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АВЕРКОВА А.С.

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ И СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ АГРОЭКОТУРИСТИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

Научный руководитель А.А.Герасимович, доцент, кандидат исторических наук, зав. каф. истории государства и права 

Отпуск в деревне издавна был у белорусов самым распространенным видом отдыха. Со временем в моду вошли поездки в другие теплые страны и все это потеснило привлекательность нашего сельского отдыха.

В Национальной программе развития туризма в Республике Беларусь на 2006-2010 годы агроэкотуризм выделен в качестве одного из важнейших направлений развития. Перед специалистами, владельцами агроусадеб, органами власти поставлен ряд задач: создание туристских деревень с традиционной народной архитектурой на основе существующих сельских поселений, расположенных в живописной местности; активизация использования резервов сельского населения посредством организации сельских туров с проживанием и питанием в деревенских домах, усадьбах; создание агротуристических комплексов на базе сельскохозяйственных производственных кооперативов и т.д. Тема развития агроэкотуризма становится очень актуальной. Эта тема широко освещается на страницах прессы, в белорусском парламенте, в правительстве, среди жителей деревень и горожан.

Именно этим и обуславливается актуальность данного исследования.

Цель научно - исследовательской работы - анализ действующего законодательства и факторов, сдерживающих развитие  агроэкотуристической деятельности.

Задачи научно - исследовательской работы: 

-изучить теоретические и организационные основы развития агроэкотуризма;

-проанализировать особенности правового регулирования агроэкотуристической деятельности;

-сделать выводы по исследуемой теме.

Объектами исследования являются агроэкотуризм, как одно из перспективных и актуальных направлений развития туризма Республики Беларусь.

Многие статьи, посвященные исследуемой теме, освещают только преимущества данной отрасли, забывая о ее недостатках. А ведь именно они могут стать большим препятствием на пути формирования туристического рынка в нашей стране. Рассматривая эти факторы, можно выделить наиболее существенные. Среди них - прежде всего правовое регулирование агроэкотуризма.

Основы правового регулирования агроэкотуризма обеспечивает Гражданский Кодекс Республики Беларусь, Закон Республики Беларусь «О туризме» и Указ Президента Республики Беларусь «О мерах по развитию агроэкотуризма в Республике Беларусь». Указ Президента Республики Беларусь был направлен на создание благоприятных условий для развития агроэкотуризма, улучшение условий жизни граждан в сельской местности и совершенствование сельской инфраструктуры.

Отрицательной стороной данного указа стало то, что правом заниматься агроэкотуризмом могут не все. Заниматься агроэкотуризмом на правах физ. лиц (что не расценивается как предпринимательская деятельность со всеми вытекающими последствиями) получили только сельские жители, являющиеся хозяевами домов и ведущие личное подсобное хозяйство. Что потеснило жителей городских поселков и городов.
     Сам факт агроэкотуризма в стране узаконен, но появилась другая проблема — финансовая. К сожалению, не прописан вопрос оказания финансовой помощи на государственном уровне  в данном указе.

Серьезной проблемой стала невозможность получения кредита по льготным ставкам и без залога. 
Для решения данной проблемы, правлением «Белагропромбанка» утверждена программа участия в развитии агроэкотуризма в Беларуси. Программой предусмотрено оказание кредитной поддержки крестьянским (фермерским) хозяйствам и физическим лицам, осуществляющим деятельность по оказанию услуг в сфере агроэкотуризма. 
     Следует обратить мнение также и на государственные органы власти, которые, по моему мнению, должны предложить специальную политику по развитию агроэкотуризма. В ее рамках должны быть созданы благоприятные условия для предоставления налоговых льгот, упрощен визовый режим для иностранных туристов, налажены взаимоотношения между заинтересованными сторонами, т.е. между субъектами агроэкотуризма.

Агроэкотуризм не только не должен ухудшать экологическую обстановку, но и также содействовать охране историко-культурных памятников в данной местности. В этой связи предоставляется использование средств транспортной коммуникации с низкой степенью загрязненности, чтобы отрицательное воздействие агроэкотуристов на окружающую среду в местах отдыха  позволить свести к минимуму.

В рекламной сфере существует необходимость создания  всех условий для свободного доступа к предоставляемой информации потребителю как внутри страны, так и за пределами государства.

Таким образом, преодолев все сдерживающие факторы, Беларусь получит все шансы для широкомасштабного  развития данной отрасли далеко за пределами нашего государства.

 АКУЛЕНЕЦ В.В.
ОХРАНА ОКРУЖАЮЩЕЙ СРЕДЫ В СЕЛЬСКОМ 
ХОЗЯЙСТВЕ

Научный руководитель А.В. Чернов, канд. юр. наук, доцент кафедры права

Сельское хозяйство является одной из важнейших отраслей хозяйственной деятельности государства, так как оно тесно взаимодействует c человеком и природой.

Диалектика этого процесса позволяет выделить два главных направления взаимосвязи экологии и производства сельскохозяйственной продукции:

-первое направление - охрана окружающей среды от вредного воздействия сельскохозяйственного производства; 

-второе - охрана самого сельского хозяйства от негативного влияния промышленного загрязнения окружающей среды.

В соответствии с Законом Республики Беларусь «Об охране окружающей среды» при осуществлении хозяйственной деятельности, в той или иной степени оказывающей влияние на состояние окружающей среды, юридические и физические лица обязаны руководствоваться принципами соблюдения требований законодательства об охране окружающей среды, научно обоснованным сочетанием экологических и экономических интересов общества. Рациональным использованием природных ресурсов с учетом возможностей окружающей среды, необходимости воспроизводства природных ресурсов и недопущения необратимых последствий для окружающей среды и здоровья человека.

При неправильной организации ведения сельскохозяйственного производства может быть нанесен существенный урон функционированию экологических систем. В этой связи физические и юридические лица, ведущие сельское хозяйство, обязаны выполнять комплекс мер по проведению обязательных мероприятий, направленных на охрану земель, водоемов, растительного и животного мира от побочных последствий применения интенсивных технологий, системы машин, химических средств и других факторов, ухудшающих состояние окружающей среды и причиняющих вред здоровью человека. Так, Кодекс Республики Беларусь о земле статья 135 обязывает хозяйствующих на земле субъектов осуществлять комплекс организационных, экономических и других мероприятий, направленных на рациональное использование, предотвращение необоснованных изъятий земель из сельскохозяйственного оборота, защиту их от вредных антропогенных воздействий, а также на воспроизводство и повышение плодородия почв. 

Согласно Закону «О растительном мире» применение средств защиты растений, регуляторов их роста, минеральных удобрений и других препаратов, которые оказывают или могут оказать вредное воздействие на объекты растительного мира, должно сочетаться с осуществлением агротехнических, биотехнических и других мероприятий.

Обязанность по выполнению требований в области охраны окружающей среды при использовании химических веществ в сельском хозяйстве возлагается на юридических лиц и граждан, осуществляющих сельскохозяйственное землепользование, нормами природо-ресурсного законодательства, устанавливающими меры по охране соответствующих компонентов природной среды.

Применение токсичных химических веществ, не подвергающихся распаду, запрещается.

Нормами права в этой сфере деятельности устанавливаются экологические требования при эксплуатации объектов сельскохозяйственного назначения при мелиорации, размещении, проектировании, строительстве, эксплуатации мелиоративных систем, а также требования при использовании химических веществ в сельском хозяйстве.

Ст. 137 Кодекса «О земле» устанавливает экологические требования к проектированию, размещению, строительству и вводу в эксплуатацию объектов, строений и сооружений, влияющих на состояние земель. В соответствии со ст. 98 Кодекса объекты внутрихозяйственного строительства на землях сельскохозяйственного назначения размещаются в соответствии с утвержденными проектами внутрихозяйственного землеустройства.

Основными целями и задачами экологической сертификации являются: защита потребителей от приобретения товаров, работ и услуг, которые опасны для окружающей среды; предотвращение загрязнения окружающей среды при производстве, использовании и ликвидации (утилизации, переработки) всех видов продукции; выполнение международных обязательств Республики Беларусь в области охраны окружающей среды; осуществление инспекционного контроля за сертифицируемыми объектами. Объектами экологической сертификации являются: производства, в том числе системы управления качеством окружающей среды производственных, опытно-экспериментальных и других объектов предприятий и организаций; продукция, в том числе способная оказывать вредное воздействие на окружающую среду, здоровье населения, биологические ресурсы.

Таким образом, обеспечение экологической безопасности в сфере сельского хозяйства является одной из важнейших задач общества и государства.
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УСЛУГА В СИСТЕМЕ МАРКЕТИНГА ПРЕДПРИЯТИЙ 
АГРОСЕРВИСА
Научный руководитель Л.И. Краснова, ст. преподаватель кафедры агробизнеса

В настоящее время  в экономической литературе можно найти различные определения услуги.

Р. Малери утверждал что, "Услуги - нематериальные активы, производимые для целей сбыта". По определению, нематериальные активы (или неосязаемые ценности) - это ценности, не являющиеся физическими, вещественными объектами, но имеющие стоимостную, денежную оценку.

По мнению К. Гренрооса, услуга - процесс, включающий серию (или несколько) неосязаемых действий, которые по необходимости происходят при взаимодействии между покупателями и обслуживающим персоналом, физическими ресурсами, системами предприятия - поставщика услуг. Этот процесс направлен на решение проблем покупателя услуги. 

Наличие однозначного исчерпывающего определения требуется для создания теоретической конструкции, описывающей процесс взаимодействия производителя и покупателя на рынке услуг. Именно определение лежит в основании концептуальных теоретических исследований. Однако даже определение услуги не всегда может помочь решить практические задачи, которые встают перед предприятием, работающим в сфере услуг. На основании уже приведенных определений можно дать следующее определение: услуга - это экономическое благо в форме деятельности; это действие (или последовательность действий), цель которого - повышение потребительской полезности объекта, на который направлено данное действие, а задача - воздействие на этот объект. 

С точки зрения маркетинга одними из ключевых критериев услуги будут ее объект, связанность услуги с материально-вещественным продуктом, задействованность персонала и использование технологии при оказании услуги. Те процессы, которые относятся к услугам и подходят под данное определение, имеют различные показатели по данным критериям. Так, объектом услуги может быть человек, его материальные и нематериальные активы, его близкие, домашние животные, материальные и нематериальные активы юридических лиц, а также информация, энергия и другое. Данное определение в равной степени справедливо по отношению к услугам, при оказании которых, с одной стороны, основную добавленную стоимость создает персонал, с другой - технология или механизмы.

Необходимо выделить следующие особенности маркетинга услуг, которые должен учитывать продавец.

1. Услуги неосязаемы в момент покупки. Покупатель вынужден просто верить продавцу на слово, когда последний продает ему лишь обещание сделать нечто, имеющее ценность для него. Ясно, что в этом случае продажа осложняется. Для того чтобы покупатель поверил, продавец должен придумать, как сделать услугу более осязаемой. 

2. Непостоянство качества. Качество услуг может изменяться в широких пределах в зависимости от многих факторов. Поэтому продавец услуги должен предпринять особые меры, обеспечивающие гарантию качества услуги. Эти меры могут быть внешними, направленными на клиента, когда ему, так или иначе, гарантируется качество предоставляемой услуги, и внутренними, когда с помощью системы внутренних экономических и организационных мероприятий сотрудники фирмы, предоставляющие услуги, становятся заинтересованными в высоком качестве предоставляемых услуг. Например, фирма, ставящая на автомобили противоугонные устройства, гарантирует клиенту, что в случае поломки устройства представители фирмы заменят это устройство в кратчайшее время.

3. Привязка к времени. Услугу очень часто невозможно перенести на другое время. Это также создает проблемы для организаций, предоставляющих услуги. 
4. Привязка к человеку, предоставляющему услугу. 

5. Возможность приспособления услуги к запросам конкретного клиента. Эта особенность услуги очень важна, так как выгодно отличает услугу от товара. Это важное преимущество услуги перед товаром необходимо всегда использовать для получения конкурентного преимущества, учитывая при этом, что будущее маркетинга не в массовости, а в индивидуализации. Здесь необходимо понять, что хочет конкретный клиент. Часто это бывает не просто. Поэтому в процессе производства услуги необходимо наладить хорошее взаимодействие с клиентом, показывать ему промежуточные результаты и учитывать его мнение.
Одним из основных видов деятельности, в соответствии с Уставом, холдинга ОАО «Агромашсервис» г. Могилев является оказание услуг. Стратегия маркетинга данной организации вытекает из существующей ситуации на рынке и основывается на исследовании конъюнктуры рынка Республики Беларусь, и является стратегией закрепления рыночной позиции и расширения доли рынка путем наступательного продвижения и конкурентоспособных цен.

Исходя из основных задач коммерческой службы предприятия, формируются следующие задачи службы маркетинга:

· анализ и прогнозирование основных конъюнктурообразующих факторов потенциальных рынков сбыта оказываемых услуг;

· анализ экономической ситуации и финансового состояния потенциальных заказчиков реального платежного спроса на оказываемые услуги и соотношения спроса и предложения на конкретные виды услуг (работ, продукции);

· анализ конкурентоспособности услуг (работ, продукции), сопоставление потребительских свойств, цены, издержек производства, с аналогичными показателями конкурирующих предприятий;

· проведение сравнительного анализа издержек обращения, выявление и ликвидация экономически необоснованных расходов.
· изучение конъюнктуры внутреннего и внешнего рынков, организация оптовых ярмарок, пропаганда новой техники и технологий, проведение единой научно-технической политики, налаживание внешних связей с зарубежными странами и фирмами;
Таким образом, обеспечение выполнения коллективом ОАО «Агромашсервис» г. Могилев задач, стоящих перед маркетинговой службой, в дальнейшем  будет способствовать повышению экономической эффективности хозяйствования. 
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БУЦЕНКО М.Н.

ОСНОВНЫЕ МЕРЫ ОБЕСПЕЧЕНИЯ ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ
БЕЗОПАСНОСТИ В НАСЕЛЕННЫХ ПУНКТАХ.

Научный руководитель А.В. Чернов, канд. юр. наук, доцент кафедры права

Одной из основных задач экологического законодательства является обеспечение права граждан на благополучную окружающую среду.

Человек большую часть своей жизни проводит там, где он работает, живет и реализует себя в какой-либо сфере деятельности. Местом его постоянного или временного проживания является населенный пункт. Населенный пункт – это место постоянного проживания граждан, имеющее необходимые для обеспечения жизнедеятельности граждан жилые и иные здания и сооружения.

К числу населенных пунктов согласно ст. 4 Закона Республики Беларусь от 5 мая 1998 г. «Об административно-территориальном делении и порядке решения вопросов административно-территориального устройства Республики Беларусь» относятся: города; поселки городского типа; сельские населенные пункты;

Основными направлениями охраны окружающей среды и обеспечение экологической безопасности населенных пунктов могут быть следующие: охрана земельных ресурсов; охрана атмосферного воздуха; охрана водных объектов; охрана зеленых зон и насаждений; санитарная охрана населенных пунктов.

Охрана окружающей среды населенных пунктов – это деятельность государственных органов, общественных объединений, других юридических лиц и граждан, направленная на сохранение и предотвращение загрязнения, повреждения, истощения, разрушения и другого вредного влияния на природные объекты и ресурсы, находящиеся на территории городов и других населенных пунктов.

Что касается экологической безопасности населенных пунктов, то под ней можно понимать состояние защищенности окружающей среды города и другого населенного пункта, жизни и здоровья проживающих в них граждан от возможного вредного воздействия хозяйственной и иной деятельности, чрезвычайных ситуаций природного или технологического характера.

Система методов охраны окружающей среды и экологической безопасности населенных пунктов включает в себя общественно-политические, экономические, организационно-технические, научно-технологические, в том числе правовые меры, обеспечивающие предупреждение вредного влияния экономических, физических и биологических, иных вредных факторов хозяйственной и другой деятельности.

Субъектами этой деятельности выступают практически все предприятия, учреждения, организации, общественные объединения и граждане, проживающие на территории населенного пункта. Они выступают в двух качествах: как источники загрязнения окружающей среды и одновременно как субъекты, осуществляющие меры по ее охране и рациональному использованию.

В условиях населенных пунктов окружающая среда включает в себя части всех природных, модифицированных и преобразованных человеком природных объектов: земельных, водных, атмосферных, животного, растительного мира и недр.

В соответствии со ст. 101 Кодекса «О земле» земельные участки, предоставленные для развития сельских населенных пунктов, относятся к категории земель населенных пунктов.

Объекты хозяйственной и иной деятельности должны размещаться с учетом требований в области охраны окружающей среды, а также санитарных, противопожарных, строительных и иных требований законодательства Республики Беларусь.

Хотелось бы отметить, что санитарно-эпидемическое благополучие населения - это состояние здоровья общества, при котором не проявляется опасное и вредное влияние среды обитания и ее факторов на организм человека и создаются благоприятные условия для его жизнедеятельности.

Немаловажен тот факт, что в соответствии с законодательством, местные Советы и их исполнительные органы являются ответственными за состояние окружающей среды в пределах своих территориальных единиц и населенных пунктов.

Невозможно не отметить характеристику ответственности применяющейся за нарушение экологической безопасности населенных пунктов, а именно: 1) нарушение правил содержания населенных пунктов влечет наложение штрафа в размере от 4 до 25 базовых величин (КоАП ст.21.14); 2) производство без специального разрешения раскопок улиц, площадей, дворов и других мест общественного пользования, а равно непринятие мер по проведению в порядок мест раскопок в установленные сроки влечет наложение штрафа в размере от 4 до 10 базовых величин (КоАП ст.21.15).
Если учесть, что окружающая среда населенных пунктов является неразрывной частью окружающей среды в целом, то ответственность за нарушения правил ее охраны включает в себя меры уголовного, административного, гражданско-правового и иного характера, предусмотренные уголовным, административным, гражданским и экологическим законодательством.
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Быков Р.В.
РАЗРАБОТКА РАЦИОНАЛЬНОЙ СТРУКТУРЫ СЛУЖБЫ 
ЗАКУПОК В СИСТЕМЕ ЛОГИСТИЧЕСКОГО 
УПРАВЛЕНИЯ  ПРЕДПРИЯТИЕМ
Научный руководитель Л.П. Лазарев, канд. с.-х. наук, доцент кафедры 
агробизнеса

Рыночная экономика требует от предприятий новых подходов к ведению эффективной хозяйственной деятельности.

Особенно актуальна роль стратегического управления затратами, а именно формирование структуры управления системой закупки товарно-материальных ценностей. Разрешение этих проблем  лежит в совершенствовании структуры управления системой в области закупки.  Понятие совершенствования в данном случае, понимается как качественное улучшение, реструктуризация и оптимальное сочетание основных функций менеджмента применительно к структуре управления системой закупок товарно-материальных ценностей. Добиться хорошего управления целями поставок без эффективной и производительной  организации логистики на предприятии невозможно. Это должно быть объединение взаимосвязанных, согласованно действующих элементов, выполняющих в системе управления предприятием функций логистического управления.

После принятия решения о производстве определенной продукции/услуг следует обеспечить производство сырьем, полуфабрикатами, комплектующими изделиями возникает проблема закупки нужного количества требуемых материалов по приемлемым ценам, которую и призвана решать закупочная логистика.
Основной целью закупочной логистики является удовлетворение потребностей производства в материалах с максимально возможной экономической эффективностью. При этом следует помнить, что новая система хозяйствования характеризуется: свободой выбора партнера/контрагента по закупке товаров; множественностью источников закупки (поставщиков); равноправием партнеров; возросшей ролью договоров, контрактов на поставку товаров: саморегулированием процессов поставки товаров; свободой ценообразования; конкуренцией поставщиков и покупателей; экономической ответственностью сторон; инициативой, самостоятельностью и предприимчивостью продавца и покупателя.
Переход предприятия на логистичекую организационную структуру влечет за собой также очевидные преимущества, как повышение уровня прибыли через снижение общих затрат, рост продаж за счет повышения уровня логистического обслуживания потребителей, более производительное использование ресурсов предприятия, улучшение результатов производительной  и маркетинговой деятельности, улучшение результатов производственной и маркетинговой деятельности, улучшение экономических показателей вследствие сокращения объема запасов, уменьшение дебиторской задолженности и увеличения денежного потока.

Закупочной логистикой выполняются следующие функции на предприятии:

· определение потребности в материальных ресурсах;
· получение и оценка предложений;
·  выбор поставщиков; 

· согласование цены и заключение договоров; 

·  формирование заказов; 

·  контроль количества и сроков поставок;
·  входной контроль и размещение материальных ресурсов на складе;

·  управление запасами и контроль.
Схемы организации материально-технического обеспечения предприятий делятся на  следующие группы:
традиционная – с организацией, системы складов предприятий-поставщиков, центральных складов и складов снабжаемых предприятий. Их основной недостаток состоит в значительных капитальных затратах, административных издержках и затратах труда;
промежуточная, основанная на системе договоров с фирмами-посредниками. Главное достоинство – это возможность отказаться от собственной системы складов с высвобождением капитала, замороженного в собственных запасах. К числу достоинств следует также отнести  возможность  организации срочных поставок;

ориентированная на конкретную потребность производства.  Группа представлена рядом методов снабжения, таких как:

- метод «Канбан»  (разработан в Японии с целью управления поставками в условиях поточного производства; учитывает конечную потребность в деталях),

- система МRP с модификациями, охватывающая планирование на трех уровнях – программного планирования, распределения материалов  и управления закупками,

- метод «Точно в срок», с помощью которого в результате дробных  поставок резко сокращаются накопленные запасы,

- система запросов, в соответствии с которой с поставщиками заключаются типовые контракты на длительный период, а данные по фактической потребности запрашиваются на основе поэтапного уточнения.

Для эффективного функционирования логистики закупок необходимо составить план закупок, решающий следующие задачи:

1. определение потребности в материалах;

2. определение метода закупок;

3. согласование цены и заключение договора;

4. установление мониторинга и контроля за количеством, качеством  и сроками поставок;

5. организация размещения товаров на складе.

Последовательность процедур поставки обычно следующая:

- установление потребности;

-подготовка заказной спецификации;

-выбор и определение поставщика;

- оценка поставщика;

- проведение переговоров;

- подготовка и подписание необходимых соглашений;

- организация и управление взаимодействием;

- контроль за поставками.

Наиболее распространенными и эффективными схемами выбора поставщика являются: конкурсные торги; письменные переговоры между поставщиком и потребителем.

В качестве критериев оценки поставщика принимают: 

· приемлемость цены;

· качество поставляемой продукции;

· качество обслуживания потребителей;

· гибкость поставок;

· наличие ограничений  по размеру заказа;

· дороги;

· удаленность от потребителя;

· кредитная история;

· текущее финансовое положение;

· психологический климат в коллективе. 

Для  сравнения вариантов поставщиков используют: 

1. Балльный метод. Выбирают систему баллов и шкалу наиболее значимых критериев оценки поставщиков (в долях единицы). Предпочтение отдается поставщику, набравшему наибольшую сумму баллов. 
2. Систему «Идеального поставщика». Определяют характеристики т.н. идеального поставщика и затем каждого реального претендента сравнивают с «идеалом.
3. Систему «Расстановки приоритетов». По результатам прошлой деятельности поставщиков выбирают наиболее важные критерии оценки, метод измерения показателей деятельности, определяют относительную важность каждого параметра, определяют частные итоги (по каждому показателю), а затем суммируют, например, в баллах или очках.
Ведение закупочных операций требует знания основ хозяйственного права, касающихся заключения контракта как основы закупок, поставки товаров и их оплаты.
Основной показатель для принятия решения — надежность поставок (Р), оцениваемая по формуле:
Р = 1 – Ротказа

где Ротказа   –  вероятность отказа в удовлетворении заявки.
В общем случае надежность поставок определяют, используя следующий алгоритм:
1. сопоставление плановой и фактической дат поставки;
2. определение времени опоздания;
3. сопоставление планового и фактического объема поставок. Фиксация случаев недопоставок;
4. определение объема недопоставок продукции ΔQ = Qфакт –Qплан;
5. определение удельной величины опоздания toп, = ΔQ/ q, где ΔQ - величина недопоставки; q – средний дневной расход;
6. определение общей величины опозданий Топ = toп1 + toп;
7. определение количества случаев отказа;
8. определение наработки на отказ Т0 = (Т-∑ Топ)/n,  где Т- общее число дней в периоде;
9. определение интенсивности отказов π = 1 / Топ;

10.определение коэффициента готовности поставок 

Кгп=(Т-∑ Топ)/Т;

11.определение надежности поставок Р = Кгп х е, где е — коэффициент надежности поставок (чем коэффициент выше, тем поставки надежнее).
ВАЙНИЛОВИЧ Ю.А.

ЛИЦЕНЗИОННЫЙ КОМПЛЕКС – СПЕЦИФИЧЕСКИЙ
 ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА ФРАНЧАЙЗИНГА

Научный руководитель А.С. Карачаев, ст. преподаватель кафедры права

В соответствии с п. 1 ст. 910 ГК Республики Беларусь под договором франчайзинга (комплексной предпринимательской лицензии) понимается договор, в котором одна сторона (правообладатель) обязуется предоставить другой стороне (пользователю) за вознаграждение на определенный в договоре франчайзинга срок либо без указания срока комплекс исключительных прав (лицензионный комплекс), включающий право использования фирменного наименования правообладателя и нераскрытой информации, в том числе секретов производства (ноу-хау), а также других объектов интеллектуальной собственности (товарного знака, знака обслуживания и т.п.), предусмотренных договором франчайзинга, для использования в предпринимательской деятельности пользователя. 

 Из приведенного в ГК Республики Беларусь определения видно, что в качестве основы договора франчайзинга законодатель указывает на его предмет, а именно на так называемый лицензионный комплекс. Данный комплекс включает в себя прежде всего:

- исключительные права правообладателя на объекты интеллектуальной собственности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, продукции, выполняемых работ и оказываемых услуг;

· права пользования охраняемой коммерческой информацией правообладателя, обычно составляющей его коммерческую тайну;

· неохраняемых имущественных прав: деловой опыт, списки потребителей, информация о рынке, метод бухгалтерского учета, инструктаж пользователя и его работников по всем вопросам, связанным с эксплуатацией лицензионного комплекса и т.п. 

В лицензионный комплекс может также входить коммерческая информация и опыт организации той или иной коммерческой деятельности, включающие в себя профессиональное обучение персонала, инструктажи по организации коммерческой деятельности, управления, создание сбытовой среды, обслуживание клиентуры, приготовление фирменных блюд. Обязательный набор исключительных прав, которые подлежат передаче пользователю, законом не установлен, т.е. возможна и такая ситуация, когда передается только одно право. 

Специфика договора в отношениях франчайзинга обуславливает необходимость передачи пользователю не только самого права в виде лицензии, но и практической возможности пользоваться им. В большинстве случаев для этого необходимы передача технической документации, рабочих инструкций, поставка оборудования и материалов, обучение пользователя методам работы, последующее оказание консультативной помощи. Все эти вопросы должны быть отражены в договоре. 

Комплексная предпринимательская лицензия предполагает передачу правообладателем пользователю лицензионный комплекс, включающий его право использования. Если сравнить, к примеру, с договором аренды, то возникает право пользования, но имуществом, а при франчайзинге передается право пользования исключительными правами на результаты интеллектуальной деятельности, которые, как правило, не имеют вещественного характера. Даже при аренде предприятия в целом как имущественного комплекса, когда в этот комплекс входят только исключительные права, возникает право пользования именно предприятием, а не отдельными правами. 

Таким образом, договор франчайзинга представляет собой вид предпринимательского договора, предметом которого является лицензионный комплекс, включающий в себя как защищенные правом, так и не защищенные правом объекты интеллектуальной собственности и иные исключительные права. Передаются же по договору франчайзинга не сами объекты интеллектуальной собственности, а право пользования ими.
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Качество молока-сырья – путь к качественной
 продукции
Научный руководитель А. А. Метрик, ассистент кафедры агробизнеса

Молочная отрасль в Республике Беларусь занимает ведущее место среди отраслей общественного животноводства. От уровня её развития во многом зависит эффективность сельскохозяйственного производства в целом, так как эта отрасль представлена почти в каждом сельскохозяйственном предприятии, а для многих хозяйств является главной.

На сегодняшний день происходит укрупнение хозяйств, в них наблюдается рост производительности и других экономических показателей. Ставится задача постепенного отказа от пастбищного содержания животных, что позволит хозяйствам быть менее зависимыми от погодных условий, увеличить надои молока, добиться большей равномерности получения сырья в течение года, поднять его качество. 

В рамках реализации Программы развития молочной промышленности на 2005-2010 годы предусматривается сократить количество молокоперерабатывающих предприятий до 56. Проведенная работа по оптимизации численности молокоперерабатывающих организаций позволила сконцентрировать производство продукции на крупных, технически оснащенных предприятий, перераспределить сырьевые потоки, оптимизировать ассортимент производимой продукции с учетом конъюнктуры рынка и экономической эффективности [2,c. 8]. 

В современных условиях развития экономики наибольшее значение имеет такой показатель как качество молока. В связи с быстрым развитием мировой молочной промышленности и заметным ужесточением требований к качеству экспортируемой продукции пришло время серьёзно пересмотреть подходы к работе отрасли на всех уровнях. Без качественного молока невозможно произвести продукцию, на равных конкурирующую с зарубежной. 

Несмотря на принятие стандарта на молоко, реальная ситуация с его качеством продолжает оставаться непростой. Надо сказать, что небольшая часть белорусского молока сегодня соответствует европейским нормам, и причин тому несколько.

Во-первых, большая часть доильных установок установлена еще в прошлом столетии, но даже позже установленное оборудование не всегда соответствует требованиям гигиены и качество производимого молока, а также уровню технического обслуживания.

Во-вторых, узким местом можно считать вопрос охлаждения получаемого молока. Несмотря на принятые в республике меры, сегодня около 5000 охладительных танков требуют срочной замены. Кроме того, многие танки, установленные на белорусских молочно-товарных фермах, изготовлены из алюминия, который во всем мире запрещен к использованию в молочном производстве.

В-третьих, на многих фермах не соблюдаются элементарные требования санитарно-гигиенической обработки оборудования, правильного содержания и ухода за животными.

Эти и другие причины привели к тому, что в Беларуси лишь малый процент молока годен для производства высококачественных и высокотехнологических молочных продуктов, как детское питание, йогурты, твердые сыры [3,c.6].

По причине низкого качества сырья заводы не могут производить молочные продукты с длительными сроками хранения, из-за чего многие из них возвращаются на вторичную переработку, принося предприятиям невосполнимые убытки. 

Желание расширить экспортные возможности государства диктует необходимость введения новых стандартов, не всегда согласующиеся с национальными особенностями. Сегодня министерство уже приняло новый стандарт - СТБ 1598 «Молоко коровье. Требования при заготовках», гармонизированный с европейскими нормами, следующим более важным шагом стало его реальное внедрение в жизнь. Обострилась проблема перерабатывающего предприятия и недобросовестного сдатчика молока, привыкшего работать по старинке, и уверенного в том, что завод заберет любое сырье. Новый стандарт исключил вид молока «несортовое» и ввел сорт «экстра». Молока «экстра» в республике немного его получают единичные фермы [1,c. 29].

На сегодняшний день молокоперерабатывающие предприятия зависят от того на сколько затянется процесс переоборудования сельскохозяйственных предприятий и как быстро они смогут получать молоко-сырьё высокого качества. 
Этот фактор больше других определяет перспективы выхода белорусских предприятий на европейский рынок, так как близлежащие страны и внутренний рынок достаточно насыщены молочными продуктами.
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ЕРМОЛЕНКО А.А. 

СРАВНЕНИЕ МЕТОДОВ ОЦЕНКИ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ТОВАРА И ПРЕДПРИЯТИЯ
Научный руководитель Л.И. Дулевич, канд. экон. наук, доцент кафедры 
агробизнеса

Функционирование отечественных предприятий в современных экономических условиях характеризуется возрастающей конкурентной борьбой, в ходе которой происходит «естественный отбор» среди них наиболее успешных, способных сохранять высокую экономическую эффективность в подобной ситуации. 

Обеспечение конкурентоспособности превращается в ключевой фактор, определяющий возможность для хозяйствующего субъекта длительное время занимать устойчивые позиции на рынке и достигать поставленные целевые ориентиры. Конкурентоспособность объекта определяется по отношению к конкретному рынку, либо к конкретной группе потребителей

Для оценки конкурентоспособности продукции можно использовать аналитические и графические методы оценки. 

· Модель Розенберга;

· Расчет интегрального показателя конкурентоспособности;

· Оценка конкурентоспособности на основе уровня продаж;

· Модель с идеальной точкой;

· Методика Гребнева.

· Матрица БКГ;

· Построение карт стратегических групп;

· Матрица Портера.

Каждый из методов имеет свой достоинства и недостатки.

Модель Розенберга исходит из того, что потребители оценивают товары с точки зрения их пригодности для удовлетворения своих потребностей.

С точки зрения работы с товаром использование модели связано с множеством проблем. Мотивы, важные для товара, часто бывает трудно определить, оценка определяется субъективными взглядами экспертов. Высказывания опрашиваемых не дают указания на то, какие характеристики продукта должны быть изменены, нет сравнения с идеальными характеристиками.

Положительной стороной данного метода является то, что каждому товару может быть поставлено в соответствие какое-либо число, что значительно облегчает сравнение их конкурентоспособности: чем больше число, тем более конкурентоспособен продукт.

При расчете интегрального показателя конкурентоспособности определяют отдельные показатели конкурентоспособности товара путем их сравнения с базовыми, эталонными показателями или показателями для товаров-конкурентов. При выборе образца-конкурента необходимо, чтобы он и оцениваемый товар были аналогичными по значению и условиям использования и предназначались для одной группы потребителей.

Особенность модели с идеальной точкой заключается в том, что в нее введена добавочная компонента — идеальная величина характеристики товара, т.е. товар следует предпочесть другому в случае, если его удаление от идеальной точки меньше.

Преимущества метода заключаются в том, что он дает представление об идеальном, с точки зрения потребителя, продукте. Конкурентоспособность товара определяется по величине отклонения данной оценки от идеальной величины.

При оценке конкурентоспособности на основе уровня продаж предполагается, что уровень конкурентоспособности — это относительная характеристика товара, выражающая степень его предпочтения на данном рынке товару-аналогу. В этом случае критерием конкурентоспособности может служить относительная доля продаж  оцениваемого товара по сравнению с конкурентом.

Отрицательной предпосылкой данного метода является то, что в основе оценки лежит экспертный метод, то есть оценка определяется субъективными взглядами экспертов.

Положительной стороной данного метода является то, что в данном методе учитывается влияние различных факторов: технико-экономических, коммерческих, нормативно-правовых.

В основе построения матрицы БКГ лежит анализ конкурентоспособности с учетом жизненного цикла товара или услуги. Сущность оценки состоит в анализе матрицы, построенной по принципу системы координат: по горизонтали — темпы роста/сокращения количества продаж в линейном масштабе; по вертикали — относительная доля совокупности товаров/услуг на рынке. Наиболее конкурентоспособными считаются предприятия, которые занимают значительную долю на быстрорастущем рынке. 

Преимущество метода заключается в том, что при наличии достоверной информации об объемах реализации метод позволяет обеспечить высокую репрезентативность оценки.

Недостатками метода являются исключение проведения анализа причин происходящего и осложнение выработки управленческих решений.

Карта стратегических групп характеризует позиционирование предприятия в конкуренции в каждой из целевых стратегических зон хозяйствования, т. е. в каждом отдельном сегменте внешнего окружения, на который предприятие имеет или желает получить выход. Каждая карта стратегических групп строится по двум переменным позиционирования, которые должны быть количественными (или дискретными). На карту наносится положение предприятия в конкуренции по рассматриваемым переменным, а также его главных конкурентов. На основании данного анализа принимается решение о необходимости перепозиционирования предприятия относительно конкурентов и его направления.

Матрица Портера построена на основе концепции конкурентной стратегии: в центре внимания предприятия стоит не только удовлетворение потребностей покупателей, но и конкурирующие силы рынка. Недостатком данной оценки является то, что она предусматривает наличие особой позиции по отношению к конкурентам, неизвестны способы достижения этих позиций.

Основным недостатком рассмотренных методов является их ограниченность: или оценивается какая-либо одна группа факторов, влияющих на конкурентоспособность предприятия, или метод является слишком сложным и трудоемким для практического использования. В разных методах оценки конкурентоспособности предприятия используются  различные группы факторов, в основном выявленные с помощью экспертных оценок. Использование только какого-то одного метода не дает полного представления об уровне конкурентоспособности предприятия.

ЖУКОВА К.А.

СРОКИ И ПЕРИОДИЧНОСТЬ ВЫПЛАТЫ ЗАРАБОТНОЙ
ПЛАТЫ РАБОТНИКАМ

Научный руководитель М.Н. Буян, старший преподаватель кафедры права

В настоящее время наиболее актуальным вопросом, касающимся выплаты заработной платы, является срок ее выплаты. Актуальность подчеркивает и то, что это один из социально значимых вопросов, ведь заработная плата – единственный источник существования работающих граждан и членов их семей. Проблемы, связанные с выплатой заработной платы приходиться решать с учетом ряда нормативных правовых актов, как законодательных (имеющих высшую юридическую силу), так и подзаконных, нормы которых к тому же не всегда согласованы друг с другом. Ст. 73 Трудового кодекса Республики Беларусь (далее - ТК) регулирует сроки и периодичность выплаты заработной платы. Выплата заработной платы производится регулярно не реже двух раз в месяц. Конкретные даты выплаты определяются в коллективном договоре, соглашении или трудовом договоре. Для отдельных категорий работников законодательством могут быть определены другие сроки выплаты заработной платы. Следует отметить, что в тоже время подп. 2.1 п. 2 Декрета Президента Республики Беларусь от 26 июня 1999г.  N 29 «О дополнительных мерах по совершенствованию трудовых отношений, укреплению трудовой и исполнительной дисциплины» (далее – Декрет № 29) предусмотрено, контракт, заключенный с работником, должен предусматривать срок и периодичность (не реже одного раза в месяц) выплаты заработной платы, а п. 4 Декрета № 29 устанавливает, что выплата заработной платы производиться регулярно в дни, определенные коллективным договором (соглашением), трудовым договором (контрактом), но не реже одного раза в месяц. При этом для отдельных категорий работников законодательством могут быть определены другие сроки выплаты заработной платы. Следует отметить, что иные нормативные правовые акты указывают на различную периодичность выплаты заработной платы. Пунктом 3 Порядка выплаты заработной платы юридическими лицами, основанными на государственной собственности, утвержденного постановлением Министерства труда Республики Беларусь от 21 марта 1997г., установлено, что заработная плата работникам выплачивается в определенные регулярные сроки, не реже одного раза в месяц, в дни, установленные в коллективном договоре, соглашении или трудовом договоре, но не позднее трех недель, следующих за отработанным (расчетным) месяцем. Если заработная плата выплачивается дважды в месяц, то за первую половину месяца работающим может выплачиваться аванс в размере 50 % месячной заработной платы. Окончательный расчет с работником в этом случае производится при выплате заработной платы за отработанный месяц. В трудовом или коллективном договоре (соглашении) может предусматриваться еженедельная выплата заработной платы с соответствующей выплатой за эти периоды аванса и произведении окончательного расчета за отработанный месяц. Исходя из вышесказанного, в коллективном договоре (соглашении), в трудовом договоре может быть предусмотрен и безавансовый порядок выплаты заработной платы (т.е. выплата при наличии надлежащих условий заработной платы за фактически выполненную в соответствующих периодах месяца работу). Таким образом, исходя из более высокой юридической силы декрета по отношению к ТК заработная плата должна выплачиваться не реже одного раза в месяц, кроме отдельных категорий работников, которым законодательством могут быть определены другие сроки выплаты заработной платы. Данная несогласованность законодательных актов требует внесения соответствующих изменений в них с тем, чтобы установить единую периодичность выплаты заработной платы для всех работников. Аналогичная несогласованность существует между ст. 176 ТК и п.4 Декрета № 29 по вопросу срока выплаты «отпускных». Так, если ТК предусматривает выплату среднего заработка за время трудового отпуска не позднее чем за два дня до начала отпуска, то Декрет № 29 – не позднее чем за один день до начала отпуска. По вышеуказанным вопросам целесообразно применять нормы, установленные ТК, поскольку, выплачивая заработную плату не реже двух раз в месяц, а «отпускные» - не позднее двух дней до начала отпуска, наниматель одновременно будет соблюдать и требования Декрета № 29 (не реже одного раза и не позднее одного дня соответственно). Соответственно, если в коллективном договоре, соглашении будут учтены данные рекомендации и установлены указанные нормы, то это обеспечит соблюдение как требований Декрета № 29, так и  ТК по вопросам выплаты заработной платы. Во многих организациях реализуется принцип двухфазности выплаты заработной платы в месяц (при выплате аванса за первую половину месяца и окончательного расчета – по окончании второй половины месяца), что полностью соответствует требованиям законодательства и позволяет вознаграждать работника за труд с учетом его интересов. Таким образом, заработная плата должна выплачиваться: 1) в дни, определенные в коллективном договоре, соглашении или трудовом договоре; 2) не позднее трех недель, следующих за отработанным (расчетным) месяцем (для юридических лиц, основанных на государственной собственности); 3) накануне выходных дней или государственных праздников и праздничных дней 4) не реже одного раза в месяц; 5) не позднее чем за один день до начала отпуска – для выплаты среднего заработка, сохраняемого за работником при уходе в трудовой отпуск, а члену колхоза (с/х производственного коллектива) – не позднее чем за два дня до начала отпуска.

ЖУКОВЕЦ П.А., ЖУКОВА К.А.

ОТВЕТСТВЕННОСТЬ НАНИМАТЕЛЯ И РУКОВОДИТЕЛЯ
ЗА НЕСВОЕВРЕМЕННУЮ ВЫПЛАТУ ЗАРАБОТНОЙ
ПЛАТЫ

Научный руководитель И.М. Трухнов, ст. преподаватель каф. истории 
государства и права

В части первой ст. 73 Трудового кодекса Республики Беларусь (ТК) закреплено, что выплата заработной платы должна производиться регулярно в дни, определенные в коллективном договоре, соглашении или трудовом договоре, но не реже двух раз в месяц.

Указом Президента Республики Беларусь от 30.08.1996 г. № 344 «О своевременной выплате заработной платы, пенсий, стипендий и пособий» (далее – Указ № 344) установлено, что руководители предприятий, объединений, организаций, независимо от форм собственности, не обеспечивающие своевременную выплату заработной платы и внесения платежей в бюджет, несут персональную ответственность вплоть до освобождения от занимаемых должностей. Указом № 344 предусмотрено также, что заработная плата в случае задержки ее выплаты индексируется в соответствии с индексом потребительских цен, публикуемым Министерством статистики и анализа. Правительство, Национальный банк, банки обязаны оказывать местным исполнительным и распорядительным органам, субъектам хозяйствования необходимую финансовую и кредитную поддержку для своевременной выплаты заработной платы работникам.

Кроме того, в целях совершенствования организации труда, предупреждения нарушений законодательства в сфере трудовых отношений Декретом Президента Республики Беларусь от 26.07.1999 № 29 «О дополнительных мерах по совершенствованию трудовых отношений, укреплению трудовой и исполнительской дисциплины» (далее – Декрет № 29) нанимателям предоставлено право заключать с работниками контракты на срок не менее одного года. При этом контракт, заключенный с работником, должен предусматривать, в частности, срок и периодичность (не реже одного раза в месяц) выплаты заработной платы, а также дополнительные основания досрочного расторжения контракта по инициативе нанимателя, в том числе за нарушение без уважительных причин порядка и сроков выплаты заработной платы, пенсий и (или) пособий. Напомним, что в соответствии с частью первой статьи 73 ТК Республики Беларусь выплата заработной платы производится не реже двух раз в месяц. Таким образом, с принятием Декрета № 29 наниматели получили возможность выплачивать заработную плату один раз в месяц, вполне законно используя деньги работников в качестве оборотных средств. С учетом того, что нормы декретов имеют более высокую юридическую силу по отношению к законам, в том числе и кодексам, наниматель вправе руководствоваться положением Декрета № 29. Данное уточнение было приведено в качестве попытки оценки Декрета № 29 в целом и выяснения истинных адресатов тех мер, которые были им предусмотрены.

Следует также отметить, что выплата заработной платы руководителям должна производиться не ранее ее выплаты работникам организаций и в соответствии с процентом (долей) заработной платы, выплаченной работникам (часть пятая п. 4 Декрета № 29). Таким образом, руководитель организации максимально заинтересован в своевременной выплате заработной платы, так как при ее невыплате задерживается выплата и его заработной платы. Также не начисляются и не выплачиваются все виды премий руководителям и главным специалистам юридических лиц, имеющих задолженность по платежам в бюджет до полного ее погашения. Неначисленные и невыплаченные премии в связи с имевшейся задолженностью перед бюджетом после ее погашения не могут начисляться и выплачиваться. Согласно п. 8 Декрета № 29 государственные контролирующие органы обязаны привлекать руководителей виновных в несвоевременной выплате заработной платы к ответственности, вплоть до освобождения от занимаемой должности, если задолженность по выплате заработной платы составляет три и более месяца.

Личная ответственность руководителя организации за своевременность выплаты заработной платы определена законодательством и может конкретизироваться в коллективном договоре, соглашении и контракте, заключаемом с руководителем. Ст. 465 ТК предусмотрено, что юридические и физические лица, виновные в нарушении законодательства о труде, несут дисциплинарную, административную, уголовную и иную ответственность в соответствии с законодательством. Как следует из приведенной нормы закона, ответственность несут как наниматель, то есть предприятие, учреждение, организация, так и его должностные лица. При этом наниматель, как юридическое лицо, несет материальную ответственность. Другие виды ответственности – дисциплинарную, уголовную могут нести только физические лица – должностные лица нанимателя. Они же несут и административную ответственность за нарушение законодательства о труде и материальную ответственность за причинение ущерба нанимателю. В отношении нанимателя применяются также экономические санкции за нарушения законодательства о труде.

В соответствии со ст. 9.19 Кодекса Республики Беларусь об административных правонарушениях нарушение нанимателем или уполномоченным должностным лицом нанимателя порядка и сроков выплаты заработной платы влечет наложение штрафа в размере от четырех до двадцати базовых величин, а на юридическое лицо – до ста базовых величин.

ЖУКОВЕЦ П.А.

РОЛЬ СТУДЕНЧЕСКИХ ПРОФСОЮЗНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ
 В ВОСПИТАТЕЛЬНОМ ПРОЦЕССЕ МОЛОДЕЖИ

Научный руководитель А.В. Чернов, канд. юр. наук, доцент каф. права

Студенчество – это один из важных этапов формирования личности как гражданина и патриота. Молодежь входит в новый для себя мир, где рядом нет заботливых родителей и понимающих школьных педагогов, попадает в такие условия, когда самому приходится принимать важные, а иногда и судьбоносные решения. На этом этапе жизни молодого человека нельзя оставить без внимания, без помощи со стороны. Для этого во всех в вузах Республики Беларусь создана целая система для осуществления воспитательного процесса: отдел воспитательной работы, деканаты и, наконец, кураторы академических групп и воспитатели в общежитиях. Это действенная и необходимая система. Но современная молодежь, придя в вуз, считает, что она уже не нуждается ни в каком воспитании, а все воспитательные меры со стороны администрации воспринимает отрицательно (по данным опроса студентов УО БГСХА). Но воспитательный процесс может и должен проводиться не только администрацией, но и самими студентами. В нашей отечественной педагогике уже давно говорилось о том, что учащийся не только объект, но и субъект воспитания, что одним из главных инструментов воспитания является коллектив учащихся. Одним из инструментов воспитательного процесса в вузе должны стать общественные организации молодежи (спортклубы, драмкружки, активизация органов студенческого самоуправления, проведение научных конференций и массовых мероприятий и др.).

Следует отметить роль одной из самых массовых общественных организаций студентов вуза – профсоюзной организации. Конечно же, ее основной задачей является защита социально-экономических интересов студентов, но бесспорно и то, что эта организация может и должна осуществлять функцию воспитания гражданственности и патриотизма в молодежной среде. Эта функция может осуществляться посредством выполнения норм Соглашения между администрацией вуза и профсоюзной организацией студентов, например таких как:

- контроль за установлением надбавок к стипендии и иных мер поощрения студентов;

- распределением молодых специалистов;

- согласование мер дисциплинарного воздействия;

- совместное заселение студентов в общежития;

- четкое выполнение учебного плана;

- предупреждение пропусков занятий без уважительных причин;

- обеспечение повседневной занятости студентов после занятий;

- проведение спортивных, культурно-массовых и просветительских мероприятий и др.

Профсоюзная организация является добровольной общественной организацией,  объединяющей студентов связанных общими интересами по роду деятельности как в учебной, так и вне учебной сферах, для защиты их социально-экономических прав и интересов. 
Преимущество профсоюзной организации студентов перед администрацией вуза в том,  что она находится рядом со студентом и всегда может и должна оперативно реагировать,  используя права, закрепленные в нормативно-правовых актах и Соглашении между администрацией и профсоюзной организацией студентов. В отличие от органов администрации вуза профсоюзная организация студентов сталкивается с вопросами защиты прав студентов ежедневно, поскольку осуществляет представительство в интересах студентов, разъясняет студентам и администрации их права и обязанности. 
Профсоюзная организация студентов, взаимодействуя с администрацией по всем вопросам учебы, быта и досуга студентов является реальной силой, которая способна отстоять права и интересы каждого студента перед администрацией вуза. Все свои функции профсоюзная организация студентов осуществляет с помощью своих разнообразных органов и подразделений по различным направлениям работы.

 Важным преимуществом профсоюзной организации студентов перед органами администрации вуза в осуществлении воспитательного процесса заключается в том, что в органы профсоюза входят сами студенты, а это значит, что размывается барьер между воспитателем и воспитываемым, так как и тот и другой являются студентами,  а значит, могут общаться на равных. Такой подход к воспитательному процессу обеспечивает лучшее понимание студентами того, что хотят до них донести, так как отсутствует психологический барьер,  который блокирует восприятие информации, в которой студенты не нуждаются (по их мнению), считая себя «воспитанными». Студентам проще придти за советом к себе равному, к такому же, как он студенту, но который владеет определенной информацией и может дать дельный совет и помочь в решении определенных проблем. 
В профсоюзную организацию студенты обращаются по различным вопросам учебы, быта и досуга, а она в свою очередь пытается решать каждый конкретный случай. Органы студенческой профсоюзной организации посещают студентов в общежитиях, проводят досуговые и  конкурсные мероприятия, поощряют активных студентов, способствуют гуманизации межличностных отношений преподавателей со студентами, отстаивают обоснованные требования студентов, находят компромиссное решение, удовлетворяющее все стороны, в случаях расхождения интересов администрации вуза и студенческой массы, проводят профсоюзные собрания, где обсуждаются актуальные вопросы жизни студентов, такие собрания помогают быстро донести информацию до всех студентов (от профгрупорга до студентов группы) и узнать волнующие вопросы, помочь в их решении.

Исследовав роль профсоюзных организаций студентов нельзя заявить о том, что весь воспитательный процесс в вузе нужно переложить на профсоюзные организации, необходима консолидация усилий воспитательных органов администрации вуза и профсоюзной организации студентов, а также других молодежных общественных организаций в целях воспитания гражданственности и патриотизма студентов.
ЖУК В. А.

ИССЛЕДОВАНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ
КОНДИТЕРСКОЙ ПРОДУКЦИИ ГОРЕЦКОГО РАЙПО. 

Научный руководитель М.З.Фрейдин, к. эк.н., профессор,
заведующий кафедрой агробизнеса 

В процессе товародвижения от изготовителя до потребителя продукт располагается не хаотично, а согласно соответствующим признакам, воплощенным в понятии ассортимент.  

С экономической точки зрения, ассортимент – это, прежде всего отражение межотраслевых и отраслевых пропорций в составе товарного предложения. Ассортимент наиболее полно характеризует результаты деятельности предприятий и отраслей, производящих товары, то есть это один из важнейших факторов, определяющих степень сбалансированности спроса и предложения конкретных изделий. Но ассортимент представляет собой и логическое распределение любого множества, образованного по наиболее общим признакам, на отдельные категории или звенья разного уровня. Благодаря этому ассортимент позволяет ориентироваться на отдельные виды товаров и их группы, которым присущи общие признаки, создает условия для изучения, планирования, прогнозирования, учета и отчетности, определения спроса.

Товарный ассортимент имеет огромное социально-экономическое значение, поскольку от него зависят полнота удовлетворения покупательского спроса и качество торгового облуживания субъектов рынка.

Оптимальный ассортимент обеспечивает значительное повышение эффективности общественного производства, экономное расходование трудовых и материальных ресурсов. Ассортимент товаров может в определенной мере варьироваться, а выбор той, или иной разновидности товаров обусловливается потребительской стоимостью, предпочтением потребителей тому или иному товару.      

Формирование и расширение ассортимента организаций розничной торговли требует специальных знаний в области коммерции, экономики и маркетинга. Это обусловлено принципами работы, среди которых ориентация на запросы конкретных групп потребителей и обеспечение рентабельности работы организации. Если производитель надеется добиться успехов на рынке, то он обязан отслеживать все изменения, происходящие на нем и своевременно на них реагировать. Однажды сформированная модель ассортимента не дает гарантий рентабельной работы, так как обстановка на рынке весьма динамична и требует адекватной  реакции. Изменяются экономическая ситуация, социальная и демографическая обстановка, денежные доходы потребителей и стратегии конкурентов. Расширение ассортимента конкурентоспособной продукции является своего рода гарантом сохранения конкурентных позиций на рынке, ведь поведение производителя на рынке жестко задается конкурентным взаимодействием: каждый производитель занимает на рынке лишь тот сегмент, который удается отстоять в борьбе с соперниками. Следует отметить, что продовольственная конкурентоспособность является одной из основных социально-экономических задач и выдвигается всеми странами в качестве наиболее приоритетной. Сущность продовольственной конкурентоспособности заключается в том, что именно через нее происходит воздействие на сферу производства продуктов питания, и эта связь имеет важное значение, так как способствует формированию широкого рыночного ассортимента производимой продукции под потребительский спрос, а ее объем определяет необходимое для этого количество ресурсов в производящих сырье и перерабатывающих его отраслях.

Горецким РАЙПО введена новая кондитерская линия по производству печенья. Ассортиментная линейка представлена более чем 20 видами наименований, среди них такие как  «Фантазия», «Витебское», «Вечер», «Праздничное», «Победа», «Минутка», «Изюминка», «Фигурное», «Королевское», «Нежность», «Аленький цветочек», «Ароматное, «Бриз», «Потешки», «Островецкие сладости» и др.

Одним из главных конкурентов печенья Горецкого райпо является печенье могилевского предприятия Алвеста-М. Основные характеристики продукции Горецкого РАЙПО и предприятия Алвеста-М были сравнены в ходе маркетингового исследования, которое проводилось в торговых предприятиях города Горки: магазин «Ясень», магазин «Клен», магазин № 32. Исследование проводилось в форме опроса потребителей, которым были заданы вопросы о вкусовых свойствах печенья, ценовых преимуществах, упаковке, сроках хранения и широте ассортимента. Было опрошено 32 респондента. Полученные результаты представлены в виде функциональной карты (таблица 1.). 
Т а б л и ц а 1: Функциональная карта.

	Факторы
конкурентоспособности
	Сегменты рынка
	Печенье Горецкого РАЙПО
	Печенье предприятия Алвеста-М

	
	студенты
	рабочие
	служащие
	пенсионеры
	
	

	1. Цена
	5
	4
	4
	4
	4
	4

	2. Общий вкус
	5
	5
	5
	5
	5
	4

	  2.1.Натуральность вкуса
	4
	5
	5
	5
	5
	3

	3.Широта ассортимента
	3
	5
	5
	5
	4
	3

	4. Упаковка
	4
	4
	4
	5
	4
	3

	5. Сроки хранения
	3
	4
	5
	5
	5
	4


Функциональная карта рассчитана на сегменты рынка по социальному статусу. Расчет факторов конкурентоспособности производился по пятибалльной шкале (5 – наиболее значимый показатель, 1 – наименее значимый показатель). Таким образом, можно сделать вывод о том, что печенье Горецкого РАЙПО удовлетворяет требования потребителей всех групп респондентов.

Для потребителей наиболее важным фактором оказался вкус печенья в целом, и натуральность вкуса как составляющая. Можно отметить, что поскольку при производстве печенья Горецким РАЙПО не используются никакие синтетические вкусовые добавки, данные показатели оценены на 5 баллов, в то время как печенье предприятия Алвеста-М получило лишь 4 и 3 балла соответственно. Однако такой показатель как цена был оценен лишь на 4 балла. Это свидетельствует о том, что в ценовом плане печенье Горецкого РАЙПО не совсем удовлетворяет потребителей.

Немаловажным оказался и такой фактор как сроки хранения и реализации печенья. Печенье Горецкого РАЙПО было оценено на 5 баллов, в то время как печенье предприятия Алвеста-М на 4 балла. Следует отметить, что для увеличения сроков хранения производимого печенья используются только натуральные добавки: маргарин «Super Creme» немецкого производства при изготовлении печенья сроком хранения 30 суток; маргарин «Super Creme» немецкого производства и пекарский порошок при изготовлении печенья сроком хранения 45 суток. 
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Рис. 1 Зависимость сроков хранения печенья, выпускаемого 
Горецким РАЙПО, от различных добавок.  

Что касается такого показателя как упаковка, то наиболее значимым данный показатель оказался для пенсионеров. Дополнительное маркетинговое исследование показало, что для потребителей данной группы важными являются такие показатели как внешняя привлекательность упаковки, экологичность, возможность вторичного употребления, разнообразие упаковки. Значимость данных показателей отображена графически на многоугольнике конкурентоспособности упаковок. Если проанализировать данные, изображенные на многоугольнике, то можно сделать вывод о том, что наиболее конкурентоспособной является упаковка печенья Горецкого РАЙПО (рис. 2). Следует отметить, что печенье Горецкого РАЙПО фасуется различной массой: по 400 грамм, 600 грамм, а также в предприятия розничной торговли печенье поступает ящиками по 3 кг. Упаковка печенья, расфасованного в Горецком РАЙПО, отличается разнообразием форм и цветовой гаммы: это может удовлетворить потребности всех покупателей, а также является немаловажным фактором конкурентоспособности. Однако наиболее экономически выгодной и удовлетворяющей требованиям потребителя является фасовка печенья непосредственно на предприятиях розничной торговли (рис. 3). Это объясняется тем, что покупатель может приобрести непосредственно то количество печенья, которое ему необходимо.
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Рис 2. Многоугольник конкурентоспособности упаковок.
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Рис 3. Предпочтения потребителей по фасовке печенья Горецкого РАЙПО.

Исходя из проведенного анализа конкурентоспособности печенья Горецкого РАЙПО, можно сделать вывод о том, что по всем исследуемым показателям данное печенье является более конкурентоспособным, чем его аналоги. 

Основываясь на проведенном маркетинговом исследовании оценки конкурентоспособности печенья Горецкого РАЙПО по сравнению с аналогичным товаром производства конкурирующего предприятия, можно сделать вывод о том, что данная продукция ничуть не уступает аналогу. По многим показателям (таким как общий вкус печенья, сроки хранения, упаковка) печенье Горецкого РАЙПО значительно превосходит печенье производителей-конкурентов.

Ассортимент печенья, представленный Горецким РАЙПО довольно широк и разнообразен. Исходя из данных функциональной карты, следует вывод о том, что по сравнению с аналогом ассортимент довольно широк. Однако потребители оценили широту ассортимента лишь на 4 балла, а не на все 5 максимально возможных. Это свидетельствует о необходимости расширения ассортимента изготавливаемого печенья, что является крайне важным фактором повышения конкурентоспособности в условиях кризиса.   

Во время проведения маркетингового исследования потребители высказали следующее пожелание по поводу расширения ассортиментной линейки печенья Горецкого РАЙПО: увеличить количество видов печенья с добавками. Как известно, в Горецком РАЙПО выпускается печенье «Островецкие сладости» с добавлением кокоса и с добавлением ванилина. Учитывая пожелание потребителей, можно добавлять в печенье также различные  виды орехов, шоколада, кунжута и другие натуральные вкусовые добавки.

Еще одним из предложений покупателей был вариант введения в производство фигурного печенья для детей в форме различных животных.

Можно также предложить частичное сокращение выпуска печенья фасованного по 400 и 700 грамм, так как оно не пользуются особым спросом у населения. 

В условиях экономического кризиса актуальность проблемы формирования и расширения ассортимента конкурентоспособной продукции возрастает. С развитием рыночных отношений активность потребителей товаров возрастала, однако сейчас она несколько снижается. Потребитель становится гораздо более избирательным и конкретным в своих требованиях к приобретаемому товару. Цель производства состоит в удовлетворении потребностей всех субъектов рынка. Однако она не будет достигнута, даже при самом идеальном изучении спроса, безошибочном прогнозировании его структуры и объема, оптимальном составлении и выполнении производственных планов, если в конечном счете потребителям не будет предоставлен необходимый ассортимент товаров нужного качества, желаемого дизайна, в определенное время, в удобном для потребителя месте, при высоком уровне обслуживания. Потребительский спрос управляет производителями, показывая им какие товары следует производить, следовательно, изучение спроса может дать правильное направление при формировании и расширении товарного ассортимента. 

ИВКИНА С.В.

УРЕГУЛИРОВАНИЕ СПОРОВ В ПОРЯДКЕ 
ПОСРЕДНИЧЕСТВА (МЕДИАЦИИ)

Научный руководитель Е.А. Лазарчук, ст. преподаватель кафедры права

 «Посредничество – высший класс 

юридической деятельности»

В.Ф. Яковлев
Для белорусских субъектов предпринимательской деятельности традиционным способом разрешения возникающих хозяйственных споров является обращение в хозяйственный суд.

Во многих странах мира в последнее десятилетие активно развиваются различные методы альтернативного разрешения споров, что предполагает отказ от обращения в суд за его разрешением. В международной практике существует немало способов урегулирования споров путём использования различных процедур. Такое урегулирование сегодня принято называть единым термином «альтернативное разрешение споров». Эти процедуры возникли как альтернатива сложному и тяжеловесному государственному правосудию. К таким процедурам относят минипроцесс, медиацию (посредничество), доарбитражное производство, независимое заключение эксперта, арбитраж, примирительное производство, переговоры и т.п. Мировая практика подтверждает, что наиболее перспективной и урегулированной процедурой является медиация (посредничество).

В первую очередь медиация призвана способствовать повышению общей правовой культуры населения, отдельных субъектов предпринимательской деятельности и предпринимательства в целом, обеспечению социального мира посредством добровольного сотрудничества сторон, равноправного переговорного процесса без принятия мер государственного принуждения.

Ежегодный рост количества обращений в хозяйственные суды Республики Беларусь влечёт увеличение нагрузки на судей и может снизить качество правосудия. Институт урегулирования споров в порядке посредничества призван уменьшить нагрузку на судей хозяйственных судов Республики Беларусь и найти в спорной конфликтной ситуации взаимовыгодное для сторон решение, способствующее сохранению между сторонами отношений делового сотрудничества. В развитых европейских странах до 90% споров заканчиваются процедурой посредничества и не переходят в стадию судебного разбирательства. Как отмечает В.С. Каменков – председатель Высшего Хозяйственного Суда Республики Беларусь (далее ВХС) - «медиация в Республике Беларусь находится в процессе становления и формирования».

По уже имеющемуся опыту проведения посреднических процедур можно сделать вывод о том, что они результативны и поэтому набирают всё большую популярность, а это в свою очередь свидетельствует об актуальности исследуемой темы. Об этом же свидетельствует и возрастающее внимание ВХС к вопросу о белорусской модели медиации (посредничества) и перспективах её развития.

Институт посредничества регулируется главой 17 Хозяйственного процессуального кодекса Республики Беларусь, но здесь всего 6 статей, раскрывающих лишь основные положения этой процедуры без чёткой регламентации её проведения. Этого явно недостаточно.

Развитие экономических отношений в Республике Беларусь в 90-х годах прошлого и в начале этого века вызвали резкое увеличение обращений юридических лиц и граждан в судебные учреждения для разрешения споров, возникающих в сфере предпринимательской деятельности. В сложившейся ситуации особую актуальность приобретают альтернативные способы разрешения споров, которые позволяют урегулировать конфликты, которые возникают при осуществлении предпринимательской деятельности во внесудебном порядке.

Необходимо отметить и преимущества процедуры посредничества, в частности:

- конфиденциальность – минимизация риска публичного оглашения конфликта;

- гибкость процедуры (стороны могут сами определить удобное для них время проведения процедуры посредничества);

- неформальность проведения процедуры посредничества, отсутствие чётких установленных правил рассмотрения спорных вопросов, должного поведения сторон;

- благоприятная психологическая обстановка;

- сохранение между сторонами доверительных и партнёрских отношений;

- высокий уровень вклада сторон в достижение согласия, что даёт им возможность быстро найти взаимоприемлемое решение и удовлетворить взаимные интересы. 

Исследуемая тема на современном этапе очень актуальна для Республики Беларусь, поэтому с каждым годом всё больше внимания учёными-юристами уделяется посредничеству (медиации). С начала года процедура посредничества открыта более чем по тысяче дел. При этом в 85 случаях из ста заключалось мировое соглашение. Эти данные свидетельствуют о значимости и необходимости дальнейшего развития института посредничества в Республике Беларусь. Необходимо отметить, что во многом этот процесс сдерживается недостаточным урегулированием данного института законодательством Республики Беларусь. В связи с этим, с учётом первого практического опыта применения медиации подготовлены Методические рекомендации по проведению процедуры посредничества в хозяйственных судах.

КИПЕЛЬ  Т.Н.
НЕКОТОРЫЕ АСПЕКТЫ РАЗВИТИЯ АГРОГОРОДКОВ
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ
Научный руководитель А.В. Чернов, канд. юридич. наук, доцент кафедры права

Сельские регионы занимают около 90 процентов территории Беларуси. В них проживает около 30 процентов населения (2,8 млн. чел.), которое обеспечивает продовольственную безопасность государства. Кроме того, село - хранитель национальных традиций, белорусского языка, фольклора, народного творчества. Сберечь и развить этот источник - важнейшая государственная задача.
Белорусское село - это более 24 тыс. населенных пунктов, свыше 1,3 тыс. сельских Советов, 2,1 тыс. сельскохозяйственных организаций, в которых работает 450 тыс. чел. - 11 % от общего числа занятых в экономике и каждый третий сельский житель в трудоспособном возрасте.

Проблема села и сельскохозяйственного производства - одна из главных в социально-экономическом развитии общества и укреплении безопасности страны.

В настоящее время в сельской местности хуже жилищные условия, менее развит комплекс социально-бытовых услуг, ниже уровень заработной платы, менее благополучны условия для развития образования и проведения досуга, особенно молодежи. Ухудшается демографическая ситуация.

Создавшееся положение не соответствует государственной политике, приоритетом которой является забота о человеке. Поэтому изменение расстановки акцентов в социальном развитии страны — насущная необходимость.

Государственная программа возрождения села на 2005-2010 годы стала документом позволяющим комплексно решать многоплановые проблемы социального обустройства села, улучшения духовного и материального благополучия сельского населения; вывода аграрной отрасли на более высокий уровень развития.
Программа исходит из реально складывающихся возможностей экономики страны с учетом преимущественного привлечения средств регионов и хозяйств. При этом мероприятия, предусмотренные в ней, не могут быть ограничены только рассматриваемым периодом. Проблема развития села является постоянной заботой государства.

На реализацию Государственной программы возрождения и развития села из бюджета республики выделено около 70 трлн. рублей. Основная задача программы - возрождение и развитие социальной и производственной сферы села, обеспечение устойчивого ведения сельскохозяйственного производства, повышение уровня доходов сельского населения, создание условий для улучшения демографической ситуации на селе. 

В целях устойчивого развития сельских территорий, мотивации проживания в сельской местности и эффективного использования государственных средств для обустройства села предусматривается формирование качественно новых типов сельских поселков - агрогородков. Агрогородок - благоустроенный населенный пункт, в котором будут созданы производственная и социальная инфраструктуры для обеспечения социальных стандартов проживающему в нем населению и жителям прилегающих территорий.

Агрогородки создаются на основе административно-территориальных единиц первичного уровня, территории которых являются исторически устоявшимися административными образованиями, а также центральных усадеб сельскохозяйственных организаций. 

До 2010 года намечается создать 1481 агрогородок. Программой предусмотрена стопроцентная газификация жилых домов и квартир, в том числе перевод не менее 20% домов на потребление природного газа, строительство не менее 15 тыс. км электрических сетей, обеспечение всех сельских населенных пунктов стационарной или мобильной связью, доведение количества телефонов на 100 сельских жителей до 26, охват не менее 80% сельских детей дошкольным образованием, создание амбулаторий общей врачебной практики с обслуживанием населения в радиусе 10-15 км, комплектование медицинских учреждений на селе специалистами с высшим образованием. 

Данная схема совершенствования инфраструктуры сельских населенных пунктов позволит оптимизировать сельское расселение, сократить в два раза радиус обслуживания жителей учреждениями и организациями социальной инфраструктуры, службами безопасности и правопорядка, обеспечить более высокий уровень жизни сельского населения и создаст основу для улучшения демографической ситуации и повышения престижности проживания в сельской местности.

В соответствии с Государственной программой возрождения и развития села средняя заработная плата на селе достигнет к 2010 году 320-360 долларов США в эквиваленте (в 2005 году она составляла 135 долларов).

В сфере растениеводства намечено увеличить объемы применяемых минеральных удобрений. В животноводстве и птицеводстве, в целях повышения продуктивности и конкурентоспособности отрасли, намечается концентрация всего производства на крупных птицефабриках и животноводческих комплексах.

На основании Государственной программы возрождения и развития села на 2005 - 2010 годы Министерство юстиции Республики Беларусь издало Постановление «О юридическом обслуживании населения в агрогородках», чтобы в целях обеспечения сельских жителей социальными стандартами, приближенными к городским, государственные нотариусы государственных нотариальных контор, адвокаты юридических консультаций областных коллегий адвокатов, осуществляли юридическое обслуживание населения в агрогородках и прилегающих к ним территорий. Для юридического обслуживания граждан непосредственно в агрогородке государственные нотариусы и адвокаты выезжают в агрогородок.

В целях стимулирования экономического развития сельских населенных пунктов был также издан Декрет Президента Республики Беларусь «О некоторых вопросах регулирования предпринимательской деятельности на территории сельских населенных пунктов». Он предусматривает собой законодательный акт, устанавливающий, что организации и индивидуальные предприниматели при осуществлении в сельской местности деятельности по производству товаров (выполнению работ, оказанию услуг) вправе применять особый порядок налогообложения, уплаты обязательных платежей в бюджет, выдачи специальных разрешений (лицензий), что позволяет развитию предпринимательской деятельности на селе.

Таким образом, создается надежная основа для развития народнохозяйственного комплекса, эффективнее работает промышленность, в том числе обслуживающая аграрное производство. Отлажена финансовая система государства, сформирована нормативно-правовая база функционирования субъектов хозяйствования в рыночной среде на селе. Имеются существенные достижения в аграрной науке как по организационному совершенствованию отрасли, так и по технико-технологическому ее переоснащению. 
Так, развитие сельских населенных пунктов, решение проблемы села и сельскохозяйственного производства имеет огромное значение для нашей государственной политики, где главной является забота о человеке. 
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КОВАЛЕВИЧ С.Н.

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ МАРКЕТИНГА КАК ФАКТОРА 

ПОВЫШЕНИЯ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ ЛЬНЯНОГО ПОДКОМПЛЕКСА.

Научный руководитель А.А. Метрик , ассистент  кафедры агробизнеса

Продвигаясь по технологической цепочке, льнопродукция в виде готовых изделий достигает потребителя. Степень соответствия льнотоваров запросам, потребностям, вкусам, финансовым возможностям и т.п. определяет результативность льняного бизнеса. Существующие запросы потребителя в значительной мере определяют направления маркетинговой деятельности. В то же время предприятия льняного подкомплекса, построив свою рыночную деятельность на основе системы маркетинга, могут изменять поведение и вкусы потребителей в своих интересах [1, 13-15].

Длительный период Беларусь являлась мировым лидером по производству льна. Своего пика отрасль достигла в 60-80-е годы, когда посевные площади под этой культурой достигли 250 тыс. га, а выработка волокна - 90 и более тыс. т в год. Обвальное сокращение площади посевов льна началось в 1990 г. в связи со структурной перестрой отраслей народного хозяйства. Отрицательную роль сыграла несбалансированность ассортимента, выпускаемого предприятиями льняного подкомплекса, мощности которого ориентированы преимущественно на производство технических и тарных тканей (мешковина и брезент до 75% всего выпуска изделий изо льна). Со временем спрос на технические ткани упал, промышленность не могла переработать сырье, предлагаемое хозяйствами, что и явилось причиной дальнейшего сокращения посевов [2].
Происходящие сейчас изменения в льноводстве, льнопереработке, в организации снабжения производственными ресурсами и сбыта льнопродукции, технике, технологии производства, науке, в сочетании с увеличением объемов и сложности коммерческой деятельности, предполагают выбор концепции маркетинга в качестве основы деятельности предприятий льняного подкомплекса. Главная цель маркетинга льноперерабатывающих предприятий заключается в ориентации продукции на потребителя. Данные предприятия полностью зависят от заказчиков промышленной продукции. Исходя из сложившихся макроэкономических условий, льноперерабатывающие предприятия способны влиять на спрос только путем изменения качества, объемов предложения, при этом используя лишь имеющиеся технические мощности и каналы реализации.
Современное состояние внутреннего и мирового рынков льнопродукции характеризуется снижением объемов производства, сужением географии белорусского экспорта, падением цен на льноволокно, что требует активных действий в направлении формирования спроса и стимулирования сбыта. Рынок льнотоваров представляет собой совокупность реальных и потенциальных потребителей. Льнозаводам, экспортно-сортировочным базам и другим субъектам льняного рынка следует постоянно и целенаправленно воздействовать на потребителей (реальных и потенциальных) при помощи комплекса маркетинговых инструментов [3, 31-33].

Маркетинг выполняет координирующую роль в комплексе взаимосвязанных процессов производства, заготовки, переработки и сбыта льнопродукции. Он требует организации по единой программе всей деятельности льняного подкомплекса: научных исследований, планирования, организации производства, системы управления персоналом, финансов, сбыта, ценообразования и т.п. Он выступает в качестве соединительного звена между производителями льнопродукции и ее потребителями. Потребители заинтересованы в приобретении льнотоваров наивысшего качества по минимальной цене. Производители же желают получить максимальную прибыль от реализации. Максимальных доходов ожидают и посредники.

Важно осуществлять рекламу продукции, т.е. сообщать о производственно-технических характеристиках льнотоваров, в т.ч. о соответствии техническим условиям и стандартам. Другое направление – фирменная реклама, т.е. реклама предприятия, его достоинств, успехов, истории развития и сотрудничества с клиентами.

При помощи рекламы решаются следующие задачи на рынке льнопродукции:

· информирование об определенном продукте данного поставщика; об изменениях существующих товаров и появлении новых; о поставщике;

· последовательное убеждение заказчика совершить сделку с данным поставщиком на основе формирования осведомленности о преимуществах поставщика и товара;

· напоминание о товаре и поставщике, его координатах, возможных условиях покупки товара в период между сделками.

Основными средствами распространения рекламы могут стать – пресса (газеты, специализированные журналы); печатная продукция (каталоги, справочники, календари и т.д.); прямая почтовая рассылка.

Стимулирование поставок льнопродукции – система мер, направленная на поставщиков, поощряющих поставки льносырья. Стимулирование поставок может включать проведение профессиональных встреч и семинаров участников льняного рынка, введение системы надбавок постоянным поставщикам за качество и объемы, выгодные условия расчетов.

Переориентация работы предприятий льняного подкомплекса на принципы маркетинга требует реализации мероприятий по изменению структуры и методов управления. Происходит смена целей функционирования предприятий. С внедрением системы маркетинга главной целью станет производство продукции заданного качества в количестве, которое будет реализовано на рынке с наибольшей прибылью, а не увеличение объемов производства и снижение затрат как было ранее.

Внедрение системы маркетинга на предприятии предполагает внесение структурных изменений в организацию и технику управления. Возникает необходимость в обеспечении тесного взаимодействия производственного и сбытового отделов, построенного на знании запросов заказчиков, принципов функционирования и перспектив развития рынка.

Для предприятий льняного подкомплекса как экспортоориентированной отрасли, важнейшее значение имеет международный маркетинг. Все вышеперечисленные элементы маркетинговой деятельности могут с успехом использоваться как на внутреннем, так и на внешнем рынках.
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СОЗДАНИЕ ФИНАНСОВО-ПРОМЫШЛЕННОЙ 

ГРУППЫ «ЛЁН»

Научный руководитель А.А. Метрик, ассистент кафедры агробизнеса

Лен-долгунец является ценной растениеводческой культурой, которая дает для народного хозяйства Республики Беларусь три важных вида продукции: волокно, семена и костру. В Республике лен выращивают сельхозорганизации, заводы по первичной переработке, а также комбинаты-изготовители льняных изделий. В последнее время в Беларуси идет укрупнение льнохозяйств, ибо, как считают специалисты, концентрация посевов в крупных рентабельных хозяйствах повышает продуктивность отрасли и упрощает управление этой отраслью. Беларусь ныне располагает 34 районированными сортами льна национальной селекции. Они экспортируются в Россию, Латвию, Литву, Польшу, Украину, Молдову. Что касается белорусского парка льноуборочной техники, он сегодня составляет почти 1300 машин преимущественно современных моделей, производимых в большинстве своем именно в Беларуси. Такая техника также импортируется из Латвии, Литвы, Польши, Чехии, страны Скандинавии. А приобретается она в основном за счет прямого государственного финансирования. В странах же Балтии – за счет госдотаций на 30-55% компенсируются закупки хозяйствами «льнотехники», а льнозаводами – приобретение нового оборудования.

Специалисты отмечают падение продаж белорусской льнопродукции на мировом рынке. Причина — резкое снижение эффективности (вплоть до отрицательной рентабельности) поставок льняных тканей в Европу. Вытеснил наш лен с европейского пространства Китай, который в последние годы тоже стал «синеоким», засеяв этой культурой огромные площади и реализуя льняную одежду и ткани по бросовым ценам. Пятикратный рост поставок китайских льняных тканей в Евросоюз привел к обрушению цен на этом рынке.

Да и в самой Европе есть те, кто давно впереди Беларуси в возделывании льна. Первенство в этом вопросе здесь принадлежит французам, бельгийцам и голландцам, собирающим с одного гектара 14-18 «льняных» центнеров, — в три раза больше, чем в Беларуси. Но самое главное — в этих странах возделывают качественный лен: длинноволокнистый, плотно переплетенный [3].

В настоящее время в льняном подкомплексе АПК Беларуси довольно остро стоит вопрос привлечения внешних инвестиций для модернизации техники и внедрения технологий, повышения на этой основе конкурентоспособности льнопродукции и эффективности производства. В условиях убыточности льноводства и льнопереработки средств для инвестиций нет. В силу этого развитие подкомплекса должно быть направлено на привлечение внешних (отечественных и иностранных) инвестиций. Экономически обособленные предприятия не представляются достаточно надежными как потенциальные объекты инвестирования, поскольку результаты работы отдельного предприятия во многом зависят от смежников. Более привлекательны для инвестирования агропромышленные объединения, в которых сосредоточены все этапы производства и реализации продукции. Коммерческие банки не могут стать источниками инвестиций, т.к. проценты за пользование кредитами высоки для предприятий подкомплекса, которым в связи с этим необходима своя финансовая система. Следовательно, необходимо преодолеть организационную и отраслевую разобщенность льняного подкомплекса [1, 31-33].

Известно, что сельскохозяйственные предприятия и льнозаводы находятся в ведении Минсельхозпрода, а Оршанский льнокомбинат - в управлении Беллегпрома. Для этого лучше всего создать в стране мощную льняную компанию, функциями которой должно стать объединение всех звеньев сквозной технологической цепи в единый комплекс, согласование интересов различных сфер производства и сбыта, создание единого механизма регулирования и стимулирования, получение высококачественной готовой продукции, которая должна обладать целевыми параметрами конкурентоспособности на мировых рынках. Такая компания сможет самостоятельно определять стратегию развития каждой сферы и каждого внутреннего звена, задавать критерии развития и обеспечить эффективное хозяйствование различных подразделений на принципах самоокупаемости. Финансово-промышленная группа (ФПГ) – организационная структура, способная выполнить эту роль [2, 9-10].

ФПГ "Лён" – форма экономической интеграции юридически самостоятельных субъектов льняной отрасли для реализации инвестиционных и других проектов, способствующая повышению конкурентоспособности льнопродукции, повышению эффективности производства, расширению рынков сбыта, созданию новых рабочих мест и видов товаров изо льна на основе научно-исследовательской и опытно-конструкторской работы. В отличие от объединения производителей льноволокна ФПГ является, прежде всего, инвестиционно-финансовым институтом, а не производственно-технологическим комплексом.

Создание ФПГ способствует:

· объединению финансового, промышленного, торгового и сельскохозяйственного капитала;

· снижению финансового риска;

· рациональному использованию потенциальных возможностей отдельных предприятий;

· выравниванию экономических условий за счет эффективного механизма перераспределения доходов для участников группы;

· ликвидации неплатежей;

· снижению финансовых потерь в результате уменьшения числа посредников при реализации льнопродукции [1,31-33].

ФПГ сможет оптимизировать сырьевую зону, то есть число хозяйств - производителей льнотресты и заводов-производителей льноволокна, установить порядок взаимодействия между предприятиями, найти формы технической и технологической модернизации предприятий, вплоть до закупки и поставки хозяйствам семян, удобрений, средств защиты и техники. Такая компания в состоянии сделать производство безотходным, организовать переработку всей побочной и сопряженной продукции. Например, производство льняного масла - ценнейшего продукта питания (вместо продажи семян, как сырья, за рубеж). Именно таким образом льняной подкомплекс может стать эффективным и уйти от массированных государственных вливаний [2, 9-10]. В состав ФПГ «Лён» должны войти машиностроительные предприятия, производящие технику и оборудование для предприятий отрасли, ремонтное предприятие производителей льноволокна, льносемстанции, экспортно-сортировочные льнобазы, Оршанский льнокомбинат, ОАО "Белагропромбанк" и др. (инвестиционные и страховые фирмы и т.п.), научные учреждения и организации. 
Таким образом, развитие льняной отрасли с учетом ее современного состояния будет проходить в два этапа:

1. – организационный этап:
· создание объединений производителей льноволокна, ФПГ, где повышение эффективности хозяйствования достигается за счет консолидации усилий разрозненных прежде предприятий и организаций;

· внедрения современных методов управления;

· эффекта масштаба производства;

· повышения уровня экономических знаний, как у руководителей, так и у исполнителей.

2. – инвестиционный этап – сформировавшиеся и эффективно функционирующие организационные структуры становятся привлекательным объектом для отечественных и зарубежных инвесторов.

 Предлагаемая модель развития отрасли способствует концентрации возможностей предприятий всего цикла – производству машин и оборудования для отрасли, селекции, выращиванию, переработке, выпуску и реализации готовой продукции, установлению более рациональных организационно-экономических связей в отрасли между предприятиями. Важным фактором развития льняной отрасли должно стать формирование объединений производителей льноволокна, которые станут переходным этапом на пути к созданию финансово-промышленной группы «Лён» [1, 31-33].
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Современный уровень потребительского спроса требует новых подходов в развитии плодового виноделия, создания высококачественных фруктово-ягодных натуральных и плодовых крепленых вин, изготовленных из разнообразного местного плодово-ягодного сырья.

В условиях рыночных отношений первостепенное значение приобретает необходимость создания ассортимента национальных фруктово-ягодных натуральных вин с объемной долей этилового спирта от 10 до 14 %, содержащих спирт только эндогенного происхождения, отличающихся оригинальными органолептическими характеристиками.

Производство плодовых вин в нашей стране налажено давно. Согласно статистическим данным 2007 года, плодовые вина занимают почти половину от  объема производства алкогольной продукции  в Республике Беларусь 
Из диаграммы видно, наибольший удельный вес занимает производство плодово-ягодных вин (включая напитки) и пиво, значительная доля также принадлежит водке (15,9%). Сложившаяся структура объясняется социальным положением и культурными традициями в стране. Высокое потребление вина плодового (включая напитки) обусловлено низкими доходами населения и соответствующей ценой данного продукта.

В настоящее время ассортимент плодовых вин отечественного производства в основном представлен одинарными креплеными крепкими винами, что не всегда может способствовать  повышению культуры потребления вина - напитка, призванного служить прекрасным дополнением к пище, несущего людям здоровье и эстетическое удовольствие. Производством плодовых вин в нашем государстве заняты более 50 субъектов хозяйствования. В 2007 г. было изготовлено около 20 млн. дал плодовых вин. Основная доля, порядка 95%, приходится на крепленые ординарные вина, именно им отдают предпочтения большинство белорусов, ввиду его дешевизны и крепости. Продажа спиртных напитков, включая пиво, в перерасчете на абсолютный алкоголь составляет более 10 литров на душу населения. По данным Всемирной организации здравоохранения, массовая деградация начинается тогда, когда этот показатель превышает 8 литров. 

С целью улучшения качества продукции винодельческой отрасли в 2005 году в Республике Беларусь была принята Программа развития алкогольной промышленности, в рамках которой предусматривается уменьшение производства плодовых вин с одновременным увеличением объема выпуска виноградных вин  и коньяка из импортных виноматериалов и коньячных спиртов. Программой предусматривается увеличение выпуска фруктово-ягодных натуральных вин, вин плодовых крепленых марочных, улучшенного качества и специальной технологии. Предполагается, что эта продукция должна постепенно вытеснять из оборота и замещать собой низкосортные плодовые вина. При этом объём производства крепленых плодовых вин нужно сокращать на 10% в год, но статистические данные свидетельствуют о том, что в 2007 году сокращение произошло только на 5%.

Решение о замещении одинарных плодовых вин более качественными будет напрямую влиять на снижение алкоголизма в стране. По итогам выполнения программы уровень потребления алкогольной продукции в Беларуси должен сократиться до 7,8 л в пересчете на абсолютный алкоголь на душу населения. Пока в Республике Беларусь эта проблема на должном уровне не решается, так как фруктово-ягодные натуральные вина на сегодняшний момент производят только 4 предприятия. В 2008 году этими заводами было произведено только 6 тыс. дал натуральных фруктово-ягодных вин. Это объясняется тем, что если предприятиям значительно увеличить производство высококачественных вин, то заводы вынуждены будут пойти на снижение общих объемов. Также увеличение объемов выпуска натуральных плодово-ягодных вин ограничено и техническими возможностями предприятия. Объем производства вин плодовых натуральных, вин улучшенного качества в 2008 году составил 6 % к общему объему выпуска плодовых вин. В целом же доля плодовых натуральных вин составляет только около 0,1 % от общего объема производимых в республике плодовых вин. 
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«Горецкий маслодельно-сыродельный завод» основан в 1918 году. В 1953 году построен сыродельный цех и цех производства цельномолочной продукции. В 80-х годах прошлого века была начата масштабная реконструкция завода. Однако из-за недостатка финансовых средств работы были прекращены.

В 2008 году ОАО "Горецкий маслодельно-сыродельный завод" в связи со сменой собственника переименован в ОАО "Молочные горки". В настоящее время здесь работают 267 человек. Это одно из ведущих предприятий Могилевской области по переработке молочной продукции. Здесь перерабатывается около 150 т молока в сутки и выпускается более 20 видов цельномолочной продукции, а также твердые, плавленые сыры и др. Предприятие также поставляет на рынок цельномолочную продукцию с лечебно-профилактическими свойствами, обогащенную бифидодобавками, йодом, селеном и витаминами.

Из 15 прогнозных показателей, доведенных предприятию на 2008 год,  не выполнены 8 (производительность труда, снижение затрат на 1000 руб. товарной продукции, прибыль, рентабельность, чистая прибыль, просроченная кредиторская и дебиторская задолженность)

Сальдо внешней торговли составило +13064 тысяч долларов США. Благодаря тому, что предприятием выполнен показатель по темпам роста товарной продукции, согласно Указа Президента РБ № 265 «О государственной комплексной программе развития регионов, малых и средних поселений на 2007-2010 годы» получены льготы по уплате налогов и сборов в сумме 839 млн. рублей по 2 % налогу.

В истекшем году самым рентабельным сложилось производство казеина технического – 19,0 %, прибыль от реализации казеина составила 1654 млн.руб. во многом благодаря росту биржевых цен на данную продукцию в начале года. Но затем мировые цены практически на всю экспортируемую молочную продукцию стали стремительно снижаться, что привело к резкому ухудшению финансового состояния предприятия.

В 4 квартале 2008 года введена в эксплуатацию новая автоматизированная Болгарская линия  по производству творога, мощностью 6 тонн творога в сутки. Данная продукция пользуется повышенным спросом, как на рынке РБ, так и на рынке Российской Федерации по ценам, позволяющим в полной мере компенсировать затраты на производство и реализацию. На предприятии также запущена станция по очистке и обезжелезиванию воды (производства США), что положительно сказалось на качестве готовой молочной продукции.

Сейчас завершается строительство нового сыродельного цеха, где будет запущена в конце года современная автоматизированная линия мощностью 15 т твердых сыров в сутки. При этом на старом оборудовании предусматривается организовать выпуск элитных дорогостоящих сыров. Также запланирована реконструкция участка кисломолочных продуктов. Обновится ассортимент плавленых сырков, йогуртов, напитков с натуральными наполнителями.
Производственная лаборатория ОАО «Молочные горки» аккредитована на техническую компетентность в соответствии с требованиями СТБ ИСО/МЭК 17025.

Продукция предприятия благодаря высокому качеству, натуральным молочным продуктам без консервантов в современной упаковке пользуется большим спросом не только на внутреннем рынке, но и за рубежом. В 2009 году на международной выставке "ПродЭкспо" в Москве, а также на аналогичной выставке в Санкт-Петербурге продукция предприятия отмечена серебряными и бронзовыми медалями.

В 2009 году планируется получить 1632  млн. рублей чистой прибыли, в том числе прибыли от реализации – 2287 млн.рублей. Рентабельность реализованной продукции составит 3,8 %.

Планируется увеличение коэффициента текущей ликвидности с 0,54 до 0,69, коэффициента обеспеченности собственными оборотными средствами  - с -1,17 до -1,16, а коэффициент обеспеченности финансовых обязательств активами уменьшится с 0,88 до 0,78.

Т а б л и ц а 1. Анализ финансового состояния предприятия ОАО
 «Молочные горки» на 01.01.2009 г.

	№ п/п
	Наименование показателей
	На начало
периода
	На момент установления неплатежноспособности (на конец года)
	Норматив коэффициента

	1
	Коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами
	-1,17
	-1,16
	>=0,3

	2
	Коэффициент текущей ликвидности
	0,54
	0,69
	>=1,7

	3
	Коэффициент обеспеченности финансовых обязательств активами
	0,88
	0,78
	>=0,85


Производство товарной продукции в сопоставимых ценах в 2009 году увеличится по сравнению с 2008 годом на 12298 млн.руб. и составит 62147 млн.руб.,  производство товаров народного потребления увеличится по сравнению с 2008 годом на 20181 млн.руб. и составит 61807 млн.руб., среднемесячная заработная плата  составит 934400 руб., производительность труда увеличится  на 128,3 % и составит 236,4 млн.руб. в расчете на одного работающего, чистая прибыль составит 1632 млн.руб., в том числе от реализации продукции – 2287 млн.руб., налоговые поступления в бюджет  увеличатся до 3991 млн.руб. Кроме того планируется приобрести в лизинг три автомобиля для перевозки своей продукции потребителям Республики Беларусь и РФ. Всего на 2009 год предприятию необходимы инвестиции в размере 10044 млн.руб.

Выполнение комплекса запланированных мероприятий создаст благоприятные перспективы для  получения и увеличения в дальнейшем объемов чистой прибыли по основной деятельности. 

КУРОЧКИНА К.С.
ПРАВО НА СОЗДАНИЕ КРЕСТЬЯНСКОГО 
(ФЕРМЕРСКОГО) ХОЗЯЙСТВА

Научный руководитель А.П. Кузьмич, ассистент кафедры права

С развитием рыночной экономики возрождается такая форма хозяйствования, как крестьянское (фермерское) хозяйство. Новые формы экономических отношений вызывают необходимость новых подходов к организации и стимулированию производства сельскохозяйственной продукции, наделение крестьянства правами самостоятельно распоряжаться средствами производства, выращенной продукцией и прибылью от ее реализации, с целью закрепления на селе нового экономического механизма хозяйствования.

Становление крестьянских (фермерских) хозяйств в настоящее время происходит в условиях так называемого экономического кризиса, охватившего все сферы общественной жизни, в том числе и агропромышленного комплекса. Тем не менее, стремление граждан вести самостоятельное хозяйство свидетельствует о потенциальных возможностях этой формы хозяйствования. Возрождению крестьянских хозяйств содействует законодательство Республики Беларусь, определяющее условия их создания и деятельности.
Право на создание фермерского хозяйства имеют дееспособные граждане Республики Беларусь, иностранные граждане и лица без гражданства, постоянно проживающие на территории Республики Беларусь. В качестве основного критерия дееспособности Гражданский Кодекс Республики Беларусь (далее – ГК Республики Беларусь) называет достижение определенного возраста. Полная дееспособность согласно п. 1 ст. 20 ГК Республики Беларусь возникает по достижении восемнадцатилетнего возраста. Исключение составляют приобретение дееспособности в полном объеме в случае эмансипация несовершеннолетнего и приобретение дееспособности при вступлении в брак до достижения восемнадцати лет, которая сохраняется в полном объеме и в случае расторжения брака (ст. 20 ГК Республики Беларусь).

Определенных лиц, относящихся к гражданам Республики Беларусь, иностранным гражданам и лицам без гражданства дано в Законе Республики Беларусь от 01. 08. 2002 г. №136-З «О гражданстве Республики Беларусь».

Следует также иметь в виду, что в соответствии со ст. 115-1 ГК Республики Беларусь и ст. 1 Закона Республики Беларусь «О крестьянском (фермерском) хозяйстве» (далее – Закон о фермерском хозяйстве) фермерское хозяйство может быть создано одним гражданином или членами одной семьи. Семейный признак является обязательным. Членами семьи признаются супруги, их родители (усыновители), дети (в том числе усыновленные), братья и сестры, супруги и дети указанных лиц, а также другие лица, признанные членами семьи в соответствии с законодательством о браке и семье.

Право на создание фермерского хозяйства связано с правом на получение соответствующего земельного участка. При этом в соответствии со ст. 1 Закона о фермерском хозяйстве одним из признаков фермерского хозяйства является использование земельного участка, предоставленного для этих целей в соответствии с земельным законодательством. Согласно ст. 40 Кодекса о земле Республики Беларусь право на предоставление земельных участков для ведения крестьянского (фермерского) хозяйства имеют дееспособные граждане, зарегистрированные по месту жительства или месту пребывания на территории Республики Беларусь, пожелавшие создать крестьянское (фермерское) хозяйство. Они подают в соответствующий районный исполнительный комитет заявление о подтверждении возможности размещения крестьянского (фермерского) хозяйства и предполагаемом месте размещения земельного участка для ведения крестьянского (фермерского) хозяйства. Преимущественное право на получение земельного участка для ведения крестьянского (фермерского) хозяйства при прочих равных условиях имеют крестьянские (фермерские) хозяйства, создаваемые лицами, зарегистрированными по месту жительства или месту пребывания на территории соответствующего сельсовета, а также членами (работниками) реорганизуемых или ликвидируемых сельскохозяйственных организаций. Земельные участки предоставляются крестьянским (фермерским) хозяйствам либо их главам, как правило, единым массивом и в первую очередь из фонда перераспределения земель.

Таким образом, для того чтобы создать крестьянское (фермерское) хозяйство в Республики Беларусь гражданину необходимо обладать дееспособностью, причем дееспособностью в полном объеме. Если это лицо иностранный гражданин или же оно не связано гражданством ни с одним из государств, законодательством предъявляется дополнительное требование - постоянное проживание на территории Республики Беларусь. И, наконец, если фермерское хозяйство создается несколькими лицами, то эти лица в обязательном порядке должны быть членами одной семьи.
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КЛИНТУХОВА  Т.А.

СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ И ПРОБЛЕМЫ 
ХЛЕБОПЕКАРНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

Научный руководитель А.А. Метрик, ассистент кафедры агробизнеса

Современный этап развития Республики Беларусь отличается глубокими качественными изменениями во всех сферах общественной жизни страны. В период перехода народного хозяйства страны к рыночной экономике, когда многие производственные и перерабатывающие предприятия, объединения, и другие организации приобрели больше самостоятельности, нормальное их функционирование в новых экономических условиях практически невозможно без хорошо организованного процесса производства и комплексной маркетинговой деятельности. Это в равной степени относится и к хлебопекарной промышленности. [1]

Без преувеличения можно сказать, что хлеб – пищевой продукт номер один, основа питания. Потребление суточной нормы хлеба (около 266 г) позволяет человеку на 30-50% удовлетворить потребности в основных пищевых веществах, а также в энергии (почти на 30%). 

До недавнего времени хлебопекарная промышленность Республики Беларусь была ориентирована на удовлетворение потребностей внутреннего рынка в связи с его высокой емкостью. Однако в связи с изменением структуры рациона питания населения в сторону увеличения потребления продуктов, замещающих хлеб (мюсли, хлебцы, крекеры и т.д.), уровень потребления хлебобулочных изделий установился на уровне 190-195 г в сутки на человека при рекомендуемых медицинских нормах - 200-250 г. Потенциальная емкость рынка хлебобулочных изделий республики за последние пять лет уменьшилась на 2,2%. Снижение объемов потребления хлеба и хлебобулочных изделий привело к тому, что производство хлеба и хлебобулочной продукции в Беларуси в 2009 года уже сократилось на 1,1% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. В то же время на рынке увеличиваются продажи разнообразных диетических и элитных сортов хлебобулочных изделий. Самым популярным из них стал хлеб из муки грубого помола, смешанных сортов или с добавлением отрубей. В 2008 - начале 2009 года в Беларуси диабетической хлебобулочной продукции произведено 849 т, что на 16% больше, чем за аналогичный период прошлого года, в том числе предприятиями департамента по хлебопродуктам – 752 т (на 15,3% больше).

Однако все же ретроспективный анализ экономических показателей деятельности пищевой промышленности Республики Беларусь свидетельствует о снижении эффективности функционирования хлебопекарной отрасли. В частности, отмечается значительное сокращение уровня рентабельности реализованной продукции хлебопечения с 8,3% до 4,9%. 

Путем решения данной проблемы может быть разработка новых видов продукции. Так, за восемь месяцев текущего года было разработано 404 наименования новых видов хлебобулочных и кондитерских изделий, освоено 858 наименований. Началась выработка новых заварных сортов хлеба с использованием сухофруктов, грецкого ореха, фундука, семян тыквы. Расширился ассортимент диетических и диабетических изделий, в том числе кондитерских. Разрабатываются также новые отделочные полуфабрикаты с удлиненными сроками годности и на их основе торты и пирожные. Так, "Борисовхлебпром" разработал торты "Элегантный", "Эффектный" и "Святочны" заказной с использованием йогуртной начинки, срок годности которых составляет 5 суток.

Вместе с тем хлеб, был, есть и будет наиболее доступным и пользующимся спросом продуктом питания, а значит, хлебозаводы без работы не останутся. Конечно, многим хлебопекарным предприятиям придется пересмотреть свои прошлогодние бизнес-планы и замедлить ход проводимых ранее реконструкций и технических перевооружений, сделать выбор в пользу более дешевого хлебопекарного и кондитерского оборудования, в том числе восстановленного. Это в первую очередь коснется малых и средних хлебозаводов. Крупные предприятия, зарекомендовавшие себя на рынке как надежные, платежеспособные и перспективные партнеры, максимально будут стремиться осуществить намеченные планы, в том числе за счет банковских кредитов, иностранных связанных кредитов, отсрочек платежа по контрактам поставки оборудования сроком до 5 лет, а так же за счет расширения рынков сбыта своей продукции. [2]

Несмотря на мировой финансовый кризис, его негативное влияние на работу отраслевых предприятий, падение объемов производства хлебобулочных изделий, белорусский хлебный рынок становиться все привлекательнее для иностранных инвесторов. Уже были сделаны первые шаги со стороны иранских и финских компаний на предмет приобретения ряда крупных хлебозаводов республики. На сегодняшний день договоренности не достигнуты.

В заключении хотелось бы отметить тот факт, что конкуренция на белорусском хлебном рынке в 2009 году будет также сильна, как и ранее. Выиграет тот, кто сможет оптимизировать работу всех служб предприятия в изменившихся рыночных условиях, продвинет маркетинг своей продукции, снизит производственные затраты и сможет удержать продаваемую цену на свою продукцию. 
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КРАВЧЕНКО Ж.С.

НОТАРИАТ КАК «ИНСТИТУТ» ПРЕДУПРЕДИТЕЛЬНОГО
ПРАВОСУДИЯ

Научный руководитель В.Д. Краснов, старший преподаватель, заведующий 
кафедрой права

В последние годы в деятельности нотариата произошли определенные перемены. В связи с переходом к рыночным экономическим отношениям, многообразию форм собственности, развитию предпринимательства, выходу в экономические пространства возникла необходимость реформирования нотариата. И в настоящее время белорусский нотариат терпит ряд существенных изменений, что делает данную тему актуальной. Ещё актуальность  объясняется и тем, что наши законодательные органы относительно недавно впервые систематизировали законодательство в сфере нотариальной деятельности путем принятия Закона «О нотариате и нотариальной деятельности». 

Целью исследования является показать, что же из себя представляет нотариат как «институт» предупредительного правосудия. Действительно, между нотариатом и правосудием есть немного общего. И это общее можно усмотреть в целях, в принципах организации деятельности и в полномочиях.

Цель одна и для правосудия, и для нотариата – это обеспечение защиты прав граждан и юридических лиц. Говоря о принципах организации деятельности судей и нотариусов, можно найти несколько совпадений.  Во-первых, и судья, и нотариус действуют от имени государства, только суд – носитель государственной власти, а нотариус – лишь представитель государства. Во-вторых, и нотариус, и судья должны быть независимы  и от  государства, и от участников процесса. Прекратить деятельность нотариуса  помимо его воли можно только по судебному решению. В-третьих, ещё один принцип организации деятельности судьи и нотариуса – объективность, беспристрастность, подчинение только закону и недопустимость вмешательства в их профессиональную деятельность. Что касается полномочий, то суть деятельности правосудия  - это осуществление властных полномочий. Определённые властные полномочия есть и в деятельности нотариусов как у представителей государства, хотя носителями государственной власти они не являются. Также нотариусы совершают исполнительные подписи, обеспечивают доказательства.

Исходя из вышесказанного, можно сделать вывод, что нотариат может сыграть большую роль в защите прав граждан без обращения к правосудию и облегчить осуществление правосудия тогда, когда возникает потребность обратиться за такой защитой в суд.

В качестве примера, когда нотариусы способны снизить нагрузку на суды приводится установление факта наличия родственных отношений. Этот вопрос часто возникает при оформлении наследственных прав и нередко сопровождается ситуацией, когда документа, подтверждающего наличие родственных отношений, наследники представить не могут.  Сейчас в подобном случае нотариус обязан направить стороны в суд, который делает те же запросы, что уже направлялись нотариусом, и  в каждом счёте вызывает свидетелей, которые могут подтвердить наличие отношений родства. Нотариусы вполне могут сами осуществлять эту процедуру, тем более, что они в соответствии с законодательством вправе удостоверять свидетельские показания.

Вместе с тем между судебной и нотариальной деятельностью имеются существенные отличия. Так, судебная деятельность представляет собой по содержанию правосудие, которое может осуществляться только судом. Судебные функции носят исключительный характер и согласно Конституции Республики Беларусь могут осуществляться только судами. Что касается деятельности нотариуса, то его деятельность правосудием не является, исключительный характер нотариальные функции не носят, поскольку могут совершаться и другими уполномоченными на то лицами.

Различна степень обязательности судебных и нотариальных актов. Судебные решения, постановления и определения имеют общеобязательный характер, обязательны для исполнения всеми органами и лицами, а в случае необходимости их принудительная реализация обеспечивается системой исполнительного производства и службой судебных приставов. Нотариальные акты, за крайне редким исключением,  исполнительной силы не имеют, и принудить к принудительному исполнению другую сторону нотариального действия может только суд.

Кроме того, судебная деятельность полностью финансируется за счет государства. Нотариальная деятельность финансируется государством только в части деятельности государственных нотариусов. Что касается нотариусов, занимающихся частной практикой, то она строится на принципе самофинансирования и отсутствия дотаций со стороны государства.

Удостоверяя сделки, свидетельствуя верность копий документов, обеспечивая принудительное исполнение бесспорного обязательства должника и совершая иные нотариальные действия, нотариусы не используют состязательную форму процесса, принцип публичности, совершают нотариальные функции  только единолично, устанавливают юридические факты, как правило, на основании письменных доказательств.
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Нотариат представляет собой, прежде всего, систему органов, на которую возложено удостоверение бесспорных прав и фактов, свидетельств документов, выписок из них, придание документам исполнительной силы и выполнение других нотариальных действий в целях обеспечения защиты прав и законных интересов граждан и юридических лиц. Во-вторых, это отрасль законодательства, нормами которой регулируются нотариальная деятельность. Под нотариальной деятельностью понимается совершение от имени Республики Беларусь нотариальных действий, предусмотренных актами законодательства.

История нотариата начинается с шестнадцатого века. У него были и времена взлета, и времена, когда он как институт переставал существовать в нашей стране или его роль заметно уменьшалась в системе государственных органов. После принятия Положения о государственном нотариате в 1922 году на долгие годы утвердился государственный нотариат. Так было вплоть до начала 90-х годов, когда в нашу страну вернулся частный нотариат, и он стал существовать наравне с государственным.

На современном этапе в Республике Беларусь круг должностных лиц, совершающих нотариальные действия достаточно широк. Это: 

- государственные нотариусы;

-уполномоченные должностные лица (руководитель, его заместитель, секретарь или член исполкома) местных исполнительных и распорядительных органов в населенных пунктах, где нет государственных контор (нотариусов);

-соответствующие должностные лица консульских учреждений Республики Беларусь, совершающие нотариальные действия для граждан Республики Беларусь, находящихся за границей;

-нотариусы, занимающиеся частной нотариальной практикой;

-иные должностные лица, наделенные законом правом совершения некоторых нотариальных действий.

Безусловно, их компетенция в сфере нотариальной деятельности неодинакова. Следует признать, что в нашей стране по-прежнему главенствует государственный нотариат. Частный нотариат хоть и существует, но значительно уступает государственному в развитии, распространении и круге совершаемых нотариальных действий.

Управление и контроль в сфере нотариальной деятельности осуществляют:

-первые государственные конторы областей и города Минска;

-Белорусская нотариальная палата;

-областные управления юстицией;

-управление нотариатов и загсов Министерства юстиции Республики Беларусь.

Очевидно, что наравне с государственными органами управления нотариатом в Республике Беларусь возник и негосударственный - Белорусская нотариальная палата, являющаяся, по сути, коллегиальным органом самоуправления частных нотариусов. 

Нетрудно заметить, что в любой ситуации нотариус кроме необходимого профессионализма должен проявить высокий уровень общей и правовой культуры, такт и выдержку, доброжелательность к клиенту, суметь погасить в себе внутреннее раздражение, очень часто вызванное откровенной необоснованностью требований посетителя. Высока цена тем благодарностям, которые оставляют клиенты в книгах обращений и заявлений. Еще выше цена таких благодарностей в тех случаях, когда они выражены нотариусу при обоснованном отказе клиенту. 

Во всех своих аспектах деятельность нотариуса многогранна, но строго определена нормами права регламентирующими их.          

От качества работы нотариальных органов  зависит нормальное функционирование гражданского оборота, эффективность защиты имущественных прав и законных интересов граждан и юридических лиц.

Значение нотариата особенно возрастает в условиях формирования рыночных отношений применительно к интересам предпринимателей, связанным с оформлением и регистрацией договоров, созданием различных форм собственности и сделок с ней.

Деятельность нотариата в Республике Беларусь организована довольно-таки на высоком уровне, однако её всё равно необходимо совершенствовать, а не останавливаться на достигнутом. 
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Преступность несовершеннолетних - это одна из главных проблем в нашем мире. В настоящее время количество преступлений, совершаемых несовершеннолетними, вызывает беспокойство у правоохранительных органов. Так, в 2008 году на территории  Горецкого района несовершеннолетними совершено 8 преступлений, что на 6 преступлений меньше, чем в 2007 году. В совершении преступлений принимало участие 9 подростков, а в 2007-14 . В группе лиц совершено 7 преступлений, ( в 2007 – 4). В группе из одних несовершеннолетних – 1 преступление, (в 2007-2). В состоянии алкогольного опьянения как в 2007 году, так и в 2008 году несовершеннолетними совершено 2 преступления. Ранее совершавшими преступления в 2008 году и в 2007 году тоже совершено  2 преступления. 

В целом, удельный вес преступлений несовершеннолетних составляет 2,1 % , что на 0,5% ниже, чем  2007 году, а средний показатель по Могилевской области составляет 6,7%.  

По видам преступления, совершённые несовершеннолетними в 2008 году подразделяются следующим образом: кражи – 4 (что значительно ниже, чем в 2007 (13)); грабёж -1; хулиганство -1 (такое же количество, как и в 2007 году);  мошенничество – 1; незаконная добыча рыбы - 1.

Что же толкает подростка на совершение преступления? Преступность несовершеннолетнего обусловлена взаимным влиянием отрицательных факторов внешней среды и индивидуальными особенностями личности самого несовершеннолетнего, которые обуславливают его индивидуальное реагирование на различные жизненные неудачи. Чаще всего преступления совершают так называемые «трудные», «запущенные» подростки. На формирование идеалов такого подростка чрезмерное влияние оказывают сверстники, особенно старшие по возрасту, имеющие опыт антисоциального поведения. Важнейшим условием формирования личности «трудного» подростка в большинстве случаев являются отрицательные семейные условия: отсутствие нормальной нравственной среды в семье очень часто воспитывает эгоцентризм и другие негативные качества. Весьма часто искажение такой нравственной атмосферы бывает связано с алкоголизмом родителей или родственников, их аморальное поведение.

Однако ни в коем случае не следует считать, что у плохих родителей плохие дети, что типичные неблагоприятные условия порождают типичные недостатки любого подростка. Часто у пьющих родителей и взрослые дети не притрагиваются к спиртному, у отцов-грубиянов вырастают очень тактичные сыновья. Подросток, как правило, непросто воспринимает и усваивает неблагоприятные внешние воздействия. Он может их и не воспринимать, отвергнуть, а может с ними бороться. И тогда в борьбе с неблагоприятными условиями формируются положительные качества.

Однако нередки случаи, когда искаженную нравственную атмосферу вокруг несовершеннолетнего создают любящие его и желающие ему всякого добра, но не обладающие достаточной педагогической культурой родители. Один ребенок в семье при прочих равных условиях скорее вырастет эгоистом и лентяем, нежели ребенок в многодетной семье.

Для трудновоспитуемых подростков, как правило, характерно отрицательное отношение к учебе, которое в конечном счете противопоставляет их коллективу класса, школы, училища.

Особенностью подростков являются некоторые кризисные явления, характеризующие психофизическое развитие в подростковом возрасте. Эти кризисные явления вполне могут быть преодолены в системе общих учебно-воспитательных учреждениях при условии, если учебно-воспитательный процесс и взаимоотношения взрослых, родителей, учителей с подростком будут строиться с учетом специфических особенностей подросткового возраста. Социальную адаптацию детей и подростков могут затруднять различные нервно-психические заболевания и отклонения. Поэтому в данном случае недостаточно мер педагогической коррекции, необходимо вмешательство и помощь психиатров, невропатологов, психотерапевтов, наряду с мерами воспитательного характера осуществляющих медицинскую коррекцию, а также проводящих социальные консультации для педагогов и родителей. Социальная адаптация детей с умственно - отсталым развитием должна проводиться по особым программам во вспомогательных учебно-воспитательных учреждениях.

К числу личностных особенностей несовершеннолетних, совершающих преступления, можно отнести существенные деформации их нравственных и правовых ценностных ориентаций. Жизненные цели смещаются у них в сторону психологического комфорта компанейско-группового характера, сиюминутных удовольствий, наживы. Совершая аморальные и противоправные поступки, они стремятся всячески «облагораживать» их мотивы, искаженно негативно оценивать поведение потерпевших. 

В эмоционально-волевой сфере подростков, совершивших преступления, чаще всего фиксируются ослабление чувства стыда, равнодушное отношение к переживаниям других, несдержанность, грубость, лживость.

Таким образом, ведущая роль в предупреждении правонарушений отводится мерам общественного социально-педагогического характера: совершенствованию системы образования и воспитания подрастающего поколения, оздоровлению ближайшего окружения детей и подростков и прежде всего условий их семейного воспитания.
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В современных условиях развития рыночных отношений главным регулятором производства становится рынок. Это требует перестройки некоторых звеньев системы управления производством на основе принципов маркетинга.

Мясные продукты относятся к той категории товара, спрос на которые удовлетворен не в полной мере. Он увеличивается при росте доходов и сокращается при их уменьшении, причем более быстрыми темпами в сравнении с другими видами продуктов.

Производственные мощности мясокомбинатов позволяют ежегодно вырабатывать 1594 тыс.т. мяса, 306,3 тыс.т. колбасных изделий, 190 т у.б. мясных консервов, 245 тыс.т. мясных полуфабрикатов, 87,5 тыс.т. сухих животных кормов. Наибольшие мощности по производству мяса имеются в Гомельской области, по выпуску колбасных изделий, мясных полуфабрикатов и сухих животных кормов – в Минской. 

Увеличению предложения мяса и мясных изделий в стране соответствует ситуация, складывающаяся на сырьевом рынке. Для последнего характерны позитивные тенденции увеличения поголовье скота, повышение его продуктивности и улучшение эффективности отрасли животноводства. Все это ведет к росту объемов производства и потребления.

В последние годы в пищевой промышленности стала широко использоваться реклама с применением товарных знаков. Возникла разновидность имиджевой рекламы. Товарные знаки гарантируют исключительность продукции и создают правовую защиту предприятий-изготовителей.

Для того чтобы потребитель отличал продукцию конкретного производителя от продукции других, необходимо придать ей следующие потребительские характеристики: высокое качество, широкий ассортимент, доступные цены, современная упаковка. Для этого необходимо, прежде всего создать бренд. Сегодня все уважающие себя производители имеют свои бренды.

Наиболее действенным средством рекламы мяса и мясопродуктов являются выставки – продажи с дегустациями. Кроме того, дегустации можно рассматривать как механизм инвестирования в имидж предприятию и его товарную марку, создающий для последней благоприятную ситуацию. Приобретенный капитал известности со временем обеспечивает лучшие гарантии взаимодействия с посредниками.

Маркетинговая деятельность положительно влияет на конкурентоспособность мяса и мясной продукции при экспорте (таблица 1).
Т а б л и ц а 1. Оценка конкурентоспособности экспорта мяса и мясной 
продукции
	Вид продукции
	Себестоимость, долл./т
	Цена реализации, долл./т
	Рентабельность, %

	
	
	На внутреннем рынке
	На экспорт
	На внутреннем рынке
	На экспорт

	Говядина свежая
	2076,1
	1903,4
	2516,7
	-11,9
	16,5

	Свинина
	2372,3
	2460,5
	2328,2
	-0,3
	-5,7

	Мясо птицы
	1507,4
	1857
	1676,9
	23,2
	11,2

	Колбасные изделия
	2947,5
	3203,8
	3331,9
	4,5
	8,6

	Консервы мясные
	974
	991,2
	1046
	-2,2
	3,2


Оценку степени результативности маркетинга можно дать, рассмотрев эффективность разработки, продвижения и сбыта товаров. Существует бальная сравнительная оценка каналов сбыта, предложенная Лайкертом. Специалисты маркетологи нескольких мясокомбинатов составили каталог факторов, которые целесообразно учитывать при выборе каналов сбыта мясной продукции. Руководители и специалисты (10 человек) ранжировали факторы из каталога от наименее (1-й ранг) до наиболее важных (высший ранг) (см. таблица 2). 

Т а б л и ц а  2. Коэффициенты значимости факторов, влияющих на выбор 
каналов сбыта
	Показатели
	Коэффициенты значимости

	Рентабельность продаж
	0,18

	Форма расчетов
	0,04

	Своевременность расчетов
	0,14

	Объем продаж
	0,16

	Скорость продаж
	0,13

	Гарантии сбыта
	0,11

	Уровень конкуренции
	0,04

	Надежность партнеров
	0,1

	Необходимые ресурсы
	0,12


С учетом вышеизложенного можно сделать вывод о том, что в настоящее время можно спроектировать более эффективную структуру сбыта мяса и мясной продукции. При этом необходимо изучить потребности потребителей, и уделить наибольшее внимание тем показателям, на которые потребитель обращает внимание в первую очередь. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ И ИСПОЛНЕНИЕ ДОГОВОРОВ 
ПОСТАВКИ В СФЕРЕ АПК НА ПРИМЕРЕ ОАО

«ДУБРОВЕНСКИЙ РАЙАГРОСЕРВИС»

Научный руководитель В.Д.Краснов, старший преподаватель, заведующий 
кафедрой права

Договорные отношения опосредуют оборот товаров и услуг, выполнение работ, движение денежных средств в товарном обороте. Актуальность темы заключается в том, что договор поставки – самый распространенный договор в хозяйственной  деятельности. О значении договора поставки свидетельствует и то, что он как и  договор купли-продажи опосредует материально-техническое обеспечение субъектов хозяйствования. 

Не вызывает сомнения важность договора поставки в сфере АПК. Об этом говорит тот факт, что для нормального осуществления хозяйственной деятельности сельскохозяйственными предприятиями также необходимо наличие развитого товарного обмена. 

Рассмотрев порядок заключения и исполнения договора поставки  на примере ОАО «Дубровенский райагросервис», можно сделать вывод, что для его характерна сезонность при заключении договоров и количества поставок. Предметом договоров поставки, в основном, являются материально-технические ресурсы, предназначенные для производства сельскохозяйственной продукции. 

Нами установлены особенности заключения договора поставки минеральных удобрений. ОАО «Дубровенский райагросервис» заключает с ОАО «Витебский облагросервис» договор комиссии, по которому ОАО «Дубровенский райагросервис» является Комиссионером, а ОАО «Витебский облагросервис» - Комитентом. Действуя в рамках этого договора, ОАО « Дубровенский райагросервис» от своего имени заключает договора поставки минеральных удобрений с организациями. 

Основная масса договоров поставки за 2009 год заключается с сельскохозяйственными предприятиями. Из 255 договоров поставки их 200.
Т а б л и ц а  1- Структура и динамика заключения и исполнения договоров в ОАО «Дубровенский райагросервис»

	Показатели
	2007 г.
	2008 г.
	2009г.

(на данный момент)

	
	Всего
	Договоров

поставки
	Всего
	Договоров

поставки
	Всего
	Договоров поставки

	Заключено договоров
	742
	223
	943
	349
	546
	255

	Стоимость, млн. руб.
	7234
	2200
	3424
	2500
	4300
	3008

	Исполнено надлежащим образом
	742
	223
	943
	349
	546
	255


Характеризуя количественные и стоимостные показатели, приведенные в таблице 1, можно отметить следующее:

За 2009 г. (на данный момент) около 46,7 % заключаемых предприятием договоров - это договора поставки, стоимость договоров поставки составляет 70% стоимости всех заключаемых договоров.

По результатам проведенного исследования нами были сформулированы следующие выводы и предложения по совершенствованию порядка заключения и исполнения договора поставки в сфере АПК.

1. На практике существует мнение, что обязанность поставщика поставить товар, а также его ответственность в виде неустойки (пени, штрафа) за непоставку товара ограничены сроком действия договора.

Согласно правилу, установленному пунктом 3 статьи 395 ГК, законодательством или договором может быть предусмотрено, что окончание срока действия договора влечет прекращение обязательств сторон по договору. 

Следовательно, истечение срока действия договора не влечет за собой прекращения обязанностей сторон поставить и оплатить товар, а также не освобождает от ответственности за его нарушение.

2. Особое внимание при заключении договора поставки следует уделять точности и однозначности толкования формулировок положений договора, регулирующих форму и порядок расчетов, так как соблюдение установленного порядка расчетов является дополнительной гарантией защиты имущественных прав кредитора в случае просрочки должника.

3. В ряде случаев покупатели по договору поставки предъявляют в судебном заседании расписку, подтверждающую, по их мнению, надлежащее исполнение обязательств по оплате товара. Однако, расписка представителя фирмы поставщика в получении наличных денежных средств в качестве оплаты за товар, если такой расчет не разрешен законодательством, не может считаться доказательством надлежащего исполнения обязательства по оплате товара.

4. При заключении договора поставки сторонам следует предусматривать условия ответственности покупателя за несвоевременную оплату товара.

Целесообразность включения указанных положений в договор обусловлена тем, что в случае их отсутствия защита имущественных прав поставщика ограничивается только взысканием процентов за пользование чужими денежными средствами, поскольку ни ГК, ни Положение о поставке товаров в Республике Беларусь не предусматривают законной неустойки. 
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ВОЗВРАТ ТОВАРА ПО ДОГОВОРАМ ПОСТАВКИ

Научный руководитель В.Д. Краснов, старший преподаватель, заведующий 
кафедрой права

Договор поставки – самый распространенный и, возможно, важнейший договор в предпринимательской деятельности, что свидетельствует об актуальности данной темы. О значении договора поставки говорит еще и то, что он как договор купли-продажи опосредует и материально-техническое обеспечение субъектов хозяйствования. Законодательство и правоприменительная практика всегда уделяли регулированию правоотношений поставки повышенное внимание. 

Сегодня поставщик особенно заинтересован в расширении рынков сбыта продукции. Что в свою очередь порождает необходимость тесного сотрудничества с оптовыми покупателями. - сетью розничной торговли. Предприятия розничной торговли стремятся максимально снизить свои коммерческие риски. Никто не хочет приобретать товар и нести риск убытков в случае, если товар не удастся реализовать, поэтому и настаивают на возврате  его поставщику.

Основной проблемой является то, что в рамках договора поставки (статья 476 Гражданского кодекса Республики Беларусь) (далее - ГК) товар, перешедший в собственность покупателю, не может быть возвращен поставщику, кроме случаев, предусмотренных договором и законодательством, связанных в первую очередь с поставкой товара несоответствующего качества (статья 445 ГК). Возврат поставщику товара, находящегося в собственности покупателя, будет являться новой поставкой, в которой поставщик станет покупателем, а покупатель поставщиком. 

Законодатель предусмотрел форму правовых отношений между поставщиком и покупателем, при которой покупатель не несет коммерческих рисков в случае невозможности реализовать товар. Подобные отношения возможны в рамках комиссионного договора (статья 880 ГК). По нему комиссионер (предприятие розничной торговли), выполняющий поручение комитента (поставщика, производителя) по заключению от своего имени (но в пользу комитента) с третьими лицами (покупателями) договоров купли-продажи продукции комитента, не несет коммерческого риска при невозможности выполнить указанное поручение - продать продукцию. В этом случае комиссионер возвращает товар комитенту.

Товар, полученный по договору комиссии, учитывается на забалансовом счете комиссионера (поскольку не является собственностью коммисионера). В рамках же договора поставки товар, перешедший в собственность покупателя, оформляется им на балансе (на забалансовом счете учитываются только товары, не принятые покупателем в связи с нарушением условий договора и требований законодательства по качеству, количеству (комплектности) и срокам поставки товара (статьи 445, 450, 481 ГК).

Следовательно многие субъекты хозяйствования (покупатели) не желают заключать договоры комиссии ввиду необходимости работать с забалансовыми счетами. Однако такие субъекты  нередко настаивают на включении в договор поставки условия о возможности возврата товара поставщику по различным основаниям, включая отсутствие спроса на товар, окончание срока его годности, окончание срока действия документов о качестве и происхождении товара. 

Специалистами предлагался выход из сложившейся ситуации : в договоре поставки указывается пункт, по которому переход права собственности на поставленный товар осуществляется в момент его оплаты покупателем (статья 461 ГК). При этом в договоре предусматривается право покупателя реализовывать поставленный товар по договорам розничной купли-продажи (этим самым договор поставки становится смешанным (статья 391 ГК), поскольку содержит элементы договора комиссии).

Однако,  подобный «выход» имеет  «минусы»:
Во-первых, неоплаченный и не перешедший в собственность покупателю товар, как и при договоре комиссии, учитывается на забалансовом счете. Таким образом, порядок действия при этой схеме работы с точки зрения бухгалтерии абсолютно идентичен порядку учета операций в рамках договора комиссии, что лишает смысла применение подобной схемы.
Во-вторых, поскольку товар все еще является собственностью поставщика и его реализация (продажа) покупателем - розничным магазином в пользу третьих лиц осуществляется в рамках комиссионного поручения, то невозможно применить при ценообразовании розничную надбавку в размере до 30%. Товар будет продан по цене приобретения, поскольку производителем не указана иная цена реализации, а розничный магазин вынужден будет добиваться выплаты ему комиссионного вознаграждения, не предусмотренного договором (статьи 881 и 394 ГК).

В-третьих, в силу вышеизложенного покупателю не избежать необходимости предоставления поставщику систематического отчета о выполнении комиссионного поручения.
К сожалению, у производителей и субъектов хозяйствования розничной торговли в сложившейся ситуации нет выхода, который бы на 100% удовлетворил интересы обеих сторон. На наш взгляд, именно договор комиссии с выгодным размером комиссионного вознаграждения является наиболее правильным решением рассмотренной проблемы.
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СПЕЦИФИКА ПРИВАТИЗАЦИИ ЖИЛИЩНОГО ФОНДА
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

Научный руководитель А. В. Лапеза, ассистент кафедры права
Интерес к исследованию темы «Специфика приватизации жилищного фонда Республики Беларусь» закономерен. Правовые нормы, регламентирующие вопросы приватизации жилищного фонда и реализации прав граждан, возникших в результате приватизации, представлены весьма противоречиво, хотя и необходимы в повседневной жизни не только юристам, другим специалистам, но и каждому гражданину.

Так, согласно статье 48 Конституции Республики Беларусь граждане Республики Беларусь имеют право на жилище, и это право обеспечивается развитием государственного и частного жилищного фонда, содействием гражданам в приобретении жилья. Государство гарантирует каждому право собственности и содействует ее приобретению (статья 44 Конституции).

Правовые основы приватизации государственного имущества в Республике Беларусь определены в Законе Республики Беларусь «О приватизации жилищного фонда в Республике Беларусь» от 16.04.1992 г. № 1593-XII (далее – Закон). Данный Закон определяет экономические, правовые, социальные условия и порядок приватизации государственного жилищного фонда на территории Республики Беларусь. Он направлен на создание условий для осуществления права граждан на свободный выбор способа удовлетворения потребностей в жилье, а также на обеспечение эффективного использования и содержания жилищного фонда.

Основная задача данного закона – заменить нанимателя жилого помещения на собственника, что позволит гражданам иметь больше правовых возможностей для решения своих личных жилищных вопросов.

Согласно данному Закону приватизация жилищного фонда осуществляется на возмездной, безвозмездной либо смешанной основе.

Целью безвозмездной приватизации является передача государственной собственности на основе социального равенства в процессе ее осуществления на этапе перехода к рыночной экономике только гражданам Республики Беларусь. Порядок распределения государственного имущества определятся Президентом Республики Беларусь.

Безвозмездная приватизация жилых помещений осуществляется путем наделения жилищной квотой в денежной форме граждан Республики Беларусь. Граждане Республики Беларусь имеют право на одноразовое получение жилищной квоты.

Для реализации права использования квот гражданам Республики Беларусь согласно Закону «Об именных приватизационных чеках Республики Беларусь» от 6.07.1993 г. № 2468-XII начислялась квота и выдавались именные приватизационные чеки. В свою очередь приватизационный чек в соответствии с его целевым назначением имеет обозначение "Жилье", "Имущество" и выпускается в виде отпечатанного на бумаге бланка с учетом на банковских счетах.

Также следует отметить, что отдельным категориям граждан жилые помещения передаются безвозмездно в соответствии с законодательством Республики Беларусь. Указанные граждане имеют право на одноразовое использование льготы.

Таким образом, вступление в права собственности на жилье дает гражданам возможность эффективно вкладывать свои средства, осуществлять накопление недвижимой собственности, выступать с ней на рынке недвижимости, свободно владеть, пользоваться и распоряжаться своим жильем, что и гарантируется законодательством Республики Беларусь.

Также следует отметить, что в настоящее время Республика Беларусь столкнулась с проблемой отсутствия четкой непротиворечивой системы жилищного законодательства. Это в последующем влечет образование пробелов в законодательстве Республики Беларусь о приватизации жилищного фонда.

Таким образом, отсутствие стройной системы правового регулирования в сфере приватизации жилищного фонда значительно осложняет осуществление государством единой жилищной политики, что в последующем создает неопределенность в осуществлении гражданами своих жилищных прав.
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ПАВЕЛЬЧУК Е.В.
ИСЛЕДОВАНИЕ ВНУТРЕННЕЙ СРЕДЫ 

ОАО «СЛУЦКИЙ КОМБИНАТ ХЛЕБОПРОДУКТОВ»

Научный руководитель М.З. Фрейдин, канд. экон. наук, профессор, заведующий 
кафедрой агробизнеса

Внутренняя среда предприятия заключает в себе тот потенциал, который дает возможность его функционирования, а, следовательно, существования и выживания в определенном промежутке времени. Проведение маркетингового исследования вызвано необходимостью обнаружения «проблемных мест» в функционировании внутренней среды и их устранения.

Цель исследования внутренней среды - уяснение сильных и слабых сторон предприятия. Cкрытые сильные стороны служат базой, на которую предприятие опирается в конкурентной борьбе и которую оно должно расширять и укреплять. Объектом самого пристального внимания должны стать слабые стороны. Необходимо сделать все, чтобы избавиться от как можно большего их количества.
Предприятие ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» занимает одно из ведущих мест в своей отрасли в Минской области. В настоящее время  конкуренция зачастую настолько сурова, что предприятие не может стоять на одном месте в своем развитии. В связи с этим требуется постоянно проводить маркетинговые исследования с целью повышения конкурентоспособности предприятия и его продукции, достижения большей производительности при меньших издержках. Если этого не делать, предприятия–конкуренты быстро сориентируются на выгодный для себя курс, а другим обеспечат необратимые убытки. 

Для проведения маркетингового исследования внутренней среды ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» был использован метод экспертных оценок, который наилучшим образом подходит для достижения поставленных задач, т.к. он:

· позволяет получить объективную информацию, собранную у руководящего состава; 

· не требует больших затрат времени и финансовых средств; 

· позволяет в краткие сроки обработать полученную информацию и предоставить результаты.  

Внутренняя среда предприятия включает в себя элементы, которые тесно связаны между собой и определяют главные пути  развития  интересующего объекта: служба маркетинга, служба НИОКР, финансовая служба, производство, управление, персонал, которые попадают в категорию исследуемых объектов. Нами была  собрана вся необходимая информация, путем общения с работниками предприятия, изучения его экономического положения, а также были рассмотрены факторы внешней среды, которые неразрывно связаны с факторами внутренней среды и оказывают непосредственное влияние на ее формирование.

Для получения информации, необходимо было ознакомиться с работой служб ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов», поговорить со специалистами различных отделов, имеющих профессиональный опыт и развитую интуицию, изучить всю необходимую документацию (бизнес-планы, годовые отчеты и др.)

Для исследования было отобрано пять экспертов, которые, по нашему мнению, наиболее компетентны в изучаемых вопросах: руководитель предприятия, начальник планово-экономического отдела, начальник отдела маркетинга, главный инженер, главный бухгалтер. Данным экспертам был предложен ряд вопросов, ответы на которые  позволили по завершению исследования проанализировать сложившуюся ситуацию на предприятии и найти пути разрешения проблемы. Полученные ответы заносились в специально разработанную матрицу и в совокупности представляли собой ряд показателей, которые были обработаны и рассчитаны исследователем. 

Анализируя результаты можно отметить, что отлаженная внутренняя среда является самым первым и самым сильным звеном эффективного развития и функционирования любого предприятия, в том числе и ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов», т.к. слаженность действий различных служб предприятия –  это залог реализации общих целей маркетинга, к достижению которых должен стремиться каждый работник.  

Внутренняя среда предприятия складывается из множества норм, правил и ценностей, которыми оно руководствуется в своей деятельности. Она охватывает существующую на предприятии систему отношений между людьми, распределение власти, стиль управления, кадровые вопросы, определение перспектив развития. Достигнутый уровень эффективного функционирования внутренней среды может помочь предприятию грамотно работать, отсутствие, напротив, будет препятствовать нормальной реализации его делового поведения. Все здесь имеет значение - начиная от порядка на территории предприятия и заканчивая тем, какую реакцию работников вызывает тот или иной вариант маркетинговой стратегии.
Проведенные маркетинговые исследования показали, что в целом предприятие ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» имеет среднеразвитую внутреннюю среду, отдельные элементы которой занимают сильные позиции, а отдельные - напротив, требуют жесткой корректировки, уточнения и доработки. Так, на комбинате слабо развита система исследовательских разработок. В ходе опроса экспертов было выяснено, что степень оснащенности лаборатории современным оборудованием, вычислительной и оргтехникой для проведения исследований и разработки новых технологий; степень готовности предприятия к внедрению новых технологий, изобретений и открытий; объем средств, выделяемых на НИОКР - не соответствуют тому уровню, который обеспечил бы эффективность работы в этом направлении. Предприятию ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» требуется коренным образом преобразовывать службу НИОКР и стремиться к достижению максимальной отдачи от ее функционирования. Таким образом, предприятию необходимо уделить особое внимание указанным элементам, которые представляют основу производственно - сбытовых возможностей и конкурентоспособности предприятия и его товаров. Ведь, без различного рода разработок и новшеств  в современных условиях  предприятию будет сложно выиграть в конкурентной борьбе за потребителя.

Для повышения эффективности работы  предприятия необходимо обеспечить координацию его работников. Это может быть достигнуто путем  повышения интенсивности распределения обязанностей между персоналом предприятия, достижения благоприятного социально-психо-логического климата в коллективе, повышение удельного веса работников, имеющих высшее образование.

Еще одним очень важным, но представляющим определенные проблемы для предприятия фактором можно считать рекламную деятельность. Работа в области сбыта продукции не эффективна без предоставления потребителям интересующей их информации, которая в свою очередь распространяется через сеть рекламных блоков по телевидению, на радио, в СМИ. Для решения данной проблемы необходимо повысить требования к работникам отдела маркетинга в области образования, степени заинтересованности их в работе, предоставить возможность посещения различных семинаров с целью получения новой информации и новых идей, которые в последующем можно будет применить на ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов».

Таким образом, главная задача руководителя предприятия и всего руководящего состава – максимальная концентрация внимания совершенствованию внутренней среды. 
Павельчук Е.В.
Разработка мероприятий коммуникационной 
политики для ОАО «Слуцкий комбинат 
хлебопродуктов»

Научный руководитель М.З.Фрейдин, канд. экон. наук, профессор, заведующий

кафедрой агробизнеса
Неудачами в области маркетинга принято объяснять провалы в бизнесе, а успех связывать с эффективным или агрессивным маркетингом. При этом чаще всего в расчет принимается лишь один аспект маркетинга – организация продвижения изделий или услуг на рынке. Второй его компонент — исследование рынка считается чем-то абстрактным, сугубо теоретическим. Сегодня на большинстве предприятий республики полноценные, поставленные на регулярную основу, маркетинговые исследования встретишь нечасто. Знания в этой области у практических работников отрывочны, нет системности в постановке и обобщении получаемых результатов. Поэтому чрезвычайно важно и актуально овладевать всем комплексом знаний и особенно в области анализа рынка и предпочтений потребителей.

Совершенствование работы предприятия по всем направлениям его деятельности, и, в частности, коммуникационной политики, крайне необходимо именно сейчас, когда в мире кризис. Ведь кризис – это время перемен, поиска нестандартных решений и свежих идей, корректировки безнадежных планов и переобучения персонала, это шанс внедрения новых разработок. В общем, это время проверки предприятий на прочность, время, когда обостряется конкуренция и  выживает сильнейший.


Под маркетинговыми коммуникациями понимается систематическое комбинированное использование совокупности информационных связей - от поиска рыночной информации, выбора миссии предприятия, рыночного сегмента, каналов сбыта, определения оптимальных условий по реализации продукции до собственной рекламы и создания положительного образа предприятия и его деятельности.

Для разработки мероприятий коммуникационной политики ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» были выбраны три направления: совершенствование торговой марки предприятия, мониторинг средств массовой информации и участие комбината в международной специализированной оптовой выставке-ярмарке «Продэкспо – 2009».

Идея совершенствования торговой марки ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» возникает тогда, когда смотришь на уже созданную и функционирующую торговую марку (рис.1). 

Эта марка не обладает какими-либо запоминающимися характеристиками и, скорее всего, не интересна потребителям, она не привлекает к себе внимания, не содержит  указания на место расположения предприятия и его название. Торговая марка должна привлекать потребителей, выступая своего рода визитной карточкой, чего не скажешь о существующей торговой марке ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов». 
Для выяснения популярности торговой марки был проведен устный опрос на территории г. Слуцка и Слуцкого района. Результаты опроса свидетельствовали о том, что торговая марка предприятия нуждается в совершенствовании, а результаты данного опроса способствовали разработке марочного названия для продукции комбината – «Природный дар», которого ранее вовсе не существовало (рис.2). 

Второе направление - мониторинг средств массовой информации. Предприятие не ведет активной рекламной компании. В последние годы специалисты отдела маркетинга размещали рекламу лишь в периодических печатных изданиях таких как «Продовольственный курьер», «Продовольствен-ный рынок», «Хлебопек», также размещена строка в справочнике «Бизнес-Беларусь».

Для совершенствования коммуникационной деятельности было проведено маркетинговое исследование по  изучению предпочтений потребителей в выборе СМИ, с целью наиболее эффективного размещения рекламы продукции ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов». Для решения данной задачи была разработана анкета, включающая четыре блока вопросов: ежедневные газеты, еженедельные газеты, каналы телевидения, радиостанции. 

Опрос проводился среди жителей города Слуцка. По итогам данного исследования была проанализирована информация, полученная от респондентов, с целью установления оптимальных сроков размещения рекламы в различных средствах массовой информации. 

В ходе исследования было выявлено, что для размещения рекламы продукции ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» наилучшим образом подходят ежедневные газеты «Слуцкий край» и «Комсомольская Правда», еженедельные - «Слуцкий курьер».  Эти газеты являются наиболее популярными среди респондентов и их готовы читать и дома, и на работе, и у знакомых, и даже в библиотеке. При правильном размещении в них рекламы, они обеспечат наибольшую эффективность и принесут максимальный эффект для предприятия. Среди телевизионных каналов самым эффективным для размещения рекламы является ОНТ. Лучшее время - понедельник с 17:00 до 18:00, а в выходные дни в утренние и поздние часы. Данная реклама должна размещаться во время фильмов и развлекательных передач. Наиболее популярными радиостанциями у респондентов являются «Радио Рокс» и «Белорусское радио». Полученная от респондентов информация дает возможность узнать время и место размещения рекламы, которая сможет охватить наибольший объем потенциальных потребителей продукции комбината. Таким образом, реклама должна проходить на «Белорусском радио» в утренние и обеденные часы, а именно по будним дням с 6:00 до 15:00 во время информационных и музыкальных программ, а также прогноза погоды; на «Радио Рокс» - по вечерам, а именно с 19:00 до 23:00 по будням, наиболее эффективно размещение рекламы в четверг и пятницу среди информационных передач.

Далее был произведен расчет затрат по каждому каналу распространения рекламы в наиболее эффективное время, которые составили: на рекламу в газетах  – 2366,7 тыс. руб., на телевидении – 8170,6 тыс. руб., на  радио – 2106,7тыс. руб. 
Третье направление – участие комбината в выставке Продэкспо – 2009. ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов» не принимает участия в выставках республиканского значения, а лишь в ярмарках г. Слуцка и Слуцкого района. Чтобы изменить данное положение и привлечь новых торговых посредников была разработана программа участия комбината в международной специализированной оптовой выставке-ярмарке «Продэкспо – 2009», которая проводится в г. Минске в октябре каждого года и подсчитаны затраты, связанные с участием в выставке. По каждой статье затрат рассчитывались альтернативы и выбирался наиболее экономичный результат, например, транспортировка стенда своим транспортом или привлеченным, проживание стендистов во время проведения выставки в г. Минске или ежедневный их приезд, заказывать рекламно – информационный материал у специальных агентств или разрабатывать самостоятельно и т.п. 

Таким образом, наибольший удельный вес в структуре затрат имеет строительство стенда и его монтаж – 71%,  но при участии в этой же выставке в 2010 году затраты предприятия намного снизятся, ведь стенд можно использовать несколько лет подряд. И тогда участие в выставке в 2010 году обойдется предприятию примерно в 6,3 млн. бел. руб. по сравнению с 2009 годом – почти 20 млн. 

Программа мероприятий коммуникационной политики представлена в таблице 1. 
Т а б л и ц а  1. – Программа мероприятий коммуникационной политики для ОАО «Слуцкий комбинат хлебопродуктов»

	Мероприятия 
коммуникационной 
политики
	2009-2010гг.
	Стоимость,
тыс. руб.

	
	Сентябрь
	Октябрь
	Ноябрь
	Декабрь
	Январь
	Февраль
	Март
	Апрель
	Май
	Июнь
	Июль
	Август
	

	Реклама на радио:

«Радио-рокс»
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	925,1

	«Белорусское радио»
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1181,6

	Реклама на телевидении:

ОНТ
	
	
	
	
	Х
	Х
	Х
	
	
	
	
	
	8170,6

	Реклама в периодической печати:

«Комсомольская правда»
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	Х
	Х
	
	
	1365,0

	«Слуцкий курьер»
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	Х
	1001,7

	Выставка «Продэкспо-2009»
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	19601,7

	ИТОГО
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	32245,7


Все внедряемые мероприятия рассчитаны на год. Их стоимость в 2009-2010 гг. обойдется предприятию в 32245,7 тыс. руб. Но, если предприятие разработает такую же программу мероприятий на следующий аналогичный период, затраты уже составят примерно 13310 тыс. руб.

Пурышкина М.О 

Брачный договор КАК способ обеспечения 
равенства супругов

Научный руководитель Н.А. Глушакова, канд. ист. наук, доцент кафедры истории
государства и права
Договорной режим имущества супругов является новеллой  брачно-семейного законодательства. Согласно статистическим данным в 2005 г. в Республике Беларусь было зарегистрировано 79 тыс. браков, за 8 месяцев  2007 г. – 53 тыс. браков. Из них брачный договор заключили только 406 и 776 семейных пар соответственно. 

До принятия нового Гражданского кодекса Республики Беларусь (далее – ГК, вступил в силу с 1. 07.    1999 г.) имущественные отношения между супругами строились исключительно на основе императивных норм брачно-семейного законодательства. В силу этого его супруги, даже желая изменить, например, отношения собственности по поводу определенного имущества, не могли этого сделать. И лишь в п. 1 ст. 259 ГК Республики Беларусь предусмотрено, что имущество, нажитое супругами во время брака, может и не находиться в их общей совместной собственности в случае, если договором между ними установлен иной режим этого имущества.

ГК Республики Беларусь (например, п. 1 ст. 256, п. 2 ст. 257, п. 2 ст. 259), регламентируя отношения общей совместной собственности, в т.ч. и супругов, предусматривает диспозитивность ряда норм и указывает, что соглашением между сособственниками может быть определено иное [1]. Это относится, в частности, к порядку владения и пользования общим имуществом, определения долей в общем имуществе, изменения статуса личного имущества одного из супругов в случае, если другим супругом были произведены вложения, значительно увеличивающие его стоимость. Супруги могут в брачном договоре установить режим долевой собственности, когда каждому из них принадлежит определенная доля имущества, или режим раздельного имущества, т.е. установить, что имущество будет являться собственностью одного из супругов, а в отношении другого определить порядок пользования им. Супруги также могут установить режим раздельности на регистрируемое имущество. В данном случае, собственником будет являться тот, на чьё имя зарегистрировано имущество.

Рассматривая указанные договоры (соглашения) между супругами, необходимо отметить, что гражданское законодательство не именует их брачным договором. Это понятие возникло лишь с момента принятия 9.07.1999 г. Кодекса Республики Беларусь о браке и семье (далее - КоБС Республики Беларусь) [2]. Следовательно, отношения, урегулированные гражданским законодательством Республики Беларусь, могут быть определены сторонами  как в брачном договоре, так и в ином соглашении супругов. Данное разграничение является важным в силу того, что брачно-семейное законодательство Республики Беларусь для совершения брачного договора предусматривает нотариальную форму, а не простую письменную.

Очевидно, что брачный договор – это договор, регламентирующий не только имущественные отношения между супругами, но и личные неимущественные отношения. По действующему законодательству он носит преимущественно гражданско-правовой характер (хотя наряду с гражданско-правовыми отношениями, он может регулировать и личные семейные отношения), поэтому в силу указания части третьей п. 1 ст. 1 ГК Республики Беларусь отношения, связанные с данным договором регулируются и гражданским законодательством. На них распространяются общие положения об обязательствах, о сделках (в том числе договорах).  Брачный договор может быть изменен или дополнен только до расторжения брака  Данный процесс удостоверяется нотариально. Действие договорного режима  имущества супругов прекращается с прекращением брака.

Необходимо отметить, что брачный договор в Республике Беларусь имеет сложный состав, содержащий в себе признаки различных правовых институтов. Он может содержать условия, сходные с отношениями дарения, мены, безвозмездного пользования, займа, найма, простого товарищества, а также связанные с личными неимущественными отношениями и т.д. 
Что касается определения брачного договора с точки зрения классификации сделок, то по законодательству Республики Беларусь брачный договор можно отнести: к двусторонним сделкам;  а также консенсуальным, т.е. для возникновения которых достаточно достижения согласия о совершении сделки; каузальным, действительность которых прямо зависит от наличия основания  и  бессрочным сделкам. 

Брачный договор является по большому счету меновым договором, ибо имущественные права и обязанности, размер взаимного представления определяется сторонами непосредственно при заключении договора и не зависит от наступления какого-либо события или обстоятельства. Хотя нельзя отрицать, что этот договор может иметь и некоторые элементы рисковых договоров, когда, например, размер какого-либо встречного удовлетворения или возможность реализации какого-либо права может быть обусловлен каким-то событием (обстоятельством). Например, супруги могут определить в Брачном договоре, что в случае рождения сына размер (доля) участия супруга во всех видах семейных расходов увеличивается с 50% до 75%, а при рождении двух сыновей – он берет на себя все бремя семейных расходов[3].

Таким образом, брачный договор с учетом последних изменений в законодательстве призван стать ведущим нормативным регулятором имущественных правоотношений супругов, поскольку предупреждает возникновение имущественных споров между его сторонами. При рассмотрении споров между супругами и бывшими супругами суд при наличии брачного договора руководствуется его положениями. Напротив, брачный договор позволит разрешить большинство вопросов по соглашению сторон, не прибегая к судебному разбирательству.  Более того, установление договорного режима имущественных правоотношений позволяет оградить от произвольного судейского усмотрения, поскольку решением суда по имущественному спору могут быть недовольны обе стороны, что позволит каждой супружеской паре, которая пожелает его заключить, выработать для себя оптимальный правовой режим.  
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ПЫЖ О.В.

ОСОБЕННОСТИ ОПРЕДЕЛЕНИЯ РАЗМЕРА АРЕНДНОЙ
ПЛАТЫ ЗА АРЕНДУ ЗДАНИЙ И СООРУЖЕНИЙ

Научный руководитель А.П. Кузьмич, ассистент кафедры права

В судебной практике предметом наибольшего количества споров между субъектами хозяйствования, вытекающих из договоров аренды зданий или сооружений и нежилых помещений, является взимание арендной платы за пользование имуществом.

Согласно пункту 4 постановления Пленума Высшего Хозяйственного Суда Республики Беларусь от 19 мая 2005 г. № 20 «Об отдельных вопросах практики рассмотрения споров, возникающих из арендных правоотношений» и в соответствии с нормами главы 34 Гражданского кодекса Республики Беларусь условие о размере арендной платы является существенным для договора аренды зданий и сооружений. Анализ нормативных документов, согласно которым определяется размер арендной платы, показал, что обязательства по внесению арендной платы в одних случаях должны быть выражены в белорусских рублях (при этом арендная плата вносится в белорусских рублях в сумме, эквивалентной сумме в евро), а в других - уже при определении размера платеж устанавливается в евро и вносится резидентами Республики Беларусь в белорусских рублях по курсу Национального банка, установленному к евро на день оплаты. В большинстве случаях субъекты хозяйствования арендную плату определяют в твердой сумме платежей в евро, вносимых периодически или единовременно. Что касается методики определения размера арендной платы, то  арендная плата устанавливается за месяц исходя из арендуемой площади, базовой ставки этой платы за 1 кв. метр арендуемой площади и коэффициентов комфортности, характеризующих удобства в пользовании арендуемыми производственными зданиями, сооружениями и помещениями.

Так, согласно пункту 7 главы 2 Положения о порядке определения размера арендной платы, утвержденного Указом Президента Республики Беларусь от 04.08.2006 № 498, арендная плата за месяц определяется по формуле:

Апл = Аб x Кмест x Красп x Ккомф x Кэф x Sар,

в которой:

Апл - арендная плата за месяц;

Аб - базовая ставка арендной платы за 1 кв. метр арендуемой площади;

Кмест - коэффициент месторасположения производственных зданий, сооружений и помещений;

Красп - коэффициент расположения арендуемых помещений в производственных зданиях, сооружениях;

Ккомф - коэффициент комфортности производственных зданий, сооружений и помещений;

Кэф - коэффициент эффективности;

Sар - арендуемая площадь.

Размер арендной платы от сдачи в аренду производственных зданий, сооружений и помещений при применении коэффициентов не должен быть ниже суммы амортизационных отчислений, налогов, сборов, других обязательных платежей в бюджет, уплачиваемых их арендодателем в соответствии с законодательством.

При сдаче в аренду сооружений или их частей, в которых отсутствуют стены, пол, потолок либо затруднено определение арендуемой площади, размер арендной платы устанавливается по соглашению сторон и по согласованию с государственным органом, иной организацией, принявшими решение о сдаче в аренду производственных зданий, сооружений и помещений.

Исследуя тему определения размера арендной платы за аренду зданий и сооружений целесообразно внести предложение об упрощении процедуры арендной платы. Как показала практика, расчет арендной платы является сложным процессом, он основан на постоянном учете изменений стоимости зданий и сооружений по результатам изменения коофициентов цен и тарифов и требует ежемесячного пересмотра арендной платы за сданное в аренду имущество. Поскольку средства, получаемые от сдачи имущества в аренду, подлежат налогообложению в соответствии с действующим налоговым и бюджетным законодательством, частый пересмотр арендной платы затрудняет расчеты по налогам. Все это создает неудобства в работе, обуславливает дополнительные трудозатраты, приводит к ошибкам в нарушении расчетов.
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ОБЪЕКТ НЕДВИЖИМОГО ИМУЩЕСТВА КАК 
ОСНОВНОЙ ЭЛЕМЕНТ ПРЕДМЕТА ДОГОВОРА 
ПРОДАЖИ НЕДВИЖИМОСТИ

Научный руководитель А.П. Кузьмич, ассистент кафедры права
Роль договора как правового регулятора экономических, предпринимательских отношений в любом современном обществе неизбежно возрастает. Именно договорной процесс и сам договор являются наиболее универсальным механизмом, позволяющим свободно выявить и реализовать волеизъявление договаривающихся сторон.

Как известно, договор продажи недвижимости является одним из отдельных видов договора купли – продажи. Естественно, в случае с данным договором основное видообразующее значение имеет такой элемент предмета договора, как продаваемый объект недвижимого имущества. В соответствии с п. 1 ст. 130 действующего Гражданского кодекса Республики Беларусь к недвижимым вещам относятся объекты естественного происхождения (земельные участки, участки недр, обособленные водные объекты и т.д.) и объекты, которые прочно связаны с землей или, иначе говоря, перемещение которых без несоразмерного ущерба их назначению невозможно (леса, многолетние насаждения, здания, сооружения). 

По правовому режиму к недвижимости приравнен и ряд движимых по своим естественным свойствам объектов: воздушные и морские суда, суда внутреннего плавания, суда плавания «река-море», космические объекты. Жданович Е.В. отмечает, что распространение на них режима недвижимого имущества обусловлено высокой стоимостью данных объектов и связанной с этим необходимостью повышенной надежности правил их гражданского оборота.

Каравай А. В. как особый объект недвижимости выделяет предприятие. Следует заметить, что термин «предприятие» используется не только применительно к объектам гражданских прав, но и для обозначения юридических лиц как субъектов гражданского права - республиканских, коммунальных, унитарных предприятий.

Перечень объектов недвижимости в силу прямого указания Гражданского кодекса Республики Беларусь не является исчерпывающим, законодательными актами к недвижимому имуществу может быть отнесено и иное имущество.

Объекты недвижимости различают по характеру своего использования и месту расположения. Традиционно деление недвижимости на три составные части: земельные участки, жилищный фонд, нежилой фонд. Каждая из этих частей недвижимого имущества развивается по присущим ей экономическим законам, имеет особое правовое регулирование, свой порядок учета и регистрации. Правовое регулирование гражданского оборота данных объектов также имеет свои отличия.

Земельные участки в силу своего происхождения и характера использования занимают особое место среди иных объектов недвижимого имущества, поскольку земельный вопрос всегда широко обсуждался авторами, в силу своей особой социальной и экономической значимости. В Республике Беларусь земля считается недвижимостью с момента вступления в силу Гражданского кодекса Республики Беларусь 1998 года. Земельные участки, согласно ст. 130 этого Гражданского кодекса Республики Беларусь, относятся к недвижимым вещам. Следует учитывать, что объектом гражданских прав является не земля в целом, а именно определенный земельный участок. 

Законодательными актами Республики Беларусь определен перечень недвижимого имущества, гражданско-правовой оборот которого ограничен ввиду его особенностей, специфики. Так, например, отношения, связанные с объектами и видами имущества, которые находятся только в собственности государства и, следовательно, не могут принадлежать гражданам или частным юридическим лицам, регулируется Законом Республики Беларусь от 5 мая 1998 г. № 156-З «Об объектах, находящихся только в собственности государства».

В соответствии с постановлением Совета Министров Республики Беларусь от 31 августа 1993 г. № 589 «Об установлении порядка купли-продажи квартир (домов)» объектами купли-продажи могут быть: незаселенные квартиры, относящиеся к государственному жилищному фонду; освобожденные квартиры, относящиеся к государственному жилищному фонду; квартиры, построенные для продажи; квартиры, принадлежащие юридическим лицам негосударственной формы собственности; квартиры, принадлежащие гражданам на праве собственности и др.

Исходя из выше сказанного, можно говорить о том, что основными признаками недвижимости являются: во-первых, прочная связь с землей; во-вторых, невозможность перемещения соответствующего объекта без несоразмерного ущерба его назначению. Однако указанные признаки присущи не всем объектам недвижимости. Речь идет о подлежащих государственной регистрации воздушных и морских судах, судах внутреннего плавания, космических объектах. С другими объектами недвижимости их объединяют две общие черты: высокая стоимость указанных объектов и наличие государственной регистрации, обеспечивающей индивидуализацию указанных объектов.
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РАБИНОВСКАЯ М.Л.  

ПРАВА РЕБЁНКА – ОБЩЕЧЕЛОВЕЧЕСКАЯ ЦЕННОСТЬ

Научный руководитель Н.А. Глушакова, канд. ист. наук, доцент кафедры истории
государства и права
Будущее любого общества и всего человечества в огромной степени зависит от уровня духовного и физического развития молодого поколения, его понимания роли и значения прав человека в жизни индивида и социума, а также ответственности за свою судьбу и свои действия. 
Уважение к правам человека начинается с отношения общества к своим детям. Права отдельного ребенка, их обеспечение непосредственно зависят от сознательной, целенаправленной государственной политики на международном и национальном уровнях, а также от деятельности неправительственных общественных организаций, которые призваны создать необходимые социально-экономические и политические условия для их жизни и развития. 
Проблема прав ребёнка признана мировым сообществом важнейшей проблемой современного общества. Идея правовой защиты детей нашла своё развитие в принятой в 1948 г. Всеобщей декларации прав человека, которая провозгласила, что «дети должны стать объектом особой защиты и заботы». На основании этого положения в 1959 г. Организация Объединенных Наций принимает Декларацию прав ребёнка. 20 ноября 1989 г. Генеральной Ассамблеей ООН принята Конвенция о правах ребёнка, за которую проголосовали делегации всех государств-членов ООН, в т.ч. и Республика Беларусь. 

Значение данного документа, вступившего в силу 2 сентября      1990 г., трудно переоценить. Основная идея Конвенции о правах ребёнка, как своеобразного «Билля о правах детей», состоящего из 54 статей заключается в наилучшем обеспечении интересов ребёнка. Конвенция даёт представление о положениях в отношении права на жизнь, выживание и развитие, права на имя и гражданство с момента рождения, усыновление, прав детей и инвалидов и детей-беженцев, а также детей нарушивших закон. Она расширяет юридические аспекты прав человека, обеспечивая защиту детей от всех форм эксплуатации, затрагивая проблемы злоупотребления наркотиками и отсутствия заботы о детях. В Конвенции признаётся главенствующая роль семьи и родителей в уходе за детьми и в обеспечении их защиты, а также обязанность государства помогать им в выполнении задач. 

  Дети – один из самых незащищённых слоёв населения. По данным ООН, из 6 млрд. 670 млн. человек, живущих на земле:

· 100 млн. детей проживают вне семьи, существуя за счёт изнурительного труда, мелкого воровства, проституции, попрошайничества;

· 50 млн. детей выполняют вредную и опасную для здоровья работу;

· 120 млн. в возрасте 6 – 11 лет лишены возможности посещать школу;

· ежегодно 3,5 млн. детей умирает от болезней, которые поддаются лечению;

· ежедневно 18 тыс. детей умирают от голода и недоедания;

· в развивающихся странах около 115 млн. детей в возрасте до 5 лет живут в условиях абсолютной бедности;

· миллионы детей, включая детей в богатых странах, подвергаются жестокому обращению, сексуальной эксплуатации, становятся жертвами бизнеса со стороны торговцев наркотиками [4]. 

В этих условиях, в целях создания эффективного механизма защиты прав детей, представляется особенно важным дальнейшее совершенствование национального законодательства.  В Республике Беларусь первый проект закона о правах ребёнка был подготовлен по инициативе Советского детского фонда ещё весной 1991 г. Однако распад СССР  и последующие социальные катаклизмы приостановили процесс создания этого важнейшего документа.

Беларусь спустя год одной из первых вернулась к прерванной деятельности. В феврале 1992 г. по распоряжению Совета Министров Республики Беларусь был создан творческий коллектив для разработки проекта Закона Республики Беларусь «О правах ребёнка». 19 ноября 1993 г.  Закон «О правах ребёнка» (сегодня действует в редакции от 14.06.2007 г.) был принят [2].  В нём отмечено, что все дети имеют равные права независимо от происхождения, расовой и национальной принадлежности, социального и имущественного положения, пола, языка, образования, отношения к религии, места жительства, состояния здоровья и иных обстоятельств, касающихся ребёнка и его родителей. Равной и всесторонней защитой пользуются дети, рожденные в браке и вне него.  

 Следует отметить, что ситуация в области прав ребёнка продолжает оставаться достаточно напряжённой. Сегодня в Республике Беларусь более 28 тыс. сирот, из которых 90 % социальные, т. е. при живом отце или матери. Ещё 20 тыс. семей состоят на профилактических учётах как неблагополучные. На счету несовершеннолетних каждое 10-е хулиганство,12-й грабёж, 19-я кража, это более 7 % от всего существующего криминала [4].

Защита прав детей как самой незащищенной категории населения – это дело всего общества. Оно должно касаться всех политических структур, каждого государственного органа и общественной организации, каждого гражданина. В связи с этим важнейшей политической, социальной, и экономической задачей Республики Беларусь является всесторонняя гарантированная защита государством и обществом детства, семьи и материнства нынешнего и будущих поколений.                

Государство и его законные представители должны надлежащим образом обеспечивать физическое, нравственное и духовное здоровье ребёнка, формирование национального самосознания на основе общечеловеческих ценностей мировой цивилизации. Особая забота и социальная защита должны гарантироваться детям с особенностями психофизического развития, а также детям, временно либо постоянно лишённым своего семейного окружения или оказавшимся в других неблагоприятных условиях и экстремальных ситуациях.

С целью осуществления такой заботы и защиты в Республике Беларусь утвержден Национальный план действий на 2004-2010 гг. по улучшению положения детей и охране их прав. В государстве проводится целенаправленная работа по реализации Декрета Президента Республики Беларусь от 24.11.2006 № 18 "О дополнительных мерах по государственной защите детей в неблагополучных семьях", совершенствуется нормотворческая деятельность по приведению нормативных, правовых актов в соответствие с положениями Конвенции о правах ребенка. В целях координации и анализа усилий государственных органов по выполнению Закона Республики Беларусь "О правах ребенка" создана Национальная комиссия по правам ребенка [3].
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РЕЕНТОВИЧ И.Э.
ФОРМИРОВАНИЕ КОНКУРЕНТНОЙ СТРАТЕГИИ 
ПРЕДПРИЯТИЙ ХЛЕБОПРОДУКТОВОГО ПОДКОМПЛЕКСА 

Научный руководитель Л. И. Краснова, ст. преподаватель кафедры агробизнеса

Конкуренция является не только важнейшим элементом рыночного хозяйства, но  и имеет важное социальное значение, обеспечивая творческую свободу каждого, поощряя предприимчивость. В современных условиях развитого рынка предпочтение отдается методу неценовой конкуренции — выделению своего товара из ряда товаров-конкурентов, приданию ему уникальных для покупателя свойств, повышению уровня технического обслуживания, развитию прогрессивных форм сбыта, совершенствованию структуры и функциональных сторон деятельности фирмы, учету специфики спроса покупателей, вплоть до индивидуальных запросов. Для этого конкуренты прибегают к выпуску новых товаров, их усовершенствованию, повышению их качества, рекламе, предоставлению все более разнообразного круга дополнительных услуг и гарантий послепродажного обслуживания.

Важным элементом в системе формирования рыночных параметров нового и существующего товаров является упаковка. Упаковка выступает «визитной карточкой», передаваемой производителем или торговой организацией потребителю.

В условиях быстрого обновления товарного ассортимента важен переход к созданию образа конкретного товара, чему способствует правильно разработанная упаковка и маркировка продукции. Хорошо созданная упаковка – один из способов завоевать доверие потребителей, укрепить имидж каждого отдельного товара и производителя в целом. 

В настоящее время, выступая на рынке, субъекты хозяйствования обычно сталкиваются с соперничеством других предприятий выпускающих и продающих аналогичные товары. Каждое из них, как правило, стремится занять лидирующее положение, продать как можно больше товаров, захватить максимально возможную долю рынка. Поэтому в роли основного фактора конкуренции выступает качество товара и очень часто – дизайн упаковки.

Предложенный комплекс мер по усовершенствованию конкурентоспособности  предприятия включает  разработку  дизайна упаковки корма для собак, которая должна сочетаться с самим товаром, отвечать требованиям потребителей целевого рынка и позволила бы отличать данный продукт от продуктов конкурентов. Хорошо созданная упаковка – один из способов завоевать доверие потребителей, укрепить имидж товара и, как следствие, свидетельство не только об уровне качества товара, но и о профессиональном статусе производителя и его отношении к потребителю. Следует отметить, что в условиях конкуренции относительная дешевизна товара едва ли способна компенсировать плохое оформление и скорее вызовет подозрение к качеству продукта

Как показывают проведенные исследования, дизайн упаковки продукции ОАО «Экомол» не отвечает современным требованиям и отталкивает покупателя, производя впечатление низкокачественного продукта. Бедность красок и маркировки корма ПК-150 не идёт ни в какое сравнение с хорошо оформленной упаковкой конкурентов.  В то же время по питательным свойствам этот корм не уступает импортным аналогам этого класса кормов. При этом цена на данный корм примерно в три раза ниже цен на популярные импортные аналоги.

Для оформления упаковки корма, производимого ОАО «Экомол», предлагается использовать зелёный и золотистый цвета – фирменные цвета предприятия, а также естественные цвета изображаемых на ней  животных. «Лицом» корма ОАО «Экомол»  на упаковке традиционно являлась немецкая овчарка. Причин для изменения традиции нет. Предлагается использовать фотографическое изображение немецкой овчарки, имеющий на шее медальон в виде объёмного товарного знака предприятия, выполненного в фирменных цветах. Естественно, что собака должна иметь здоровый, счастливый вид. Корму также необходимо название. Из предложенных фокус-группой из 8 человек нескольких вариантов названия корма, в ходе обсуждения выбор был остановлен на названии «Лидер». Такой вариант    названия корма дает полную уверенность потребителю в том, что его питомец будет получать весь рацион питательных веществ, необходимый для нормального, здорового развития собаки. В качестве рекламного лозунга на упаковке целесообразно использовать  надпись: «Здоровый пес, он сразу виден, ведь он ест лучший корм - «Лидер».

     Следует отметить, что конкурентную позицию предприятия  определяют не отдельно взятые элементы комплекса маркетинга, а должен реализовываться системный подход, учитывающий все направления маркетинговой деятельности.  Так как статистика свидетельствует о том, что конкурентоспособность товара на 70-80 % зависит от его качества, поэтому главной задачей производителя является обеспечение уровня качества товаров и услуг  в соответствии с интересами потребителя.
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РЫЖКО Я.Ю.

ЛИБЕРАЛИЗАЦИЯ ТРУДОВОГО ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВА 
В ПЕРИОД ЭКОНОМИЧЕСКОГО КРИЗИСА

Научный руководитель Н.В. Орлович, старший преподаватель кафедры истории 
государства и права

В последнее время слово «либерализация» по частоте упоминания обогнало даже слово «кризис». Непростая ситуация как в целом в мире, так и в Беларуси явилась стимулом к углублению и расширению тех реформ, которые проводились в республике ранее. В конце 2008 г. — начале 2009 г. Правительством принят ряд программных документов, направленных на минимизацию последствий мирового финансового кризиса. В числе указанных программных документов и План мероприятий по либерализации трудового законодательства.

С ноября 2008г. ситуация на рынке труда во всем мире складывается неблагоприятно. На фоне печальной статистики индустриально развитых стран мира официальная статистика Беларуси пока не сообщила о данных по сокращению штата в организациях республики. Вероятно, значительное сокращение штатов не коснется крупных промышленных предприятий государственной формы собственности или с основной долей собственности государства, учитывая пристальное внимание к ним со стороны Президента и Правительства. Выходом из этой сложной ситуации для многих предприятий стали такие «инструменты», как социальные отпуска без сохранения или с частичным сохранением заработной платы и переход на неполное рабочее время. Об этом свидетельствует и официальная статистика:

•
По данным Национального статистического комитета Республики Беларусь, в ноябре 2008 г. в вынужденные отпуска по инициативе нанимателей в промышленности были отправлены 13,5 тыс. человек (в 33раза больше, чем в октябре). В машиностроении в вынужденные отпуска в ноябре ушли 5,7 тыс. человек (в 6,6 раза больше по сравнению с октябрем), в химической промышленности — 1,4 тыс. человек (рост в 3,9раза), в легкой промышленности — 3 тыс. человек (рост в 2,1 раза).

•
По данным того же источника, на работу с неполной рабочей неделей по инициативе нанимателей в ноябре были переведены 14,5 тыс. человек — в 2,4 раза больше по сравнению с октябрем (в машиностроении — 7,7 тыс. человек, в текстильной промышленности -2,4 тыс., в нефтехимической — 1,9 тыс. человек).

Реакции субъектов хозяйствования на кризисные явления в экономике напрямую отражаются на трудовых отношениях (простои производства, переход предприятий на работу с неполной рабочей неделей, снижение размера заработной платы, увольнения работников и пр.). Наниматели пытаются минимизировать свои финансовые потери за счет снижения затрат, в том числе и на фонд оплаты труда. А такое снижение возможно либо путем уменьшения размера заработной платы при сохранении прежней нормы труда, либо путем сохранения уменьшения нормы труда с тем же либо меньшим размером его оплаты, либо путем сокращения штата. 

Согласно сообщению БелТА, в Беларуси в 2009 г. будет реализовано 52 первоочередных мероприятия по либерализации условий осуществления экономической деятельности. План соответствующих мероприятий подготовлен Правительством совместно с Администрацией Президента Республики Беларусь. Как следует из названного плана Правительства, развитию рынка труда будут способствовать следующие меры:

1)
сокращение ограничений, влияющих на размеры премий, надбавок руководителям организаций;

2)
отмена обязательного установления органами государственного управления предельного норматива прибыли, направляемой на оплату труда для организаций, достигших предельных размеров тарифной ставки 1-го разряда;

3)
расширение прав нанимателей по определению перечня и размера включаемых в себестоимость продукции выплат стимулирующего характера;

4)
отмена разрешительного принципа командирования за границу руководителей государственных предприятий.

На данный момент в Беларуси уже предприняты попытки либерализации трудового законодательства: Декрет Президента Республики Беларусь от 23 января 2009 г. № 2 «О стимулировании работников организаций отраслей экономики», Указ Президента Республики Беларусь от 23 января 2009 г. № 49 «О некоторых вопросах стимулирования реализации продукции, товаров (работ, услуг) в 2009 году», Постановление Совета Министров Республики Беларусь от 28 января 2009 г. № 103 «О внесении изменений и дополнений в постановления Совета Министров Республики Беларусь от 25 июля 2002 г. № 1003 и от 27 декабря 2004 г. № 1651 и признании утратившими силу некоторых постановлений Совета Министров Республики Беларусь по вопросам регулирования оплаты труда», Постановление Совета Министров Республики Беларусь от 6 марта 2009 г. № 288 «О внесении изменений и дополнений в постановление Совета Министров Республики Беларусь от 25 июля 2002 г. № 1003 и признании утратившими силу отдельных положений постановлений Правительства Республики Беларусь по вопросам оплаты труда» и др.

Как заявил Андрей Тур, замминистра экономики Беларуси, либерализация поможет Беларуси противостоять мировому финансовому кризису. Для либерализации «созрели уже все необходимые условия, готово правовое самосознание», а под воздействием кризиса принятие либеральных мер ускорится.

Либерализация однозначно нужна, однако она должна идти в направлении усиления прав работника, поскольку действующее законодательство предоставляет нанимателям достаточно много рычагов управления трудом, в том числе изменение трудовых отношений. Более того, нормотворческим органам следует принять ряд мер по реформированию трудового законодательства в плане усиления гарантий прав работников, которые оказались слабо защищены в период кризиса. Не стоит поддаваться панике, а воспринять мировой кризис просто как болезнь, которую поможет пережить либерализация.
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Маркетинговые  исследования 
в формировании стратегии предприятия

Научный руководитель Н.Ф. Воробьева, канд. экон. наук, доцент кафедры 
маркетинга 
Проведение маркетинговых исследований является актуальной задачей перерабатывающих предприятий АПК: такие исследования не только помогают выявить требования и предпочтения конечных потребителей продукции, не только позволяют  оценить конкурентоспособность продукции данного товаропроизводителя и его позицию на региональном рынке, но и являются базой для выбора наиболее эффективной стратегии развития предприятия, способствующей повышению конкурентоспособности его продукции, укреплению его позиции на рынке.

Для сбора информации о факторах, влияющих на спрос на мороженое, а также для оценки позиций предприятия-производителя в конкурентной среде нами были проведены маркетинговые исследования по следующим направлениям:

– исследование предпочтений потребителей мороженого;

– оценка конкурентной позиции ОАО "Оршасырзавод" среди основных конкурентов на локальном рынке;

– SWOT-анализ внутренних и внешних факторов, оказывающих влияние на деятельность ОАО "Оршасырзавод".

При изучении предпочтений потребителей мороженого исследование проводилось методом устного опроса конечных потребителей на территории г. Орша. По итогам проведенного опроса ста респондентов были получены данные о потребительских характеристиках мороженого, которые покупатели хотели бы  видеть в будущем, и о конкурентах, которые имеются в настоящее время.

В результате опроса было выявлено, что 59% потребителей предпочитает мороженое белорусских производителей. В то же  время и среди белорусских производителей мороженого усиливается конкурентная борьба. Товаропроизводители стараются  привлечь потребителя разнообразием ассортимента, выпускают продукцию с различными наполнителями, в яркой и разнообразной по качеству упаковке, различной расфасовки и т.п. Основными конкурентами предприятия на локальном рынке являются такие производители мороженого, как СП "Санта Бремор" ООО (торговая марка "Юкки"), ИООО "Морозпродукт", г. Марьина Горка (торговая марка "Гоша"), ОАО "Могилевская фабрика мороженого" (торговая марка "Лева"), ОАО "Молоко" г. Витебск, ОАО "Оршанский молочный комбинат". По мнению большинства респондентов мороженое, производимое ОАО "Оршасырзавод"  уступает конкурентам по популярности торговой марки, а также по качеству производимого мороженого. При определении конкурентной позиции предприятия на локальном рынке учитывались  следующие критерии: производственная мощность предприятия; затраты на рекламу, эффект от рекламы, качество и цена продукции по оценке экспортов.

В ходе оценки конкурентоспособности предприятия были рассчитаны взвешенные оценки критериев   конкурентной позиции предприятия и получен индекс оценки конкурентной позиции путем  их суммирования. В результате выявлено, что ОАО "Оршасырзавод" уступает  СП "Санта Бремор", ИООО "Морозпродукт", ОАО "Могилевская фабрика мороженого",  однако вполне может конкурировать с ОАО "Молоко" г. Витебск.

Что касается потребительских характеристик мороженого, то значительное количество потребителей осуществляют покупку, руководствуясь составом и качеством мороженого, и меньше внимания уделяют популярности мороженого и красочности его упаковки. Наблюдается также тенденция к потреблению низкокалорийного мороженого. В настоящее время потребители г. Орша предпочитают традиционные наполнители, такие как  шоколадный и кофейный. Наименее популярными являются фруктовые наполнители. Кроме того, потребители хотели бы видеть более функциональной и красочной  упаковку мороженого, а также иметь возможность приобретать мороженое различной расфасовки. 

Метод SWOT-анализа позволяет анализировать среду деятельности предприятия, поскольку в этой среде постоянно протекают динамичные процессы. При помощи SWOT-анализа руководство предприятия имеет возможность предопределять новые возможности при выходе на новые рынки, укреплять свои позиции на традиционных рынках в сравнении с основными конкурентами и избежать трудностей и ограничений. При помощи данного метода на основе уже полученных в ходе устного опроса данных и оценки конкурентной позиции предприятия-производителя, были проанализированы внутренние и внешние факторы, оказывающие влияние на деятельность ОАО "Оршасырзавод". По итогам проведенного исследования сильными сторонами ОАО "Оршасырзавод"  можно считать невысокую цену на продукцию в сравнении с конкурентами, а также  сложившуюся с годами репутацию предприятия на рынке. На эти сильные стороны предприятие может опираться при выходе на новые рынки или в борьбе с конкурентами на традиционных рынках.  Слабыми сторонами предприятия являются недостаточный уровень качества производимого мороженого, устаревшее оборудование, высокая потребность в инвестициях для замены оборудования, возможность появления новых конкурентов, представляющих опасность для предприятия-производителя в уже сложившихся сегментах рынка. Таким образом, предприятие имеет значительное количество слабых сторон, которые представляют собой серьезное препятствие при выходе на новые рынки и повышению конкурентоспособности предприятия в целом. Тем не менее при осуществлении необходимого финансирования производственной деятельности, предприятие получит возможность обновить оборудование, внедрить в производство новые технологии и на этой основе улучшить качество производимого мороженого, а также наладить выпуск новых видов мороженого в соответствии с запросами конечных потребителей.

По результатам проведенных исследований могут быть предложены  следующие мероприятия, которые позволят укрепить позиции предприятия на рынке:

– обновление ассортимента, сопровождающееся активной рекламой и стимулированием сбыта: создание новых сортов мороженого, рассчитанных на разные сегменты рынка, а также расширение вкусового диапазона в разнообразие фасовки;

– внедрение в производство нового оборудования для создания новых видов упаковки, а также использование новых упаковочных материалов;

– внедрение низкокалорийных сортов мороженого, популярных  в настоящее время;

– проведение рекламных акций в магазинах, размещения рекламных стендов на улицах города, сопровождение продукции рекламными буклетами, вкладышами, а также поощрение покупки рекламными бонусами;

– грамотная работа с представителями розничной сети, через которую реализуется мороженое ОАО "Оршасырзавод", предполагающая своевременность  поставок в полном объеме в соответствии с заявками торговых организаций, а также своевременность расчетов за поставленную продукцию.

Ротанова а.а.

Маркетинговые исследования условий 
реализации мороженого в торговых точках 
г. орши

Научный руководитель Н.Ф. Воробьева, канд. экон. наук, доцент кафедры 
маркетинга

Mystery shopping  (имитация покупок в магазине) – метод, при котором осуществляется имитация покупки какого-либо товара с целью определить эффективность работы сотрудников торговых точек. Интервьюер общается с продавцом / консультантом, представляясь покупателем и задавая ему вопросы по заранее выученному сценарию. По окончании беседы интервьюер обязан сообщить респонденту, что он стал участником исследования, и только после получения его согласия зафиксировать в анкете его ответы. 

С использованием данного метода было проведено исследование с целью определения эффективности реализации продукции предприятия, широты ассортимента, представленного в торговой точке, условий хранения и мерчендайзинга  в десяти магазинах розничной торговли города Орши, которые являются постоянными каналами реализации мороженого ОАО "Оршасырзавод". Это  магазины "Мерком", "Ника",  "Иваси", "Оршанка", "Новый",   "Универсам", "Восточный", "Дубровка", "Веснянка", "Пасад".  Интервьюеры заранее были проинструктированы, ознакомлены с карточками исследования, в которые в итоге зафиксировали ответы респондентов – продавцов каждого магазина.  До проведения исследования интервьюеры  должны были изучить вопросы и задавать их в строго определенной форме. Количество респондентов – десять продавцов, по одному в каждой торговой точке. Вопросы были составлены таким образом, чтобы собрать информацию об ассортименте реализуемого мороженого, о частоте поставок продукции в точку розничной торговли, об уровне цен и спроса, качестве мороженого ОАО "Оршасырзавод" с точки зрения конечных потребителей, уровень их удовлетворенности мороженым. Также интервьюер сам мог оценить на месте условия хранения и месторасположение продукции в магазине. По итогам исследования полученные ответы записывались в карточку результатов исследования. Далее все ответы оценивались по пятибалльной шкале для удобства анализа и заносились в матрицу результатов исследования для дальнейшей обработки  данных. Для каждого вопроса интервьюера была  составлена шкала оценки ситуации в каждом исследуемом магазине.

Первый вопрос интервьюера касался ассортимента мороженого, представленного  в определенном магазине. Этот вопрос определяет дальнейшее проведение беседы с продавцом. В случае,  если мороженое ОАО "Оршасырзавод" отсутствует, то интервьюер может получить информацию лишь о частоте поставок мороженого в магазин,   о спросе на мороженое вообще и соотнести полученные данные с аналогичными данными по продукции конкурентов в данном магазине. Как показало исследование, мороженое производства ОАО "Оршасырзавод" было в наличии  во всех изучаемых магазинах. В наиболее узком ассортименте оно было представлено в магазинах "Иваси", "Пасад", "Универсам". В то же время в первых двух магазинах возможен большой поток покупателей, поэтому следовало бы увеличить объемы поставок в эти торговые точки.

Что касается частоты завоза продукции в магазины, то реже всего завозят мороженое в магазин "Мерком" (2 раза в неделю), " редко –  в "Универсам" и в  магазин  "Дубровка" (3 раза в неделю). В остальные магазины привоз осуществляется 4-5 раз в неделю. Это может быть связано с достаточно высоким спросом на продукцию в этих магазинах. В магазине "Мерком" спрос  на мороженое низкий, поэтому и поставки мороженого осуществляются реже. 

Условия хранения мороженого во всех магазинах соответствуют предъявляемым требованиям, при этом мороженое хранится в холодильных камерах, не перемерзая и не деформируя форму. Что касается месторасположения продукции в магазине, большинство магазинов получили низкий балл, так как продукция размещена неудачно, для потребителей не заметна. Во всех магазинах отсутствуют холодильные камеры с фирменной символикой. Это говорит о некачественном мерчендайзинге в магазинах и отсутствии фирменного оборудования ОАО "Оршасырзавод".

Оценки уровня качества мороженого распределились различным образом, это может быть связано с субъективной точкой зрения продавцов – консультантов. В целом исследование показало, что продукция ОАО "Оршасырзавод" достаточно высокого качества, однако ОАО "Оршасырзавод" следует более активно сотрудничать с администрацией розничных торговых точек, требуя более рационального размещения  продукции предприятия в торговых залах, а также организовать поставки в торговые точки оборудования с фирменной символикой предприятия.

СИДОРЕНКО Е.А.

НЕКОТОРЫЕ ПРАВОВЫЕ АСПЕКТЫ РЕГУЛИРОВАНИЯ СТРАХОВАНИЯ В УСЛОВИЯХ ФИНАНСОВОГО КРИЗИСА

Научный руководитель И.М. Трухнов старший преподаватель кафедры истории 
государства и права

Различные природные катаклизмы и противоборство антагонистических общественных сил в любом государстве создают объективные условия для возникновения риска, т.е. проявления негативных последствий, имеющих случайный характер. Такими обстоятельствами являются как непредсказуемые природные явления (гроза, мороз, наводнения, землетрясения и т.п.), так и другие общественные отношения (войны, несчастные случаи на производстве и в быту, преступные деяния и др.). Такие явления нарушают нормальную производственную деятельность, причиняют населению материальный и моральный ущерб.

Для устранения всех негативных последствий и служит страхование как система защиты имущественных интересов граждан, организаций и самого государства.
По имеющейся на начало года информации, резкого и ощутимого падения объемов страховых взносов пока не произошло, хотя в конце 2008 года наметились некоторые тенденции, связанные, в первую очередь, с существенным сокращением банковского кредитования, ведь не секрет, что большую долю в страховании авто-каско и недвижимости обеспечивали банки. 

Есть у страховщиков определенные опасения в отношении имущественного страхования предприятий и страхования, относящегося к страхованию жизни. Кажется естественным, что в сложной финансовой ситуации предприятия вынуждены пересматривать свои статьи расходов, в т.ч. на страхование. Хотя здесь есть серьезное противоречие с объективной природой рисков, от которых производится страхование. Например - с ухудшением финансового состояния, не уменьшается вероятность наступления пожара, аварии или технической поломки оборудования, конечно же если предприятие продолжает работать. От того, что произошло сокращение персонала и т.н. «социальных пакетов», включавших страхование, не изменились риски в отношении здоровья, жизни оставшихся работников, их пенсионные ожидания и т.п. 

В условиях кризиса еще тяжелее будет восстановить сгоревший станок или цех при отсутствии страхового полиса. На фоне падающих личных доходов ценность страхования жизни или страхования от несчастных случаев за счет средств предприятия для каждого застрахованного резко возрастает. Поэтому можно предположить, что предприятиям надо не просто отказываться от страховых программ в общей массе уменьшаемых статей расходов, а вместе со своим страховым брокером или страховщиком проанализировать действующие договора страхования, чтобы не получилась экономия «копейки» за счет утраты в будущем «рублей».

В ходе анализа сложившейся ситуации некоторые договора останутся без изменений, в первую очередь, скорее всего это страхование авто-каско, страхование некоторых видов особо ценного или опасного имущества. Сохранятся договора, без которых нельзя осуществлять свою деятельность или которые заключаются в силу иных договоров – страхование лизингового, залогового имущества, страхование выезжающих за рубеж, страхование некоторых видов ответственности и т.п.

По каким-то договорам можно уменьшить страховую сумму, что повлечет уменьшение сумм страховых взносов – например, уменьшился торговый оборот, соответственно уменьшился объем застрахованных складских запасов или выведено из производства часть оборудования, которое можно не страховать или проведена переоценка имущества, в результате которой его стоимость уменьшилась и т.п. 

По каким-то договорам можно изменить набор застрахованных рисков и отказаться от наименее существенных, если это вызовет существенное снижение страховых взносов – например, при страховании строений оставить только риск «пожар». 

По каким-то договорам возможно снижение страховых тарифов – за счет изменения рыночных условий по этому виду.

В некоторых случаях, возможно снижение страховых тарифов за счет проведения вашим брокером страхового тендера и перехода по результатам тендера к другому страховщику. Последний способ рекомендуется лишь в крайних случаях – например, когда страховщик не исполняет или исполняет ненадлежащим образом свои обязательства. Каждый страховщик старается дорожить своим клиентом, а частые переходы не лучшим образом влияют на репутацию самого страхователя, что в итоге сказывается на стоимости и качестве страхования (потеря скидок и других преференций).

По страхованию жизни и дополнительных пенсий можно приостановить уплату страховых взносов с сохранением уже уплаченных и находящихся на лицевых счетах работников сумм, по завершении сложного периода уплата взносов просто возобновляется. По страхованию от несчастных случаев можно уменьшать страховые суммы и количество застрахованных рисков, например, оставлять только «смерть» и «инвалидность», что вызовет существенное снижение страховых взносов. По медицинскому страхованию (ДМС) возможностей еще больше, т.к. набор и стоимость программ медицинского страхования достаточно широк. 

Кроме этого, оперируя возможностями отнесения части взносов по страхованию жизни, дополнительной пенсии и ДМС на себестоимость, можно регулировать механизм оплаты труда, поощрения и мотивации работников.

В некоторых случаях, кризис даже может подтолкнуть к заключению новых договоров страхования. В первую очередь речь идет о страховании домашнего имущества, домов и квартир, а также страхования от несчастных случаев. Как показывает практика – в период снижения благосостояния населения увеличивается число квартирных краж, нападений и ограблений людей вне дома. Поэтому повышенные меры личной безопасности, безопасности дома, квартиры не помешают. Страхование должно быть в числе первоочередных мер. Тем более, что страхование домашнего имущества и строений, страхование от несчастных случаев не относится к дорогостоящим видам страхования.

Белорусские страховые компании пока не столкнулись с проблемами, характерными для западных финансовых рынков. Напротив, за последний год страховой рынок страны вырос на 41,9%. 

СИДОРЕНКО Е.А.

К ВОПРОСУ О ПРАВОВОМ РЕГУЛИРОВАНИИ 
СТРАХОВОГО РЫНКА В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ
Научный руководитель А.С. Карачаев, старший преподаватель кафедры права

Страхование, как система защиты имущественных интересов граждан, организаций и государства является необходимым элементом современного общества. Оно позволяет не только возмещать понесённые убытки, но и является одним из наиболее стабильных источников финансовых ресурсов для инвестиций. В современной Беларуси одной из важнейших задач является становление цивилизованного страхового рынка. 
Страхование в Республике Беларусь регулируется Гражданским кодексом Республики Беларусь, законодательными актами Президента Республики Беларусь и другими нормативно-правовыми документами. Основополагающим нормативным правовым актом, регулирующим страхование, является  Указ Президента Республики Беларусь 25 августа 2006г. №530 «О страховой деятельности», утвердивший Положение о страховой деятельности в Республике». В данном документе обращают на себя внимание  следующие положения:

1.Увеличено количество нарушений за которые на страховые компании, страховых брокеров и агентов налагаются штрафные санкции и размеры самих штрафов. Например, если ранее большинство штрафов имели нижнюю границу 50 базовых величин (БВ), то теперь штрафы начинаются от 100, а то и 200 БВ, притом, что верхняя граница почти не уменьшилась (300-500БВ). Такой подход ужесточает ведение бизнеса, нивелирует санкции за действительно серьезные нарушения и за нарушения технического характера.

2.Введены санкции в 2-кратном размере полученного дохода за посредническую деятельность, связанную с заключением на территории Республики Беларусь договоров страхования от имени иностранных страховых организаций и за деятельность иностранных страховщиков и брокеров без регистрации и получения лицензии.

3.Узаконено увеличение минимальных размеров уставных фондов (УФ) – 1 млн. евро для страховщиков, не занимающихся страхованием жизни, 2 млн. для страховщиков, занимающихся страхованием жизни, 5 млн. для чистых перестраховщиков. Достичь этих размеров УФ действующие страховщики должны до 1 мая 2011 года.

4. В Указе №530 расширен пункт, содержащий определения, чем отличается от ранее действовавшего Декрета №20, который, по сути, не имел терминологии.
5.Определено, что государство гарантирует страховые выплаты по обязательным видам страхования и страхованию жизни, в отличие от других действующих документов, при заключении договоров с государственными страховыми компаниями.

6.В тексте Указа нет упоминания об индивидуальных предпринимателях (ИП). В определениях речь идет о гражданах, физических лицах, организациях, юридических лицах – но не об ИП, хотя во всех иных, в т.ч. и вновь принимаемых документах их продолжают отдельно выделять.

7.Внесены некоторые изменения в деятельность страховых агентов и брокеров. В наибольшей степени они коснулись страховых агентов - юридических лиц. На практике в статусе агентов выступают банки, туристические компании, автодилеры, автоперевозчики и т.п. Теперь юридические лица смогут осуществлять деятельность как страховой агент по обязательному страхованию только если они являются государственными предприятиями, госбанками, государственно - общественными объединениями или банком, обслуживающим госпрограммы. Все остальные смогут работать только по добровольным видам, за исключением ДМС и страхования жизни.

Следует так же отметить Закон от 5 января 2008г. №322-З «О профессиональном пенсионном страховании», который начал действовать с 1 января 2009 г.
Смысл нововведения заключается в выстраивании новой модели пенсионной системы, заключающейся в установлении более тесной связи размера пенсии и объема уплаченных пенсионных взносов, сокращении ее зависимости от роста средней заработной платы в республике. Профессиональное пенсионное страхование — это один из этапов реформы пенсионной системы, который начинает реализовываться с принятием Закона № 322-З и основывается на изменении источника финансирования досрочных пенсий по условиям труда, появившегося в связи с введением обязательного профессионального пенсионного страхования работников, занятых в неблагоприятных условиях труда. В целом, профессиональное пенсионное страхование направлено на освобождение общей пенсионной системы от расходов на досрочные пенсии по условиям труда. 

Выплата социальных пенсий осуществляется за счет средств республиканского бюджета. В число трудовых пенсий включаются досрочные пенсии, назначаемые за работу с особыми условиями труда, работникам, занятым на подземных и открытых горных работах, за выслугу лет. По некоторым видам досрочных пенсий работодатели из средств, предназначенных на оплату труда, возмещают Фонду расходы на их выплату.

Например, право на пенсию по возрасту в связи с особыми условиями труда имеют работники, занятые полный рабочий день на работах относящихся к категории «другие» с вредными и тяжелыми условиями труда, включенных в Список производств, работ, профессий, должностей и показателей на работе с вредными и тяжелыми условиями труда, занятость в которых дает право на пенсию по возрасту за работу с особыми условиями труда, утвержденный постановлением Совета Министров Республики Беларусь от 25 мая 2005 г. № 536, с учетом аттестации рабочих мест, при достижении мужчинами 55 лет и при стаже работы не менее 25 лет (из них не менее 12 лет 6 месяцев на указанных работах) и женщинами — по достижении 50 лет и при стаже работы не менее 20 лет (из них не менее 10 лет на указанных работах). В данном случае работодатели выплачивают Фонду средства из расчета 10 % среднегодовой численности работников, занятых на работах с вредными и тяжелыми условиями труда. Расходы на выплату пенсий по инвалидности, связанной с несчастным случаем на производстве или профессиональным заболеванием, и пенсий по случаю потери кормильца вследствие указанных причин, возмещаются Фонду из средств обязательного страхования от несчастных случаев на производстве и профессиональных заболеваний Белорусским республиканским унитарным страховым предприятием «Белгосстрах». При назначении досрочных пенсий в иных случаях источником финансирования являются средства Фонда.

Таким образом, главной целью развития белорусских сегментов системы страхования является создание такой страховой защиты имущественных интересов граждан и юридических лиц, которая обеспечивала бы им реальное возмещение убытков, причиняемых различными неблагоприятными случайными событиями, а также позволяла бы формировать и эффективно  использовать инвестиционные ресурсы для развития экономики. Данная цель обуславливается созданием полноценной законодательной базы, способствующей развитию полноценного страхового рынка страны, а также совершенствованием механизма государственного регулирования и надзора за страховой деятельностью.
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СИДОРЕНКО Е.А.

ЗНАЧЕНИЕ СТРАХОВАНИЯ В ОБЛАСТИ ФИНАНСОВОГО
ПРАВА

Научный руководитель Е.М.Воробьева, преподаватель кафедры истории 
государства и права

Различные природные катаклизмы и противоборство антагонистических общественных сил в любом государстве создают объективные условия для возникновения риска, т.е. проявления негативных последствий, имеющих случайный характер. Такими обстоятельствами являются как непредсказуемые природные явления (гроза, мороз, наводнения, землетрясения и т.п.), так и другие общественные отношения (войны, несчастные случаи на производстве и в быту, преступные деяния и др.). Такие явления нарушают нормальную производственную деятельность, причиняют населению материальный и моральный ущерб.

Для устранения всех негативных последствий и служит страхование как система защиты имущественных интересов граждан, организаций и самого государства.

Страхование в Республике Беларусь регулируется Гражданским кодексом Республики Беларусь, законодательными актами Президента Республики Беларусь, иными законодательными актами и актами законодательства.

Основополагающим нормативным правовым актом, регулирующим страхование, является Указ Президента Республики Беларусь от 25 августа 2006г. № 530 «О страховой деятельности». Данный Указ утвердил Положение о страховой деятельности в Республике Беларусь и отменил ряд нормативных правовых актов, в том числе и Декрет Президента Республики Беларусь от 28 сентября 2000г. № 20 «О совершенствовании регулирования страховой деятельности в Республике Беларусь».

Юридическое определение понятия «страхование» дано в Указе Президента Республики Беларусь «О страховой деятельности»:

Страхование, согласно Указу Президента Республики Беларусь, представляет собой отношения по защите имущественных интересов граждан Республики Беларусь, иностранных граждан, лиц без гражданства, организаций, в том числе иностранных и международных, а также Республики Беларусь и ее административно-территориальных единиц, иностранных государств при наступлении определенных событий (страховых случаев) за счет страховых резервов, формируемых страховщиками из уплачиваемых страховых взносов (страховых премий).

Страхование является самостоятельным звеном финансовой системы Республики Беларусь.

Оно выступает как совокупность особых замкнутых распределительных отношений между его участниками по поводу формирования за счет денежных взносов целевого страхового фонда, предназначенного для возмещения возможного чрезвычайного и иного ущерба предприятиям и организациям или для оказания денежной помощи гражданам.

Страхование освобождает бюджеты от расходов на возмещение убытков при наступлении страховых случаев и может служить одним из стабильных источников долгосрочных инвестиций. Кроме того, при государственном страховании образовавшийся страховой фонд может быть временно использован как дополнительный неналоговый источник дохода бюджета.

Объективная необходимость применения страхования для образования различного рода денежных страховых фондов объясняется тем, что постоянный капитал подвергается во время воспроизводства, в общественном отношении, случайностям и опасностям, которые могут его уменьшить. В соответствии с этим часть прибыли, следовательно, прибавочной стоимости служит страховым фондам.

Основа организации и правового регулирования страховой деятельностью и страховыми отношениями регламентирована Положением о страховой деятельности в Республике Беларусь.

Из анализа данного положения можно выделить следующие черты страхования:

1. Не постоянный, а вероятный характер отношений.

2. Возвратность средств. Страховые платежи подлежат выплате самими страхователями, за вычетом расходов за услуги страховой компании.

3. Перераспределительный характер отношений, который заключается в том, что сумма ущерба, подлежащая возмещению, при наступлении страхового случая, распределяется между всеми участниками этих отношений.

4. Целевое использование создаваемого фонда.

Нормы финансового права определяют систему и организацию прежде всего государственного страхования, его виды, порядок обязательного страхования, административного - управление и лицензирование страховой деятельности и осуществление государственного надзора.

Надо отметить, что кроме прямого страхования в государстве образуются и другие, запасные, резервные (страховочные) фонды, которые дополняют страхование и делятся на централизованные и децентрализованные.

Любое государство имеет определенные материальные запасы и резервы, а также денежные средства, выделяемые из бюджета, которые создаются на случай возникновения стихийных бедствий, а также для финансирования мероприятий по ликвидации последствий чрезвычайных происшествий на промышленных предприятиях, на транспорте и в строительстве.

Децентрализованные фонды образуются самими хозяйствующими субъектами. Такие фонды могут создаваться как добровольно, так и в обязательном порядке. Такую обязанность государство возлагает на страховые и кредитные учреждения всех форм собственности.

Таким образом, страхование, как система защиты имущественных интересов граждан, организаций и государства является необходимым элементом современного общества. Страхование обеспечивает и гарантирует восстановление нарушенных имущественных интересов в случае непредвиденных природных, техногенных и иных явлений и оказывает, таким образом, положительное влияние на укрепление финансовой системы государства.

Оно предоставляет гарантии восстановления нарушенных имущественных интересов в случае природных и техногенных катастроф, иных непредвиденных явлений. Страхование позволяет не только возмещать понесённые убытки, но и является одним из наиболее стабильных источников финансовых ресурсов для инвестиций. Всё это определяет стратегическую позицию страхования в странах с развитой рыночной экономикой.
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СЕРМЯЖКО Е.В. 

ИЗУЧЕНИЕ СИТУАЦИИ НА ЛОКАЛЬНОМ РЫНКЕ РЫБЫ 
И МОРЕПРОДУКТОВ 

Научный руководитель Н.Ф. Воробьева, кандидат экономических наук, доцент 
кафедры маркетинга
Для изучения состояния локального рынка рыбы и морепродуктов нами был проведен опрос менеджеров торговых объектов г. Горки. На рынке города Горки осуществляет свою деятельность около ста торговых организаций различной формы собственности, но не все из них осуществляют реализацию рыбы и рыбопродуктов. Продажа морепродуктов осуществляется только в крупных или специализированных магазинах, таких как «Студенческий», «Перекресток», «Альбатрос», магазины РАЙПО № 18, №20, №7 и ряд других. 

Проведя исследование местного рынка рыбопродуктов можно сделать вывод о том, что ГТП УП «Белрыба» в Горках не занимает значительной доли рынка, за исключением рынка консервов и рыбных деликатесов, являясь единственным производителем и импортером вышеуказанных видов продукции. Торговая марка предприятия не пользуется популярностью среди потребителей в связи с ее неизвестностью на локальном рынке рыбы и морепродуктов. 

По результатам опроса представителей торговых организаций г. Горки можно сказать о том, что потребность в продукции рынка рыбопродуктов растет, но основную долю на нем занимают конкуренты ГТП УП «Белрыба»: ООО СП «СантаБремор», ООО СП «Леор Пластик», ООО «Фауна», Могилевский рыбокомплекс, ИП «Вкус рыбы плюс, ООО «Сузорье».

Объемы поставок рыбы и морепродуктов в торговые точки г.Горки и ассортимент поставляемой продукции обусловлены ограниченностью спроса населения на готовую продукцию рыбопроизводителей. Поставки рыбопродуктов осуществляется транспортом предприятия непосредственно на склад в г. Могилеве. Далее продукция доставляется в розничную торговую сеть транспортом оптовых покупателей и посредников.

Анализируя рынок готовой продукции можно сказать о том, что наибольший удельный вес по объемам поставок занимают: ООО СП «СантаБремор», ООО «Фауна», ИП «Вкус рыбы плюс – рыба и морские деликатесы, ООО СП «Леор Пластик» – салаты из морепродуктов. 

Ассортиментный ряд ГТП УП «Белрыба» превышает 350 наименований, в то же время, Могилевский рыбокомплекс предлагает 80 наименований продукции. Однако ГТП УП «Белрыба» из-за своих ценовых параметров не представлено в полной мере на локальном рынке (табл. 1). 

Т а б л и ц а  1. Ассортиментный ряд рыбопродуктов в торговых организациях 
г.Горки.

	Наименование
	Павильон

РАЙПО на Горецком

рынке
	Магазин

№7

РАЙПО
	Магазин

№20

РАЙПО
	Магазин

№18

РАЙПО
	Магазин

ОДО "ВиА"
	«Альбатрос»

ОДО

"Мореход"
	«Одиссей»

ОДО

"Мореход"

	Аргентина с/м
	
	+
	
	
	
	
	

	Братолла с/м
	+
	
	
	
	
	
	

	Камбала
	+
	
	
	
	
	+
	

	Лемонела с/м
	
	
	+
	+
	
	+
	+

	Масляная рыба тушка
	+
	
	
	
	
	+
	

	Минтай б/г
	+
	+
	+
	
	+
	+
	+

	Нототения с/м
	+
	+
	
	
	
	+
	

	Окунь
	+
	
	
	+
	
	+
	+

	Палтус с/м
	
	+
	
	
	
	+
	

	Путассу б/г
	
	
	
	+
	
	+
	+

	Салака с/м
	+
	+
	+
	+
	
	
	

	Сельдь с/м
	+
	+
	+
	
	
	+
	+

	Сельдь слабосоленая
	+
	
	
	
	
	+
	+

	Сельдь х/к
	+
	
	
	
	
	
	

	Скумбрия с/м
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	Скумбрия х/к
	+
	
	+
	
	
	+
	+

	Филе пангассиус
	+
	+
	
	
	
	
	

	Филе сельди
	+
	
	
	
	
	+
	

	Хек с/м
	+
	+
	+
	
	
	
	

	Хоки с/м
	
	+
	
	
	
	
	


В табл. 2. приведены цены на рыбопродукцию ряда предприятий-переработчиков рыбы и морепродуктов: ГТП УП «Белрыба», ОДО «Виталюр», ОДО «Мореход» и ООО «Фауна».
Т а б л и ц а  2. Отпускные цены на продукцию производителей рыбы 
и морепродуктов тыс. руб. за 1 кг.

	Наименование
	ГТП УП

«Белрыба»
	ОДО

«Виталюр»
	ООО

«Фауна»
	ОДО

«Мореход»
	ООО СП

«Санта

Бремор»

	Аргентина с/м
	5990
	5150
	4720
	
	6920

	Братолла с/м
	
	8440
	8790
	
	

	Камбала с/м
	5740
	6000
	4870
	7380
	

	Лемонела с/м
	
	7690
	6030
	9160
	

	Масляная рыба с/м
	
	12870
	12530
	10820
	

	Минтай с/м
	6620
	6150
	5060
	8250
	7320

	Нототения с/м
	7970
	7290
	7460
	10300
	8430

	Окунь с/м
	11020
	12470
	
	15430
	

	Палтус с/м
	
	
	
	15000
	

	Путассу с/м
	3890
	6290
	4950
	11260
	

	Салака с/м
	2490
	2350
	5760
	
	2520

	Сельдь с/м
	3750
	3430
	3400
	3420
	4440

	Сельдь слабосоленая
	4780
	4090
	5910
	6300
	

	Сельдь х/к
	
	7690
	8965
	
	

	Скумбрия с/м
	15560
	13730
	7190
	12740
	9640

	Скумбрия х/к
	22640
	21050
	18120
	27800
	

	Филе пангассиуса
	8320
	8720
	9300
	
	10710

	Филе сельди
	6060
	
	5840
	6490
	

	Хек с/м
	11560
	9870
	8550
	
	9900

	Хоки с/м
	
	9870
	7080
	
	7270


По приведенным выше данным следует отметить, что цена продукции предприятия «Белрыба» по ряду продуктов превышает цены конкурентов, что не позволяет «Белрыбе» в полной мере осуществлять поставки на данный локальный рынок. Необходимо отметить и ценовые особенности локального рынка рыбы и морепродуктов. Из таблицы 3. видно, что наиболее низкие цены на рыбу и морепродукты предлагает павильон райпо на Горецком рынке, что и обеспечивает этому торговому объекту повышенный спрос со стороны населения города. Что касается других торговых объектов, то ценовые отклонения незначительны, что обеспечивает им стабильный спрос потребителей.
Т а б л и ц а 3. Розничные цены на рыбную продукцию в торговых объектах 
г. Горки, тыс. руб. за 1 кг.

	Наименование
	Павильон

РАЙПО на Горецком

рынке
	Магазин

№7

РАЙПО
	Магазин

№20

РАЙПО
	Магазин

№18

РАЙПО
	Магазин

ОДО "ВиА"
	«Альбатрос»

ОДО

"Мореход"
	«Одиссей»

ОДО

"Мореход"

	Аргентина с/м
	
	7920
	
	
	
	
	

	Братолла с/м
	10690
	
	
	
	
	
	

	Камбала с/м
	5000
	
	
	
	
	7380
	

	Лемонела с/м
	
	
	9170
	9230
	
	9160
	9060

	Масляная рыба тушка
	9440
	
	
	
	
	10820
	

	Минтай с/м
	8250
	8320
	8320
	
	8790
	8250
	8200

	Нототения с/м
	10400
	9430
	
	
	
	10300
	

	Окунь с/м
	15560
	
	
	17240
	
	15430
	15230

	Палтус с/м
	
	31620
	
	
	
	15000
	

	Путассу с/м
	
	
	
	14000
	
	11260
	11580

	Салака с/м
	3400
	3520
	3420
	4240
	
	
	

	Сельдь с/м
	4600
	5440
	5110
	
	
	3420
	3520

	Сельдь слабосоленая
	6500
	
	
	
	
	6300
	6350

	Сельдь х/к
	8000
	
	
	
	
	
	

	Скумбрия с/м
	10590
	10640
	10680
	13500
	13070
	12740
	12540

	Скумбрия х/к
	24500
	
	24250
	
	
	27800
	27650

	Филе пангассиуса
	11290
	12710
	
	
	
	
	

	Филе сельди с/м
	7500
	
	
	
	
	6490
	

	Хек с/м
	9530
	10900
	11690
	
	
	
	

	Хоки с/м
	
	8270
	
	
	
	
	


По приведенным выше данным можно сказать, что для занятия определенной доли локального рынка отечественному предприятию «Белрыба» стоит расширять свою сбытовую сеть и осуществлять поставки своей продукции не только на отдаленные склады предприятия, но и непосредственно в торговую сеть. Для чего в 2009 год предприятие планирует открыть 30 фирменных магазинов в Беларуси: 10 в Минске и не менее 20 в регионах. Таким образом, "Белрыба" сможет реализовывать через собственную фирменную сеть не менее четверти объема продукции. Но для локального рынка более перспективным является открытие фирменных отделов, оформленных в фирменном стеле предприятия с активным продвижением товарной марки ГТП УП «Белрыба». А так же не маловажным является создание ассортимента готовой продукции, ориентированного в большей степени на средне- и малообеспеченные слои населения, что позволило бы занять предприятию крепкие позиции в данном сегменте. 

СЕРМЯЖКО Е.В. 
ПРОБЛЕМЫ НАСЫЩЕНИЯ БЕЛАРУССКОГО РЫНКА 
РЫБОЙ И МОРЕПРОДУКТАМИ
Научный руководитель Н.Ф. Воробьева, кандидат экономических наук, доцент 
кафедры маркетинга

По биологическим нормам и с учетом климатических особенностей за год каждому белорусу необходимо съедать более 20 килограммов рыбы. Поэтому поставлена задача, до 2010 года довести показатель потребления рыбы до 20 кг в год на душу населения. Сейчас этот показатель составляет 17,4 кг, т. е. в соответствии с нормами потребления емкость рынка должна составлять около 200 тыс. тонн в год. На самом деле с учетом импортной и собственной (озерной и речной) рыбы реальные объемы ее потребления в Беларуси оцениваются приблизительно в 150 тыс. тонн в год. 

В настоящее время основным источником обеспечения рыбой и рыбопродуктами является импорт. Продукция собственного производства в 2005 г. составила менее 6% – всего 13,6 тыс. т. 

Одной из особенностей рынка рыбы и рыбопродуктов является то, что цены в этом секторе остаются более стабильными по сравнению с другими. Цены на продовольственные товары в январе—сентябре 2008 года в среднем выросли на 19,6% по отношению к аналогичному периоду 2007 года. Цены на масло растительное выросли на 83%, макаронные изделия и масло животное — на 34%, молоко и молочные продукты — на 29%, мясо и птицу — на 20%, яйца, хлеб и хлебобулочные изделия — на 14%. Менее значительный рост отмечен на рыбу и рыбопродукты - 7%.

Отечественное предприятие "Белрыба" занимает 27% белорусского рынка рыбной продукции и является официальным дилером одного из самых крупных производителей рыбных полуфабрикатов, рыбной кулинарии в Европе – фирмы "Вечинай" (Литва) и "Ледово" (Россия), а также является эксклюзивным поставщиком икры и рыбных консервов, до недавнего времени оно было эксклюзивным поставщиком морепродуктов.

ГТП УП "Белрыба" в среднем импортирует 2 тыс. т рыбы и морепродуктов в месяц и эти показатели растут. Основным поставщиком, например, форели и хека для предприятия является компания «Сааре Фиш Экспорт», объемы поставок которой в марте 2009 г. составили 100 тонн, сельдь и скумбрия поставляется компанией «Куршу Земе» (Латвия) – 58 т. в месяц. Также осуществляются поставки и другими странами: Китай поставляет угорь; Америка – лосося, форель (через Эстонию), Исландия – сельдь, скумбрию и др. виды морепродуктов. 

С учетом норм Указа № 361 реализацию исключительного права государства на осуществление импорта рыбы и морепродуктов, продуктов их переработки осуществляют организации – победители конкурса на определение юридических лиц, обеспечивающих реализацию данного права, который один раз в году проводит Управление делами Президента РБ.

Основными импортерами рыбы и морепродуктов в Республику Беларусь в 2008 г. являются: ГТП УП «Белрыба», ОДО "Белрыбторг", ООО "Бел-внешрыбторг", СООО "Невод", ООО "Виталюр", ООО "Фауна", СП "Сайта Бремор", ОДО "Витебскрыба" и другие организации.

Одной из главных трудностей в импорте морепродуктов является отсутствие прямого контакта с поставщиками, работа через посредников, что затрудняет поставки рыбы. Поставки через посредников происходят с задержками во времени и качество рыбопродуктов, зачастую, снижается именно по этой причине, что нарушает дальнейшую ее переработку, а иногда и вообще делает ее невозможной. Также одной из особенностей работы напрямую с поставщиками является ценовой фактор – стоимость рыбы при покупке через посреднические компании повышается.

Что касается поставок местных производителей рыбы, то на сегодняшний день они не осуществляются и работа предприятия основана только на импортируемой продукции. Но эта ситуация может измениться.

По постановлению Совета Министров №535 утверждена Программа развития рыбной отрасли, рассчитанная до 2010 г. Документ представляет собой комплекс мер, направленных на восстановление и реконструкцию производственных мощностей, техническое перевооружение специализированных рыбоводных организаций, повышение продуктивности рыболовных угодий. Реализация этих мероприятий позволит улучшить обеспечение населения республики рыбой и рыбопродуктами. Согласно программе, производство рыбы в водоемах Беларуси к 2010 г. должно возрасти до 19,4 тыс т и по сравнению с 2005 г. увеличится в 3,2 раза. При этом рентабельность рыбоводческих хозяйств должна возрасти до 20-25%.

По данной программе в Могилевской области было начато создание осетрового хозяйства. На базе РУП «Могилёвский рыбокомплекс» оборудован новый цех для производства осетровых рыб. Предполагается, что там можно будет получать в год около 100 тонн ценного мяса и 260 килограммов черной икры. А это не маловажно, так как даже в России практически невозможно найти официального поставщика черной икры, а на мировом рынке этот деликатес оценивается в 5 тысяч долларов за килограмм.
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СОКОЛОВА И.В.

К ВОПРОСУ О ПРАВОВОМ ПОЛОЖЕНИИ 
КРЕСТЬЯНСКОГО (ФЕРМЕРСКОГО) ХОЗЯЙСТВА

Научный руководитель А.А. Герасимович, канд. ист. наук, доцент, заведующий кафедрой истории государства и права
В процессе адаптации сельскохозяйственных предприятий к изменяющейся правовой, экономической, социальной среде их формы находятся в постоянном развитии. Поэтому трудно говорить об однородности типов и форм сельскохозяйственных предприятий в современном сельском хозяйстве. Сегодня известны десятки различных моделей форм хозяйствования.

В экономически развитых странах большая часть земельного фонда и основные производительные возможности сельскохозяйственного производства сосредоточены в фермерских хозяйствах. Основой организации производства является семейная ферма (с минимальным использованием наемной рабочей силы). 

Согласно законодательству Республики Беларусь Крестьянским (фермерским) хозяйством признается коммерческая организация, созданная одним гражданином (членами одной семьи), внесшим (внесшими) имущественные вклады, для осуществления предпринимательской деятельности по производству сельскохозяйственной продукции, а также по ее переработке, хранению, транспортировке и реализации, основанной на его (их) личном трудовом участии и использовании земельного участка, предоставленного для этих целей в соответствии с законодательством об охране и использовании земель (далее - фермерское хозяйство).

Существенными критериями фермерского хозяйства являются: 1) коммерческий характер фермерского хозяйства; 2) учредителем выступает один гражданин или члены одной семьи; 3) предметом деятельности фермерского хозяйства является производство сельскохозяйственной продукции; 4) личное трудовое участие членов фермерского хозяйства в деятельности хозяйства.

Обращает на себя внимание тот факт, что в соответствии с Гражданским кодексом Республики Беларусь, фермерское хозяйство является самостоятельной организационно-правовой формой коммерческой организации. Такой подход определения юридического статуса фермерского хозяйства, не находит поддержки у стран-соседей. Их законодательство предусматривает иной подход к определению юридического статуса фермерского хозяйства.

Как отмечает Антон Любич в своей публикации посвященной комментарию закона Республики Беларусь о «О крестьянском (фермерском) хозяйстве», существуют обоснованные доводы против признания фермерского хозяйства обособленной организационно-правовой формой. Если в основу разделений хозяйственных товариществ и обществ, а также унитарных предприятий и производственных кооперативов (артелей) положен критерий характера отношений учредителей между собой и с организуемым юридическим лицом, то очевидно, что фермерское хозяйство выделено по другим критериям. Ими стали предмет деятельности и состав членов. Однако сельскохозяйственным производством могут заниматься и юридические лица других организационно-правовых форм. Члены одной семьи могут совместно организовывать и другие организационно-правовые формы юридических лиц.

Доводом в пользу выделения фермерского хозяйства обыкновенно называют защиту семейного бизнеса от недружественного поглощения. Однако этот довод не имеет глубокой аргументированной базы. Если гражданин единолично организует фермерское хозяйство, он столь же безопасно может организовать бизнес и в форме унитарного предприятия, а затем реорганизовать его в общество или товарищество в случае вхождения новых членов. В случае же когда фермерское хозяйство организуется несколькими лицами, они могли бы сразу зарегистрировать хозяйственное товарищество, общество или артель. Поэтому российское, украинское и польское законодательства и выделяют фермерское хозяйство как коммерческое объединение граждан без образования юридического лица, как простое товарищество. Подобная конструкция позволяет гражданам пользоваться преимуществами организации бизнеса как у юридического лица, пользуясь при этом упрощенным порядком регистрации и упрощенной схемой бухгалтерского учета. Такая модель, как представляется авторам, более приемлема для мелкого семейного бизнеса в деревне. Учитывая, что в деревне отнюдь не всегда доступны качественная помощь юриста, бухгалтера, аудитора, а потому схемы ведения бизнеса на земле, способствующего развитию сельскохозяйственного производства, следовало бы упростить, сопровождая этот процесс повышением уровня правового образования, правового воспитания и правовой культуры деревенского населения.

Таким образом, можно говорить о том, что белорусским законодателям стоило бы учесть опыт коллег из соседних стран, так как это вполне отвечает тем основным направлениям внутренней политики, которые были сформулированы в рамках Программы возраждения и развития села.

СЫЧЕВИЧ В.Н.

ПРИСВОЕНИЕ И РАСТРАТА: УГОЛОВНО-ПРАВОВАЯ 
ХАРАКТЕРИСТИКА

Научный руководитель А.А. Герасимович, канд. ист. наук, доцент, заведующий
кафедрой истории государства и права

Статьей 211 Уголовного кодекса Республики Беларусь (далее — УК) установлена уголовная ответственность за присвоение либо растрату имущества лицом, которому оно вверено. 
Поэтому для правильного разрешения вопроса о наличии или отсутствии состава хищения в форме присвоения или растраты очень важно правильно установить следующие обязательные признаки преступления — объект, субъект, объективную и субъективную стороны данной формы хищения.
В частности, отличительной особенностью рассматриваемой формы хищения является то, что субъектом данного правонарушения может быть только лицо, которому имущество вверено в правомерное владение, пользование или распоряжение. Имущество следует считать вверенным, если оно правомерно находится во владении, пользовании и распоряжении этого субъекта в силу положений гражданско-правовых, трудовых и иных норм законодательства и если законность его перехода во владение обвиняемого подтверждена соответствующими доказательствами (договорами, соглашениями, актами и т.д.).
Согласно п. 16 постановления Пленума Верховного Суда Республики Беларусь от 21.12.2001 № 15 «О применении судами уголовного законодательства по делам о хищениях имущества» хищение имущества путем присвоения или растраты может быть совершено только лицом, которому это имущество вверено. Вверенным является имущество, в отношении которого лицо в силу трудовых, гражданско-правовых или иных отношений наделено полномочиями владения, пользования или распоряжения.

Присвоение выражается в обращении виновным в свою пользу вверенного ему имущества, а растрата — в отчуждении такого имущества или в потреблении его самим виновным. Растрата ранее присвоенного имущества не меняет способа хищения с присвоения на растрату.

Принимая во внимание то обстоятельство, что все хищения характеризуются наличием корыстной цели, при отчуждении вверенного имущества незаконно и безвозмездно, но без корыстной цели указанные действия не должны рассматриваться как хищение (например, если продавец незаконно раздает вверенный ему товар малоимущим гражданам).
С субъективной стороны рассматриваемое хищение характеризуется прямым умыслом и корыстной целью, то есть виновный осознает, что завладевает имуществом или правом на него путем присвоения или растраты, предвидит, что в результате этого причиняет вред собственнику, и желает наступления таких последствий.

С объективной стороны эта форма хищения характеризуется незаконным безвозмездным обращением чужого имущества в собственность лица, которому это имущество вверено (присвоение), либо расходованием данным лицом этого имущества любым способом, однако с корыстной целью (растрата).

При каждом из перечисленных способов завладения чужим имуществом нарушаются права собственника этого имущества и ему причиняется вред.

Доказыванию при расследовании уголовных дел о хищениях путем присвоения или растраты исходя из общего правила (ст. 89 Уголовно-процессуального кодекса Республики Беларусь, далее — УПК) подлежат:

· наличие общественно опасного деяния, предусмотренного уголовным законом;

· виновность лица в совершении преступления;

· характер и размер вреда, причиненного преступлением.

Таким образом, такое дело требует собрания доказательств, которые бы бесспорно свидетельствовали о том, что обвиняемый является специальным субъектом, что он умышленно, противоправно и безвозмездно завладел чужим имуществом или правом на имущество с корыстной целью путем присвоения или растраты. Следует учитывать то, что хищение в форме присвоения или растраты следует отграничивать от утраты имущества лицом, которому это имущество вверено, а также от обращения имущества этим лицом в свою собственность без разрешения собственника, но на возмездной основе и т.д., то есть от случаев выбытия имущества из владения, пользования и распоряжения лица, которому это имущество вверено и которое не преследует корыстную цель.

В любом случае результатом хищения в форме присвоения или растраты является причинение имущественного вреда собственнику похищенного имущества.
В ст. 44 Конституции Республики Беларусь закреплено, что государство гарантирует каждому право собственности и содействует ее приобретению. Собственник имеет право владеть, пользоваться и распоряжаться имуществом как единолично, так и совместно с другими лицами. Неприкосновенность собственности, право ее наследования охраняются законом.
Таким образом, уголовно-правовая характеристика данного состава преступления требует установления обязательных признаков преступления необходимых для привлечения виновных лиц к уголовной ответственности.
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ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ СНИЖЕНИЯ ЗАТРАТ 
В МОЛОЧНОМ СКОТОВОДСТВЕ БЕЛАРУСИ
Научный руководитель Э.А.Петрович, профессор кафедры агробизнеса, кандидат 
сельскохозяйственных наук.

Развитие молочного скотоводства в последние годы происходит по пути широкой интенсификации. Среднегодовые темпы роста производства молока в сельскохозяйственных организациях за 2004-2008 годы составили 13,8%, а продуктивность – 14,2%. Среднегодовой удой молока составил в 2008 году 4456 кг., что выше уровня 2003 на 70,7%. В тоже время себестоимость производства молока увеличивается, а рентабельность остается низкой. В 2007 году доля хозяйств, в которых отрасль приносит убытки - составила 14,5%. 
Т а б л и ц а  1 -  Динамика развития молочного скотоводства 
сельскохозяйственных организациях Беларуси

	Показатели
	Годы

	
	2000
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008

	Произведено молока, тыс.т
	2670
	2575
	4159
	4523
	4692
	5142

	Средний удой от коровы, кг
	2154
	3102
	3685
	4018
	4117
	4456

	Расход кормов, ц.к.ед. на 1 ц. молока
	1,5
	1,36
	1,27
	1,22
	1,21
	1,24

	Приплод телят
	80
	88
	91
	94
	95
	94

	Себестоимость, тыс. руб. за тонну
	166
	306
	349
	394
	453
	572

	Прямые затраты труда, чел-час:

На 1 корову;

На 1 ц. молока
	140

7,4
	177

5,7
	178

4,8
	175

4,4
	167

4,1
	172

3,7

	Рентабельность производства, %
	-16,5
	16,4
	13,8
	10,1
	10,4
	18,0


В этих хозяйствах продуктивность коров была ниже 2500 кг, их удельный вес составил 11,6 % численности молочного скота и 7% валового производства.  В 2008 году в республике насчитывалось 140 сельскохозяйственных организаций с продуктивностью удойного стада свыше 6000  кг.  Однако оставалось еще 102 хозяйства с продуктивностью до 3000 кг., в том числе 39 – менее 2500кг. 

Общие тенденции состояния затрат в молочном скотоводстве состоят в учете совокупных материально-денежных затрат в отрасли. В 2008 году они составили 2438 млрд. руб., или увеличились к уровню 2001 в 4,65 раза.  Себестоимость производства 1 тонны молока возросла за эти годы в 3,4 раза и составила в 2008 году – 572000 руб. за тонну или на 86,9 % выше уровня 2004 года. 

В структуре затрат на производство молока основное место занимают затраты на корма, доля которых ежегодно увеличивается. В 1995 году корма в структуре отраслевых затрат занимали 33,6%, в 2001 – 28,6%, в 2005 – 45,2%, в 2008 – 46,6%. Отсюда вытекает, что стратегия формирования эффективного производства дешевых кормов является основным направлением интенсификации производства продукции животноводства и снижения затрат. Недостаток кормов, их низкое качество отрицательно сказываются на продуктивности животных и конвертируемости кормов, ведет к их перерасходу на единицу продукции на 22-25% по сравнению с нормативами. 

Одной их причин перерасхода кормов и недостаточно высокой продуктивности скота является несбалансированность фуража по протеину. Кормовая единица заготовляемых в 2004-2007 годах была обеспечена белком на 82-85%. Так в 2007 году содержание переваримого протеина в 1 кормовой единице всех кормов составляла 88 граммов, в том числе собственного производства 82 грамма. Что по данным ряда исследователей привело к перерасходу более 30% корма [1].

Восполнение недостающего количества белка за счет импортных закупок белкового сырья приведет к резкому повышению себестоимости кормовой единицы, поскольку цены на подсолнечный шрот поднялись за последние годы со 100 до 250 долларов США за тонну, а соевый от 750 до 950 долларов. Основным направлением увеличения белкового сырья является расширение площадей под многолетними бобовыми травами и зернобобовыми культурами, повышение их продуктивности. Задание Программы возрождения и развития села по доведению посева бобовых  до 1миллиона гектаров или не менее 60% в структуре многолетних трав не выполняется. Не выполняются задания и по расширению посева зернобобовых [2]. 

Дальнейшим резервом снижения затрат на корма является интенсивное использование потенциала естественных кормовых угодий, как основного источника дешевых пастбищных кормов и получения самой дешевой кормовой единицы. 

Важное место в системе снижения себестоимости продукции животноводства занимает повышение качества кормов и уровня кормления скота. Так по данным НИИ животноводства при скармливании кормов второго класса продуктивность животных составляет 88%, а третьего – 73% по сравнению с первоклассными кормами.

Энергетическая питательность кормов третьего класса на 28% ниже, чем кормов первого класса и на 40-50 % ниже кормов неклассных. Отсюда и стоимость первоклассного корма на 45% дешевле, чем при использовании объемистых кормов третьего класса. Не случайно кормоемистость молока остается высокой, что приводит к ее удорожанию и снижению конкурентоспособности. При этом в условиях низкой продуктивности животных расход кормов на единицу продукции резко возрастает. 

От уровня кормления коров зависит как их продуктивность, так и затраты кормов на 1 кг. Молока, так, при скармливании на корову 9,7 к.ед в сутки продуктивность составила 10 кг., при уровне кормления 14,7 к.ед. – 20 кг., уровня кормления 19,7 к.ед. – 30кг. Затраты кормов на 1 кг. Продукции составили соответственно 1;0,95;0,8 к.ед. [3].

Одним их путей снижения затрат является повышение качества продукции. На протяжении последних лет удельный вес реализованного молока  высшим сортом составят менее 50%, а в ряде районов – 15-20%. Материально-денежные затраты на 1 тонну молока высшего сорта обычно на 2-3% выше по сравнению с молоком первого сорта, а окупаемость выше на 30-35%. Поскольку закупочные цены на молоко высшего сорта (650 тыс.руб за тонну) позволяют субъектам хозяйствования на каждой тонне молока иметь дополнительную выручку 50 тыс.руб. в сравнении с молоком первого сорта, а по отношению  к цене второго сорта 350 тыс. руб. Крупный рогатый скот при интенсивном выращивании достигает веса 420-430 кг за 1,4-1,5 года выращивания, тогда как при экстенсивном  такой же вес получают за 2,8-3,0 года при себестоимости 1 центнера привеса на 20% выше.

Среднегодовые затраты труда в молочном скотоводстве превышают нормативные. Так затраты труда на корову составили в 2008 году 172 чел-часа при нормативе 114 чел-часов или превышение норматива составило 51% [4].

В целях повышения интенсификации производства в настоящее время идет процесс переоснащения и реконструкции молочно – товарных ферм, т.е. процесс перехода от высокозатратного ручного труда к менее затратному механизированному труду. По состоянию на начало 2009 года выполнено около 85% от плана по реконструкции молочно – товарных ферм, предусмотренного программой возрождения и развития села (план – 1372 молочно-товарные фермы). 

Все эти меры способствую снижению затрат труда на производство единицы продукции, переходу на высокопроизводительные, кормо – и энергосберегающие технологии, что приводит к повышению качества выпускаемой продукции и снижению её себестоимости, а следовательно повышения её конкурентоспособности. 
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СМОЛЬСКИЙ  А.Г., ПЕТРУСЕНКО Ю.В. 
ПУТИ СНИЖЕНИЯ ЗАТРАТ В МОЛОЧНОМ СКОТО-

ВОДСТВЕ НА ПРИМЕРЕ СПК «ПЕРВОМАЙСКИЙ И К»

Научный руководитель Э.А. Петрович, профессор кафедры агробизнеса, 
кандидат сельскохозяйственных наук.

В скотоводстве сегодня характерно снижение поголовья коров (с 1990 года численность коров в сельскохозяйственных организациях снизилась на 37%, 1990 г.-2362 тыс. голов, 2007 г.- 1506 тыс. голов,  однако,  в последнее время наметилась устойчивая тенденция к наращиванию продуктивности животных. В 2007 году удой  превысил уровень 4000 кг и составил в среднем по республике 4115 кг. Но потенциал продуктивности коров реализован только на 55 - 59%. Если обеспечить проявление наследственного потенциала до 80-85%, то продуктивность коров, возрастет до 6-8 тыс. кг молока. 

Важное значение имеет уровень и качество кормления, который на 60 -70 % определяет различия в продуктивности коров. 

При нормировании и оценке полноценности кормления крупного рогатого скота до настоящего времени на первое место выдвигается питательность рациона, но иногда недооценивается его структура. 

Среднегодовой надой молока на одну корову прямо зависит от общей обеспеченности кормами в кормовых единицах, так и отдельных видов кормов.

Следовательно, необходимо существенно изменить структуру рационов для коров в сторону увеличения в них доли грубых кормов, особенно сена в 2 - 2.5 раза, а также увеличить долю зернобобовых культур в рационе и снизить долю силоса не менее чем в 1,5 раза. 

В целом, факторы повышения продуктивности коров оказывают существенное влияние не только на удой, но и на другие показатели экономической эффективности производства молока, также на - производительность труда, затраты кормов на 1 центнер молока, себестоимость производства 1 центнера молока, окупаемость кормов (таблица 1).
Т а б л и ц а  1 - Влияние уровня кормления коров на показатели 
эффективности

	Показатели
	Годы
	В среднем по району за 2007 год
	В среднем по республике за 2007 год

	
	2005
	2006
	2007
	
	

	Расход кормов на 1 гол, ц к.ед
	45,6
	58,2
	61,6
	56,4
	51,7

	В т.ч. концентратов ц к.ед.
	21,7
	19,8
	19,2
	15,8
	10,0

	Удой на 1 корову, кг
	6279
	6764
	6141
	5739
	4059

	Расход кормов на 1ц молока,ц к.ед.
	1,0
	0,9
	1,0
	1,0
	1,27

	Затраты труда на 1 ц молока, чел\час\ц
	3,2
	3,1
	3,2
	3,0
	4,1

	Себестоимость молока,т.р\т
	295,3
	366,7
	469,8
	507,6
	432

	Уровень рентабельности,%
	24,8
	10,3
	5,7
	-0,5
	12,5


Т а б л и ц а  2 - Эффективность производства молока при различных уровнях 
кормления в хозяйствах республики в 2007 г.

	Среднегодовой удой молока, кг
	Расход к.ед. на голову, ц
	Стоимость 1т к.ед., тыс.руб.
	Расход к.ед. на 1 кг продукции
	Себестоимость 1т продукции, тыс.руб.

	
	концентратов
	объемистых кормов
	
	
	

	2752
	5,8
	38,9
	151,4
	1,62
	501,6

	3749
	8,7
	41,7
	167,8
	1,34
	462,3

	4738
	11,4
	42,7
	179,3
	1,14
	432,9

	5735
	16,6
	43,5
	197,9
	1,05
	436,8

	6261
	20,5
	41,2
	219,1
	0,99
	438,0

	7196
	22,3
	41,0
	239,0
	0,88
	430,1


Из таблицы видно, что с увеличением доли концентратов в рационе животных продуктивность увеличивается. И, несмотря на то, что эти корма значительно дороже травяных, себестоимость молока получается ниже за счет меньшего расхода кормов и более высокой их переваримости.

Первостепенными и главными причинами низкого использования потенциала продуктивности животных являются:

· недостаточное обеспечение их полноценными кормами;

· отсутствие в республике системы по заготовке высококачественных травяных кормов;

· несбалансированность рационов по протеину, сахару, минеральным веществам и витаминам;

· большие издержки несет животноводство из-за несовершенной структуры кормовых угодий и, прежде всего, многолетних трав на пашне и сенокосно-пастбищных угодьях;

· недостаточно возделывается бобовых трав;

· большинство площадей занято под дикорастущими злаковыми травами, которые нуждаются в перезалужении и азотных удобрениях;

· вопрос производства травяных кормов в подавляющем большинстве сельскохозяйственных организаций оказался второстепенным;

· в сенокосно-пастбищных угодьях республики бобовые травы и бобово-злаковые смеси составляют менее 30%, при этом содержание бобового компонента не превышает 7%. А ведь известно, что бобовые травы являются источником самого дешевого кормового протеина, не требующего для своего производства дорогих азотных удобрений, а наоборот, сама почва через них обогащается азотом.

Следует отметить, что только из-за дефицита протеина перерасход кормов достигает 2,5 млн. т к. ед., за счет которых можно было бы получить дополнительно  более 1 млн. т молока. Полная реализация имеющегося и создаваемого потенциала продуктивности животных может быть достигнута путем обеспечения круглогодового полноценного кормления. 
Таким образом, вопрос повышения конкурентоспособности продукции молочного животноводства напрямую завязан с процессом снижения себестоимости продукции, а следовательно снижении затрат и повышении объемов производства, чего можно достичь благодаря сбалансированному рациону питания животных (т.к. в целом по республике статья затрат – корма в общем объеме затрат составляет порядка 45-48%). 

СТРЕЛКОВА В.Г.

СОВРЕМЕННЫЕ ПРИОРИТЕТЫ В РЕКЛАМНЫХ 
НОСИТЕЛЯХ

Научный руководитель Е.П. Колеснева, канд. эк. наук, доцент, декан факультета
бизнеса и права

Белорусский рынок рекламы в последние годы демонстрировал очень высокие темпы роста – около 30%. Однако изменения, которые происходят в глобальной экономике, приводят к развитию обратной тенденции. Так по оценке экспертов агентства ZenithOptimedia рост рекламных затрат в 2009 году снизится до 7,3%.

Изучив коммуникационную политику ОАО «Минская птицефабрика им. Н.К. Крупской» за период с 2004 по 2007 год, а также проведя маркетинговые исследования потребителей и конкурентов, нами была разработана рекламная кампания для продвижения продукции предприятия с преимущественным использованием таких каналов распространения рекламы как телевидение, Интернет и печатная реклама. Однако, современные экономические условия требуют переоценки рекламного плана с целью оптимизации расходов на маркетинг с сохранением запланированного охвата рынка. Анализ ситуации, сложившейся на рекламном рынке в последние два-три месяца, позволяет, исходя из поставленной задачи, определить приоритетные носители рекламы.

Радио, модули в прессе и наружная реклама, — все эти форматы были актуальны еще несколько лет назад, но уже сейчас им на смену идет интернет, продолжает расти телевидение. Так до кризиса цены на наружную рекламу имели тенденцию роста. Рекламные агентства и операторы этого канала распространения рекламы из-за высокого спроса не снижали расценки. Сегодня в наружной рекламе предсказывают определенный спад, однако не такой как в России, т.к. для определенной категории рекламодателей в Беларуси этот канал остается единственным. По мнению представителей прессы, в Беларуси не будет такого глубокого падения рынка печатных СМИ, как в России и Украине. По мнению экспертов, за 2008 год рынок прессы достиг роста в 15%. Сегодня очень сложно оценить, каков будет рост в сегменте прессы в 2009 году. Агентство ZenithOptimedia прогнозирует 5%, но цифры могут быть скорректированы в ту или другую сторону в зависимости от развития экономической ситуации в стране. Наиболее востребованные и рейтинговые печатные издания, скорее всего не пострадают от кризиса. Скорее наоборот, рекламодатели в целях оптимизации затрат сосредоточат свои бюджеты на наиболее «подходящих» изданиях. Сохраняют и наращивают долю рынка в период кризиса именно новые форматы рекламы. За последние несколько лет появилась видеореклама в магазинах и маршрутных такси, видеобаннеры на улицах крупных городов, контекстная реклама и видеореклама в интернете и многие другие рекламные носители, попадающие в категорию «новых медиа». Большинство из этих носителей являются не просто более свежим вариантом демонстрации рекламного сообщения, но и содержат новый функционал: иной принцип выбора целевой аудитории, более экономичный бюджет, или же более сильный контакт с потребителем за счет интерактивности. По оценке экспертов, телевидение все-таки останется одним из основных каналов распространения рекламы, потому что с точки зрения эффективности оно имеет максимальных охват и минимальную стоимость контакта. На его долю в 2008 году пришлось 61,3% всех расходов на рекламу. По прогнозам, этот сегмент снизит темпы роста до 7,1%. Бюджеты на телерекламу вряд ли будут сильно меняться. Это во многом зависит и от инерции мышления многих менеджеров. Такой канал распространения как  Интернет позволяет получить контроль над кампанией, возможность таргетирования рекламы, получения подробных статистик. Онлайновая реклама дает возможность отследить возврат на инвестиции от рекламной деятельности.

Таким образом, рекламную активность ОАО «Минская птицефабрика им. Н.К. Крупской» не следует уменьшать. Если конкуренты сокращают объемы рекламных вложений, то предприятие будет еще заметнее на их фоне. Анализ показал, что для выбранного объекта необходимо сохранить приоритет в рекламных носителях, определенный ранее, пересматривая политику сотрудничества с рекламными агентствами. А также необходимо обратить внимание на новые рекламные форматы, учитывая, что реклама в современной экономических условиях должна быть более дешевой и максимально эффективной.

ТКАЧЕНКО П. В.

Рынок молока в условиях экономического
кризиса

Научный руководитель А.А. Метрик, ассистент кафедры агробизнеса
Продовольствие является важнейшей составной частью фонда жизненных средств, дефицит которого воспринимается как бедствие, требующее быстрого реагирования. Рынок продовольствия, напрямую зависящий от рынка сельскохозяйственной продукции, определяет состояние экономики и социальную стабильность общества. Тенденции формирования мировых ресурсов указывают на необходимость развития национального сельского хозяйства. Ориентация на развитие, устойчивость сельской территории, стабильность сельского уклада обусловлены как мировыми тенденциями в формировании продовольственных ресурсов, так и другими факторами, определяющими эффективность отрасли.

2008 год был непростым для рынка сельскохозяйственных товаров. В течение года зарегистрированы рекордные цены на фоне плохой погоды в США и ожидания дефицита из-за бурного роста потребления в развивающихся экономиках. Однако наступивший резкий спад деловой активности в мире привел к обвалу цен на энергоносители и сельскохозяйственные товары во второй половине года, обеспечив общегодовое снижение котировок. Данная тенденция имеет место и в текущем 2009 году.

Снижение стоимости сырого молока на мировом рынке связано с падением спроса и цен на продукты его переработки. В январе – феврале 2008 г. средняя цена молока 3-го класса, преимущественно используемого для производства сыра Чеддер, на Чикагской товарной бирже была на уровне 425 - 440 долларов США/т, то в январе – феврале текущего года она снизилась до 230 – 240 долларов США/т. В Беларуси средняя цена сырого молока, реализованного сельскохозяйственными организациями в 2008 год, составила 660,1 тыс бел руб., что на 44,3% ниже, чем вРоссии.

В течение 2008 г. цены на сухое обезжиренное молоко в Америке снизились на 48,4%, в Европе — 56, %, Океании — 59,3%. В январе - феврале уровень цен на рынках Америки и Океании сравнялся и установился  на уровне 1750 долларов США/т. В Евросоюзе цена 1 т сухого обезжиренного молока на конец февраля установилась на уровне 2078 долларов США, что связанно с имеющей место поддержкой производителей и экспортеров.

На основных рынках сухого цельного молока (26 %) обвал цен начался в августе 2008 г. Так, на рынке Океании в течение года снижение цены составило 56,25 %, в Европе - 36,6 %. На конец февраля 2009 г. средняя цена на сухое цельное молоко в Океании установилась на уровне 1850 долларов США/т, а в Европе — 2187,5 долларов США/т.

На рынке сливочного масла и сыра твердых сортов основное падение цен также отмечено во второй половине 2008 г. Цена на масло сливочное на рынке Европы снизилась на 33,3%, Океании – 44,6, Америке – 29,0%. В январе – феврале 2009 года падение цен продолжилось. В третьей декаде февраля цена 1 т масла в Европе составила 2668 долларов США/т, США – 2425 долларов США/т. При этом установлено, что цена 1 т масла на европейском рынке была на 31,2% выше, чем на рынке Океании, и на 9,8% выше, чем в США. Снижение цены на сыр во втором полугодии 2008 года на американском рынке составило 34,3%. На рынке Океании темпы падения были более высокими. Так, цена сыра за 6 месяцев 2008 года упала на 37,0% и на 22,2% - в третьей декаде февраля 2009 года к уровню декабря 2008 года.

Рекордное снижение цен на казеин отмечено на рынке Америки. На 1 марта 2009 года цена на казеин пищевой установилась на уровне 7 441 доллар США/т, что на 42,4% ниже уровня марта 2008 г. В третьей декаде декабря 2008 года — первой декаде 2009 года снижение цены на казеин технический составило 35,7%. Особенностью рынка казеина является то, что если на начало 2008 года цена на казеин пищевой была на 1,5% ниже цены на казеин технический, то с января 2009 года она выросла и в настоящее время превышает цену на казеин технический на 6,7%. 

В Беларуси средняя закупочная цена на сырое молоко, реализуемое сельскохозяйственными организациями для республиканских государственных нужд, установилась на уровне 620 тыс. руб. Это ниже складывающейся средней цены закупки сырого молока у производителей в России на 33,5%, Украине – на 12,1%, США – на 2,7%.

Цена на сухое цельное молоко в Беларуси ниже, чем в России, на 5,1%, в Украине – на 23,7%. Наибольшее конкурентное преимущество по цене отечественные товаропроизводители имеют на украинском рынке сливочного масла, цена которого в Беларуси на 40,8% ниже, чем в Украине. В России цена 1 т сливочного масла составляет 7465,1 тыс. руб./т, что на 4,5% выше, чем в Беларуси.

На рынке молока в 2009 г на себя обращает внимание рост цен на масло по фьючерсным контрактам, заключаемым в текущем году на Чикагской товарной бирже с поставкой в марте – декабре 2009 г. – 20,8% и в январе – декабре 2010 г. – 17,8%.

Из анализа фьючерсных цен следует, что наиболее существенно в 2009 – 2010 гг. цены поднимутся на молоко сухое обезжиренное – 70,7%, на масло сливочное – 42,3%, на молоко сырое – 47,3%.

Таким образом, оценка уровня цен и конъюнктуры аграрного рынка показывает, что отечественные молокоперерабатывающие предприятия, осуществляющие экспортные поставки продукции на внешние рынки, могут столкнуться с конкуренцией с сильно подешевевшей продукцией со стороны производителей из других стран. Однако, благодаря девальвации национальной валюты, у белорусских производителей появилось дополнительное конкурентное преимущество на внешнем рынке. 
ХИТРЮК А. О.

СТРАТЕГИЯ  ПРЕДПРИЯТИЯ В УСЛОВИЯХ

МИРОВОГО ЭКОНОМИЧЕСКОГО КРИЗИСА
 – ИННОВАЦИИ И КАЧЕСТВО ТОВАРА

Научный руководитель Л.И. Дулевич канд. экон. наук, доцент кафедры 
агробизнеса

Удержаться на внешних рынках и не потерять свой внутренний – такая задача стоит сегодня перед большинством белорусских предприятий. Некоторые из них надеются ее решить с помощью прямых запретов на импорт и государственных дотаций. Действительно, кризис спровоцировал новую волну протекционизма во всем мире. К защитным мерам во внешней торговле прибегают все больше стран. Это и повышение ввозных пошлин, и введение квот на импорт продукции, увеличение объемов гарантий и предоставления льгот, снижение налогов и экспортных пошлин, а порой и запрещенных правилами ВТО субсидий. Такая политика ведет к эскалации «торговых войн». Так, в первом полугодии 2008г. странами-членами ВТО было принято на 40% защитных мер больше, чем в 2007г. За второе полугодие 2008г. в этих государствах возбуждено 120 новых антидемпинговых дел. Вступление Республики Беларусь в ВТО даст белорусским производителям не только новые механизмы по защите своих интересов за рубежом, но и принесет дополнительные обязанности, в частности, по доступу на белорусский рынок импортных товаров, отмене количественных ограничений, уровню тарифов. Кризис рано или поздно закончится, спрос оживиться в первую очередь на качественную продукцию. А ее можно производить на качественном оборудовании. Поэтому в условиях падения спроса на продукцию нельзя допустить замораживания капитальных инвестиций на предприятиях. Остановить модернизацию сейчас – значит потерять рынки сбыта в будущем, запрограммировать технологическое отставание. Темпы роста инвестиций в производство в республике начали снижаться, например, со 131% в 2006г. до 115% в 2007г. Доля прямых иностранных инвестиций была незначительна и составляла в общем объеме инвестиций в основные фонды 1-2%.  В 2008г. в Беларусь было инвестировано 6,5 млрд. USD, из них только 800 млн. составляли прямые инвестиции, остальное – заемные ресурсы в разных видах. Чистое поступление иностранных инвестиций в реальный сектор экономики республики уменьшилось на треть по сравнению с 2007г. 

В условиях кризиса снижение выручки в совокупности с дороговизной кредитов (ставки возросли до 24% годовых) ведет к тому, что у предприятий не остается  ресурсов на инвестиционные проекты и развитие. Остаются два варианта: привлечение стратегического инвестора, который заинтересован в дальнейшем развитии предприятия и готов его модернизировать и приносить новые технологии, либо привлечение финансового инвестора. В последние два года в Беларуси был предпринят ряд шагов в сторону либерализации экономики и улучшения инвестиционного климата: снижена налоговая нагрузка, улучшены условия ведения бизнеса (упрощение документооборота), утверждена программа акционирования и приватизации 519 предприятий в 2008-2010 гг., в том числе 176 предприятий должны были быть приватизированы в 2008г. План акционирования почти всех предприятий в 2008г. выполнен, но темпы приватизации замедлились.  

Наиболее интересны для вложения капитала сегодня в республике пищевая промышленность (переработка молока, мяса, безалкогольные напитки), нефтепереработка, телекоммуникации, производство медицинских и ветеринарных препаратов. Как пример приватизации с участием иностранного капитала и разработки активной инвестиционной стратегии развития предприятия можно привести местный ОАО «Горецкий маслодельно-сыродельный завод». Контрольный пакет акций (51,1%) принадлежит иностранному ЧПУП «РоветБелЛайт» (30,1%) и ИЧИУП «АбсолютИнвестментс» (21%), доля государства – 36,9%, прочим акционерам принадлежит 12%. 

Стратегической целью ОАО «Молочные горки» является увеличение объемов производства молочных продуктов, их соответствие международной системе менеджмента качества ИСО 9001, техническое перевооружение и реконструкция производства, расширение ассортимента производимой продукции,  использование современных технологий на основе глубокой переработки сельскохозяйственного сырья. Не менее важными задачами являются: улучшение товарного вида и качества упаковки продукции; продление сроков годности товаров; целенаправленная работа по сокращению энергозатрат и других издержек производства; улучшение санитарно-гигиенических условий производства; совершенствование работы службы маркетинга; ведение гибкой ценовой политики; обеспечении стабильной рентабельной работы предприятия; систематическое и стабильное повышение заработной платы работников предприятия.

Производственные мощности ОАО «Молочные горки» рассчитаны на переработку 96 тонн молока в смену или 38,4 млн. тонн в год. Загрузка производственных мощностей в 2008г. составила 100%. Износ оборудования очень высокий и в среднем составляет 72,1%. Ассортимент продукции, выпускаемой ОАО «Молочные горки», небольшой и включает в себя около 30 наименований продукции по группам: масло животное, сыры твёрдые жирные, цельномолочная продукция, нежирная молочная продукция, напитки из сыворотки, сыры нежирные, казеин. В 2008г. предприятие значительно увеличило объемы производства и расширило рынки сбыта как цельномолочной продукции, так и масла животного и сыров твердых. Так, темпы роста объемов производства масла по сравнению с 2006г. составили 175%, сыров жирных – 133%, нежирной продукции – 307%, казеина технического – 192%, производство цельномолочной продукции сохранилось на прежнем уровне (99%). В целом объем производства продукции увеличился на 51% по сравнению с 2006г. при росте среднемесячной заработной платы на 72%. В 2008г. в Российскую Федерацию было реализовано 88% масла, 93% сыров жирных, 67% нежирной продукции и 13% цельномолочной продукции. В страны дальнего зарубежья реализуется 100% казеина технического. 

Экспортные цены формируются на основе спроса и предложения на Белорусской универсальной товарной бирже, при этом на некоторые виды молочной продукции государством устанавливаются предельные минимальные экспортные цены. Данное регулирование в 2008г. отразилось на снижении продаж сухого обезжиренного молока через биржу, рост его складских запасов и спровоцировало миграцию зарубежных покупателей на рынки соседних стран. Социально-значимая молочная продукция реализуется на  внутреннем рынке по ценам, не выше предельного максимального уровня, определенного государством. Закупочные цены на молоко, реализуемое сельскохозяйственными организациями в счет выполнения государственного заказа, также устанавливаются государством. Все эти факторы в совокупности влияют на рентабельность производства как в сельскохозяйственных, так и в перерабатывающих организациях. 

В соответствии с проводимой государством политикой поддержки бизнеса в малых и средних поселениях в 2008г. предприятие получило льготы по уплате налогов и сборов в сумме 839 млн. рублей при выполнении установленного ему планового показателя темпов роста товарной продукции (Указ Президента РБ № 265 «О государственной комплексной программе развития регионов, малых и средних поселений на 2007-2010 годы»). ОАО «Молочные горки» проводит активную инвестиционную политику. В 2008г. введена в эксплуатацию новая автоматизированная болгарская линия  по производству творога мощностью 6 тонн творога в сутки. Данная продукция пользуется повышенным спросом как на внутреннем рынке, так и на рынке Российской Федерации по ценам, обеспечивающим рентабельность производства. В настоящее время строится сыродельный участок мощностью 15 тонн твердого сыра в сутки с использованием кредитных ресурсов и собственных средств. Больших капитальных вложений требует кисломолочный цех, где планируется установка линии по розливу кисломолочных продуктов в пластиковые бутылки, установка емкостного оборудования с эстакадой и коммуникациями.

Для активного продвижения продукции на внешних рынках планируется создание торгового дома ОАО «Молочные горки» в г. Москва, что позволит значительно расширить рынки сбыта молочной продукции в более широком ассортименте по ценам, позволяющим осуществлять рентабельную работу предприятия в дальнейшей перспективе.

ХРАМЁНОК О.Н

ИЗМЕНЕНИЕ, РАСТОРЖЕНИЕ ДОГОВОРА НАЙМА 
ЖИЛОГО ПОМЕЩЕНИЯ И ВЫСЕЛЕНИЕ

Научный руководитель А.В. Лапеза, ассистент кафедры права
Изменение, расторжение договора найма жилого помещения и выселение является проблемной областью жилищного права и в тоже время обладает высокой социальной значимостью.

Актуальность данной темы обусловлена высокой практической значимостью для профессиональных юристов и социальной – для граждан Республики Беларусь, представляется особенно актуальной, поскольку уровень жилищных споров, разрешаемый судами, ежегодно возрастает и имеет широкое практическое значение в настоящее время.

Целью является полное, всестороннее изучение и рассмотрение всех действующих и применяемых аспектов проблемного характера к данной теме.

На сегодняшний день регулирование жилищных отношений носит довольно сложный характер и осуществляется главным образом на базе сочетания принципов жилищного и гражданского законодательства (следует отметить, что отдельные жилищные отношения регулируются также административным, семейным, земельным законодательством). Все это повышает необходимость углубленного изучения и освоения основных жилищно-правовых и иных правовых категорий в сфере регулирования жилищных отношений, без знания которых невозможно правильное применение действующего законодательства.

Так, положение ч. 3 ст. 48 Конституции Республики Беларусь о том, что никто не может быть произвольно лишен жилья, является важнейшей гарантией соблюдения права граждан на жилище. Поэтому расторжение договора найма жилого помещения и выселение граждан производится в судебном порядке и допускается только при наличии установленных законом оснований.

По данным судебной статистики за 2008 год, судами было рассмотрено 11462 дела по спорам о жилых помещениях. Более 40% из них – дела о выселении (с предоставлением и без предоставления другого жилого помещения), о расторжении договора найма жилого помещения и утрате права пользования жилым помещением.

Ежегодно увеличивается количество дел о выселении с предоставлением другого жилого помещения. В 2008 году по сравнению с 2005 годом поступление дел увеличилось на 31% . Вместе с тем отмечается снижение поступления дел о выселении без предоставления другого жилого помещения и расторжении договора найма жилого помещения, об утрате права пользования жилым помещением.

Более 80% исков о выселении и расторжении договора найма жилого помещения были судом удовлетворены.

Из числа дел, рассмотренных судом по спорам о выселении и расторжении договоров найма жилых помещений, большее количество составили дела о признании граждан утратившими право пользования жилыми помещениями – 63 %, о выселении из служебных помещений и общежитий – 18 %, о выселении по основаниям ст. 39 Жилищного кодекса Республики Беларусь – 15 %, ст. 71 ЖК - 5 %.

По данным делам иски предъявлялись прокурором, государственными органами и организациями, собственниками жилых помещений (физическими лицами), нанимателями жилых помещений (членами их семей).

Ответчиками являлись чаще всего наниматели жилых помещений, также члены семьи нанимателей и члены семьи собственников.

Подводя итоги проделанного исследования, приходим к выводу, что данная тема обладает несомненной актуальностью и носит проблемный характер.

Право на жилище – одно из основных прав граждан. Поэтому неслучайно законодательством Республики Беларусь установлены жесткие требования к соблюдению порядка выселения граждан из занимаемых ими жилых помещений. В частности, выселить гражданина из занимаемого им жилого помещения можно либо по решению суда по строго определенным основаниям, либо с санкции прокурора в административном порядке в случае, если жилое помещение находится в аварийном состоянии или грозит обвалом.

Исследование данной темы было проведено в целях обеспечения всестороннего, полного и объективного выяснения действительных прав и обязанностей граждан по делам о расторжении договора найма жилого помещения и выселении, их своевременного и правильного разрешения.
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ЧЕРНОВА О.А.

ОРГАНИЦИОННО – ПРАВОВЫЕ ОСНОВЫ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОРГАНОВ МЕСТНОГО УПРАВЛЕНИЯ 
И САМОУПРАВЛЕНИЯ ПО РАЗВИТИЮ КРЕСТЬЯНСКИХ 
(ФЕРМЕРСКИХ) ХОЗЯЙСТВ

Научный руководитель А.А. Герасимович, кандидат исторических наук, доцент, 
заведующий кафедрой истории государства и права
Крестьянское (фермерское) хозяйство является одной из относительно новых организационно- правовых форм аграрного предпринимательства, возникновение которой связано с осуществлением аграрной реформы. Возможность ведения крестьянского (фермерского) хозяйства появилась еще в советский период (с середины 80-х годов ХХ в.),  когда гражданам было предоставлено право заниматься индивидуальной трудовой деятельностью в сельском хозяйстве. Эта деятельность основывалась исключительно на личном труде гражданина и членов его семьи, так как использование наемного труда не допускалось. Первые сельхозкооперативы семейного типа появились в нашей республике в 1990 году. Новый импульс фермерскому движению дал принятый в 1991 году Закон «О крестьянском (фермерском) хозяйстве». Крестьянское (фермерское) хозяйство получило статус юридического лица и было признано самостоятельной организационно-правовой формой ведения сельскохозяйственного производства наравне с сельскохозяйственными организациями.

В соответствии с Законом Республики Беларусь «О крестьянском (фермерском) хозяйстве» (статья 2) «Крестьянское (фермерское) хозяйство является самостоятельным хозяйственным комплексом, деятельность которого основана преимущественно на личном труде членов одной семьи, совместно ведущих товарное производство сельскохозяйственной продукции» [1]. В таких хозяйствах соединены в одном лице исполнительские и управленческие функции, а работник-собственник становится самостоятельным и ответственным за результаты производства. 

Крестьянские (фермерские) хозяйства создаются в настоящее время, в основном, путём выхода работника из состава сельскохозяйственных организаций, а также при реформировании кооперативных и государственных сельхозорганизаций в другие организационно- правовые формы хозяйствования. В соответствии со статьёй 3 Закона «О крестьянском (фермерском) хозяйстве» оно считается созданным с момента регистрации и приобретает статус юридического лица. Такие хозяйства учитываются местными органами власти в качестве самостоятельного товаропроизводителя при разработке территориальной программы экономического и социального развития. Районные исполнительные комитеты ведут на каждое крестьянское хозяйство регистрационную карточку, а сельисполкомы вносят их в похозяйственные книги  [2,ст. 190].

Для создания фермерского хозяйства необходимо обращаться в сельский Совет, который все документы со своим решением направляет в райисполком, где и принимается окончательное решение. Одним из главнейших вопросов при создании крестьянского (фермерского) хозяйства является вопрос о земле. Согласно статье 4 Закона Республики Беларусь «О крестьянском (фермерском) хозяйстве» райисполкомы предоставляют фермерам в пожизненное наследуемое владение земельные участки в размере до 50 гектаров. Исполкомам разрешено увеличить размер таких участков до 100 гектаров и необходимое для ведения хозяйства количество земли передавать в аренду, в том числе и безвозмездную. А так же сельхозпредприятиям разрешено передавать фермерам неиспользуемые здания, сооружения, технику в аренду с правом последующего выкупа.  

Таким образом,  местные органы власти играют важную роль в создании крестьянских (фермерских) хозяйств. В то же время закон устанавливает, что государственные органы не вправе вмешиваться в хозяйственную деятельность фермерских хозяйств. Однако роль местных властных структур велика и в процессе всей деятельности фермерских хозяйств. Это закреплено и на законодательном уровне. Указом Президента Республики Беларусь № 193 от 1 апреля 1998 года «О некоторых мерах по совершенствованию регулирования деятельности крестьянских (фермерских) хозяйств» признано считать целесообразным заключение между фермерскими хозяйствами и районными исполнительными комитетами договоров о развитии сельскохозяйственного производства, осуществляемого этими хозяйствами, предусмотрев в них  [3]: - условия предоставления земли крестьянским (фермерским) хозяйствам и пользования ею;- основные направления деятельности этих хозяйств, структура и объёмы производства;- обязательства исполкомов по оказанию хозяйствам помощи в обеспечении сельскохозяйственной техникой, инвентарём, транспортом и др.;- взаимные обязательства. Постановление Совета Министров Республики Беларусь от 24 февраля 2005 года «О дополнительных мерах по реализации Программы возрождения и развития села на 2005-2010 годы, одобренной Указом Президента Республики Беларусь от 25 марта 2005 года №150»  обязывает облисполкомы, райисполкомы при разработке схем организации производства и управления предусмотреть также и более эффективные методы работы с крестьянскими (фермерскими) хозяйствами (с их согласия), с определением их места и роли в общей структуре агропромышленной интеграции [4]. 

Как на государственном, так и на региональном уровне крестьянские (фермерские) хозяйства наравне с сельхозпредприятиями пользуются материально-техническим обеспечением, транспортными, ремонтно-техническими, агрономическими, ветеринарными, научно-консультационными услугами государственных, кооперативных, а также общественных предприятий и объединений, самостоятельно вступают в договорные отношения со всеми предприятиями и организациями, в том числе и зарубежными. Фермерские хозяйства могут создавать свои кооперативы и объединения. Непременным условием успешного развития фермерства является наличие в обществе адекватной этой форме социальной базы, людей, желающих создать собственное хозяйство. Сегодня таких желающих немного и еще меньше тех, кто смог бы относительно стабильно вести хозяйство в современных условиях.  В реальной жизни далеко не каждый решится на огромный риск, ответственность, смену сложившегося уклада жизни, не все могут выстоять в условиях становления рыночных отношений и конкуренции. Поэтому число крестьянских (фермерских) хозяйств не возрастает, а во многих районах даже сокращается. 

На современном этапе многие крестьянские (фермерские) хозяйства являются малоэффективными в связи с отсутствием у фермеров достаточного опыта и знаний в вопросах специфики хозяйствования, что приводит к архаичному методу его ведения и в конечном итоге к распаду, превращению фермерского хозяйства в личное подсобное. На IX съезде фермеров Беларуси, проходившем в Минске весной 2004 года, наряду с положительными примерами деятельности крестьянских (фермерских) хозяйств отмечались и многие проблемы, стоящие в вопросах развития фермерства в республике. Сложное состояние экономики, в связи с кризисом в стране, не позволяет государству оказывать крестьянским (фермерским) хозяйствам достаточную финансовую поддержку. 

Так, в 2008 году на эти цели из бюджета было выделено только около 500 миллионов рублей. Тем не менее, эти субъекты хозяйствования почти не имеют бюджетной или банковской задолженности. Было бы справедливым средства из республиканского фонда поддержки сельхозпроизводителей распределять на фермерские хозяйства по одинаковой схеме с сельхозпредприятиями, выделяя их финансирование отдельной строкой  [5,ст.365]. 

В настоящее время в республике около 2,5 тысяч крестьянских (фермерских) хозяйств. Они обрабатывают около 150 тысяч гектаров земли. Основными направлениями деятельности этих хозяйств является производство  зерновых, картофеля, овощей. Долпроизводства продукции животноводства незначительно. Например, под зерновыми у фермеров Могилевской области в 2008году было занято около 200 га, средняя урожайность составила 30,8 центнера с гектара  (от 20,3 ц до 45,2 ц), валовой сбор зерна составил около 500 тонн. Картофель выращивался на 53 га, средняя урожайность 180 ц/га, валовый сбор - 835 тонн. Под овощами был занят 35 гектаров пашни, валовой сбор составил 483 тонны при среднем урожае 230 ц/га. 

Крестьянские (фермерские) хозяйства, являясь по своему статусу мелкотоварными производителями, могут расширять эти рамки и брать в аренду землю и имущество реформируемых сельхозпредприятий. Такие примеры в республике есть. Крестьянские (фермерские) хозяйства способны в течение 10 лет расширить своё землепользование до 10-15 % сельскохозяйственных земель республики, обеспечить 20% выполнения госзаказа по зерну, до 15% по мясу и молоку и до 50% по картофелю и овощам. Для развития фермерства необходимо выделять им земли с продуктивностью не ниже средней по данной местности, имеющие подъездные дороги и другую инфраструктуру, проводить льготное кредитование со ставкой не более половины ставки рефинансирования, устанавливать размер кредита в объёме, достаточном для приобретения трактора с набором машин первой необходимости на 30-40 гектаров сельскохозяйственных земель с предметом залога в виде самой техники и суммой залога не более ее стоимости.

Таким образом, развитие агропромышленного комплекса должно дать новый импульс развитию крестьянских (фермерских) хозяйств в республике, и важнейшую роль в этом должны сыграть местные исполнительные и распорядительные органы. 
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ЧЕРНОВА  О.А.

НЕКОТОРЫЕ АСПЕКТЫ НАЛОГООБЛОЖЕНИЯ 
КРЕСТЬЯНСКИХ (ФЕРМЕРСКИХ)  ХОЗЯЙСТВ

Научный руководитель А.А.Герасимович, кандидат исторических наук, доцент, 
заведующий кафедрой истории государства и права
В соответствии со статьёй 26 Закона Республики Беларусь «О крестьянском (фермерском) хозяйстве» налогообложение фермерских хозяйств осуществляется в соответствии с налоговым законодательством[1]. Крестьянское (фермерское) хозяйство вправе, при соблюдении определенных условий, избрать один из трех возможных вариантов уплаты налогов: общий порядок налогообложения; упрощенная система налогообложения; единый налог для производителей сельскохозяйственной продукции. Особо следует остановиться на уплате фермерским хозяйством налога на добавленную стоимость.
В соответствии с законодательством, крестьянские (фермерские) хозяйства являются плательщиками налога на добавленную стоимость, т. е. при реализации товаров (работ, услуг) как на территории Республики Беларусь, так за ее пределы они обязаны исчислять и уплачивать налог на добавленную стоимость.

В п. 1.2.1 ст. 11 Закона Республики Беларусь «О налоге на добавленную стоимость» обороты по реализации производимой на территории Республики Беларусь продукции растениеводства (за исключением цветов, декоративных растений), животноводства (за исключением пушного звероводства), рыбоводства и пчеловодства подлежат обложению налогом на добавленную стоимость по ставке 10 % (обычная ставка — 18%) [2]. При этом работы и услуги по доработке этой продукции до требуемого качества также облагаются по ставке 10%. Объектом налогообложения не признаются: обороты по безвозмездной передаче имущества организациям, осуществляющим хозяйственную деятельность по производству продукции растениеводства, животноводства, рыбоводства и пчеловодства, при условии использования полученного имущества на осуществление хозяйственной деятельности по производству продукции растениеводства, животноводства, рыбоводства и пчеловодства. 

Несмотря на льготы по уплате налогов при общем порядке налогообложения, например, в части деятельности по производству продукции растениеводства (кроме цветов и декоративных растений), животноводства (кроме пушного звероводства), рыбоводства и пчеловодства в течении трех лет со дня государственной регистрации, в том числе от земельного налога- в течении трех лет с момента регистрации хозяйств, на приобретение автомобильных транспортных средств, налога на прибыль, налога на недвижимость и т.д.) более выгодным для фермерского хозяйства следует признать использование особого режима налогообложения, т.е. специального порядка исчисления и уплаты налогов, сборов (пошлин), применяемого в случаях и порядке, установленных Особенной частью Налогового кодекса или Президентом Республики Беларусь. Фермерское хозяйство может избрать любой из двух видов особых режимов налогообложения: или упрощенную систему налогообложения, или единый налог для производителей сельскохозяйственной продукции. Что же касается упрощенной системы налогообложения, то перейти на уплату налогов по упрощенной системе имеют право фермерские хозяйства со среднемесячной численностью работников до 15 человек (включая лиц, работающих по договорам подряда или иным договорам гражданско-правового характера, а также работающих в их филиалах либо иных обособленных подразделениях), если в течение двух кварталов их выручка от реализации товаров (работ, услуг) не превышала размера 5000 базовых величин, установленных в данный период законодательством Республики Беларусь. Ставка налога при упрощенной системе налогообложения устанавливается в размере 10% от валовой выручки, определяемой как сумма выручки от реализации продукции, товаров (работ, услуг), иного имущества и доходов от внереализационных операций.

Объектом же налогообложения при применении единого налога для производителей сельскохозяйственной продукции является валовая выручка, определяемая как сумма средств от реализации продукции, товаров (работ, услуг), иного имущества и доходов от внереализационных операций. При определении валовой выручки фермерского хозяйства, облагаемой единым налогом, не учитываются средства, полученные от реализации сельскохозяйственной продукции, заготовленной у населения и сданной государству, стоимость скота, выбракованного из основного стада и поставленного на откорм, а также выручка от реализации продукции растениеводства (кроме цветов и декоративных растений), животноводства (кроме пушного звероводства), рыбоводства и пчеловодства, произведенной этими хозяйствами в течение трех лет с момента их регистрации. Ставка единого налога устанавливается в размере 2% от валовой выручки.

Таким образом, на наш взгляд, целесообразно увеличить срок освобождения от уплаты налогов: с 3 лет до 5 лет, с последующим переходам на единую форму налогообложения. Такой подход обеспечит накопление капитала и будет способствовать привлечению инвестиций для ведения расширенного воспроизводства в сельскохозяйственной деятельности. 
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ЧЕРНОВА  О.А.

НЕКОТОРЫЕ АСПЕКТЫ ФИНАНСОВОГО КОНТРОЛЯ НА СОВРЕМЕННОМ ЭТАПЕ

Научный руководитель И.М. Трухнов, старший преподаватель кафедры истории 
государства и права
         На современном этапе экономических отношений финансовый контроль претерпел серьезные изменения. Это связано с принципиально новым характером товарно-денежных отношений в современной Беларуси, появлением разнообразных форм собственности и нового для страны финансового рынка. Финансовый контроль приобретает самостоятельный вес. Складывается совершенно особый круг финансовых отношений. Их объектом по-прежнему остаются денежные средства государства. Одним из субъектов, как правило, выступает специальный государственный орган, наделенный контрольными полномочиями. В рыночных условиях происходит не упрощение, а усложнение финансовой деятельности, как следствие - усложнение и финансового контроля, который объективно присущ рыночной экономике. Усложнение связано с тем, что осуществление государством финансовой деятельности охватывает и деятельность негосударственных коммерческих организаций, предприятий различных форм собственности, иностранных инвесторов и т.д.

Следовательно, финансовый контроль охватывает не только финансовую деятельность государственных, муниципальных, но и иных организаций, физических лиц, индивидуальных предпринимателей в целях поддержания законности и правопорядка в сфере финансов.
Финансовый контроль играет важную роль в реализации финансовой политики государства. Реализацию финансовой политики обеспечивает совокупность мероприятий государства, направленных на мобилизацию финансовых ресурсов, их распределение и перераспределение  для выполнения государством его функций и программ [2,с.64]. 

Развитие рыночных отношений не только не отменяет необходимости существования государственного контроля, но и с усилением социальной ориентации в дальнейшем усложняется; на государственные органы ложится все большее количество функций по защите финансовых прав и интересов членов общества, введении способов по предотвращению и предупреждению злоупотреблений и краж. 
В результате деятельности органов государственного финансового контроля ежегодно доначисляются в бюджет огромные суммы, пресекается незаконное и неэффективное использование государственных средств, виновные должностные лица привлекаются к материальной, административной и уголовной ответственности [1,с.55]. Так, например, с начала 2009года Комитет государственного контроля провел проверки в строгом соответствии с Указом Президента Республики Беларусь от 19.12.2008 № 689 «О некоторых мерах по совершенствованию контрольной и надзорной деятельности». Количество проверок снижено наполовину – с 2535 в первом квартале 2008 года до 1267 в январе-марте 2009 года. Вместе с тем, как свидетельствует анализ, значительное сокращение количества проверок не отразилось на качестве контрольной работы Комитета. По результатам проведенных контрольных мероприятий за первый квартал 2009 года в доход государства взыскано и восстановлено более 64 млрд. руб. (на 21 % больше, чем в соответствующем периоде 2008 года). Комитетом усилен контроль и спрос с должностных лиц, ответственных за выполнение поручений Главы государства. На первое полугодие  2009 года запланировано 110 мероприятий по контролю за выполнением данных поручений и 25 мероприятий, связанных с заслушиванием должностных лиц о ходе выполнения поручений Президента Республики Беларусь. Основные усилия Комитета сосредоточены на выявлении и предупреждении отдельных негативных тенденций в экономике. При этом сокращается время проведения проверок, применяются обоснованные экономические санкции. С учетом новых требований к проведению проверок активно задействован потенциал Департамента финансового мониторинга КГК, который постоянно отслеживает подозрительные финансовые операции. В первом квартале 2009 года финансовой разведкой по выявленным фактам подозрительных операций направлено в правоохранительные органы 1123 материала (173 % к уровню прошлого года), после реализации которых в бюджет взыскано 1,5 млрд. руб., возбуждено 26 уголовных дел. На треть уменьшилось число проверок, проведенных Департаментом финансовых расследований КГК. Благодаря усилиям финансовой милиции (проверок, административной деятельности и расследования уголовных дел) в доход государства поступило 53,5 млрд. руб., в том числе 23,5 млрд. руб. – денежных средств; возбуждено 389 уголовных дел. Важное направление работы Комитета – работа с обращениями граждан, которая, помимо рассмотрения поступающих письменных и устных обращений, включает и непосредственный контакт с людьми в ходе проведения телефонных «прямых линий». Комитет расценивает сообщения заявителей на «прямые линии» как один из источников оперативной и достоверной информации о происходящих в стране социально-экономических процессах. С начала года ответственными работниками КГК проведено 267 «прямых линий», осуществлено 125 выездных приемов граждан во всех районах республики. С жителями каждой области и г. Минска телефонные «прямые линии» проводил Председатель Комитета госконтроля З.К.Ломать. 

Правильное осуществление финансового контроля должно способствовать обеспечению законности, охране собственности, правильному, эффективному и экономному использованию средств, вскрывать нарушения финансовой дисциплины [3,с.109]. На практике финансовый контроль - это деятельность, в процессе которой происходит синтез практического опыта и знаний таких дисциплин, как бухгалтерский учет, финансы, анализ финансово- хозяйственной деятельности. Поэтому финансовый контроль правомерно рассматривать как межотраслевую многофункциональную дисциплину. Но и этого мало. Специалисты, занятые контролем, должны быть подготовлены и в области управления.

Можно сделать вывод, что перед финансовым контролем в настоящее время стоят следующие непростые задачи:

· содействие сбалансированности между потребностью и финансовых ресурсах и размерами денежных доходов и фондов народного хозяйства;

· обеспечение своевременности и полноты выполнения финансовых обязательств перед государственным бюджетом;
· выявление внутрипроизводственных резервов роста финансовых ресурсов, в том числе по снижению себестоимости и повышению рентабельности;

-содействие рациональному расходованию материальных ценностей и денежных ресурсов на предприятиях, в организациях и бюджетных учреждениях, а также правильному ведению бухгалтерского учета и отчетности;

· обеспечение соблюдения законодательства и нормативных актов, в том числе в области налогообложения: предприятий, относящихся к различным организационно-правовым формам;

· содействие высокой отдаче внешнеэкономической деятельности предприятий, в том числе по валютным операциям и другие.
В настоящее время финансовый контроль нуждается в усовершенствовании и усилении своей роли во всей совокупности экономических отношений.

Проблемы усиления финансовой ответственности, действенности и эффективности финансового контроля требуют, с одной стороны, сокращения количества применяемых санкций, а с другой, повышения их результативности.

К числу основных факторов, влияющих на эффективность контроля могут быть отнесены:

-
наличие обширной законодательной и нормативной базы,
· информационное обеспечение, отвечающее аналитическим целям контроля;

· широкая гласность принятия решений и исполнения бюджет;
-
наличие высокоспециализированного персонала.   

      Поэтому перед государством представлена задача организации всестороннего, системного, комплексного контроля, в том числе и финансового. Это означает, что финансовым контролем должны быть охвачены все субъекты хозяйствования и все стороны финансово хозяйственной деятельности учреждений и организаций.
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Чудовская Т.Ю.

ОЦЕНКА ПОЛИТИКИ ОАО «БОРИСОВСКИЙ МОЛОЧНЫЙ 
КОМБИНАТ» ПО СТИМУЛИРОВАНИЮ СБЫТА

Научный руководитель Н.И. Жук, старший преподаватель кафедры агробизнеса

За последние десятилетия усиление конкуренции отмечено фактически во всем мире. Еще не так давно она отсутствовала во многих странах и отраслях. Рынки были защищены и доминирующие позиции на них были четко определены. В настоящее время каждое предприятие, чтобы не потерять свои позиции на рынке, а также приобрести новые проводит сбытовую политику относительно своих товаров.

Продукция ОАО «Борисовский молочный комбинат» под торговой маркой «Здравушка» соответствует международным стандартам качества ИСО 9000, ИСО 9001 и НАССР. Предприятие принимает участие в общественных мероприятиях, выставках, ярмарках, конкурсах. Так, в 2006, 2007,2008 году  ОАО «Борисовский молочный комбинат» принял участие в международных и региональных выставках в г. Москве, Брянске, Смоленске, Санкт – Петербурге, Борисове, Жодино, в фестивале – ярмарке «Дажинки - 2006» в г. Бобруйске, «Славянский базар - 2007» в г. Витебске, где его продукция была удостоена различных наград – медалей, дипломов.

Стимулирование сбыта ( кратковременные побудительные меры поощрения покупки или продажи товара или услуги, которые   включают следующие составляющие: цена, упаковка, реклама, качество продукции. Основные из них стали предметом опроса потребителей, проведенного в г.Борисове. Были получены следующие данные:

«Здравушка» занимает лидирующие позиции на рынке г. Борисова (56,7%). Также на рынке представлена молочная продукция других производителей, предпочтения покупателей по отношению к ней следующие: «Савушкин продукт» - 10%, «Бабушкина крынка» - 10%, «Клецкая крыначка»- 10%, «Жодино»- 3,3%, ГМЗ№1- 3,3%, ГМЗ№2- 6,7%.

Упаковка продукции удовлетворяет требования большинства, но необходимо прислушаться и к критике. 20% респондентов считают, что упаковке присущ современный дизайн – это выполненный орнамент на упаковке, который отличает «Здравушку» от других производителей, благодаря этому продукция легко узнаваема. Однако 13,3%  потребителей думают, что она недостаточно красочна и привлекательна. Информационность упаковки удовлетоворяет 16,7% респондентов, и столько же мнений противоположных. Ассортимент продукции устраивает 53,3% респондентов, 20% хотели бы видеть дополнительные позиции по расфасовке и упаковке, 35% высказали недовольство в том, что продукция ОАО «Борисовский молочный комбинат» на полках магазинов представлена не в полном объеме и иногда хаотично. Цена продукции играет, немаловажную роль в выборе покупателей. 56,7% респондентов считают, что цена сопоставима с уровнем их дохода, для 33,3% цена не имеет значения и для 10% цена не сопоставима с уровнем дохода.

Обобщая результаты проведенных исследований, можно сделать  следующие выводы и внести предложения по совершенствованию сбытовой политики ОАО «Борисовский молочный комбинат»:

1.  Упаковка молочной продукции «Здравушка» весьма красочна и разнообразна. Добавление на упаковку различных рецептов увеличит интерес не менее чем у 15% потребителей  продукции.

2. Предприятию желательно наладить доверительные и заинтересованные взаимоотношения с руководителями  и персоналом организаций, торгующих продукцией ОАО «Борисовский молочный комбинат» путем установления целевых премий, проведения конкурсов, игр. Товары ОАО «Борисовский молочный комбинат» составляют около 60% от всей молочной продукции, имеющейся в магазинах, однако ни в одной торговой точке ассортимент не представлен  более чем на 70% от общего ассортимента, выпускаемого предприятием. Выкладка продукции «Здравушка» может производиться в фирменных секциях или на «золотой полке» - самой эффективной для выкладки товара полке, расположенной на уровне глаз или рук покупателя. При этом ассортимент должен быть представлен в полном объеме.

Рекомендуется на полках применить фейсинг товара. Фейсинг – это единица продукции, повернутая к покупателю лицевой частью упаковки. Он имеет две функции: демонстрационную, которая  выражается в правиле «лицом к покупателю», и функцию удержания полочного пространства. Максимальное количество продукции желательно располагать «лицом» к покупателю на месте продажи с учетом покупательского потока и угла покупательского зрения. Нарушение этого правила снижает продажи. Покупателю сложно идентифицировать товар и выбрать его, если он не представлен «лицом».

Функция удержания полочного пространства заключается в оптимизации скорости оборота. Цель - обеспечить равномерное убывание товара с места продаж и обеспечить близкую к 100% вероятность того, что каждый покупатель уйдет с покупкой.

3. Создание правильной и хорошей, легко запоминающейся рекламы – это залог высокого спроса на данную продукцию. Реклама всегда должна работать. Рекламная деятельность предприятия не так активна, как требует этого сложившаяся конъюнктура рынка молочной продукции. В связи с этим предприятию желательно увеличить расходы на рекламу новых видов продукции примерно на 30%, а по основному ассортименту на - 20% от сложившихся затрат в предыдущие годы.

4. Во взаимоотношениях с покупателями предприятие может применять гибкую систему скидок. Бонусная скидка предоставляется постоянным клиентам в зависимости от достигнутого оборота продаж в течение года (например, до 5%, если оборот составит свыше 100 млн.руб.). Сконто – скидка может предоставляться покупателям, которые оперативно оплачивают свои счета (например, если в течение 3-х рабочих дней - до 3%). Функциональная скидка предоставляется участникам каналов товародвижения, выполняющим определенные функции (например, 1%, если покупатель своим транспортом перевозит товар). При применении скидок предприятие может приобрести новых постоянных клиентов.

По нашему мнению, реализация предложенных мер позволит ОАО «Борисовский молочный комбинат» усилить свои позиции на рынке молочной продукции и увеличить количество потребителей.
Чудовская Т.Ю.

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ МОЛОЧНОЙ ПРОДУКЦИИ 
НА РЕГИОНАЛЬНОМ РЫНКЕ  
Научный руководитель Н.И.Жук, старший преподаватель кафедры агробизнеса

Предприятие не сможет добиться коммерческого успеха на рынке, удержать   свои позиции и преимущества в конкурентной среде, если не определит для себя, что составляет его конкурентоспособность и не определит круг задач по её повышению. Изучение конкурентоспособности товара должно вестись непрерывно и систематически. Это дает возможность уловить момент, когда данный показатель начнет снижаться. В итоге можно вовремя принять то или иное оптимальное решение: снять изделие с производства или модернизировать его, перевести на другой рынок и т.д. 

Конкурентоспособность товара — это характеристика товара, его способность быть более или менее предпочтительным для потребителей по сравнению с товарами, выпускаемыми конкурентами. Конкурентоспособность можно определить как сравнительную характеристику товара, содержащую комплексную оценку всей совокупности производственных, коммерческих, организационных и экономических показателей относительно выявленных требований рынка или свойств аналогичного товара.  Это некая относительная и интегральная характеристика, отражающая отличие товара - конкурента и определяющая его привлекательность в глазах потребителя.

Продукция ОАО «Борисовский молочный комбинат» соответствует международным стандартам качества ИСО 9000, ИСО 9001 и НАССР, с ноября 2004 года выпускается под торговой маркой «Здравушка». Постоянно на комбинате расширяется ассортимент продуктов, насыщенных целебными и натуральными пищевыми добавками, которые способствуют укреплению здоровья потребителей. Не даром девиз предприятия – «Ощути вкус полезного!». При разработке и выпуске молочной продукции основной акцент делается на производство наиболее востребованного ассортимента. Ежедневно отслеживается качество на всех этапах производства – от поступления сырья до момента, когда изделие поступает в торговую сеть. Предприятие закупает качественное молоко преимущественно высшего и первого сорта (91,1%) – это один из важнейших показателей конкурентоспособности, который помогает удержать уже имеющиеся позиции на рынке. Поставки молока высшего сорта за три последних года увеличились на 7,9 п.%., первого - на 0,7п.%. 

Широта производственного ассортимента предприятия составляет 6 видов продукции: цельномолочная, сом, масло, сыр мягкий, майонез, йогурт.  За последние три года структура производства совершенствовалась в соответствии с рыночной ситуацией: увеличивалось производство цельномолочной продукции и сухого обезжиренного молока, сокращалось производство наиболее убыточных видов продукции – масла и мягких сыров.  Наибольшее разнообразие (глубина)  и обновление ассортимента поддерживается по цельномолочной продукции. По некоторым видам этой продукции предприятие производит одно-два наименования: молоко, сметана, майонез. Наиболее насыщенный ассортимент наблюдается по сыркам глазированным (6 наименований) и творогу (4 наименования). Предприятие расширяет ассортимент наиболее прибыльных видов продукции, но в тоже время не отказывается от нерентабельных товаров, чтобы не потерять часть своих потребителей.

ОАО «Борисовский молочный комбинат» – монополист на региональном рынке г. Борисова и района, однако в торговых объектах присутствуют молочные изделия других производителей. Чтобы узнать, какие позиции продукция предприятия занимает на рынке среди конкурентов, проведена оценка конкурентоспособности товара. В качестве примера выбран творог 1% жирности  (вес 200гр.) трёх торговых марок: «Здравушка», «Бабушкина крынка» и «Савушкин продукт». Для проведения оценки конкурентоспособности был выбран метод опроса с использованием анкеты. В опросе принимали участие люди в возрасте от 25 до 60 лет. Местом для проведения исследования был выбран магазин «Народный», г.Борисов. 

Определение значимости (весомости) показателей конкурентоспособности проведено экспертным методом, установлена иерархия показателей по наибольшей значимости для потребителя. Расчет комплексного показателя конкурентоспособности произведен на основе сводных индексов по регламентируемым, сопоставительным и экономическим показателям:

К = Iр.п.*  Iс.п. /  Iэ.п. , где

К – комплексный показатель конкурентоспособности анализируемого товара по отношению к базовому образцу;

Iр.п., Iс.п., Iэ.п. – групповые (сводные) индексы конкурентоспособности соответственно по регламентируемым, сопоставительным и экономическим показателям.

Рассчитанные комплексные показатели конкурентоспособности творога по торговым маркам показали, что творог «Здравушка» уступает по конкурентоспособности творогу «Савушкин продукт» и занимает равные позиции с продукцией под торговой маркой «Бабушкина крынка». Считаем, что важно отметить показатели, по которым  продукция «Здравушка» уступает лидеру – «Савушкину продукту».  Для творога нежирного это вкус продукта, внешнее оформление и удобство упаковки. 

Проведенный АВС – анализ позволил выявить позиции творога по отношению к другим видам продукции ОАО «Борисовский молочный комбинат». Анализ проводился по показателю прибыли от реализации различных видов продукции за 2007г. Результаты анализа показали значимость изделий в ассортименте предприятия, момент перехода  товара из одной группы в другую. Нежирный творог оказался в группе С, т. е. относится к видам продукции, приносящим наименьшую прибыль предприятию. Однако в группе С творог занимает первую позицию, следовательно, есть возможность перейти в более высокую группу. Добиться этого можно, усовершенствовав товар по выявленным при оценке конкурентоспособности показателям, по которым он уступает товарам – конкурентам. 

ШПАКОВ А.Н.

НЕКОТОРЫЕ АСПЕКТЫ ГРАЖДАНСКО-ПРАВОВОЙ ОТВЕТСТВЕННОСТИ НЕСОВЕРШЕННОЛЕТНИХ ГРАЖДАН РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

Научный руководитель Н. А. Глушакова, канд. ист.наук, доцент, кафедры истории государства и права
Несовершеннолетние граждане Республики Беларусь обладают особым гражданско-правовым статусом, который обусловлен незрелостью и социальной незащищенностью молодого поколения. Именно поэтому в настоящее время особую актуальность имеет институт гражданско-правовой ответственности несовершеннолетних, который усиливает защиту их прав. Ответственность за вред, причиненный несовершеннолетними, определяется в соответствии с правилами главы 58 Гражданского кодекса Республики Беларусь (далее- ГК Республики Беларусь).

Несовершеннолетние в возрасте до 14 лет (малолетние) полностью неделиктоспособны и поэтому за причиненный ими вред они не отвечают. Согласно ст. 942 ГК Республики Беларусь эту ответственность несут их родители, усыновители или опекун, если не докажут, что вред возник не по их вине. Ответственность возлагается на обоих родителей независимо от того, проживают они совместно с ребенком или нет. За исключением случая, когда родитель, проживающий отдельно от ребенка докажет, что не имел возможности принимать участия в воспитании.

Если опекуном малолетнего ребенка является соответствующее воспитательное, лечебное учреждение, учреждение социальной защиты или иное аналогичное, то вред, причиненный ребенком, возмещается непосредственно им, если учреждение не докажет, что вред возник не по его вине.  Вина учреждения не исключается и в случаях передачи ребенка на патронатное воспитание.

Если малолетний причинил вред в то время, когда находился под надзором образовательного, воспитательного, лечебного или иного учреждения, либо лица, осуществляющего надзор на основании гражданско-правового договора, это учреждение или лицо отвечает за вред, если не докажет, что он возник не из-за недостатков при осуществлении надзора в момент причинения вреда. Существенным является то, что степень вины самих малолетних причинителей вреда не доказывается и во внимание не принимается.

Обязанность родителей, усыновителей, опекуна и указанных в пунктах 2 и 3 ст. 942 ГК учреждений и других лиц по возмещению вреда сохраняется и после достижения малолетним совершеннолетия или получения им имущества, достаточного для возмещения вреда (ч.1 п.4 ст. 942 ГК). Переложение обязанности по возмещению вреда, причиненного имуществу, на самого причинителя вреда не допускается.

Несовершеннолетние в возрасте от 14 до 18 лет полностью деликтоспособны и самостоятельно несут ответственность за причиненный вред на общих основаниях. На практике возмещение вреда указанными несовершеннолетними весьма проблематично в связи с отсутствием у них доходов или какого-либо имущества.  В таких случаях согласно п. 2 ст. 943 ГК Республики Беларусь к ответственности за причиненный вред привлекаются их родители, усыновители, попечители, при условии, если не докажут, что вред возник не по их вине. Ответственность этих лиц за вред, причиненный несовершеннолетними, является дополнительной (субсидиарной). Вред возмещается ими полностью или в недостающей части.

На таких же условиях привлекаются к субсидиарной ответственности и соответствующие воспитательное, лечебное учреждения, учреждение социальной защиты населения или другое аналогичное, которые являются его попечителем.

По достижении несовершеннолетним 18-летнего возраста, либо в случае, когда у него до достижения совершеннолетия появились доходы или иное имущество, достаточные для возмещения вреда, он приобрел полную дееспособность, обязанность родителей, усыновителей, попечителя по возмещению вреда прекращается.

Таким образом, в обязательствах за причинение вреда, причиненного несовершеннолетними лицами, применяется долевая, солидарная и субсидиарная ответственность. Долевая ответственность может применяться судом по заявлению потерпевшего: а) когда есть основания для привлечения к ответственности родителей (усыновителей, опекунов) и учреждения; б) когда вред причинен несколькими малолетними, происходящими от разных родителей.

Несовершеннолетние в возрасте от 14 до 18 лет, совместно причинившие вред, отвечают солидарно. Солидарной должна признаваться и ответственность за вред, причиненный совместными действиями этих лиц и совершеннолетних. При этом суммы, не возмещенные подростками, должны взыскиваться судом с родителей (попечителей) детей субсидиарно, на долевых началах (по заявлению потерпевшего). Субсидиарная (дополнительная) ответственность родителей наступает лишь в случае, когда у детей нет имущества, заработка или иных источников дохода, достаточных для возмещения вреда.
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 ЮРЧЕНКО С.Ю 
ИЗУЧЕНИЕ ТРЕБОВАНИЙ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ И СПРОСА 
НА ПРОДУКЦИЮ И УСЛУГИ ДРИБИНСКОГО РАЙПО
Научный руководитель Л.И. Шалдаева, ст. преподаватель кафедры агробизнеса
Главная цель развития предприятия состоит в совершенствовании его деятельности, обеспечении платежеспособного спроса различных категорий населения высококачественными товарами и услугами в широком ассортименте, активном продвижении отечественных товаров на рынок.
Именно поэтому система маркетинга является центральной в   деятельности предприятия. В процессе маркетинговой деятельности выясняется, насколько точными и удачными были все использованные концепции и стратегии по продвижению товара на рынок, и если все оказалось так, как и было задумано, то покупатель обязательно заметит товар и прибыль не заставит себя ждать. 

В основе стратегии маркетинга лежит исследование рынка, для того чтобы определить насколько выпускаемые предприятием товары или оказываемые услуги соответствовали запросам потребителей. При этом исследования должны носить регулярный характер.

Спрос на  продукцию, выпускаемую Дрибинским райпо целесообразно изучить методом анкетного опроса.

Его преимущества среди других методов исследования заключается в том, что он позволяет выявить непосредственно у самого потребителя (респондента) его отношение не только к предприятию в целом, но и к его отдельным составным элементам. Используя метод опроса, можно оценить, например, отношение потребителей к производимой продукции и оказываемым предприятием услугам и установить, какие, по их мнению, изменения необходимо внести в данные виды деятельности. Практическая реализация данного метода выглядит следующим образом: интервьюер  проводит единичный структурированный опрос посетителей торговых точек Дрибинского райпо.
В данном исследовании для использования подходит простая случайная выборка, так как  каждый посетитель торговой точки Дрибинского райпо может быть опрошен с равной вероятностью отбора. Каждый элемент выборки (посетитель магазина) выбирается независимо от каждого другого элемента, и выборка формируется произвольным отбором элементов из основы выборки. Эта выборка очень проста и результаты исследования можно распространить на изучаемую совокупность. 
Объем выборки будет определяться как  5% от генеральной совокупности.  Генеральная совокупность - население п. Рясно Дрибинского района, численность которого приблизительно равна  600 человек. Следовательно, объем выборки будет равен 30 человек.  

Вопросы анкеты были сгруппированы с учётом следующих тематик, наиболее полно соответствующих поставленным целям исследований: 

· предпочитаемый ассортимент;

· средняя норма потребления;

· сдерживающие факторы для покупки;

· соответствие ценового диапазона предлагаемой продукции уровню дохода потребителей;

· качественные характеристики продукции.

На основании проведенного изучения требований потребителей и спроса на продукцию и услуги Дрибинского райпо выявлено:

1. В производственной деятельности: 

Для повышения спроса на хлебобулочную продукцию  необходимо расширить имеющийся ассортимент, в первую очередь, ассортимент кондитерских изделий. Для того чтобы спрос на безалкогольные напитки Дрибинского райпо возрос, по мнению опрошенных респондентов, необходимо повысить качество напитков, расширить ассортимент и изменить литраж розлива.  

2.В торговой деятельности:

Необходимо расширить ассортимент и обеспечить наличие в ассортименте товаров импортного производства, а также создать возможность безналичного расчета, улучшить качество обслуживания, применить систему самообслуживания и чаще обновлять ассортимент. Райпо необходимо придерживаться единой цветовой гаммы в оформлении зала и униформе персонала, использовать в оформлении яркие и насыщенные цвета, вывески с названиями магазинов должны иметь привлекательный и эстетичный вид.

3.В деятельности заведений общественного питания: 

Необходимо улучшить качество обслуживания, увеличить количество заведений, расширить ассортимент. По мнению потребителей,  необходимо применять системы скидок, приуроченные к праздничным дням и юбилейным датам, рекламировать заведения в средствах массовой информации, а также использовать элементы выносной торговли.

4. В заготовительной деятельности:  

Необходимо упростить порядок сбора документации,  расширить перечень заготавливаемой продукции  и изменить ценовую политику, усовершенствовать организацию закупочной деятельности, порядок расчетов.

Исходя из проведенного анализа требований потребителей и спроса на продукцию и услуги Дрибинского райпо  разработана маркетинговая программа, которая будет способствовать повышению конкурентоспособности предприятия, увеличению объемов продаж и получению большей прибыли.
ЮРЧЕНКО С.Ю.
ОБОСНОВАНИЕ МАРКЕТИНГОВОЙ ПРОГРАММЫ 
РАЗВИТИЯ ДРИБИНСКОГО РАЙПО НА ОСНОВЕ 
АНАЛИЗА СПРОСА НА ПРОДУКЦИЮ И УСЛУГИ 
ПРЕДПРИЯТИЯ

Научный руководитель Л.И. Шалдаева, ст. преподаватель кафедры агробизнеса
Динамично развивающаяся экономика приводит к тому, что фирмы и организации вынуждены постоянно эволюционировать, чтобы не остаться за бортом прогресса и бизнеса. Насыщение абсолютно всех рынков товарами в такой мере, что предприятиям приходится буквально биться за покупателей, приводит к пониманию исключительной роли маркетинга в их деятельности.  Произведенная продукция или услуга должна быть оптимальным образом продана: то есть, с учетом всех предпочтений и пожеланий клиентов и получением наибольшей выгоды. Поэтому главная задача любого предприятия – идеальным образом совместить желания клиентов и собственные возможности. И только в этом случае  возможно будет доказать покупателю неоспоримые преимущества своего товара или услуги.

Исходя из проведенного анализа требований потребителей и спроса на продукцию и услуги Дрибинского райпо  разработана маркетинговая программа, которая будет способствовать повышению конкурентоспособности предприятия, увеличению объемов продаж и получению большей прибыли.
1.В производственной деятельности:

В целях привлечения новых покупателей и повышения спроса на хлебобулочную продукцию предприятию предлагается выпускать хлеб и батон в нарезанном и упакованном виде, так как имеющаяся технологическая линия по нарезке и упаковке хлебобулочной продукции позволяет внедрить данное нововведение без дополнительных затрат. 

Для повышения спроса на безалкогольные напитки  райпо необходимо расширить имеющийся ассортимент, повысить качество напитков и изменить литраж розлива.  

Для рассмотрения целесообразности выпуска хлебобулочной продукции и безалкогольных напитков по видам проведено обоснование ассортимента выпуска  и каналов сбыта продукции Дрибинским райпо с использованием экономико-математического моделирования.

Для достижения высокого результата работы, позволяющего добиться увеличения массы прибыли на 18,6% и повышения рентабельности до 2,22%  необходимо провести следующие мероприятия:

· Увеличить закупки сырья на: мука пшеничная – 3,6%; мука ржаная – 3,9%; сахар - 1,6%; дрожжи -3,9%;соль – 4,0%; маргарин – 4,8%; масло растительное  - 4,0%; вода – 10,1%; подсластитель – 10,0%; лимонная кислота – 10,0%; бензонат натрия – 10,1%; ароматизаторы – 9,8%; углекислота – 10,0%.

· Увеличить объемы производства продукции до показателей (тонн): 

хлеба:  Колядный – 423,91;  Классический – 8,36; а объем производства хлеба Деревенский необходимо оставить без изменения – 22,25.

напитки: Апельсин – 60,01; Ароматы фруктов – 332,55; Колокольчик – 124,89; Ледяной чай – 20,90; Лесные ягоды – 24,28. В свою очередь, объемы производства таких напитков как Буратино, Дюшес и Яблоневый сад необходимо уменьшить до объемов 4,08; 31,57; 20,44; соответственно.

· Увеличить объемы реализации хлебобулочной продукции и безалкогольных напитков в сельской местности, так как уровень конкуренции в данных торговых точках значительно ниже.
2. В торговой деятельности:

Предлагать обслуживаемому населению в торговых предприятиях райпо постоянный  широкий ассортимент товаров не только белорусского производства; не допускать  перебоев в торговле товарами, пользующимися спросом у населения, брэндовых товаров; совершенствовать режим  работы магазинов с учетом мнения населения и местных органов управления путем отмены обеденных перерывов и выходных дней в райцентрах и центрах хозяйств, в сельской местности продления часов работы; производить продажу товаров населению и субъектам хозяйствования за наличный и безналичный расчет, с использованием банковских пластиковых карточек,  через платежные терминалы, которые необходимо расположить в десяти наиболее крупных торговых точках Дрибинского райпо; создавать и поддерживать уютный микроклимат в магазинах путем проведения косметических ремонтов внутри магазинов, фасадов зданий и прилегающей  территории. Необходимо соблюдать единство цветов в оформлении зала и униформе персонала, применять в оформлении яркие и насыщенные цвета, вывески с названиями магазинов должны иметь привлекательный и эстетичный вид. С данной целью предприятию предлагается омолодить возрастной состав торгового персонала путем целевого направления на обучение молодежи после окончания школы в Минский торговый колледж, «Могилевское профессионально-техническое училище Облпотребсоюза» или Молодечненский  торгово - экономический по специальностям «товаровед» и «продавец». Представлять  активные формы торговли проведением сезонных ярмарок и выставок - продаж к весенне-летнему, школьному сезону, осенних сельскохозяйственных ярмарок, к Рождеству и Новому году.

3. В деятельности заведений общественного питания:

С целью улучшения качества обслуживания и приготовления блюд и напитков в заведениях общественного питания необходимо омолодить возрастной состав обслуживающего персонала (официантов, поваров и  барменов) путем  целевого направления на обучение молодежи после окончания школы в Барановичский торговый колледж по специальности «Технология продукции национальной и мировой кухни», в УО «Могилевское профессионально-техническое училище Облпотребсоюза» по специальности «Общественное питание: повар, кондитер», «официант-бармен». Увеличить количество заведений общественного питания путем открытия кафе в пустующем помещении магазина райпо в п. Рясно, а также путем открытия летних переносных кафе в наиболее крупных населенных пунктах Дрибинского района. Расширить ассортимент выпускаемой продукции собственного производства за счет  увеличение ассортимента кондитерских изделий и полуфабрикатов из мяса в результате внедрения в производство новых изделий и рецептур. Внедрение новых видов позволит увеличить сроки годности, таким образом, сократятся транспортные расходы по доставке  продукции. Применять в заведениях общественного питания системы скидок, приуроченные праздничным дням и юбилейным датам, что, в свою очередь, привлечет дополнительное число посетителей и увеличит розничный товарооборот общественного питания.  Рекламировать заведения общественного питания и проводимые у них акции в региональных газетах (газета «Савецкая веска») и радио местного вещания, что позволит донести до населения необходимую информацию и привлечь посетителей.

4. В заготовительной деятельности:

Упростить порядок сбора необходимой для сдачи продукции документации; расширить перечень заготавливаемой продукции путем включения  грибов, вторичных материальных ресурсов, кожевенного сырья; усовершенствовать организацию закупочной деятельности. В связи с этим необходимо проводить семинары с заготовителями и завмагами по организации заготовок. Необходимо наладить снабжение населения семенами для выращивания нужных для заготовок хозяйственно – ботанических сортов картофеля, овощей, плодов; гербицидами; минеральными удобрениями; пленкой; сельхозинвентарем; средствами защиты растений. Организовать продажу этих товаров по предварительным заказам населения. Для стимулирования владельцев сельских подворий в увеличении производства сельхозпродукции и сырья и продажи их потребкооперации необходимо организовать конкурсы на лучшего сдатчика, поощрять активных сдатчиков, предоставлять им скидки на приобретение товаров, оказывать услуги по обработке приусадебных участков. Необходимо информировать население о проводимой работе по закупке сельхозпродукции и сырья, о предъявляемых требованиях к их качеству и т.д., использовать средства массовой информации (радио, газета «Савецкая веска»);  совершенствовать порядок расчетов.

  Использование предложенной программы развития Дрибинского райпо позволит:  

· укрепить  положение на рынке хлебобулочных изделий и безалкогольных напитков, принять меры по сохранению доли рынка и по возможности нарастить ее;

· выйти на новые рынки сбыта для увеличения загруженности производственных мощностей;

· повысить имидж предприятия на рынке;

· организовать поставки продукции за пределы Могилевской области.

ИВКИНА С.В.
БЕЛОРУССКАЯ МОДЕЛЬ МЕДИАЦИИ 
(ПОСРЕДНИЧЕСТВА)

Научный руководитель Е.А. Лазарчук, ст. преподаватель кафедры права

В США, Великобритании, Австралии, Германии, Нидерландах и других странах в последнее десятилетие активно развиваются различные методы альтернативного разрешения споров (АРС), что означает отказ от обращения в суд или к судебному разбирательству за разрешением спора. В настоящее время АРС широко изучается и полемизируется в научных и практических кругах России. Самым распространённым из методов АРС является медиация (посредничество). В Республике Беларусь к этой обратились хозяйственные суды со вступлением в силу новой редакции ХПК 2004 года, когда в нём появилась глава 17 «Урегулирование спора в порядке посредничества»

Директива 2008 (52) ЕС Европейского Парламента и Совета от 21 мая 2008 года относительно некоторых аспектов медиации в гражданских и коммерческих делах даёт следующее определение понятия медиации: «процесс, в котором две и более сторон спора прибегают к помощи третьей стороны с целью достижения соглашения о разрешении их спора вне зависимости от того, был ли этот процесс инициирован сторонами, предложен или назначен судом или предписывается национальным законодательством…».

Всем правовым системам присущи следующие объективные предпосылки развития медиации (посредничества):

· разрешение споров в суде влечёт значительные организационные, эмоциональные, временные, финансовые издержки;

· судебное решение не всегда приводит к желаемому сторонами результату (как минимум одна сторона всегда остаётся недовольной исходом дела);

· вышеназванное обстоятельство в последующем вызывает не только уклонение от добровольного исполнения, но и воспрепятствование принудительному исполнению;

· нагрузка на государственную судебную систему год от года увеличивается, что вызывает её удорожание и не способствует улучшению качества судопроизводства.

Нельзя забывать и о принципах, на которых строится медиация (посредничество). Данные принципы являются общетеоретическими и восприняты хозяйственными судами. Ими являются:

- добровольность;

- прозрачность и свобода проведения процедуры;

- нейтральность и беспристрастность посредника;

- конфиденциальность обсуждаемой информации;

- принятие равноправного решения;

- сотрудничество сторон. 
Особенностью данной процедуры является и то, что урегулирование спора в порядке посредничества может быть проведено по любому спору, возникшему из гражданских правоотношений. На основании этого можно сделать вывод о том, что посредничество невозможно по делам, возникающим из административных и иных публичных правоотношений, а также по делам, где спор о праве отсутствует. Подобный вывод обоснован особенностями дел неисковых видов производств, которые не позволяют участникам производства обратиться к процедуре посредничества. Также из категорий дел, рассматриваемых в порядке искового производства, по которым возможно урегулирование спора в порядке посредничества следует исключить дела об установлении факта ничтожности сделок.

Исходя из международного опыта применения процедуры посредничества, европейские эксперты выделяют три основные проблемы применения медиации, а именно:

- вопрос истечения срока давности при обращении к медиатору;

- возможность исполнения достигнутого сторонами соглашения;

-обеспечение конфиденциальности информации, то есть обязанность её сохранения посредником и право посредника скрывать информацию, в том числе от компетентных органов. 

Необходимо отметить и такую особенность белорусской модели посредничества (медиации) как выбор посредника. В частности, большая нагрузка на судью хозяйственного суда (60-80 дел в месяц) не даёт возможности выбрать для целей медиации (посредничества) судью. В публикации довольно чётко обозначены все «за» и «против» участия судьи как посредника.

Автором выведена формула итога успешной медиации, а именно – ситуация, когда нет победителя и побеждённого, стороны разрешают конфликт исходя из собственных представлений.

Основная задача медиации – устранение конфликта, выявление и реализация истинных интересов сторон, и как результат этого – хорошее настроение при сохранении своего лица и сложившихся до конфликта отношений. Необходимость развития данного института подтверждена показателями судебной медиации в различных странах, таких как США (95% прошедших процедуру дел не доходят до судебного рассмотрения), ФРГ (90% переговоров заканчиваются мировым соглашением), Великобритания (90-95%), отмечен и европейский показатель результативности медиации (от 40 до 80%).
ДРОЗДОВСКАЯ В. Л.
НЕОБХОДИМОСТЬ ПРОВЕДЕНИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ

Научный руководитель А.Н. Новикова, кандидат экономических наук, доцент 
 кафедры агробизнеса

В условиях рыночной экономики повышается роль и влияние маркетинговых исследований  на деятельность предприятий. С их помощью можно достичь значительных преимуществ в конкурентной борьбе и снизить неэффективные затраты. 

Маркетинговые исследования служат основой маркетинга, они включают изучение внешней маркетинговой среды рынка, мотивации потребителей, а также внутренней маркетинговой среды, т.е. оценку производственно-сбытовых возможностей самого предприятия, строящего свою деятельность на принципах маркетинга. 

Существует множество подходов к определению сущности понятия маркетинговое исследование:

· Маркетинговое исследование – это любая исследовательская деятельность, направленная на удовлетворение информационно-аналитических потребностей маркетинга. 

· Маркетинговое исследование – это инструмент маркетинга, или его информационно-аналитическое обеспечение, которое является неотъемлемой частью маркетинговой деятельности.

· Маркетинговое исследование – это комплекс мероприятий по  сбору и анализу информации, направленных на изучение рыночного состояния и окружающих его объектов и явлений, снижающих риски принятия управленческих решений, представляющих интерес для маркетинга. 

Развитие субъектов рынка невозможно без постоянного проведения маркетинговых исследований, в результате которых происходит сбор необходимой для принятия эффективных оперативных и стратегических решений информации. Сфера такого рода исследований претерпевает изменения и охватывает различные направления, круг которых постоянно расширяется. 

Ф. Котлер выделил 28 направлений, а более поздние авторы – до сотни, среди которых самыми важными явля​ются исследования: емкости и потенциала рынка (рынков); распределения его долей между конкретными фирмами; доходов населения, потребительского поведения и мотивации; политики цен и ценовой эластичности; тенденций деловой активности (средне​ срочных); рекламы, ее восприятия и эффективности; каналов товародвижения и информационных потоков; имиджа   товаров   и   их   производителей (продавцов); законодательного регулирования и огра​ничений; основных тенденций социально-экономического развития; методик самих исследований; общественных (базовых) ценностей.

Необходимо помнить, что маркетинговое исследование является  составной частью общей информационной системы. Сведения, факты, данные, собираемые для маркетинговых целей, образуют самостоятельный сектор единого информационного поля. Важным ориентиром для маркетологов служит соблюдение следующих принципов маркетинговых исследований:

· научность, т.е. объяснение и предсказание изучаемых рыночных явлений и процессов на основе научных положений и объективно полученных данных, а также выявление закономерностей развития этих явлений и процессов;

· системность, т.е. выделение отдельных структурных элементов, составляющих явление, обнаружение иерархической связи и взаимоподчинённости;

· комплексность, т.е. изучение явлений и процессов во всей их полноте, взаимосвязи и развитии;

· достоверность, т.е. получение адекватных данных за счёт обеспечения научных принципов их сбора и обработки, исключение тенденциозности в оценках, использование ЭВМ и созданных наукой инструментов исследования;

· объективность, т.е. требование учитывать возможные погрешности измерителя того или иного явления, не подгонять факты под заранее определенную схему и соблюдать осторожность в их интерпретации;

· эффективность, т.е. достижение выдвинутых целей, соизмерение результатов с затратами.

Необходимо отметить и тот факт, что в маркетинговом исследовании лучших результатов добивается тот, кто осуществляет творческий подход, проявляет инициативу, находит новые, нетрадиционные пути исследования.

Таким образом, в условиях постоянно усиливающейся конкуренции между производителями первостепенное значение для эффективного функционирования предприятия приобретает анализ оперативной информации, на получение которой и направлено маркетинговое исследование. В целом большего успеха на рынке добьется тот субъект, который при прочих равных условиях сумеет более эффективно, тщательно и творчески организовать процесс проведения маркетингового исследования.  

ДРОЗДОВСКАЯ В.Л.
ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ АНАЛИЗА ВНЕШНЕЙ 
СРЕДЫ ПРЕДПРИЯТИЯ

Научный руководитель А.Н. Новикова, кандидат экономических наук, доцент

 кафедры агробизнеса

Каждое предприятие действует в постоянно меняющихся условиях, оп​ределяемых многообразием отношений, складывающихся как внут​ри его, так и между ним и другими экономическими субъектами. Совокупность активных субъектов и сил, действующих внутри и за пределами предприятия, влияющих на его стратегию, составляет среду маркетинга. 

Внешняя среда представляет собой совокупность двух относительно самостоя​тельных подсистем – макроокружения и непосредственного окру​жения (микросреда).

Проводя исследование факторов макросреды, очень важно иметь в виду два момента. Во-первых, все факторы макроокружения силь​но взаимосвязаны и влияют друг на друга — поэтому их анализ должен вестись не по отдельности, а системно, в комплексе. Во-вторых, степень воздействия отдельных факторов макросреды на различные предприятия неодинакова и зависит от их размеров, территориаль​ного расположения, сферы деятельности и т.д.

Кроме того, предприятие должно определить, какие из внешних факторов оказывают на его деятельность наиболее существенное влияние. Важно выявить те факторы, которые являются потенци​альными носителями угроз для предприятия. Также целесообразно знать внешние факторы, изменения которых могут открыть допол​нительные возможности для фирмы.

В Беларуси сложилась чрезвычайная демографическая ситуация. Понижается продолжительность жизни, падает рождаемость, происходит снижение численности и общее старение населения. Развитие этих тенденций чревато в будущем тяжелейшими необратимыми последствиями для страны.

 Численность постоянного населения Беларуси на начало 2008 года составила 9,4 млн. человек. За последние годы численность населения сокращается из-за отрицательного естественного прироста в результате роста смертности и снижения рождаемости. Тенденции в развитии демографических факторов показывают, что следует ожидать снижения совокупного спроса. 

Так же очень важно оценить влияние научно-технических факторов. Усиливается отставание, как по направлениям технологического развития, так и в областях, которые по своему научно-техническому уровню занимали передовые позиции в мире. В современных условиях формирова​ния рыночных отношений нужны революционные, переход к принципиально новым техноло​гиям, к технике последующих поколений — коренное перевоору​жение всех отраслей народного хозяйства на основе новейших достижений науки и техники.

Экономические факторы не менее важны, чем демографические. Мало знать, сколько у фирмы имеется потенциальных покупателей, важно определить еще, сколько они могут купить товаров. На платежеспособный спрос населения влияет много факторов, среди которых и уровень экономического развития самой страны, и размер заработной платы, и инфляция, и безработица, и т.п. Проблема уровня жизни населения в  РБ является одной из наиболее сложных.   Уровень реальных денежных доходов населения повысился с 2006 года почти в 2,1 раза, резко возросла дифференциация между доходами 10 процентов наиболее и наименее обеспеченного населения. 

Дифференциация общества по уровню денежных доходов приводит к группировке населения у двух полюсов, размыванию "среднего класса", служащего во всех современных общественных формациях основой обеспечения социальной стабильности, создателем подавляющей доли общественного богатства. 

Основными проблемами пенсионной системы являются низкий уровень пенсий, снижение их покупательной способности, снижение уровня соотношения между размером пенсионных выплат и прожиточным минимумом, сужение дифференциации пенсий. Ситуация осложняется тем, что рост масштабов бедности затронул различные группы населения. Наряду с группами семей, включающими в себя многодетные семьи, семьи с маленькими детьми и одним родителем, одиноких пожилых людей с низкой пенсией и т.д. 

Дифференциация общества по уровню денежных доходов, как уже говорилось ранее, приводит к тому, что некоторые обогащаются, а некоторые остаются с тем же уровнем дохода или беднеют. Поэтому это с разных сторон влияет на объемы потребления продукции. Во-первых, уже давно экономистами установлено, что при росте доходов  люди начинают меньше тратить на продукты питания; во-вторых, с ростом заработной платы растут и цены на продукцию предприятий и сырье  на ее производство вследствие увеличения стоимости труда; в-третьих, население с низким уровнем дохода просто не могут приобрести большее количество продукции.

 Пренебрежение экологическими аспектами производства продукции в современной рыночной экономике может оказаться решающим аргументом. Природопользование все больше попадает под контроль государства, поэтому фирмы в своей маркетинговой деятельности должны все больше уделять внимание этому фактору.

 Государство устанавливает лимиты использования природных ресурсов, выбросов загрязняющих веществ в атмосферу, воды. Сейчас в республике проводятся различные программы по обезвреживанию токсичных отходов, но образование данных веществ с каждым годом увеличивается (с 90,3 тыс. тонн в 2001году до 123,9 тыс. тонн в 2008) и данные меры способствуют обезвреживанию только 49%.

Так же в настоящее время наблюдается усиление влияния социального фактора на белорусские фирмы. Растет нравственная культура населения, поэтому чтобы завоевать большую долю рынка предприятию необходимо давать дополнительные гарантии и предоставлять услуги. Предприятия стремятся  предоставить  дополнительные  социальные  услуги и  своим  работникам  за  счёт  создания  собственных  организаций  здравоохранения,  культуры,  детских  дошкольных  учреждений. Однако в  результате  экономического  кризиса  последних  лет,  финансово-экономическое  положение  многих  предприятий  ухудшилось,  что,  естественно,  ограничило  их  возможности  содержать  объекты  социальной  инфраструктуры.

Политический фактор является в настоящее время  самым значимым для предприятий на территории РБ. Наше правительство постоянно принимает законы и постановления, которыми должна руководствоваться организация при расчетах с государством. Анализ законов и других нормативных актов дает предприятию возможность определить для себя допустимые границы действий и методы отстаивания своих интересов. Например, закон РБ «О защите прав потребителей» дает право потребителю, который приобрел некачественный товар, по своему выбору, в течение 12 месяцев с момента покупки, а если на товар установлен ограниченный срок, то до истечения этого срока на: обмен товара, безвозмездное устранение недостатков, возврат товара и возмещение его стоимости, соразмерное уменьшение его цены. Также предприятию необходимо знать налоговую политику государства. 

Таким образом, комплексный анализ факторов внешней среды является неотъемлемой частью деятельности каждого предприятия. На его основе должны приниматься оперативные и стратегические решения, служащие основой для реализации миссии предприятия.  
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Рисунок 2. – Разработанная торговая марка ОАО «Слуцкий КХП»


























Рисунок � SEQ Рисунок \* ARABIC �1�. - Существующая торговая марка ОАО "Слуцкий КХП"
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