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УДК  338. 43: 664: 6
ОБОСНОВАНИЕ ПРОГРАММЫ РАЗВИТИЯ
ХЛЕБОПЕКАРНОГО ПРЕДПРИЯТИЯ
И.О. АВДЕЕВА, студентка

Научный руководитель – И.В. ШАФРАНСКАЯ, к.э.н., доцент

Хлебопекарная промышленность – одна из ведущих и наиболее развитых отраслей пищевой индустрии нашей республики. За последние десять лет хлебопекарная промышленность мало изменилась. Главной проблемой на сегодняшний день является состояние материально- технической базы отрасли. Для того чтобы провести реконструкцию отрасли необходимо внедрение инвестиционных проектов и значительные инвестиции, а финансовое и экономическое состояние многих хлебозаводов республики находится в тяжелом состоянии. В государстве используется политика сдерживания цен, так как продукция хлебозаводов является социально значимой для населения [1].
В настоящее время происходит снижение объема производства отдельных видов продукции, так например, за январь- сентябрь 2008 года произведено хлеба и хлебобулочных изделий 248,4 тыс. тонн (98,6% к аналогичному периоду в 2007г.), кондитерских изделий – 7,6 тыс. тонн (130%). Причиной снижения производства хлебобулочных изделий можно назвать значительное сокращение потребления хлеба в связи с изменением структуры питания населения в результате насыщения рынка более широким и разнообразным ассортиментом продуктов питания. Повышенным спросом пользуются мучные кондитерские изделия [4].
Апробации мероприятий, позволяющих значительно улучшить результаты работы хлебопекарного предприятия, базирующихся на использовании экономико- математических методов и моделей, приведена на примере РУПП «Витебскхлебпром» филиала «Оршанский хлебозавод». 

На предприятии наблюдается тенденция: рост стоимости товарной продукции в сопоставимых ценах, что объясняется расширением ассортимента и производства более дорогих видов продукции при снижении объемов производства продукции в целом. Уровень рентабельности по предприятию увеличивается, что говорит о повышении эффективности производства. РУПП «Витебскхлебпром» филиал «Оршанский хлебозавод» выпускает широкий ассортимент продукции, который можно условно разделить на 2 ассортиментные группы: кондитерские и хлебобулочные. Наибольший удельный вес в производстве продукции занимают хлеба и булочные изделия. Объем производства кондитерских изделий в общей своей массе увеличивается, что обусловлено не только спросом, но и тем, и торты, и пирожные производятся в основном под заказ, обеспечивая тем самым стабильный, своевременный сбыт продукции и поступление денежных средств  на счета предприятия. Мощности загружены наполовину, что связано со снижением производства продукции. Это оказывает влияние на рост себестоимости произведенной продукции. Динамика поступления муки ржаной, соли и дрожжей имеет тенденцию к постепенному сокращению, а поступление муки пшеничной, сахара, масла растительного и маргарина увеличивается. Продукция реализуется в городах Орша, Дубровно, а также в Оршанском и Дубровенском районах.
Детальный анализ работы предприятия позволил выявить резервы производства, количественное обоснование которых проводилось с помощью экономико - математического моделирования. Для этого рекомендуется применять модель обоснования ассортимента выпуска и каналов сбыта товаров, включающую следующие  ограничения: по заготовке сырья; по распределению сырья по направлениям переработки; по производству товаров в ассортименте; по предельным объемам производства товаров в ассортименте; по использованию мощности перерабатывающего цеха; по связи производства и реализации; по предельным объемам сбыта; по формированию затрат; по формированию выручки [5].

В качестве целевой функции модели целесообразно применять маржинальную прибыль [3]. Это обусловлено тем, что данный показатель лежит в основе управленческих решений, связанных с ценообразованием, производством и реализацией продукции, выбором альтернатив при осуществлении маркетинговых мероприятий [2].
Тенденции формирования показателей, выявленные в процессе анализа работы предприятия,  легли в основу обоснования исходной информации экономической задачи размерности m×n= 85×52.
Оптимальное решение экономико- математической задачи позволило обосновать перспективную программу развития хлебопекарного предприятия, предполагающую рост закупки сырья на 7,5%. В процессе решения задачи оптимизировано использование каждого вида сырья. Например, расход муки ржаной для производства хлеба рекомендуется увеличить на 7,5 %. Аналогичным образом оптимизировано распределение использования всех видов сырья по направления переработки и производство продукции в ассортименте.
 Рост закупок сырья, оптимизация направлений его использования позволит увеличить объем производства продукции, так производство хлебов рекомендуется увеличить с 6730 т до 7236,8 т. Производство булочных изделий возрастет с 3642 т до 3915,3 т, кондитерских изделий с 175 т до 187,6т.
В процессе решения задачи оптимизированы и объемы сбыта продукции в ассортименте по каналам реализации. Наблюдается тенденция снижения удельного веса реализации хлеба через РАЙПО, Горпищеторг и собственную торговлю за счет роста его сбыта через прочие каналы реализации.

Таким образом, увеличение закупок сырья, оптимизация его использования, обоснование объемов сбыта продукции  в ассортименте по каналам реализации, оптимизация переменных затрат позволит увеличить маржинальную прибыль предприятия на 8,6% и довести ее уровень до 4085 млн. руб.
Внедрение данных предприятий позволит получить прибыль равную 1599 млн. руб., что на 25,5% больше фактического уровня.

Полученные результаты говорят об эффективности применения экономико- математического моделирования для разработки направлений  развития на перерабатывающих предприятий.
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СОСТОЯНИЕ И ПОВЫШЕНИЕ ЭФФЕКТИВНОСТИ
ОТРАСЛИ ПТИЦЕВОДСТВА В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ
В. В. АНАНЧЕНКО, студентка
Научный руководитель – Р. К. ЛЕНЬКОВА, д. э. н., профессор

Отрасль птицеводства в Республике Беларусь является самой эффективной и развитой в агропромышленном комплексе. Во всех категориях хозяйств в 2008 г. произведено 3,3 млрд. шт. яиц, что в расчете на душу населения составляет 330 шт. яиц, или около 20 кг яичной массы. Это уровень производства развитых стран мира (в США и Франции производится по 18 кг яичной массы, в России 15 кг в расчете на душу населения). Внутреннее потребление яиц в республике в последние годы составляет 200-230 яиц на душу населения (при медицинской норме 292 яйца).

Отрасль мясного птицеводства в республике хотя и бурно развивается, однако по объемам производства имеет несколько скромные результаты. Так, в 2008 г. произведено 196,8 тыс. т. мяса птицы в живом весе, или 20 кг на душу населения, в т. ч. 191,3 тыс. т. хозяйствами общественного сектора. Для сравнения: в США производят 62 кг птичьего мяса в убойном весе на душу населения.

В целях повышения эффективности птицеводства в Республике Беларусь была разработана и принята Программа развития птицеводства на 2006-2010 гг., в основные задачи которой входят: интенсивная эксплуатация имеющихся мощностей птицефабрик, реконструкция и техническое переоснащение, новое строительство, использование высокопродуктивных кроссов птицы,

совершенствование технологических процессов производства и ветеринарной профилактики, внедрение новейших достижений науки. Программой также предусматривается более эффективная специализация по производству яиц и мяса птицы, обеспечение отрасли современными техническими средствами, строительство цехов по углубленной переработке продукции с оснащением их высокопроизводительным оборудованием, а также наращивание экспорта продукции птицеводства. Общая сумма расходов на реализацию программы составляет 1,2 трлн. руб. (по ценам 2005 г.без учета инфляции). Из республиканского бюджета выделено 10 млрд., из республиканского фонда поддержки производителей сельскохозяйственной продукции - 598,5 млрд., кредиты банка-536,52 млрд., собственные средства организаций - 55,31 млрд. руб.

В условиях жесткой конкуренции за рынки сбыта первостепенное значение имеет снижение себестоимости производимой продукции и повышение уровня рентабельности предприятий. Рентабельность производства яиц в 2008 г. в общественном секторе составила 10,2 %, мяса птицы - 25,7 %. В связи с постоянной тенденцией удорожания энергоносителей основной упор следует сделать на использование энергосберегающих технологий производства продукции птицеводства. Это производственные помещения с локальным обогревом, птичники с повышенной вместимостью и т. д.

Для повышения конкурентоспособности отрасли птицеводства необходимо решить следующие задачи:

1. За счет более интенсивной селекции повысить генетический потенциал продуктивности птицы. Это позволит произвести большее количество продукции с теми же затратами, что приведет к снижению ее себестоимости.

2. Для снижения стоимости кормов в себестоимости продукции необходимо более широко использовать в рационах кормления птиц более дешевые местные корма.

3. Совершенствовать техническую базу углубленной переработки мяса птицы, расширив ассортимент выпускаемых мясных изделий: полуфабрикатов, колбасных и кулинарных изделий, сосисок, копченостей и других продуктов глубокой переработки птицы; расширить ассортимент продукции птицеводства с высокими потребительскими качествами и функциональных продуктов. Это позволит повысить их рыночную стоимость и, соответственно, рентабельность производства. Рыночная стоимость функциональных продуктов питания возрастает в несколько раз по отношению к традиционным продуктам. Так, к примеру, агрокомбинат «Приднепровский» запустил в розницу мясо страуса. Поголовье птицы постоянно растет и уже составило 700 единиц. Кроме страусиного мяса используется еще и побочная продукция. Таким образом, благодаря выращиванию страусов, предприятие получает 100% доход.

4. Осуществить комплекс мер по разработке и внедрению экологически безопасных, ресурсосберегающих технологий производства для получения конкурентоспособной продукции, отвечающей международным стандартам по качеству продовольствия. Также приоритетное значение имеет здесь внедрение в производство прогрессивной техники, позволяющей произвести по тем же затратам продукцию, в разы превосходящую существующую как по качеству, так и по объему. Для примера, в октябре 2008 г. ОАО «Витебская бройлерная птицефабрика» ввела в строй самый большой в Беларуси промышленный инкубатор на 20 млн. яиц в год. Специализированное оборудование поставлено голландской компанией и позволяет в автоматизированном режиме поддерживать более 20-ти параметров, соблюдение которых гарантирует выведение цыплят. С вводом в строй промышленного инкубатора бройлерная птицефабрика получает 100 тыс. цыплят, в то время, как в старом в сутки появлялось на свет лишь 25 тыс. такое увеличение сказалось на конечном производстве мяса птицы. Если в прошлом году фабрика довела объем производства до 22 тыс. т., то в 2010 г. по прогнозам он составит 35 тыс. т.

5. Создать высокоэффективные средства профилактики, методы и ветеринарные технологии диагностики болезней сельскохозяйственной птицы.

6. Перепрофилировать часть убыточных мелких яичных птицефабрик на производство бройлеров, что позволит иметь им более высокую рентабельность производства. Это позволит сконцентрировать финансовые средства на создание самых передовых производств.

УДК 338.27/.28:631.145

ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ ИННОВАЦИОННОГО
РАЗВИТИЯ АПК РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

Т.А. АНТАНЬКОВА, студентка

Научный руководитель – Т.Л. ХРОМЕНКОВА, к. э. н., доцент

До последнего времени сельское хозяйство страны развивалось путем медленного совершенствования традиционной системы хозяйствования, а, следовательно, путем преимущественно экстенсивного развития и сохранения многоотраслевой экономики, придерживаясь принципов самообеспеченности и самодостаточности. В настоящее время этот путь практически исчерпан. Необходима иная методология. АПК страны должен встать на путь выраженного и ускоренного инновационного развития, формирования экономики конкурентного типа [1].

Существуют различные определения инноваций. В качестве одного из них, закрепленного на уровне международного акта, приведем определение, данное Межпарламентским Комитетом Республики Беларусь, Республики Казахстан, Кыргызской Республики и Российской Федерации: «Инновация – конечный результат инновационной деятельности в виде нового или недостающего на рынке товара (услуги) или товара с улучшенными характеристиками».

В юридической и экономической литературе инновация определяется как «конечный результат инновационной деятельности, получивший воплощение в виде нового или усовершенствованного продукта, внедренного на рынке, нового или усовершенствованного технологического процесса, используемого в практической деятельности, то есть это результат творческой деятельности, направленной на разработку, создание и распространение новых видов изделий, технологий, внедрение новых организационных форм и др.».

Под инновацией понимается не только внедрение нового продукта на рынок, но и целый ряд других нововведений:

· технологически новые или технологически усовершенствованные виды продукции (продуктовые инновации);

· новые или улучшенные услуги (инновации услуг);

· новые или улучшенные производственные процессы и технологии (процессные и технологические инновации);

· измененные социальные отношения на предприятии (социальные или кадровые инновации);

· новые или улучшенные производственные системы [1].

Выделяют три типа инноваций в агропромышленной сфере:

· селекционно-генетические;

· производственно-технологические;

· организационно-управленческие.

Они представляют собой нововведения, основанные на использовании научных разработок, которые включают:

· освоение новых сортов и гибридов растений;

· выращивание новых пород скота;

· внедрение новых технологий производства, переработки, хранения, транспортировки, реализации продукции [2].

В растениеводстве инновационные процессы должны быть направлены, прежде всего, на увеличение объемов производимой растениеводческой продукции, роста урожайности сельскохозяйственных культур и улучшения качества. Для решения задач, поставленных Государственной программой возрождения и развития села, в 2009 г. необходимо произвести не менее 16 млн. т к. ед. всех видов кормов. Для стойлового содержания скота должно быть заготовлено не менее 11,6 млн. т к. ед., из них травяных – 6,2 млн. т. Определены  высокие рубежи по обеспечению сельскохозяйственных организаций фуражным зерном в объеме 4525 тыс. т. Большое внимание уделяется производству и заготовке зерна кукурузы, в текущем году его необходимо заготовить 700 тыс. т. 

В животноводстве одним из новых направлений инновационного развития будет выведение пород коров продуктивностью 9-10 тыс. кг молока в год, мясного скота с потенциальной энергией роста 1,5-1,7 кг в сутки, свиней – 900 г в сутки, яичного кросса кур с потенциалом 320-330 яиц.

Инновационные процессы в сфере механизации аграрного производства должны развиваться в соответствии с разработанной Институтом механизации сельского хозяйства НАН Беларуси «Системой машин на 2006-2010 гг. для реализации научно обоснованных технологий производства продукции основных сельскохозяйственных культур». Данная система машин предусматривает при производстве продукции растениеводства 395 наименований машин и оборудования. В целом реализация мероприятий по техническому переоснащению сельскохозяйственного производства даст возможность повысить рост производительности труда не менее чем в 1,4 раза, снизить удельный расход материальных и энергетических ресурсов в 1,10 – 1,15 раза, существенно улучшить комфортность работы механизаторов[3,4].

Осваиваемые в перерабатывающих отраслях АПК инновации должны быть направлены на обеспечение населения полноценными продуктами питания: полуфабрикатами высокой степени готовности, сырокопчеными и сыровялеными изделиями белорусской национальной кухни, продукцией витаминизированного, диетического, лечебно-профилактического действия и т.д. По расчетам АПК Беларуси необходимо ежегодно вкладывать в развитие технологий не менее 3 - 4 млрд. долл. США. Вкладывается же за счет всех источников, включая средства самих предприятий, только 1 - 1,2 млрд. долл. США. Только около 15% предприятий осуществляют нововведения в сфере технологии производства. Большинство инноваций в АПК связаны с реорганизацией предприятий и реструктуризацией производства. В целом инновационных предприятий в АПК страны пока немного – до 10% от общего числа всех организаций. Количество инновационной продукции, поставляемой на внутренний и внешний рынки, достигает сейчас 12-15% [1].
Вопрос стоит однозначно: или АПК Беларуси пойдет по пути сохранения и поддержки состоятельного и бесперспективного производства и будет мучительно продвигаться вперед медленными темпами, постоянно ощущая недостаток средств, опасаясь открытости и конкуренции с зарубежными поставщиками, или страна откажется от централизованной поддержки неэффективных и бесперспективных производств и предприятий, а основные ресурсы сконцентрирует на ускоренном развитии приоритетных отраслей и предприятий на основе нового инновационного уклада, создаст на этой базе мощный потенциал, позволяющий успешно конкурировать с сильными партнерами на внутреннем и внешнем рынках, а значит, и интегрироваться в мировую экономику на принципах выраженной специализации и международного разделения труда.
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Особенность современного периода – формирование многоукладной экономики – определяет актуальность проблемы создания эффективного механизма управления инновационной деятельностью на предприятиях. Выход из кризисного состояния предприятий может быть обеспечен благодаря освоению новой продукции, отвечающей требованиям рынка, на основе развития инновационной деятельности.

Для отечественных предприятий инновационная деятельность — способ адаптации (приспособления) к новым условиям хозяйствования. Для многих предприятий – это единственная возможность выжить в конкурентной борьбе. Инновационные процессы требуют не только значительных инвестиций, но и новых управленческих подходов. Имен​но поэтому в переходный период возрос интерес к передовому опыту, а также к новым тенденциям в управлении инновационной деятельностью на промышленных предприятиях.

Формирование конкурентоспособного сельскохозяй​ственного производства, сохранение и расширение рынков сбыта на основе обладания конкурентными преимуществами требует поиска новых идей, которые могут быть коммерциализированы. Инновация в сельском хозяйстве – это усовершенствование деятельности сельскохозяйственного товаропроизводителя, приносящее положительный экономи​ческий, социальный или экологический результат. Иннова​ция представляет собой использование научных достижений в целях повышения эффективности отрасли. Нововве​дения (инновации), распространяются на новые виды сельскохозяйственной продукции, способы их производства, новшества в организации сельского хозяйства, его финансовой сфере.[1]

Несмотря на то, что в нашей стране реализуется Государственная программа инновационного развития на 2007-2010 гг., прорывного движения в этом направлении, к сожалению, не наблюдается.

Отечественные продоволь​ственные товары добавили конкурентоспособности на внешнем рынке. В январе 2009 г. их доля в экспорте увеличилась до 10,5% про​тив 6,7%[2] годом ранее. Однако вряд ли это произошло из-за инновационности товара или его упаковки. Скорее, покупателя привлекла цена и то, что в Беларуси продукты питания в основном изготавливаются из натуральных ингредиентов.

К сожалению, предложить миру то, что не имеет аналогов, нам пока сложно. Так, одной из основных сфер применения инноваций признано производство технологического оборудования. В январе 2009 г. на экспорт отправлено лишь 67 металлорежущих станков (18,4 % к январю 2008 г.).[2] С одной стороны, это можно объяснить тем, что у наших торговых партнеров кризис. Но с другой – даже в таких условиях субъекты хозяйствования заинтересованы при​обретать современные технологии, чтобы повысить свою конкурентоспособность. К примеру, несмотря на финансовые сложности, белорусские предприятия в начале года увеличили импорт инвестиционных товаров на 7,8 %. В страну больше ввозили различных станков, машин и механизмов. Очевидно, в Беларуси не нашлось им аналогов либо покупателей не устроила технологичность отечественной продукции, что вынудило обратиться к импорту.[2]

На рынке молочной продукции Республики Беларусь работают 82 предприятия молочной промышленности, еще 8 предприятий различных форм собственности производят только мороженое. Предприятия отрасли работают в жесткой среде, со сложившейся конкуренцией и государственным регулированием, обусловленным социальной значимостью выпускаемой продукции.[3]

Разрабатывая новые технологические решения и совершенствуя уже существующие, компания Тетра Пак, в первую очередь, стремится повысить конкурентоспособность продукции своих заказчиков. Рынок не стоит на месте, новые проекты требуют новых идей, и Тетра Пак старается соответствовать растущим запросам партнеров, расширяя спектр своих предложений за счет инновационных изобретений. И тот, кто оказывается наиболее восприимчив к таким инновациям, тот, кто готов применить их на практике, получает в этой ситуации наибольшее преимущество. Именно это произошло с брестской компанией «Савушкин продукт» – одним из лидеров молочного рынка Беларуси. В последние годы ОАО «Савушкин продукт» занимается активным развитием своего бизнеса – расширяет производство, предлагает покупателям новые виды продуктов, совершенствует сырьевую базу, инвестирует средства в укрепление бренда. Опыт компании «Савушкин продукт» показывает: чтобы соответствовать статусу лидера, необходимо чутко реагировать на рыночную конъюнктуру и не бояться нового. Очередным результатом этого партнерства стал вывод на рынок UHT-молока в асептической упаковке, оснащенной крышкой FlexiCap.

Основополагающим фактором развития агропромышленного комплекса республики является внедрение современных технологий производства сельскохозяйственной продукции на базе высокопроизводительных и надежных комплексов машин, обеспечивающих высококачественное выполнение технологических операций при минимальных затратах ресурсов. Решение данных задач может быть осуществлено на базе внедрения системы высокотехнологичных машин для каждой из отраслей сельскохозяйственного производства. Разработка и освоение производства технических средств механизации в Республике Беларусь позволили существенно стабилизировать ситуацию с обеспечением села техникой.

Стратегия развития отрасли сельхозмашиностроения базируется на реализации государственных научно-технических программ. Минпром выступает заказчиком ГНТП «Машиностроение», по которой разрабатываются тракторы, универсальные энергетические средства, комбайны для уборки зерновых культур, кормов, картофеля, льна, свеклы и другие сложные машины.

На ПО "Минский тракторный завод" создан и выпускается типоразмерный ряд нового поколения тракторов "Беларус" мощностью от 60 до 280 л.с. всех тяговых классов. ПО "Минский тракторный завод" сегодня предлагает потребителям более 60 моделей разных видов техники в диапазоне мощностей от 8 до 300 л.с. Перед Минским тракторным заводом стоит задача резко увеличить выпуск тракторов мощностью 250 - 300 л.с, с доведением их параметров до уровня лучших зарубежных аналогов. На всех новых моделях тракторов внедрены прогрессивные технические решения, направленные на повышение технического уровня, улучшение условий труда механизаторов, расширение возможностей агрегатирования для работы с комбинированными машины и комплексами.

Инновационное развитие  материально-технической базы белорусских предприятий предполагает соответствующую модернизацию и техническое перевооружение перерабатывающей промышленности и сферы сбыта. При этом новые технология должны базироваться на высокопроизводительных технических комплексах, позволяющих эффективно использовать ресурсы и производить конкурентоспособную продукцию.

В результате проведённой работы можно говорить о том, что производство конкурентоспособной продукции АПК возможно только при использовании достижений научно-технического прогресса, в основе которого лежат иннова​ционные процессы, позволяющие вести непрерывное обновление сель​скохозяйственного производства. Необходимость активизации инновационного процесса во всех сферах народного хозяйства подтверждается многочисленны​ми законами, постановлениями, концепциями и соглашениями.
Инновационная деятельность, являясь актуальным сред​ством повышения конкурентоспособности продукции, на​ходится в АПК  Республики Беларусь только в стадии развития и осущест​вляется в сложных условиях, в первую очередь, по причине дефици​та финансовых ресурсов.
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Лен-долгунец является одной из важнейших технических культур Беларуси, источником ценных видов продукции, которые используются как сырье в различных отраслях перерабатывающей промышленности. В настоящее время возрастает интерес к льноводческой продукции как экологически чистому сырьевому материалу, что обусловливает настоятельную необходимость увеличения ее объемов и расширения площади возделывания.

В последние годы в льносеющих хозяйствах и на перерабатывающих предприятиях возникло сложное финансовое положение вызванное ростом цен на топливно-энергетические ресурсы, сырье и материалы. Применение старого, морально и физически изношенного оборудования, нехватка оборотных средств и рост неплатежей, а также низкая конкурентоспособность выпускаемой продукции привели к кризисному состоянию в льняной отрасли.

Анализ кризисного состояния льняного подкомплекса свидетельствует о том, что повышению его эффективности мешает:

· разрозненность аграрной и промышленной политики, отсутствие единого подхода к принятию управленческих решений и скоординированных действий по научным и производственным проблемам сельского хозяйства и промышленности;

· низкая инвестиционная и инновационная деятельность, не позволяющая поднять технический уровень производства на конкурентный уровень;

· отсутствие действенного экономического механизма реализации структурных преобразований в экономике и эффективной системы управления, что негативно влияет на получение желаемых результатов, предусмотренных в ранее разработанных программах и постановлениях правительства.

Реальный рост урожайности и повышение качества волокна в  республике сдерживаются низкой  технологической дисциплиной невысокой культурой земледелия и слабой материально-технической базой льносеющих хозяйств. Для того чтобы поднять на должный уровень культуру земледелия в льносеющих хозяйствах, обеспечив качественную  обработку почвы, сбалансированное минеральное питание и оптимальную систему защиты растений от сорняков, болезней и вредителей  необходимо:

· усилить работу научно-исследовательских учреждений по оказанию хозяйствам консультативных услуг по изменению сортовой структуры посевных площадей, занятых льном, по технологии возделывания;

· разработать и внедрить ресурсосберегающую, экологически безопасную адаптивную технологию возделывания льна на основе применения регуляторов роста, защитно-стимулирующих составов;

· для предпосевной обработки семян и опрыскивания вегетирующих растений льна-долгунца, позволяющих повысить его урожайность, снизить объемы импортируемых средств интенсификации.

Наиболее слабым звеном в льняной отрасли является аграрный сектор. Низкая урожайность, плохое качество тресты у большинства льносеющих хозяйств явились причиной падения валовых сборов волокна в республике.

Для льноводства настоящей проблемой остается качество производимого льна, его качество должно способствовать росту доходности отрасли и конкурентоспособности белорусской льнопродукции.

Для повышение качества льнопродукции в отрасли требуется проведения работы по упорядочению контроля качества производимой льнопродукции с целью обеспечения ее соответствия техническим требованиям стандартов необходимо:

· разработать систему контроля качества продукции на льнопредприятиях республики в соответствии с учетом международного опыта работы по стандартизации;

· обеспечить объективную оценку качества реализуемой льнопродукции, обязав льнозаводы поставлять стандартные образцы, необходимые для органолептической оценки ее качества, а также приобрести оценки качества.

В современных условиях одним из важнейших резервов улучшения качества льнопродукции остается сорт. Однако создание сортов льна-долгунца, обладающих высоким качеством волокна и одновременно имеющих комплекс хозяйственно ценных признаков, обычно необходимых для широкого районирования и распространения в производстве, трудно решаемая задача.

 Рост эффективности первичной обработки льна потребует коренной реконструкции льнозаводов, оснащения их оборудованием, обеспечивающим оптимальные режимы переработки льнотресты, позволяющим увеличить выход наиболее ценного длинного волокна.

Основными научно-производственными направлениями развития льняного подкомплекса должны стать:

· повышение урожайности на основе внедрения в производство научных достижений в селекции, семеноводстве, технологии возделывания и уборки льна;

· повышение эффективности технологических процессов переработки льна;

· совершенствование организационно-экономического механизма управления льняной отраслью.

Для того чтобы сохранить льноводство в республике и сделать его прибыльным, необходима единая государственная стратегия развития отрасли, маркетинга и сбыта продукции. На уровне государства должен быть принят комплекс неотложных организационно-экономических и законодательных мер развития льноводства, включающих как стимулирование производства и внутреннего спроса, так и экспорта с ориентацией его на готовую продукцию.

Устранив негативные тенденции в отрасли, создав тем самым предпосылки для роста конкурентоспособности своей продукции, льноводство займет достойную позицию в составе подкомплекса страны.
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ОАО «Волковысский мясокомбинат» – предприятие, занимающее одно из ведущих мест в отрасли, в связи с высоким качеством и широким ассортиментом выпускаемой продукции, пользующейся высоким спросом у населения.

Предприятие работает в нынешних условиях достаточно уверенно и стабильно, без длительных простоев, наращивая объем производства продукции. 

Для того, чтобы ОАО «Волковысскому мясокомбинату» повысить эффективность производственно-сбытовой деятельности, на наш взгляд необходимо:

1. Модернизировать и обновить производственное оборудование предприятия.

На изношенном оборудовании, существующем на предприятии, становится все сложнее обеспечить надлежащее качество продукции без увеличения производственных издержек, что в свою очередь самым непосредственным образом сказывается на цене на выпускаемую продукцию и, соответственно, на общую конкурентоспособность предприятия.

Нами рассчитан бизнес-план инвестиционного проекта по внедрению коптильного оборудования «УКУ-1М». Разработка и осуществление инновационного проекта «Коптильная установка «УКУ-1М» определена необходимостью увеличения выпуска высококачественной колбасной продукции и максимально удовлетворить потребности внутреннего рынка РБ, улучшение привлекательности продукции и на основе этого выпуска конкурентоспособной продукции, обеспечивающей стабильную прибыль и устойчивое экономическое положение предприятия.

Проектом предусматривается замена существующего коптильного оборудования на новое, более высокой производительности. Закупка и установка нового оборудования позволит увеличить качество и объем производства варено-копченых колбас на данном предприятии.

Таблица 1 –  Производство продукции в ОАО «Волковысский мясокомбинат», тонн

	Наименование продукции
	2006 г.
	2007 г.
	2008 г.
	Прогноз 2009 г.
	Темп роста (2008 г. к 2007 г.),  %
	Темп роста (прогноз 2009 г. к 2008 г.), %

	
	
	
	
	
	
	

	Мясо и субпродукты 1 кат.
	20565
	20674
	19487
	21407
	94,8
	109,9

	Сухие корма
	1906
	2008
	1604
	1632
	84,2
	101,7

	Жиры пищевые
	1148
	1100
	997
	1007
	86,8
	101

	Колбасные изделия, всего
	12190
	13206
	13879
	14427
	113,9
	103,9

	В т.ч. вареные
	4381
	5090
	5321
	5565
	121,5
	104,6

	Сосиски
	2138
	2335
	2244
	2309
	105,0
	102,9

	Полукопченые
	923
	929
	980
	998
	106,2
	101,8

	Варено-копченые
	438
	437
	488
	529
	111,4
	108,4

	Сыровяленые и сырокопченые
	796
	819
	866
	890
	108,8
	102,8

	Копчености
	2011
	2069
	2202
	2014
	109,5
	91,5

	Нефондовые
	1405
	1451
	1667
	1753
	118,6
	105,2

	Ребра
	98
	76
	111
	124
	113,3
	111,7

	Мясные полуфабрикаты, всего
	7687
	7825
	7601
	8201
	98,9
	107,9

	В т.ч. котлеты
	168
	178
	178
	180
	106,0
	101,1

	Пельмени, вареники
	4563
	4558
	3989
	4356
	87,4
	109,2

	Порционные
	1133
	1321
	1388
	1398
	122,5
	100,7

	Крупнокусковые
	351
	414
	561
	660
	159,8
	117,6

	Фарши
	737
	784
	769
	826
	104,3
	107,4

	Сырая колбаса
	735
	570
	716
	781
	97,4
	109,1


Сумма инвестиций в основной капитал по проекту составила 514305 тыс. руб. Финансирование технологической модернизации планируется производить частично за счет кредита банка – 205722 тыс. руб.

В результате реализации проекта за первый  год мясокомбинат получит прибыль в размере 14,1 млн.руб., NPV проекта составит 262787,7 тыс.руб.

Объемы производства и цены реализации продукции позволят покрывать расходы на производство и осуществлять погашение кредита и процентов по нему. Период окупаемости оборудования составляет 1 год и один месяц.

2. Активно использовать маркетинговые подходы в производственно-хозяйственной деятельности (например, метод ABC).

Метод АВС – способ формирования и контроля за состоянием товаров, заключается в разбиении номенклатуры реализуемых видов производимой продукции на 3 неравнозначных подмножеств А, В, С (таблица 2).

Таблица 2– Результаты АВС-анализа

	№ п/п
	Вид 
продукции
	т
	млн. руб.
	структура, %
	Доля нарастающим итогом, %
	Группа

	1
	Мясо и субпродукты
	19487
	122623,7
	42,24
	42,24
	А

	2
	Колбаса вареная
	5321
	39957,9
	13,76
	56,00
	

	8
	Копчености
	2202
	27507,1
	9,48
	65,48
	

	13
	Пельмени, вареники
	3989
	21713
	7,48
	72,96
	

	4
	Сосиски
	2244
	17132,3
	5,90
	78,86
	

	7
	Колбаса сырокопченая и сыровяленая
	866
	15276,6
	5,26
	84,12
	В

	5
	Колбаса полукопченая
	980
	9209,9
	3,17
	87,29
	

	16
	Фарши
	796
	6917,8
	2,38
	89,68
	

	11
	Колбаса сырая
	716
	6467,9
	2,23
	91,90
	

	6
	Колбаса варено-копченая
	488
	6185,7
	2,13
	94,04
	

	14
	Крупнокусковые полуфабрикаты
	561
	5589
	1,93
	95,96
	

	9
	Колбаса нефондовая
	1667
	5214,3
	1,80
	97,76
	

	15
	Мелкий кусок
	1388
	4568,6
	1,57
	99,33
	

	12
	Котлеты
	178
	1049,7
	0,36
	99,69
	С

	10
	Ребра
	111
	679,4
	0,23
	99,93
	

	17
	Жир
	997
	114,3
	0,04
	99,97
	

	18
	Сухие корма
	1604
	101,5
	0,03
	100,00
	

	Итого
	43595
	290308,7
	100
	Х
	Х


В результате проведенного АВС-анализа, установлено, что группа А характеризуется  значительным вкладом в формировании выручки. В состав этой группы входят мясо и субпродукты, колбаса вареная, сосиски, пельмени и вареники. Следовательно, если группа товаров А в общей выручке занимает 78,86 %, то этим товарам следует уделять самое пристальное внимание и активно проводить различные маркетинговые мероприятия по стимулированию его продаж.

Группу В составляют колбаса сыровяленые и сырокопченые, колбаса полукопченая, варено-копченая, колбаса сырая, фарши, колбаса нефондовая, крупнокусковые и мелкокусковые полуфабрикаты. Данные товары требуют меньшего контроля и усилий по продвижению товара.

В группу С вошли котлеты, ребра, жир и сухие корма. На данные товары приходится наименьшая доля выручки. 

Таким образом, АВС-анализ позволяет разбить всю производимую на предприятии продукцию на группы и разработать для них сбытовые и маркетинговые мероприятия в соответствии с их значимостью.
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Мясоперерабатывающие предприятия Республики Беларусь располагают большими резервами повышения эффективности производства. Рассмотрим основные из них:

1. НТП и обновление материально-технической базы. При переработке больших объемов мяса и субпродуктов лучше используются достижения научно-технического прогресса, достигается более высокая глубина переработки сырья, производится широкий ассортимент качественных продуктов; специализированные мясоперерабатывающие предприятия имеют возможность успешно работать на внешних рынках, так как могут создавать маркетинговые службы, поставлять продукцию крупными оптовыми партиями. 

2. Налаживание интеграционных и кооперативных связей мясоперерабатывающих предприятий с поставщиками. На стабильность работы мясоперерабатывающих предприятий оказывают воздействие интеграционные процессы, которые ориентируют предприятия на создание комплексов по производству сельскохозяйственной продукции, ее обработке и переработке, на организацию новых видов производства, выпускающих высококонкурентную, престижную продукцию, на развитие транспортного обслуживания и средств связи, на различные виды совместной деятельности с другими предприятиями на взаимовыгодных условиях.

3. Внедрение эффективных поточно-механизированных линий по переработке крупного рогатого скота производительностью 100 гол/ч, повышающие производительность труда в 1,6 раза. Созданы также поточно-механизированные линии для обработки субпродуктов производительностью 100 гол/ч и ряд других специализированных линий с автоматическим регулированием технологических параметров и контролем. Начато освоение высокоэффективного способа холодильной обработки мяса, охлаждение мяса с периодическим орошением водой, использование естественного воздуха в зимний период.

4. Важным стимулом остается освоение новых энергоресурсосберегающих технологий. Они способны улучшить экономическую обстановку в отрасли и создать благоприятные условия для повышения качества мясоколбасной продукции.

5. Внедрение безотходных технологий. Приоритетным источником ресурсосбережения мясоперерабатывающей промышленности выступает повсеместное внедрение безотходных технологий и оптимизация компонентов мясной системы, позволяющая без ухудшения качества продукции снизить ресурсоемкость и, соответственно, обеспечить широкую доступность потребителю. 

6. Развитие производства мясопродуктов с использованием растительных и белковых ингредиентов. Применение растительных ингредиентов в виде набивной структуры или текстуратов с высокими функциональными свойствами позволяет повысить допустимый уровень замены мясного сырья до 30-40 %, не ухудшая при этом потребительских свойств готового продукта. Одновременно это позволяет наращивать объемы производства мясопродуктов, снижая их показатели их ресурсоемкости. В то же время жесткая конкуренция на рынке обязывает обеспечивать биологическую и пищевую ценность продукции, повышая при этом экономическую эффективность работы мясоперерабатывающих предприятий.

7. Большие изменения происходят в создании искусственных оболочек и упаковочных материалов. Сегодня изготовители предлагают для колбасных изделий полиамидные термоусаживающиеся оболочки. Их изготавливают способом экструзии с последующим раздувом. Такие барьерные оболочки дают возможность продления срока реализации готового продукта от 15 до 90 суток.

Барьерные термоусаживающиеся оболочки получили большое распространение, так как это свойство дает возможность снизить риск бульонно-жировых отеков, возникновение морщин и прочих дефектов на поверхности готового изделия.

Для консервирования мяса будет широко использованы современные упаковочные материалы, алюминий, стекло-банка для детского питания. Опыт развитых стран показывает, что современные мясоперерабатывающие предприятия становятся все более автоматизированными и роботизированными. 
Основная мотивация этого – желание снизить затраты на оплату труда, необходимость соблюдения высоких гигиенических показателей с целью производства качественной и недорогой продукции. Автоматизированная в максимальной степени предприятие по переработке мяса имеет явные преимущества: улучшается гигиеническое состояние сырья и продукции по всему технологическому циклу, так как технологический процесс может проводиться при оптимальных температурах и близких к абсолютно чистым помещениям, автоматизированные системы могут вести монотонные процессы в заданном режиме при различных характеристиках исходного сырья, технологические процессы могут вестись более интенсивно при использовании современных методов контроля качества.

8. Одним из путей решения проблем мясоперерабатывающей отрасли является переход предприятий на такие формы организации производства, которые будут способствовать развитию агропромышленной интеграции, предпринимательства, инициативы и самостоятельности, созданию многообразных, равных по условиям, форм хозяйствования и владения. Совокупность всех проблем подтверждает необходимость радикальных мер по реформированию предприятий.

Для более полного учета взаимных интересов сельского хозяйства, переработки и торговли необходимо разработать и использовать экономический механизм их взаимоотношений, который должен определять взаимную выгоду партнеров и регулировать производственно-экономические отношения, нацеливающие участников интеграции на повышение эффективности конечных результатов.

Сельскохозяйственным и перерабатывающим предприятиям легче решать существующие проблемы, объединившись в агропромышленную ассоциацию, которая предусматривает равноправное положение всех ее участников, призванных действовать в достижении общей цели - получение конечной продукции. Ассоциация на основе скоординированного планирования призвана обеспечить сбалансированность производства мясных продуктов с развитием сырьевой базы и снижать потери на всех стадиях единого технологического процесса - от производства сельскохозяйственного сырья до реализации готовой продукции. Это положительно влияет на производственные и экономические показатели деятельности партнеров, дает возможность получать большую сумму от реализации товарной продукции и распреде​лять доход в зависимости от внесенного вклада.

На предприятиях перерабатывающей промышленности необходимо осуществлять интенсификацию производства за счет рационального использования сырья, совершенствования ассортимента продукции путем увеличения выпуска продуктов, обогащенных белковыми, витаминными и растительными компонентами, в разновесовых порциях, дифференцированной по срокам хранения, увеличения доли полуфабрикатов быстрого приготовления.

Таким образом, осуществление технико-технологического переоснащения мясной промышленности, соответствие ее мировому техническому уровню требует системного и комплексного подхода к решению научно-технических проблем, перестройки научного обеспечения, интенсификации науки и внедрения научных разработок. При этом на основе тесной интеграции науки с производством следует обеспечить высокую экономическую эффективность производственно-технического и научного потенциала перерабатывающих отраслей.
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В условиях, когда сельское хозяйство испытывает трудности с обеспечением квалифицированной рабочей силой, наиболее полное использование имеющегося трудового потенциала – важнейшее условие повышения эффективности всего общественного производства.

Основными факторами рационального использования трудовых ре​сурсов были и остаются производительность труда и трудоемкость во всех их формах [2].

В процессе исследования были использованы монографический, расчётно-конструктивный, логический, научных обобщений, сравнительного анализа и другие методы и приёмы исследований.

За период 2000-2007 гг. годовая производительность труда в сельском хозяйстве, рассчитанная как отношение годового объёма валовой продукции сельского хозяйства (в сопоставимых ценах) к среднегодовой численности работников,  по сравнению с 2004 г. увеличилась  в 1,7 раза и в 2007 г. составила  25000 тыс. рублей. 
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Рисунок 1 – Динамика производительности труда
в сельском хозяйстве
В свою очередь объем валовой продукции сельского хозяйства формиру​ется под непосредственным воздействием группы факторов.
Так, рост объе​мов валового производства продукции возможен, прежде всего, за счет повы​шения урожайности сельскохозяйственных культур и продуктивности живот​ных. 
За анализируемый период (2000-2007 гг.) урожайность основ​ных сельскохозяйственных культур росла.

Урожайность зерновых культур повысилась с 19,4 ц/га в 2000 г. до 28,5 ц/га в 2007 г., а по сравнению с уровнем 1990 г. выросла на 4,8 %. 
Также наблюдается рост урожайности сахарной свеклы с 292 ц/га в 2000 г. до 387 ц/га в 2007 г., (в сравнении с 1990 г. на 20,6 %), картофеля с 134 ц/га в 2000 г. до 212 ц/га в 2007 г., (в сравнении с 1990 г. на 53,6 %), овощей с 134 ц/га в 2000 г. до 164,2 ц/га в 2007 г., (в сравнении с 1990 г. на 17 %), а по рапсу рост составил 71,8 % и в 2007 г. его урожайность достигла 12,2 ц/га (уровень 1990 г. не достигнут). Таким образом, наблюдается положительная динамика роста урожайности сельскохозяйственных культур.

В процессе анализа также выявлено, что за изучаемый период имел ме​сто рост продуктивности всех видов животных:  по сравнению с 2001 г. удой молока увеличился на 71,5 % (уровень 1990 г. был превышен на 35 %), среднесуточный прирост живой массы на откорме и выра​щивании КРС  также увеличивается и в 2007 г. составил 469 грамм, за 2000-2007 гг. среднесуточный пророст свиней увеличился с 365 до 447 грамм. 

Таблица 1– Динамика трудоемкости 1 ц продукции, чел.-ч

	Вид продукции 
	Годы
	2007 г. в % к 2000 г.

	
	2000
	2004
	2005
	2006
	2007
	

	Зерно
	29,9
	28,6
	28,7
	27,4
	25,4
	84,9

	Картофель
	311,9
	331,5
	342,3
	310,9
	293,6
	94,1

	Сахарная свекла
	392,6
	182,7
	142,1
	114,9
	99,9
	25,4

	Овощи открытого грунта
	498
	464,6
	508,3
	385,2
	388,3
	78,0

	Коровы
	193,1
	177,1
	178
	174,9
	167,4
	86,7

	Крупный рогатый скот
	60,9
	66,2
	63,3
	59,7
	50,2
	82,4


Положительные тенденции в динамике годовой производительности труда в сельском хозяйстве связаны не только с ростом объемов производства продукции с единицы площади и в расчете на голову скота, но и со снижением за​трат живого труда на единицу продукции, а также на голову скота и на 1 га посевов.

Можно отметить, что уменьшение затрат труда на 1 ц сельскохозяйственной продукции за период 2000-2007 гг.  произошло по всем видам сельскохозяйственного производства: по производству зерна на 43,7 %, , картофеля – на 33,3 %, сахарной свеклы – на 78,4 %, молока – на 54,4 %, прироста живой массы КРС – на 45,1 %.

Также мы наблюдаем снижение затрат труда и на 1га посевов и 1 голову скота (таблица 2).

Таблица 2 – Динамика затрат труда на 1 га и 1 голову, чел.-ч

	 Вид продукции 
	Годы
	2007 г. в % к 2000 г.

	
	2000
	2004
	2005
	2006
	2007
	

	Зерно
	29,9
	28,6
	28,7
	27,4
	25,4
	84,9

	Картофель
	311,9
	331,5
	342,3
	310,9
	293,6
	94,1

	Сахарная свекла
	392,6
	182,7
	142,1
	114,9
	99,9
	25,4

	Овощи открытого грунта
	498
	464,6
	508,3
	385,2
	388,3
	78,0

	Коровы
	193,1
	177,1
	178
	174,9
	167,4
	86,7

	Крупный рогатый скот
	60,9
	66,2
	63,3
	59,7
	50,2
	82,4


Для дальнейшего роста производства и повышения производительности труда каждое предприятие должно иметь обоснованную его структуру с учётом трудоёмкости и сезонности различных отраслей, действенной системы материального стимулирования, что позволит обеспечить более полное использование трудовых ресурсов в каждом производственном процессе [1].
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В условиях рыночных отношений среди многих вопросов совершенствования занятости трудовых ресурсов села важное место принадлежит исполь​зованию годового рабочего времени работников в аграрном секторе произ​водства, так как оптимальное использование рабочего времени – это основ​ной путь повышения эффективности использования наличных трудовых ре​сурсов. 

Теоретической и методологической основой исследований явились научные труды отечественных и зарубежных учёных, в которых исследовалась эффективность использования трудовых ресурсов в аграрном секторе. В процессе исследования были использованы монографический, расчётно-конструктивный, логический, научных обобщений, сравнительного анализа и другие методы и приёмы исследований.


В сельскохозяйственных предприятиях Могилевской области эффектив​ность сельскохозяйственного производства зависит от использования годово​го рабочего времени одного трудоспособного работника (таблица 1). Для выявления этой зависимости была проведена группировка по годовой занятости на основании 41 хозяйства Горецкого, Дрибинского, Мстиславского и Шкловского районов Могилёвской области на основании годовых отчётов хозяйств.

В 18 хозяйствах трудоспособные заняты в общественном производстве 257 чел.-дн., в 12 - 289 чел.-дн. и в 11 соответственно - 307 чел.-дн., разница в го​довой занятости в хозяйствах 1-й и 3-й групп составляет 50 дней. Отметим, что высокая занятость в хозяйствах 3-й группы является результатом более низкой фондооснащенности и трудообеспеченности. Вследствие роста годо​вой занятости у работников сокращается рабочее время, необходимое для восстановления трудоспособности, что оказывает определенное влияние на эффективность сельскохозяйственного производства. В хозяйствах 1-й груп​пы лучше используется земля, труд и основные фонды, о чем свидетельствует выход валовой продукции на 1 чел.-дн. и на 1000 руб. основных производст​венных фондов сельскохозяйственного назначения, а также размер прибыли на одного трудоспособного.

В хозяйствах 3-й группы сумма прибыли на одного трудоспособного со​ставляет 47,0 % к уровню 1-й группы. Здесь также производится на 12,3 % меньше валовой продукций на 1 чел.-дн. и на 22,9 %, ниже отдача, приходя​щаяся на 1000 руб. ОПФ сельскохозяйственного назначения, а также на 7,1 % ниже производительность труда.

Группировка хозяйств по годовой занятости трудоспособных показала, что в сельскохозяйственных предприятиях имеются значительные резервы для повышения эффективности использования трудовых ресурсов.
Таблица 1 – Уровень использования годового рабочего времени одним трудоспособным и эффективность сельскохозяйственного производства в хозяйствах Северо-Восточного региона Могилёвской области, 2008 г.

	Группы хозяйств по годовой занятости одного трудоспо-собного работника, дн.
	Количество хозяйств в группе
	Отработано одним трудоспособным в среднем, чел.-дн.
	Приходится ОПФ на 100 га              сельскохозяйственных угодий, млн.руб.
	Численность работников на 100 га                                  сельскохозяйственных угодий, чел.
	Произведено валовой продукции
	Приходится прибыли на одного трудоспособного, тыс. руб.

	
	
	
	
	
	на 1 чел.-дн, тыс. руб.
	на одного трудоспособного,

 млн. руб.
	на 1000 руб. ОПФ, руб.
	

	До 280
	18
	257
	618,1
	3,7
	119,4
	32,1
	262,1
	2576,9

	От 281 до 300
	12
	289
	433,9
	3,3
	104,7
	30,2
	252,1
	1922,9

	Свыше 300
	11
	307
	471,3
	3,3
	104,7
	29,9
	262,1
	1213,5

	В среднем
	41
	280
	524,8
	3,5
	111,1
	30,6
	202,0
	1787,7

	3-я группа в % к 1-й группе
	- 
	119,50
	76,3
	91,5
	87,8
	92,9
	77,1
	47,0


В хозяйст​вах 1-й группы можно повысить трудовую активность, а в хозяйствах 3-й группы целесообразно шире привлекать население в дорабочем и послерабочем возрасте. Выявление и расчет этих резервов позволят раздвинуть количе​ственные границы трудовых ресурсов, снизить экономическую нагрузку на занятое население, улучшить материальное положение пенсионеров.
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ОАО «Шкловский комбикормовый завод» представляет собой комбинированное предприятие по заготовке, хранению и переработке зерна. Предприятие обеспечивает местный рынок и прилегающее районы комбикормами. Завод в 2008 г. на основании заключенных договоров реализовал 35179 тонн комбикормов, что по сравнению с 2007 г.  больше почти на 25 %. Стратегия развития ОАО «Шкловский комбикормовый завод» во многом определяется сильными и слабыми сторонами его производственно-хозяйственной деятельности.

Сильные места в производственно-хозяйственной деятельности:  ориентация продукции на отечественного покупателя;

· выпускаемая продукция является непродовольственным товаром, спрос на который характеризуется низкой эластичностью;

· высококвалифицированные и опытные кадры управления, в том числе и инженерно-технические работники, имеющие значительный стаж работы на производстве.

· Слабые места в производственно-хозяйственной деятельности:

· рост затрат на производство в связи с ростом цен на основное сырье и 

· приближением цен на топливно-энергетические ресурсы к мировым;

· низкая платежеспособность основных потребителей продукции;

· физический и моральный износ основного технологического оборудования.

Одной из перспектив развития ОАО «Шкловский  комбикормовый завод» является увеличение объемов производимой продукции, что обусловило необходимость обновления  оборудования и производство белково-витаминных добавок. Для этого нами был рассчитан бизнес-план инвестиционного проекта «Модульная технологической линии для производства белково-витаминных добавок». Оборудование планируется приобрести у немецкой фирмы «Амандус - Каль».

Для реализации проекта необходимы капитальные вложения в сумме 180700 тыс. руб., которые предполагается получить в виде кредита у банка, по ставке 18 % годовых. Проектный срок возврата кредита – 2 года. 

В результате реализации проекта планируется получить чистую прибыль, с учетом уплаченных налогов, в размере 155,1 млн. руб. Размер чистой приведенной стоимости (NPV), по плану, составит 205,1, а индекс рентабельности (IP) будет равен 2,3. Снижение себестоимости продукции является немаловажным фактором совершенствования производственной деятельности предприятия. Снизить затраты на производство продукции можно за счет снижения стоимости сырья, которое занимает большую долю в структуре затрат.

В настоящее время большое значение придается поиску новых биологически активных добавок с целью сокращения затрат кормов при производстве яиц и мяса птицы. Появляется возможность заменять и дополнять дорогостоящие компоненты экологически чистыми добавками естественного происхождения, например мелассой. Её структура, биохимические свойства и применение связаны с такими важными компонентами рациона, как холин и метионин. Использование этой кормовой добавки положительно влияет на продуктивность кур-несушек: увеличиваются яйценоскость и масса яиц.
 Стоит отметить, что при содержании холина в комбикорме снижаются затраты кормов, а также повышается уровень переваримости протеина.

Для определения более выгодного по стоимости комбикорма используем рецепт комбикорма для кур-несушек 11-14 месяцев ПК-1-15 (далее именуемый как изначальный). Сравниваемый рецепт с измененным составом (далее именуемый измененный) приведен в таблице 1.
Сравнивая составы рецептов видим, что в зерновой группе кормосмесь была заменена ячменем, в группе незернового сырья была добавлена меласса и мясокостная мука, также биологически активная добавка “Токсфин” была заменена минеральной добавкой “Стимул”.

В результате обменная энергия снизилась на 8 единиц, но в то же время, содержание кормовых единиц увеличилось на 0,97 единиц, также повысился процент содержания кальция и фосфора.

Таблица 1 – Рецепт 1 т комбикорма ПК-1-15 (измененный)

	Состав
	Доля сырья в рецепте, %
	Оптовая цена за 1 т сырья, руб.
	Стоимость сырья в рецепте, руб.
	Количество сырья, кг

	Пшеница 3 класса
	13,62
	416000
	56659
	136,2

	Ячмень
	12,00
	271059
	32527
	120

	Кукуруза
	9,00
	430000
	38700
	90

	Тритикале
	25,00
	195984
	48996
	250

	Отруби
	2,00
	110104
	2202
	20

	Шрот соевый
	2,00
	1077629
	21553
	20

	Шрот подсолнечный
	19,50
	642530
	125293
	195

	Меласса свекловичная
	3,00
	100233
	3007
	30

	Мука мясокостная
	2,00
	1132000
	22640
	20

	Жир
	1,00
	1199000
	11990
	10

	Лизин
	0,21
	5765542
	12108
	2,1

	DL-Метионин
	0,07
	7792008
	5454
	0,7

	Монокальцийфосфат
	1,20
	1144052
	13729
	12

	Мел кормовой
	7,40
	104625
	7742
	74

	Мин. добавка “Стимиул”
	1,00
	365000
	3650
	10

	Премикс П 1-2
	1,00
	1219165
	12192
	10

	Всего
	100,00
	-
	418442
	1000


Так как в состав измененного рецепта было включено сырье более низкой стоимости, то и стоимостные показатели изменились. Проследить их изменение, можно используя данные таблицы 2.

Таблица 2 – Стоимостные показатели в расчете на 1 тонну, руб.

	Показатели
	Изначальный рецепт
	Измененный рецепт

	Стоимость сырья
	491936
	418442

	Производственные потери
	3198
	2720

	Производственные издержки
	43275
	43275

	Рентабельность
	21638
	21638

	Проценты за кредит
	20000
	20000

	Получение крупки
	13745
	13745

	Себестоимость
	593792
	519820

	Единый налог
	18365
	16075

	Цена без НДС
	612157
	535895

	НДС
	110188,3
	96461,1

	Отпускная цена с НДС
	722345,3
	632356,1


Предполагается, что при данной измененной рецептуре, обеспечивающей более низкую цену комбикорма, спрос на продукцию увеличится, а следовательно и увеличится объем продаж данного продукта, что приведет к улучшению результатов экономической деятельности предприятия.

Представленные расчеты свидетельствует о наличии и экономической возможности разработанных путей повышения эффективности функционирования ОАО "Шкловский комбикормовый завод".
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По мере интенсификации животноводства возрастает значение промышленных методов приготовления кормов перед скармливанием. Главным из них является приготовление комбикормов и различных кормовых добавок.

Комбикормовые предприятия универсальны. Каждое из них может выработать все основные виды комбикормов и использовать при этом разнообразное сырье. Даже небольшие по производительности заводы и цехи располагают оборудованием для выпуска широкого ассортимента продукции. 

С учетом все возрастающих потребностей животноводства республики на предприятиях для увеличения их мощности и улучшения качества продукции необходимо постоянно вести работы по техническому перевооружению.

Специфическими путями повышения эффективности производства на комбикормовых предприятиях являются:

1. Использование в расчётах рецептов комбикормов ЭВМ. Это позволяет получить рецепты, оптимальные по питательности и стоимости набора сырья, благодаря чему повышается качество комбикормов, продуктивность животных, улучшается использование сырья, снижаются затраты на производство продукции;

2. Совершенствование процесса обогащения комбикормов. Злаковые растительные корма, составляющие основу комбикормов, содержат незначительное количество незаменимых аминокислот. Возможность восполнения их дефицита кормами животного происхождения и дрожжами ограничена. Кроме того, при этом нерационально используется ряд других аминокислот. Поэтому оптимальный путь обогащения комбикормов – широкое применение биологически активных веществ: витаминов, микроэлементов, антибиотиков, что способствует повышению эффективности использования сырья, улучшению качества комбикормов;

3. Повышение эффективности использования рассыпных комбикормов путём их гранулирования. В результате гранулирования меняются форма и физические свойства комбикормов. Они приобретают меньшую объёмную массу, хорошую сыпучесть, становятся более транспортабельными. При перевозке таких комбикормов значительно меньше потерь. Гранулированные комбикорма, однородные по составу и крупности гранул, более эффективны для скармливания, удобны для раздачи, лучше сохраняются. В гранулированных комбикормах исключена возможность самосортирования. Применение гранулированных комбикормов на птицефабриках и животноводческих комплексах даёт возможность внедрить более прогрессивные методы кормления, сократить потери питательных веществ, а, следовательно, расход комбикормов на производство продукции на 8-10 %. Они лучше перевариваются и усваиваются животными, особенно птицей. Гранулирование БВД исключает расходы на тару, позволяет повысить уровень механизации, увеличить коэффициент загрузки вагонов, уменьшить потери биологически активных веществ;

4. Использование резервов производственной мощности, повышение до оптимальных пределов уровня концентрации производства действующих предприятий. По сравнению с новым строительством использование резервов действующих предприятий путём их реконструкции даёт возможность снизить капитальные вложения на тонну прироста мощности на 40-50 %, получить заметную экономию на эксплуатационных расходах, повысить рост производительности труда до 70 %;

5. Совершенствование организации основного производства, переход к разработке стандартных и текущих планов-графиков выработки комбикормов и использованию их в управлении производственным процессом. Оперативное управление производством на основе таких графиков позволит улучшить использование оборудования, увеличить выработку комбикормов, повысить производительность труда, снизить затраты на производство продукции;

6. Дальнейшая автоматизация основных производственных процессов. Необходимо автоматизировать процессы дозирования, смешивания ингредиентов. Это позволит гарантировать высокое качество комбикормов, сократить численность персонала, улучшить условия его труда;

7. Механизация трудоёмких погрузочно-разгрузочных работ с целью облегчения условий труда и условий его производительности. Это относится в первую очередь к выгрузке и подаче в производство мела и соли, а также тарных грузов;

8. Совершенствование структуры основного процесса производства. До 80% операций основного процесса производства комбикормов составляют перемещающие операции. С уменьшением их количества и совершенствованием структуры процесса связаны определённые резервы улучшения технико-экономических показателей работы предприятия. Следует улучшить компоновку оборудования и помещений, сблизить между собой отдельные производственные участки, улучшить использование объёма помещений. 
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Недостаточная загрузка производственных мощностей молокоперерабатывающих предприятий приводит к снижению эффективности переработки молока и реализации молочной продукции [1]. Сдерживающим фактором, влияющим на равномерную загрузку произ​водственных мощностей организаций молочной промышленности и рост объ​емов производства молокопродуктов, является высокая сезонность поступле​ния молока на переработку. Так, в 2008г. по Могилевской области объем мо​лока, поступившего на переработку  в летние месяцы, в 1,7 раз превысил поступление молока в зимние месяцы. 

Для анализа силы сезонных колебаний, измерения размаха сезонных колебаний поступления сырья на переработку, объемов производства молочной продукции и сопоставления сезонности в динамике лет нами были рассчи​таны показатели сезонности: индекс сезонности, который оп​ределяется как отношение максимального объема закупок (производства) к минимальному и коэффициент сезонности. 

Коэффициент сезонности закупок молока в 2008г. составил 21,4%. Это означает, что в среднем за 2008г. закупки молока колебались от среднемесячного показателя за 21,4% (таблица 1).

Таблица 1–Показатели сезонности поступления молока на молокоперерабатывающие предприятия Могилевской области и производства основных видов молочной продукции в 2004-2008гг.

	Год
	Закупки 

молока
	Производство

масла
	Производство

сыров
	Производство ЦМП

	
	коэффициент сезонности, %
	индекс сезонности, раз
	коэффициент сезонности, %
	индекс сезонности, раз
	коэффициент сезонности, %
	индекс сезонности, раз
	коэффициент сезонности, %
	индекс сезонности, раз

	2004
	40,0
	4,3
	50,2
	4,6
	34,2
	3,0
	6,2
	1,2

	2005
	31,8
	2,6
	38,9
	3,4
	27,9
	2,6
	5,2
	1,2

	2006
	28,3
	2,3
	31,5
	2,7
	24,7
	2,6
	7,2
	1,3

	2007
	23,4
	1,9
	26,9
	2,4
	20,1
	1,7
	11,0
	1,4

	2008
	21,4
	1,9
	35,9
	2,2
	15,8
	1,7
	12,7
	1,9


Примечание – Расчеты автора по данным отчетов УКПП «Мясомолпром» г. Могилев .  
В 2008 г. на молокоперерабатывающих предприятиях Могилевской области индекс сезонности поставок молока на переработку достигал 1,9, про​изводства масла – 2,2, сыров – 1,7,  производство цельномолочной продук​ции – 1,9. По данным расче​тов видно, что неравномерность поступления молока на молокоперерабаты​вающие предприятия влияет на производство всех видов молочной продукции. 

Действующие единые заготовительные цены на молоко усиливают сезонность производства и поступления сырья на предприятия молочной промышленности. В большинстве сельскохозяйственных организаций себестоимость молока зимой выше, чем летом: летом и осенью значительный удельный вес занимают зеленые и грубые корма. Эти корма дешевле силоса и корнеплодов. Поэтому летом себестоимость 1 ц молока значительно ниже, чем в зимне-весенний период. Цены же на молоко весь год одинаковы. 
В результате, сельскохозяйственные предприятия стараются летом и осенью сдать максимум молока с тем, чтобы в тот период, когда коровы находятся на стойловом содержании, производить его меньше [2].

Молокопроизводители будут заинтересованы в увеличении производства и реализации молока в стойловый период лишь в том случае, если его производство будет круглый год равноприбыльным. Этого можно достичь введением сезонных цен, дифференцированных в зависимости от уровня себестоимости по периодам года в конкретных зонах, но при условии сохранения действующего среднего уровня заготовительных цен. 
Введение сезонной дифференциации системы закупочных цен на молоко могло бы в значитель​ной степени стимулировать молокопроизводителей к увеличению объема реализации молока в зимне-весенний период. Дифференцированные цены на молоко в течение года  могут быть установлены с учетом надбавки либо скидки в зависимости от отклонения объема закупок молока от среднемесячного уровня (выраженное в процентах) за истекший год в данном регионе (таблица 2).

Следует отметить, что, по расчетным данным, рекомендуемая закупочная цена на молоко в зимнее время в 1,7 раза больше чем в летнее, в следствие  достататочно высокого отклонения объема закупок молока от среднемесячного уровня. По мере уменьшения отклонения величина надба​вок и скидок к закупочным ценам будет снижаться. Так, например, в Фин​ляндии доплата к закупочным ценам в январе составляет 5,1 %, феврале– 2,9 %, марте –0,4 %, сентябре –3,2 %, октябре и ноябре –7,2 %, декабре– 6,9 %. В апреле установлена скидка 3,2 %, мае –6,9 %, июне–7,6 %, июле –0,7 % [3].

Чтобы существенно снизить сезонность производства молока необходимо регулировать равномерность отелов в течение года, улучшить кормление и условия содержания коров в зимне-весенний период. Следует отметить, что наименьшая степень сезонности производства молока в тех хозяйствах, где достигаются более высокие среднесуточные надои молока от одной коровы. 

Таблица 2 – Методика установления дифференцированных закупочных цен на молоко

	Месяц
	Отклонение от среднемесячного уровня, %
	Рекомендуемая сезонная надбавка (+) либо скидка (-),%
	Цена 1т молока, тыс.руб. (2007г.)

	
	
	
	Высший сорт
	Первый сорт
	Второй сорт

	
	
	
	фактическая
	рекомендуемая
	фактическая
	рекомендуемая
	фактическая
	рекомендуемая

	Январь
	73
	27
	725
	921
	665
	845
	390
	495

	Февраль
	71
	29
	725
	935
	665
	858
	390
	503

	Март
	93
	7
	725
	776
	665
	823
	390
	417

	Апрель
	109
	-9
	725
	660
	665
	605
	390
	355

	Май
	126
	-26
	725
	536
	665
	492
	390
	289

	Июнь
	134
	-34
	725
	478
	665
	439
	390
	257

	Июль
	126
	-26
	725
	536
	665
	492
	390
	289

	Август
	117
	-17
	725
	602
	665
	552
	390
	324

	Сентябрь
	105
	-5
	725
	689
	665
	632
	390
	370

	Октябрь
	82
	18
	725
	856
	665
	785
	390
	460

	Ноябрь
	81
	19
	725
	863
	665
	791
	390
	464

	Декабрь
	84
	16
	725
	841
	665
	771
	390
	452


Примечание – Расчеты автора на основе данных УКПП «Мясомолпрома» г. Могилев   
Ликвидация неравномерности производства молока дает выигрыш как сельскохозяйственным, так и промышленным предприятиям. Зимой сельскохозяйственные предприятия получат дополнительный источник денежных средств. Предприятия молочной промышленности наладят ритмичное про​изводство молочной продукции, повысят уровень использования производ​ственных мощностей, получат дополнительную прибыль от реализации продукции на экспорт в зимние месяцы по сравнительно высоким ценам. 
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Предприятие ОАО «Молоко» (г. Витебск) является лидером по производству продуктов переработки молока на региональным рынке. Несмотря на полное соответствие производимой продукции системе стандартов ИСО 9001, необходимо улучшение ее качества и, в первую очередь, за счет повышения качества заготавливаемого сырья.

Нами принята попытка проанализировать факторы, оказывающие влияние на производство молока с использованием экономико-математических методов.

Для оценки качества производимого молока в СПК «Ольговское» (главного поставщика сырья для ОАО «Молоко») был использован корреляционно-регрессионный анализ.

Корреляционно-регрессионный анализ позволяет измерить тесноту связи двух и большего числа признаков между собой и определить аналитическое выражение (уравнение регрессии), описывающее эту связь.

Результативным показателем была выбрана выручка от реализации молока, млн. руб., так как она напрямую зависит от качества реализованного молока, содержания в нем жира и белка. 

Также были выбраны следующие факторные признаки: фондооснащенность, млн. руб.; матеpиально-денежные затраты, млн. руб.; прямые затраты труда на молоко, тыс. чел.-ч; окупаемость затрат, млн. руб.; фондоемкость продукции, руб./руб.; производительность труда в животноводстве, тыс. руб./чел.-ч.

В процессе исследования была установлена сила и направление связи между признаками.

Результаты расчетов показывают, что наиболее тесная связь наблюдается между выручкой от реализации молока и производительностью труда в животноводстве (тыс. руб./чел.-ч.), а также мтериально-денежными затратами (млн. руб.). Здесь коэффициенты парной корреляции равны соответственно 0,81 и 0,80. Связь с данными факторами прямая, т. е. с ростом этих показателей на одну тыс. руб./чел.-ч. и один млн. руб. соответственно наблюдается увеличение выручки от реализации соответственно на 0,81 и 0,88 млн. руб.

Наименьшее влияние оказывает окупаемость затрат (млн. руб.). Связь с этим признаком составила 0,13.

В целом, все факторы находятся в прямой зависимости с результативным показателем, за исключением фондоемкости продукции (млн. руб.). В данном случае связь обратная, а коэффициент парной корреляции составил -0,22, т.е. с ростом фондоемкости продукции (руб./руб.) на единицу происходит уменьшение выручки от реализации молока на 0,22 млн. руб.

На втором этапе исследования было построено уравнение регрессии. Оно характеризуется следующими показателями:

1. Коэффициент множественной корреляции (R=0,941) показывает силу влияния учтенных в уравнении факторных признаков на результативный. Чем ближе показатель к единице, тем связь сильнее. Кроме того, он показывает направление связи. В нашем случае он со знаком «плюс», что свидетельствует о прямой связи.

2. Коэффициент детерминации (R2=0,885), показывает на сколько процентов учтенные в уравнении регрессии факторные признаки объясняют вариацию результативного.

3 Критерий Фишера (F=39,59) и t-критерия Стьюдента дают общую оценку правдивости уравнения.

В итоге мы получили факторы, которые оказывают существенное влияние на результативный (прямые затраты труда на молоко, тыс. чел.-ч; фондоемкость продукции, руб./руб.; производительность труда в животноводстве, тыс. руб./чел.-ч).

После исключения незначимых факторов уравнение регрессии будет иметь следующий вид:
у = – 538,228+ 4,795x1 – 29,444х2+208,056x3;

R = 0,939; R2=0,882; F=61,836;
где у – выручка от реализации молока, млн. руб.;

 х1 – прямые затраты труда на молоко, тыс. чел.-ч;

 х2 – фондоемкость продукции, руб./руб.;

 x3 – производительность труда в животноводстве, тыс. руб./чел.-ч.

Факторы, включенные в уравнение регрессии, оказывают сильное влияние на выручку от реализации молока. Они объясняют вариацию результативного показателя на 88,2% (остальные 11,8% - влияние неучтенных факторов).

В завершение анализа следует отметить, что в нашем случае с увеличением прямых затрат труда на 1 тыс. чел.-ч. и производительности труда в животноводстве на 1 тыс. руб./чел.-ч, выручка от реализации увеличится на 4,8 и 208 млн. руб. соответственно. При увеличении фондоемкости продукции на 1 руб./руб. результативный показатель уменьшится на 29,4 млн. руб.
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Общеизвестным является тот факт, что качество конечной продукции перерабатывающих предприятий напрямую зависит от заготавливаемого сырья. В целях повышения качества продукции ОАО «Молоко» (г. Витебск) была разработана экономико-математическая модель оптимизации рациона кормления одной среднегодовой коровы на примере СПК «Ольговское» - главного поставщика сырья для данного предприятия. 

Следует отметить, что кормление коров – один из наиболее существенных факторов, определяющих органолептические, микробиологические, физико-химические и иные свойства молока. Многочисленные данные научных исследований свидетельствуют о существенном влиянии кормления и на содержание жира и белка в молоке.

На жирообразование оказывают влияние следующие факторы:

· наличие и образование уксусной кислоты в рубце. Уксусная кислота – важнейший предшественник для синтеза жира молока. Ее основным источником является клетчатка объемистых кормов, особенно сена и сенажа.

· обеспеченность минеральными веществами (фосфор, кальций, натрий) и микроэлементами (кобальт, йод, цинк, марганец);

· обеспеченность протеином. По данным многих исследователей, при недостатке протеина жирномолочность и белковомолочность снижаются па 0,3 – 0,4%. Введение в рацион коров кормов, богатых протеином, повышает жирность молока;

· физическая форма кормов. При увеличении в рационе мелкоизмельченных кормов, нормы концентратов, скармливании кормов в гранулированном виде жирномолочность снижается;

· тип кормления и структура суточного рациона. Увеличением в рационе доли концентратов и уменьшение количества объемистых кормов жирномолочность, как правило, снижается.

Уровень белковомолочность определяется следующими условиями:

· содержание протеина в рационе;

· при скармливании коровам кормов в гранулированном и брикетированном виде, а также при значительном увеличении в рационе доли концентратов происходит увеличение содержания белка в молоке;

· неблагоприятно на белковомолочности сказывается продолжительный силосный тип кормления коров в стойловый период.
Поэтому для увеличения удоев, повышения содержания жира и белка в молоке в хозяйствах необходимо заготавливать достаточное количество грубых и сочных кормов, балансировать рационы по содержанию питательных веществ полностью соответствующих потребностям животных в разные периоды лактации.

Таким образом, одним из способов повышения качества молока является сбалансированные рационы кормления молочного стада. В целях определения оптимального рациона была составлена и решена экономико-математическая задача «Оптимизация рациона кормления среднегодовой коровы» с целевой функцией минимизации себестоимости кормов. Результаты расчетов показывают, что для оптимального кормления молочного стада (при уровне продуктивности одной среднегодовой коровы 60 ц в год) требуется 63,2 ц к. ед./гол., как и было по факту в данном хозяйстве. Однако следует изменить структуру рационов в целях увеличения обеспеченности кормов переваримым протеином (с 6,5 п.п. по факту до 7,07 п.п. по плану).

Также необходимо снизить удельный вес концентратов с 34% до 33,4%, сенажа с 9% до 6,6%, силоса с 9% до 4,7%, корнеплодов с 8% до 1,9%. При этом следует увеличить удельный вес в рационе зеленого корма с 31% до 32,3% и сена с 8% до 21,1%. Увеличение в рационе сена до 21,1% будет способствовать большей выработке уксусной кислоты в рубце у животного, что в свою очередь приводит к росту содержания жира в молоке. Рост потребления зеленой массы – сочного корма, будет благоприятным для животных, так как содержит ряд необходимых витаминов, микро- и макроэлементов.

Использование данной экономико-математической модели позволит уменьшить стоимость кормов в структуре себестоимости продукции на 3% (по сравнению с существующим уровнем затрат), а также создать оптимальный баланс между грубыми и сочными кормами, что необходимо для повышения продуктивности и улучшения качества молока.

УДК 636:001


Инновационное развитие
отрасли животноводства
А.В.ГРИБОВ, студент

Научный руководитель – А.Н.ГРИДЮШКО, к. э. н., доцент

Стабильное развитие сельского сообщества, обеспечивающее рост эффективности сельской экономики, повышение уровня и качества жизни сельского населения, улучшение экологической ситуации и ландшафта в сельской местности можно определить как устойчивое сельское хозяйство.

В последнее время много внимания уделяется вопросам повышения эффективности мясной отрасли. О её развитии можно судить по таким показателям как: среднесуточный привес, кормоёмкость, рентабельность производства и т. д. Но также можно рассмотреть и с другой стороны  – во взаимодействии науки и практики, а именно о внедрении инноваций.

Чтобы достойно присутствовать на внешнем рынке, нам необхо​димо производить и продавать свою продукцию, конкурентоспособную как по цене, так и по качеству. Решить эту проблему можно лишь за счет широкого и активного, а точнее агрессивного, внедрения в сельскохозяйственное произ​водство научно обоснованных, ресурсосберегающих современных технологий. И только связь наука - технология - практика позволит нашему сельскому хо​зяйству устойчиво развиваться.

В животноводстве мы должны решить три зада​чи. Первая - иметь конкурентоспособные породы скота и птицы. Вторая - внед​рить эффективные технологии. Третья  — подготовить и иметь грамотные кадры и обеспечить мотивацию их труда. Это тем более важно, что отрасль животноводства производит около 60% стоимости валовой продукции сельского хозяйства. Особенно динамично она развивалась в прошедшем пятилетии. Достаточно сказать, что производство мо​лока в сельскохозяйственных организациях увеличилось почти в полтора раза по отношению к уровню 2000 г., продуктивность дойного стада по итогам 2007 г. превысила 4 -тысячный рубеж против 2154 кг молока от коровы в 2000 г., произ​водство мяса скота и птицы достигло 1 млн. 176 тыс. т против 620 тыс. т в 2000 г. И в этом есть весомый вклад ученых, особенно в части реализации программы крупно​масштабной селекции мясного скота. На основе применения новейших методов се​лекции и разведения создать высочайший генетический потенциал, используя последние достижения науки по трансплантации эмбрионов и ДНК-техноло​гиям, получить племенных телок и быков, довести к 2010 г. продуктивность ко​ров до 10-12 тыс. кг молока за лактацию, а в селекционных стадах - до 15 - 16 тыс. кг; вывести свиней белорусских пород со среднесуточным привесом до 1000 г и более, гибриды белорусской птицы, продуктивностью 320-330 яиц в год. 
При этом, если для создания высокопродуктивного молочного скота необхо​димо получить 3 - 4 поколения (15-20 лет) животных, то ставится задача ускорить этот процесс в 1,5-2 раза. Ее решение достигается путем ускоренного создания отечественного высокопродуктивного молочного скота за счет применения новых подходов в селекции на основе разработанных в республике селекционно-биотехнологических приемов и их внедрения в практику животноводства республики с использованием мировых генетических ресурсов.

Исходя из задач, стоящих перед отраслью животноводства, в ветеринарной науке создается эффективная система ветеринарного благополучия животноводства на основе принципов биологической защиты в зависимости от специфики промышленного производства продукции животноводства в республике, система эффективного мониторинга эпизоотического состояния объектов в животноводстве с учетом ранее существующих и вновь возникающих заболеваний, разработать новые, наиболее эффективные схемы профилактики и лечения забо​леваний, а также новые лекарственные средства и формы лечения возникающих болезней.

Внедрение предполагаемых мероприятий по ветеринарии за счет снижения заболеваемости животных позволит повысить количество и качество получа​емой продукции, уменьшить непроизводительное выбытие скота и птицы, обес​печить их защиту от вновь возникающих и особо опасных инфекционных забо​леваний, выйти на 70% обеспеченности собственными препаратами и средства​ми защиты животных.

Активно ведется, работа по переходу к 2010 г. на использование во всей отрасли животноводства республики оценки кормов по их фактической энерге​тической питательности, намечается создание Республиканской лаборатории по комплексной углубленной оценке качества кормов, технологий их производства и эффективности использования.

Однако все это можно сделать только при наличии грамотных, компетент​ных, профессионально подготовленных, высококвалифицированных кадров, надлежащей организации их обучения и переподготовки в тесной увязке с обес​печением поставленных задач. И этому вопросу, как и укреплению связи вузов​ский и отраслевой науки в целях повышения эффективности сельского хозяй​ства, необходимо уделять самое пристальное внимание.

Подводя итог, следует подчеркнуть, что кадровый состав и интеллектуальный уровень наших ученых позволит сполна обеспечить внутренний рынок ка​чественной конкурентоспособной животноводческой продукцией отечественно​го производства и создать определенный экспортный потенциал.
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Кормопроизводство – это важнейшая из специализаций в отрасли растениеводства, без которой невозможно развитие и отрасли животноводства. Так как корма занимают около 50 % в структуре затрат и себестоимости продукции.

Для Беларуси высокоразвитое животноводство является основой обеспечения продовольственной безопасности страны, так как в этой отрасли производится более 60% стоимости валовой продукции сельского хозяйства и от ее эффективной работы во многом зависит экономическое благополучие большинства сельскохозяйственных организаций республики. 

Республика располагает благоприятными природно - климатическими, географическими, экологическими, экономическими условиями для развития животноводства. Наличие достаточного количества естественных лугов и пастбищ, окультуренных кормовых угодий, материально-техническая база, конъюнктура внутреннего и внешнего рынков позволяют изменить на ближайшую перспективу традиционно сложившуюся структуру животноводческих отраслей.

Осуществляемые в течение последних лет мероприятия по выполнению Государственной программы возрождения и развития села на 2005 - 2010 гг. позволили обеспечить производство в 2007 г. всеми категориями хозяйств 5909 тыс. т молока, 1176 тыс. т мяса скота и птицы (в живом весе) при прогнозном показателе 6220 и 1030 тыс. т соответственно, или 95,0 и 114,2 % к заданию. Эти объемы производства животноводческой продукции обеспечивают внутренние потребности республики и экспортный потенциал. Как свидетельствует анализ, в 2006 - 2007 гг. более 50 % произведенного в стране молока и 20 % мяса поставлено на внешний рынок. Безусловно, в эти результаты весомый вклад внесли и ученые-животноводы. Дальнейшее развитие племенного животноводства наряду с улучшением кормовой базы и созданием прогрессивных технологий содержания является определяющим фактором в качественном преобразовании всего животноводства республики, повышении его конкурентоспособности. В настоящее время животноводство в стране располагает достаточно высоким генетическим потенциалом: удой на корову находится на уровне 8-8,5 тыс. кг молока за лактацию, среднесуточный прирост бычков на откорме  – 1200 - 1300 г, свиней-гибридов – 800-900 г, что позволяет производить конкурентоспособную продукцию. Следует отметить, что только за последние 4 - 5 лет генетический потенциал в молочном скотоводстве возрос на 1,0 - 1,5 тыс. кг молока за лактацию. Раньше для повышения генетического потенциала на 1000 кг молока за лактацию требовалось 8 - 10 лет. Главным сдерживающим фактором интенсификации животноводства является недостаток кормов, их плохое качество, низкая концентрация продуктивной энергии в сухом веществе. До последнего времени делался акцент на поддерживающие корма, а не на продуктивные. Для доведения энергии в 1 кг сухого вещества рациона до 0,75 - 0,80 к. ед. необходимо пересмотреть приоритеты аграрного сектора, отдав первенство животноводству. Земледелие должно быть сориентировано на производство полноценных кормов, особенно травяных: они — основной «хлеб» для жвачных животных, концентраты  –  «масло». Предстоит в 1,7 - 2 раза увеличить производство зеленых кормов не только для заготовки качественного сенажа, силоса и сена, но и для обеспечения ими животных в летний пастбищный период. Для этого у нас появилась хорошая кормоуборочная техника, позволяющая готовить высококлассные корма, в том числе и кукурузный силос. Нужна государственная поддержка в приобретении хозяйствами этой техники, а также для реконструкции и улучшения пастбищ. Не менее важной причиной экстенсивности отрасли является хронический дефицит кормового белка в рационах. Это целиком связано со структурой полевого кормопроизводства, где традиционно в течение длительного времени недостаточно производилось белковых кормов (зернобобовых, масличных), несмотря на то, что изучена потребность всех видов животных в питательных веществах и белке при любых физиологических состояниях. Таким образом, развитие скотоводства будет способствовать эффективному использованию огромных запасов травянистых кормов, для выращивания которых республика располагает большими возможностями. Кроме того, создание стад мясного скота позволит создать равные социальные и материальные условия для жителей отдельных населенных пунктов, расположенных вдали от агрогородков.

 Следует понять, что без решения этих задач невозможно создать эффективное конкурентоспособное отечественное животноводство. Только при обеспечении животных полноценным рационом (главный фактор эффективности и конкурентоспособности отрасли) можно определить такой показатель, полностью зависимый от уровня продуктивности, как численность животных. В современных условиях абсолютный приоритет должен быть отдан увеличению продуктивности сельскохозяйственных животных, а не росту их численности.
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Республика располагает благоприятными природно-климатическими, географическими, экологическими, экономическими условиями для развития животноводства. Наличие достаточного количества естественных лугов и пастбищ, окультуренных кормовых угодий, позволяют изменить на ближайшую перспективу традиционно сложившуюся структуру животноводческих отраслей.

Как правило, в развитых животноводческих стра​нах соотношение молочных и мясных коров близко 1:1, а в США на 9,2 млн. молочных коров прихо​дится 33,1 млн. мясных. При такой структуре поголовья мо​лочных и мясных пород скота обес​печивается рациональное использо​вание основных фондов, трудовых ресурсов и пастбищных угодий. 

Одним из способов увеличения производства говядины в Беларуси является развитие мясного скотоводства с использования мясных пород и их помесей с молочными. 
Рекомендации специалистов Научно-практического центра по животноводству сводятся к необходимости создания собственного белорусского типа мясного скота (Полесского, Витебского), который по своим потребительским качествам соответствовал бы запросам отечественных потребителей и поддавался интенсивному откорму при минимальных трудовых и материальных затратах. 
Улучшить экономическое состояние отечественных хозяйств позволяет разведение симментальского скота с 6000-8000 кг молока за лактацию и среднесуточным привесом, близким к 1000 г. Развитие в Беларуси специализированного мясного скотоводства требует разработки комплексной программы организационных и технологических мероприятий, а также применения рекомендаций ученых, позволяющих учитывать природно-климатические и производственно-экономические особенности регионов. Ведущее значение в производстве аграрной продукции принадлежит крупнотоварным предприятиям. В настоящее время в их пользовании находится 80 % пахотных земель, 89 % пастбищ и сенокосов. В них содержится около 90 % поголовья крупного рогатого скота. В 2006 г. крупнотоварными предприятиями было произведено 81,5 % мяса всех видов (в живом весе. Основным производственным направлением крупных сельскохозяйственных структур является животноводство. Вся их совокупность производит 70 - 72 % товарной продукции отрасли (26– 27 % обеспечивает молочное скотоводство, 14 - 15 % — мясное, 9 % - свиноводство, 5 % - птицеводство). На отрасль животноводства приходится 64 - 65 % фонда оплаты труда и 58 % материально-денежных ресурсов сельского хозяйства. 
По существу, ту или иную отрасль животноводства развивают все сельскохозяйственные организации страны. Около 95 % из них содержат крупный рогатый скот, 94 % - коров, 43 % - свиней. Большая часть выращиваемого и откармливаемого поголовья крупного рогатого скота размещается на фермах и только 15% (314 тыс. из 2,1 млн. голов) — на комплексах. В 2006 г. по отношению к 1990 г. поголовье крупного скота во всех категориях хозяйств составило 57,2 %, в общественном секторе -  58,2 %. Столь значительное уменьшение поголовья является нежелательным процессом. Однако следует признать, что нынешняя численность скота (при реализации продуктивного потенциала всех видов животных, прежде всего КРС и свиней на выращивании и откорме) позволяет аграрному сектору производить молоко и мясо в объемах, требуемых для обеспечения страны продовольствием и сырьем, а также для создания резервных и экспортных фондов. 
Отраслью скотоводства производится и реализуется 40-50% мяса, а в отдельные годы  –  и более. Оптимальный удельный вес говядины в общем объеме  потребляемого мяса должен составлять около 45% (в абсолютном выражении  –  648 тыс. т в живом весе или около 376 тыс. т. в убойном). 
Интенсивному развитию отрасли, обеспечивающему наращивание поголовья мясных коров и сохранение всего приплода, нет альтернативы. Получение привесов в 800-900 г на голову должно стать нормой для всех ферм, комплексов, хозяйств. 
Анализируя состояние отрасли в 2004 - 2007 гг. необходимо отметить, что поголовье выращиваемых на мясо животных молочного направления стабильно поддерживалось на уровне 2100 тыс. голов.
Мясное направление скотоводства в 2004 - 2006 гг. развивалось менее динамично, хотя в целом имело более высокий уровень товарности. Доля подотрасли в объемах реализации была выше, чем в валовом привесе КРС на выращивании и откорме. Мясное скотоводство в настоящее время более затратное. 1 т живого веса его продукции обходится производителям дороже, чем такое же количество мясомолочного КРС. По этой причине на долю мясного скотоводства в масштабах страны приходится лишь около 0,2 % продаж. В общей денежной выручке за 2004 - 2006 гг. (в сопоставимых ценах 2006 г.) это составляло около 0,3 %. Повышение эффективности процесса выращивания скота на мясо требует рационального использования всех внутренних ресурсов для получения максимально возможного количества продукции на каждую единицу затрачиваемых ресурсов.
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Недооценка творческого наследия Ф.У. Тейлора, как и других классиков научного менеджмента начала XX века, характерна для многих современных специалистов в области материального стимулирования как в Беларуси и в России, так и за рубежом.

Некоторые авторы, занимающиеся проблемами материального стимулирования, давая исторический обзор данной проблемы, избегают использовать в полной мере традиционный инструмент науки – анализ первоисточника. Это приводит к искажению представления об эволюции систем материального стимулирования и порождает многочисленные заблуждения. Устранение данных заблуждений, уточнение неверно понятых или намеренно искаженных концепций важно не только для восстановления справедливости, но и для лучшего понимания теории материального стимулирования и основных направлений ее эволюции.

По мнению П.Ф. Друкера, Ф.У. Тейлор – один из немногих людей, которые оказали величайшее влияние на развитие науки, и в то же время, чьи идеи сталкивались с таким упрямым непониманием и усердным перевиранием [4].

Причин для такого положения, по меньшей мере, три: во-первых, работы Ф.У. Тейлора, как и большинства классиков менеджмента, часто недоступны современному читателю. В Беларуси и России книги Ф.У. Тейлора, Ф. и Л. Гилбертов, Г. Ганта, А. Файоля, М.-П. Фоллет за немногим исключением не переиздавались с 20-х годов прошлого века; во-вторых, многие современные авторы идентифицируют классические концепции XX в. с общепринятыми в то время методами управления; в-третьих, некоторые авторы хотели бы представить более значимым свой вклад в теорию материального стимулирования за счет недобросовестной критики предшественников.

Существует несколько особо значимых заблуждений о Ф.У. Тейлоре и его системе материального стимулирования, которые нетрудно опровергнуть, если обратиться к первоисточникам.

Заблуждение первое: рабочие воспринимают только денежное вознаграждение. К примеру, Д. Бодди и Р. Пэйтон утверждают, что Ф. У. Тейлор полагал, что единственный способ побуждения рабочих к необходимым усилиям, т.е. выполнению стандартных заданий и рутинных операций, – финансовые стимулы, деньги [1].

У Ф.У. Тейлора мы находим: поощрение – это то, что дается сверх: повышение по службе, премия, улучшение условий труда, личное уважение, администрация должна регулярно сообщать рабочему о его успехах, рабочему за открытое им усовершенствование следует оказывать впредь полное доверие и уплатить денежную премию в награду за его изобретательность [7]. Следует отметить, что близких взглядов придерживались и его последователи.

Заблуждение второе: Тейлор не рассматривал проблему продвижения рабочего по службе [1]. У Тейлора читаем: рабочий, который развивается в квалифицированного специалиста и, следовательно, может сделать благодаря этому карьеру: чернорабочий в результате обучения может стать высококвалифицированным рабочим – механиком – функциональным мастером и инструктором и так далее вверх по лестнице. Этот процесс сопровождается более приятной обстановкой, интересным разнообразием и более высокой оплатой [7].

Заблуждение третье: распространение системы Ф.У. Тейлора, хотя и позволило добиться повышения производительности труда, привело к более интенсивной эксплуатации наемных рабочих, что не способствовало гармонии и сотрудничеству, к которым стремился Ф. У. Тейлор [3]. Такого рода обвинения в адрес Тейлора звучали почти сто лет назад. Так, статья с критикой системы Тейлора, опубликованная на страницах «Вестника Европы» в 1913 г., содержала следующее утверждение: система Тейлора, прежде всего, приведет к углублению дифференциации в среде рабочего класса, укрепит грани между профессиями, затруднит переход от одной из них к другой. Затем следовал тезис о том, что система Тейлора сокращает потребность в рабочих руках, и, наконец, естественным последствием сочетания излишка ищущих работы и строгости требований при отборе должно явиться углубление социальной розни в среде рабочего класса [5]. По этому поводу консультант по менеджменту Х. Эмерсон писал: я думаю, что постоянство процветания промышленности может быть достигнуто только предложением дешевого товара и что мы можем добиться этого удешевления не только своими природными богатствами, но и согласием между рабочими и хозяевами, широкой торговой организацией, исключением из жизни нашего народа негодных способов и бесполезных приемов производства и лишней траты времени, Тейлор указывает систему, которая без уступок или подачек увеличивает заработок рабочего в зависимости от удешевления производства [6].

Заблуждение четвертое: Тейлор отрицал человеческий фактор, его учение базируется на механистическом понимании индивида и его места в организации, он не признавал индивидуальных различий, лишал рабочих возможности творчества и инициативы участия в управлении [2, 3]. В ответ на обвинение, что его система превращает работника в придаток машины, бездушный автомат, Тейлор утверждает: первое впечатление от подобного облегчения и упрощения работы каждого рабочего внушает мысль, что все это направлено на то, чтобы сделать из рабочего настоящий автомат, деревянного человека, однако то же самое возражение может быть направлено и против современной системы разделения труда вообще [7]. Тейлор утверждал, что в условиях его системы рабочий становится объектом научного изучения: при системе научного менеджмента мы производим определенное и тщательное исследование каждого рабочего, при системе, индивидуализирующей каждого отдельного рабочего, вместо того, чтобы грубо увольнять рабочего или понижать оплату в том случае, если он не работает как надо, ему дают надлежащее время и помощь, чтобы сделать его приспособленным к данному виду работы или же переводят на другую работу, для которой он приспособлен лучше физически или духовно[7]. П.Ф. Друкер писал: с тех пор как Тейлор стал внедрять свои принципы, производительность труда в развитых странах увеличилась раз в пятьдесят. Этот беспрецедентный рост и явился основой для повышения материального благосостояния и улучшения качества жизни передовых стран [4].

Таким образом, значение вклада Ф.У. Тейлора в развитие систем материального стимулирования является недооцененным. Новые разработки в сфере материального стимулирования обязательно должны учитывать положения системы Ф.У. Тейлора.
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Одной из важнейших проблем развития современного льняного подкомплекса и дальнейшего совершенствования его организации является поиск наиболее эффективных форм интеграции технологически сопряженных производств. Актуальность решения этой проблемы, теоретическая и практическая значимость определяются всесторонним, комплексным характером процесса организационных преобразований, ускорением темпов научно-технического прогресса, широким внедрением новой техники и передовых технологий.

Структуру современного рынка фактически определяют крупные корпорации и предприятия. И хотя на крупные корпорации приходится сравнительно небольшой удельный вес в общем количестве предпринимательских структур, именно они формируют качество национальной экономики, ее мирохозяйственную конкурентоспособность. Так, к примеру, в США крупные корпорации составляют всего лишь 18% от общего числа промышленных фирм, но произ​водят они до 90% промышленной продукции. Огромные конгломераты составляют костяк экономики Японии и обеспечивают прорыв на внешние рынки[1].

Создание крупных хозяйственных образований обусловлено стремлением к повышению эффективности и конкурентоспособности производства в современных сложных условиях ужесточения конкурентной борьбы на рынках сбыта. Нельзя не учитывать, что в современных условиях глобальной конкуренции крупные корпоративные структуры могут составить конкуренцию ведущим компаниям зарубежного бизнеса [2].

Применительно к корпоративным структурам понятие конкурен​тоспособности целесообразно рассматривать в аспекте обеспечения устойчивого положения на рынках сбыта продукции за счет реализации конкурентных преимуществ, обусловленных объединением участников в интегрированную структуру.

Корпоративные структуры по сравнению с предприятиями одной технологической стадии имеют конкурентные преимущества: организационные; финансовые; производственно-экономические; кадровые. На основе использования этих факторов можно провести анализ предполагаемых форм межотраслевой интеграции, выявить их положительные и отрицательные стороны, а также определить применимость к современным условиям развития льняного подкомплекса. 

Первое направление охватывает организацию ассоциации (союза) и холдинга.

Ассоциация –  это объединение по договору коммерческих организаций в целях координации их предпринимательской деятельности, а также представления и защиты общих имущественных интересов[3].

Решение таких актуальных задач, как привлечение инвестиций, аккумулирование, вложение и контроль над использованием финансовых средств, направляемых на развитие организаций подкомплекса, а также иные вопросы коммерческого порядка не могут быть включены в компетенцию ассоциации.

Холдинг – юридическое лицо любой организационно-правовой формы, в состав имущества которого входят и (или) в управлении которого находятся доли (акции) в имуществе иных юридических лиц, обеспечивающие ему право принятия или отклонения решений, принимаемых высшими органами управления[4]. При создании интегрированного формирования типа холдинга необходимым условием является наличие интегратора, располагающего значительными де​нежными средствами.
Главными отличиями холдинга, сточки зрения преимуществ его создания в льняном подкомплексе, являются: снижение предприни​мательских рисков; четкий консолидирующий центр; наличие юридического лица, способного привлечь инвестиции; гибкость и адаптация к новым условиям.

Второе направление объединения капиталов – создание интеграционной структуры без статуса юридического лица в форме финансово-промышленной (агропромышленной финансовой) или иной хозяйственной группы[5].

На основе анализа преимуществ и недостатков разных форм интеграции применительно к льняному подкомплексу можно сделать вывод о нецелесообразности создания ассоциации, поскольку в ее рамках невозможно осуществлять коммерческую деятельность. Создание структуры холдингового типа привело бы к коренным изменениям производственно-экономических отношений, связанным с возможной потерей участниками значительной доли самостоятельности, к чему они пока не готовы, и их нестабильное экономическое состояние не способствует углубленной интеграции. Создание финансово - промышленной группы сопряжено с рядом трудностей, связанных с возможностью участия финансово-кредитных институтов.

Следовательно, в сложившихся условиях в льняном подкомплексе оптимальным является создание хозяйственной группы. Данная форма объединения наиболее полно отвечает текущему организационно-правовому статусу предприятий и отношениям их подчиненности.
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Высокопродуктивное животноводство в условиях нашей республики – важнейшее условие экономического развития сельского хозяйства, обеспечения населения молоком, мясом, маслом и другими продуктами питания. Для более полного освоения генетического потенциала про​дуктивности животных и повышения окупаемости кормов про​дукцией животноводства требуется довести уровень обеспечен​ности животных кормами в расчете на одну условную голову до 40 - 42 ц. к. ед., а содержание перевариваемого протеина в одной к. ед. должно достигать не менее 100 - 110 г. При этом себе​стоимость кормов и рационов должна значительно снизиться. Как видим, в современных условиях экономное потребление зерна, нормативный его расход в животноводстве приобретает большую значимость. Это диктует необходимость переориентации сельскохозяйственных организаций и перерабатывающих их сырье промышленных предприятий на производство высококачественной энергетической и белковой кормовой продукции, увеличение выработки сбалансированных комбикормов.

Комбикорм –  сложная однородная смесь очищенных и измельченных до необходимого размера различных кормовых средств и микродобавок, обеспечивающая сбалансированное кормление животных. Основное назначение комбикормов – оптимизация рационов по энергии, протеину, макро- и микроэлементам, витаминам и биологически активным веществам в соответствии с нормами кормления животных. Правильно приготовленные комбикорма усиливают продуктивное дейст​вие зернофуража в рационе животных на 25 - 30 %. Имеющие​ся в республике мощности комбикормовой промышленности уже позволяют весь зернофураж перерабатывать в комбикорма. Однако в сельском хозяйстве республики ежегодно использует​ся на нужды животноводства до 3,5 млн т зернофуража в виде муки и простых зерносмесей. Отсутствие их переработки равно​ценно потере, как минимум, 1-1,2 млн. т зерна в год. Поэтому организация производства требуемых объемов сбалансирован​ных кормов – одна из главных задач кормового подкомплекса АПК на ближайшие годы.
Основным видом сырья для производства комбикормов явля​ется фуражное зерно. В структуре комбикормов на его долю при​ходится на государственных и акционерных комбикормовых за​водах до 70 %, на межхозяйственных и внутрихозяйственных комбикормовых предприятиях – до 85 %. Для сравнения: в развитых странах мира данный показатель не превышает уровня 40 - 45 %. Практически это означает, что на базе имеющихся ре​сурсов фуражного зерна республика способна в 1,5 ра​за увеличить производство комбикормов. Корма высокого качества окупаются в животноводстве на 25 - 30 % выше, чем неполноценный фураж, в то же время из-за дефицита протеина недобор продукции животновод​ства в целом по республике ежегодно составляет 15-20 %, а ее себестоимость возрастает в 1,5 раза.

Комбикорм характеризуется небольшим объемом и хорошей транспортабельностью. Поэтому его приготовление частично вы​делилось из сельского хозяйства, приняло форму специализиро​ванного производства и сосредоточилось преимущественно в организациях комбикормовой промышленности. В Республике Беларусь она представлена государственными, акционерными, межхозяйственными и внутрихозяйственными заводами и цеха​ми. Их общая мощность – 6 млн. т продукции в год [4]. Однако эти мощности используются далеко не полностью. Из-за отсутствия требуемых объемов зернофуража, наполнителей и премиксов производство комбикормов по годам колеблется от 30 до 80 % к потенциально возможному уровню. Учитывая это, а также то, что стоимость 1 т. премиксов, выра​ботанных на предприятиях республики, ниже стоимости завози​мых из-за рубежа не менее чем на 100 дол., принято решение организовать их производство в республике в соответствии с полной потребностью. С этой целью в г.п. Негорелое Минской области ведется строительство цеха по выпуску 21 тыс. т. пре​миксов в год. На ОАО "Экомол" выработка премиксов осуществляется из отдельных компонентов, закупаемых в странах дальнего зарубе​жья и СНГ, а также на территории республики. На остальных предприятиях премиксы вырабатываются на основе витаминных и микроэлементных композиций, приобретаемых за пределами республики. 

В Республике Беларусь имеется достаточно развитая и разветвленная сеть комбикормовых предприятий, производящих готовую продукцию, но значительная часть сырья, особенно белковых компонентов, кормовых добавок и препаратов завозится из-за границы. Рост объемов производства комбикормов сдерживается крайне недостаточными поставками местного сырья - сухих молочных и животных кормов, зерна, 
бобовых культур, рапсовых шротов, травяной муки, кормовых дрожжей и другого незернового сырья, остающегося на корм скоту (фуражного), которое во многих хозяйствах используется в чистом виде без обогащения.

В связи с вышеизложенным для повышения экономической эффективности комбикормовой промышленности необходимо:  

1. сформировать для каждой комбикормовой организации свою сырьевую зону, отвечающую ее мощности и специализации; 

2. внедрить более прогрессивные технологии производства комби​кормов на современной индустриальной основе; 

3. развивать при​готовление смесей на давальческом сырье для сельскохозяй​ственных предприятий и личных подсобных хозяйств граждан; 

4. принимать от них для досушки, доработки, хранения и реали​зации ресурсы зерна и иного назначения; 

5. приватизировать го​сударственные комбикормовые предприятия, передав конт​рольный пакет акций основным производителям сырья и потре​бителям готовых комбикормов, т.е. сельскохозяйственным орга​низациям. 

Реализация данных мер позволит улучшить качество комбикормов, снизить их себестоимость и держать под контро​лем уровень цен на них; повысить рентабельность комбикормо​вой промышленности в целом, а также производства и исполь​зования зерна в сельскохозяйственных организациях и в лич​ных подсобных хозяйствах граждан.
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Полноценные комбикорма снижают расход фуража почти на треть. Однако в наших хозяйствах комби​корма в концентрированных кормах занимают менее 50%, в результате республика недополучает (в пересчете на мясо) 250 тыс. т продукции, перерасходуя до 800 тыс. т зерна, из-за чего в полтора раза повыша​ется ее себестоимость[2].

Главнейшая причина – недостаточность в ра​ционах перевариваемого протеина и незаменимых аминокислот, которая составляет 30 - 35 % от необходимого количества. Данная про​блема успешно решается во многих странах миро​вого сообщества.

Крупнейшим в мире производителем комби​кормов является США (около четверти мирового производства). Около половины этого количества составляют комбикорма для птицы, почти треть – для мясного и молочного скота, 13 % – для свиней и 7 % –  для других видов животных.

Общеизвестно, что степень интенсификации животноводства в значительной мере определяется уровнем потребления концентратов. Так, доля их в рационах бройлеров составляет 100 %, свиней – 96 %, крупного рогатого скота на откорме – 67 %, молочного скота – 40 %. США располагают весьма значительными ресурсами сырьевых белковых компонентов для комбикормовой промышленности. В основном это кукуруза и соевый шрот. Немалую роль в кормовых ресурсах страны играют также другие виды кормового зерна, а также отходы мясной и молочной промышленности и других перерабатывающих отраслей АПК (рыбная мука). Доля же зерна в комбикормах составляет около 50 - 60 %.

В США нет единого органа, который бы координировал работу комбикормовой промышлен​ности. Ассоциация предпринимателей комбикормо​вой промышленности, объединяющая значительное количество фирм, производящих комбикорма, вы​полняет лишь функции юридической и консульта​тивной организации.

Комбикормовую промышленность можно раз​делить на 4 группы:

· крупные фирмы, владеющие большим коли​чеством комбикормовых заводов, часто находящихся в составе агропромышленных комплексов (сюда от​носятся и крупные кооперативы);

· относительно мелкие фирмы и мелкие коо​перативы, владеющие небольшим количеством ком​бикормовых заводов;

· мелкие фирмы, имеющие один завод;

· заводы, принадлежащие откормочным хозяй​ствам и птицефабрикам.

В Нидерландах же доля зерна в комбикорме для кур-несушек составляет около 55 %, для свиней – 20 %, а комбикорм для крупного рогатого скота практически его не содержит. Тем не менее живот​новодство страны достигло высочайшего уровня и служит примером в высшей степени рационально​го использования ограниченных кормовых ресур​сов.

В комбикормах, вырабатываемых нашей про​мышленностью, зерна 70 - 73%, а в комбикормах и кор​мовых смесях, которые готовятся в хозяйственных цехах – до 85 %.

Анализ содержания незерновых компо​нентов в комбикорме нашего производства и зару​бежного (США, ФРГ, Франция, Нидерланды) по​казывает, что некоторые из них в отечественных или совсем не используются или применяются в очень малых количествах. Сухие же молочные про​дукты не превышают 1 - 1,1 %, за рубежом только сухой молочной сыворотки используется примерно в шесть раз больше.

Полнее использовать вторичное молочное сырье можно, оснастив молочную промышлен​ность оборудованием для сушки обрата и сыво​ротки. Использование для производства комби​кормов даже половины остающейся после перера​ботки молока сыворотки даст возможность полу​чать ежедневно около 4 тыс. т белка, 3 тыс. т незаменимых аминокислот, в т.ч. 300 т лизина, метионина, а также немало витаминов. Однако в нашей республике промышленная переработка сы​воротки не превышает 25 - 30 процентов, в то время как в Нидерландах – 95 %, США, Герма​нии и Великобритании – 70% .

За рубежом в качестве наполнителя комбикор​мов в значительных объемах (в зонах сахарных заводов) используется жом - до 6 %, меласса – до 7 % (у нас соответственно 0,03 - 0,15 %); высокоэнергетический компонент – животный жир (до 6%, у нас - 0,02 %). В странах интенсивного жи​вотноводства усиленно развивается производство кормовых дрожжей и синтетических аминокислот. Например, выработка «заводского» метионина во Франции составляет 90 тыс. т в год (первое место в мире). Только на птицеводческих фермах он сокра​щает импорт белкового сырья в количестве 300 тыс. т ежегодно.

Все большее распространение в кормовой про​дукции животного происхождения получают мясо-костная мука, содержащая в 1 кг 50 г сырого про​теина, мясная – 55, перьевая — 80, кровяная – 90 и мука из отходов птицеводства – 60 г.

Разрабатываются и осуществляются национальные программы увеличения производства кор​мового белка на базе собственных ресурсов. Ранее в странах Европы, недоста​ток кормового белка покрывался за счет импорта соевого шрота, главным образом, из США. За последнее де​сятилетие посевные площади под масличными и бо​бовыми культурами расширились в 3 раза, преиму​щество принадлежит гороху, подсолнечнику, рапсу, кор​мовым бобам.

В странах с развитым сельским хозяйством и переработкой его продукции большое экономи​ческое значение при производства комбикормов придается таким источникам кор​мового белка как рапсовый шрот. Основные страны-производители  –  Канада, Индия, Китай. В Канаде рапсовый шрот в общем балансе высокобелковых добавок составляет 25 %. 

В экономически развитых странах высокая эф​фективность всех звеньев технологической цепи пе​реработки сельскохозяйственного сырья в разнооб​разные высококачественные комбикорма отвечает потребностям современного интенсивного животно​водства и способствует рациональному использо​ванию кормовых ресурсов. К примеру, во Франции рецепт комбикорма для мясных цыплят включает 6 компонентов: кукурузу, соевый шрот, жир, мине​ральные добавки, метионин и витаминный премикс. 30 лет назад рецепт состоял из 15 компонентов, но на 1 кг прироста живой массы затрачивалось 3 - 3,5 кг комбикорма, теперь всего 2,4 - 2,8 кг, но эф​фективность использования усовершенствованного комбикорма намного выше. Для хозяйств Беларуси может быть полезен опыт Великобритании, Франции, Германии и других стран Западной Европы.
УДК 338.27/.28:339.137

ИННОВАЦИЯ – ОПРЕДЕЛЯЮЩИЙ ФАКТОР
 КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЙ АПК

Н.С. ДУБЯГО, студентка

Научный руководитель – В.В. БЫКОВ, к. э. н., профессор
Под конкурентоспособностью предприятия АПК следует понимать конечный результат системного использования природных, экономических, организационных, правовых, технических, технологических, инновационных, инвестиционных, экологических, социально-психологических и других факторов, воплощенных в продукции (работах, услугах), реализация которой обеспечивает устойчивое финансовое положение субъекта хозяйствования на внутреннем и внешнем продовольственных рынках в определенный промежуток времени [1].

Анализ конкурентных позиций предприятия на рынке предполагает выяснение не только его сильных и слабых сторон, но и факторов, каким-либо образом влияющих на уровень конкурентоспособности. 

Изменения условий деятельности может оказывать как положительное, так и отрицательное влияние на конкурентоспособность объекта. Если конкурентоспособность повышается, о ее факторах можно говорить как о конкурентных преимуществах. В противном случае анализу подлежат конкурентные проблемы объекта. Под конкурентным преимуществом понимается специфическое свойство, обеспечивающее предприятию преимущества по сравнению с другими объектами и являющееся результатом количественного или качественного изменения фактора конкурентоспособности. 

Следует учесть, что наличия самих факторов недостаточно для обеспечения высокого уровня конкурентоспособности товаров (услуг). Получение конкурентного преимущества обеспечивается не отдельными факторами, а их системой и зависит от того, насколько эффективно они используются и в какой отрасли применяются.

По отношению к предприятиям АПК можно выделить девять основных групп факторов, комплексное использование которых обеспечивает требуемый эффект: природные, технические, технологические, организационные, экономические, экологические, правовые, инновационные и социально-психологические.

В группу природных факторов включаются размер и структура сельскохозяйственных угодий, их качество, соотношение; соответствие климатических условий биологическим особенностям возделываемых культур и разводимым породам животных и т.д. К группе технических можно отнести: применяемую систему мощностей и орудий в основных, вспомогательных и обслуживающих отраслях растениеводства и животноводства; степень физического и морального износа пассивной и активной части основных фондов; параметры используемой техники и их соответствие мировым достижениям и т.д. В качестве технологических факторов можно выделить: соответствие применяемых технологий биологическим особенностям возделываемых культур и разводимым породам животных; более глубокая переработка сырья; внедрение информационных технологий и др. К организационным факторам относятся организационное и хозяйственное устройство территории; ее соответствие специализации хозяйства; инфраструктура; расширение и устройство развитой системы дорог; расположение к рынкам сбыта и местам приобретения материально-технических ресурсов; организация основного, обслуживающего, вспомогательного производства; кооперация и интеграция; организация маркетинга и рекламы продукции и т.п. Экономическими факторами считаются обеспеченность земельными, трудовыми, материальными ресурсами; специализация хозяйства; система планирования; ценообразование; мотивация труда; финансово-кредитные отношения; управление; самостоятельность в принятии хозяйственных решений по поводу производства и сбыта. К экологическим факторам относятся: соблюдение стандартов качества при производстве сырья и продуктов его переработки, а также экологические нормы и нормативы; радиационная загрязненность и прочее. Правовыми факторами можно считать: применяемую систему государственного регулирования налогообложения; кредитную политику; систему оплаты труда; таможенную и ценовую политику со стороны государства и т.д. К социально-психологическим факторам следует причислить обеспеченность персонала всех субъектов хозяйствования благоустроенным жильем, объектами производственного и культурно-бытового назначения; высокую степень мотивации; обеспечение нормальных и достаточных условий для высокопроизводительного труда и т.д. Инновационными факторами считаются новые разработки; изобретения; дизайнерские разработки; технологические инновации; продуктовые инновации (внедрение новых идей на уровне рынка) и т.п.

Все вышеназванные показатели не исключают, а дополняют друг друга. Рост конкурентоспособности достигается за счет их комплексного применения. 

Рассмотрим более детально такой фактор как внедрение инноваций. 

Опыт ведущих стран с развитой аграрной сферой свидетельствует, что все они прошли своего рода «технологическую революцию». В их практике широко используются многооперационные энергосберегающие сельскохозяйственные агрегаты, селекция высокоурожайных сортов растений и выведение высокопродуктивных пород животных, создание биологически активных кормовых добавок, новых лекарственных средств для животных и т.д. Инновационная деятельность во всем мире рассматривается как главное условие модернизации экономики и является одним из основных факторов повышения эффективности агропромышленного производства. Кризисное состояние большинства аграрных предприятий Беларуси и учет фактора ограниченности ресурсов позволяет утверждать о сложности достижение возрождения производства как базы для развития общества без внедрения инновационных процессов. 

Инновации – единственный ресурс, уникальный на любом предприятии, который не может скопировать ни один из конкурентов. Именно инновации могут помочь в конкурентной гонке за лидерство на рынке у предприятий, у которых остается все меньше конкурентных преимуществ. Основная масса инноваций реализуется в рыночной экономике как средство решения производственных и коммерческих задач, как важнейший фактор обеспечения стабильности, экономического роста и конкурентоспособности. Они, несомненно, являются важным обстоятельством развития любой отрасли экономики, в том числе и сельского хозяйства. Постоянные нововведения – главный фактор преуспевания на рынке любого агропромышленного предприятия.
Обобщая изложенный в данной статье материал, можно сделать вывод, что конкурентоспособность – это многоплановая экономическая категория. Знание сущности и факторов, ее определяющих, их рациональное и должное использование способствуют более высокой эффективности производства.
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Сыр является высококалорийным и биологически полноценным пищевым продуктом. Пищевая ценность его обусловлена высокой концентрацией молочного белка и жира, наличием необходимых человеческому организму свободных аминокислот, минеральных солей, различных микроэлементов и витаминов.

Сыры получают путем свертывания молока и последующей длительной обработки полученного сгустка, в ходе которой удаляется влага. Процесс обработки завершается формованием сырной массы и последующей посолкой полученных головок сыра 

Свои специфические свойства сыр приобретает лишь после длительного процесса созревания в сырных подвалах, где созданы условия для накопления в сырной массе вкусовых и ароматических веществ [1].

Историки считают, что вполне возможно, сыр так же древен, как хлеб, потому что, как только люди освоили скотоводство, появились простокваша и творог, которые давали возможность сохранять молоко, хотя и в измененном виде, но достаточно долго. Простокваша и творог оказались "родителями" сыра.

Искусство изготовления сыра было хорошо известно уже в Древнем Египте во времена фараона Тутанхамона, который завещал поместить в свою гробницу бочонки козьего сыра. В Европу сыр попал с Аравийского полуострова, где четыре тысячи лет назад его случайно открыли бедуины. 

Во Франции сыр считают неотъемлемой частью истории и культуры. В Швейцарии есть обычай, согласно которому в день рождения ребенка изготовляют большой сыр, на котором пишут дату и имя новорожденного.

В Россию сыр попал при Петре I из Голландии. Первая промышленная русская сыроварня была построена только в 1795 году в тверском имении князей Мещерских. Сто лет назад Россия производила уже почти 100 видов сыра и даже экспортировала их.

Сыроделие в Беларуси  также имеет глубокие исторические корни. Во второй половине XIX века на территории Беларуси существовало около 200 сыроварен, в основном в помещичьих имениях, применявших исключительно ручной труд. Они не только снабжали сыром белорусов, но и вывозили его в Польшу, Украину, Россию.

Еще в 1990 г. производство сыров в Беларуси составляло 65 тыс. тонн в год, в том числе твердых (наиболее потребляемых) - 40 тыс. тонн. Но уже с 1991 г. надои молока стали снижаться, и соответственно уменьшился объем производства сыров. Выйти из кризиса сыроделам Беларуси удалось только в 1996 г., когда вновь наметился рост производства - до 28,5 тыс. тонн. Сегодня тенденция роста в производстве сыров продолжается. Если в 2000 году производство сыров жирных в нашей стране составляло 41 тыс. тонн, то уже к 2006 г. оно выросло в 2,5 раза и составило 101 тыс. тонн [2]. Из них на экспорт в 2006 г. реализовано 82,5 тыс. тонн. То есть экспорт твердых сыров составляет  82 %.

Устойчивая тенденция к увеличению производства сыров в Республике Беларусь создает предпосылки для роста экспортных поставок.

Расширятся и ассортимент производимой продукции. Сегодня он включает более 100 наименований. Самый широкий ассортимент выпускаемых сыров - на Березовском сыродельном комбинате. 

Новые виды сыров в Беларуси разрабатываются либо на самих предприятиях, что позволяет держать выгодную для производителя цену на рынке, либо в Белорусском научно-исследовательском и конструкторско-технологическом институте мясной и молочной промышленности.

На столе многих белорусов сыр появляется не особенно часто. Цены на белорусскую продукцию подчиняются закупочным ценам на молоко и в последнее время выросли. В 2006 г. средняя цена за 1 кг твердого сыра по сравнению с 2000 г. увеличилась в 3,7 раза и составила 9146 руб. [2].

При рекомендуемой для человеческого организма норме потребления — 6,5 кг среднедушевое потребление сыра в Республике Беларусь составляет немногим более 2 кг в год. В большинстве же развитых стран этот показатель равен 10 - 15 кг, а в таких европейских странах как Италия и Франция достигает более 20 кг. Основной причиной столь существенной разницы является то, что в то время как в Европе и США потребление сыра за последнее десятилетие ежегодно увеличивалось на 1,8 - 2 %, в Беларуси оно постепенно снижалось. 

В большинстве стран мира с высокоразвитым объемом производства молочной продукции на приготовление сыров поставляется от 35 до 50 % всего произведенного молока, а соотношение сырья, которое используется для изготовления сыров и масла, составляет 3:1, а у нас наоборот – 1:3 [3].

По потребительским характеристикам белорусский рынок сыра подразделяют на три группы: основную, дополнительную и элитную.

Основная группа (базовый ассортимент) включает сыры, пользующиеся повышенным спросом и наиболее часто покупаемые. У сыров этого вида есть одно общее качество — их цена приемлема для белорусских покупателей. Основная доля потребления приходится на четыре позиции — «Российский», «Пошехонский», «Костромской», «Голландский».

Вторая группа — сыры среднего ценового диапазона. Спрос на них ниже спроса на основные сыры, так как они более дорогие. К ним относятся шведские и финские («Натура», «Ольтермани»), немецкие и голландские («Маасдам» и «Тильзит») и др. Сравнительно недавно Минский ГМЗ № 2 освоил выпуск сыра «Столичный» (прототип знаменитого «Маасдама»), который также может быть отнесен к этой группе. Высокая цена на эти сыры вынуждает многих потребителей относить их к продуктам для особого случая.

Элитная группа включает дорогие французские или итальянские сыры, а также отдельные сорта из Испании, Швейцарии, Голландии. Это, как правило, мягкие сыры и сыры с плесенью. Их покупают время от времени. В качестве примера можно привести следующие марки сыров с плесенью – «Рокфор», «Дор Блю». Они считаются дорогими и относятся к продуктам для особых случаев. Спрос на элитные сыры в регионах невысок (и сосредоточен в основном в крупных промышленных центрах), но устойчив [1].

Производить надо то, что востребовано на рынке, с целью получения прибыли и удовлетворения спроса потребителей. К примеру, сыр «Эменталь» с большими глазками и ореховым привкусом стоит в 2 раза дороже «Российского». Вместе с тем производство дорогих сыров предъявляет высокие требования к качеству заготовляемого молока, к оборудованию и соблюдению технологии.

Сыр для Беларуси может и должен стать «народным бизнесом». Во всяком случае, страна имеет все предпосылки: потенциально сильную сырьевую базу и емкий российский рынок сбыта [3].
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Важнейшим направлением формирования конкурентоспособной экономики является структурная перестройка на​родного хозяйства. Она предусматривает переоснащение от​раслей и предприятий современной техникой, ликвидацию ус​таревших производств и их переориентирование на выпуск сов​ременной наукоемкой продукции, пользующейся спросом, как на внутреннем, так и на внешнем рынках. Необходимость по​добной перестройки обычно обусловлена несоответствием струк​туры производства структуре потребления, проявляющимся в изготовлении не находящей спроса продукции, недостаточной ориентацией на выпуск товаров и услуг, предназначенных для удовлетворения внутренних потребностей народного хозяйства и населения, низкой конкурентоспособностью отечественной про​дукции на мировом рынке.

В экономике Беларуси на данном этапе присутствуют значи​тельные структурные деформации, препятствующие устойчивому экономическому росту. Это, во-первых, морально устаревшая материально-техническая база, не позволяющая успешно работать в условиях рынка. Во-вторых, сложившаяся ранее отраслевая структура, характеризующаяся преобладанием отраслей тяжелой промышленности и отставанием производственной и социальной инфраструктур, сферы услуг. В-третьих, низкая конкурентоспособность большинства видов выпускаемой продукции. В-четвертых, неоптимальная концентрация производства – доминирование крупных и сверхкрупных предприятий. 

Целевые установки структурной перестройки экономики заключаются в замене неэффективных энерго– и материалоемких производств новыми, основанными на высоких технологиях и новых материалах. Ставку необходимо сделать на информатизацию, программное обеспечение, внедрение нанотехнологии и наноматериалов, модернизацию энергетической отрасли, развитие биотехнологии и генетики.

Механизм обеспечения устойчивого экономического роста включает законодательно-нормативную базу, нормативные акты министерств и других республиканских органов государственного управления, иных организаций, подчиненных Правительству Республики Беларусь, макроэкономические, отраслевые и региональные регуляторы устойчивого развития. Обоснование траектории устойчивого экономического роста должно базироваться на комплексной оценке всех факторов, однако при этом необходимо учитывать изменение роли важнейших из них в условиях перехода к новому технологическому укладу. В настоящее время основу быстрого экономического развития составляют человеческий капитал в форме знаний, высококвалифицированных кадров, инновации, инвестиции, инте​грация в международное разделение труда.

Структурные преобразования, осуществляемые в межотраслевых комплексах и отраслях народного хозяйства, в соответствии с целенаправленной системой мер государственной структурной политики, а также под воздействием научно-технического прогресса и запросов внутреннего и внешних рынков, определяют изменение всех макроэкономических структур страны: воспроизводственной, институциональной, технологической, региональной, отраслевой. 
Структурная трансформация экономики осуществляется на базе научно обоснованной инвестиционной политики, которая является составной частью экономической политики государства. Основными источниками инвестиций являются: зарубежные займы, централизо​ванные ресурсы министерств и концернов, бюджетные ассиг​нования, денежные средства населения.

Реструктуризация экономики Беларуси в соответствие с концепцией устойчивого социально - экономического развития до 2020 г. проводится в два этапа: на первом этапе (до 2010 г.) предусматривается повысить конкурентоспособность национальной экономики, прежде всего, за счет улучшения использования факторных усло​вий (природные и трудовые ресурсы, научно-технический и инновационный потенциалы, производственная и социальная инфраструк​тура), а также создания привлекательного инвестиционного климата и благоприятных условий для предпринимательской деятельнос​ти, развития рыночной инфраструктуры, расширения внутреннего потребительского рынка. Для этого необходимо ускорить формирова​ние социально ориентированной рыночной (многоукладной) экономики, повысить уровень ее эффективности за счет приоритетного развития отраслей и производств, конкурентоспособных как на внутреннем, так и на мировых рынках.

На втором этапе (2011-2020 гг.) ставится задача приблизить структуру экономики Республики Беларусь к структуре хозяйства эко​номически развитых стран по удельному весу сферы услуг, доле прогрессивных V и VI технологических укладов, создать условия для формирования постиндустриального общества. 

В решении этих задач первостепенное значение имеет реализация Программы структурной перестройки и повышения конкурентоспособности экономики Республики Беларусь, что позволит обеспечить условия для устойчивого экономического развития страны. 
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В конце ХХ - начале ХХI вв. сверхвысокая значимость факторов конкуренции, технологии, спроса заставляет перейти к стратегическому планированию всех внешних и внутренних факторов и современных методов управления. 

Ученые и практики разработали ряд аналитических методов и моделей, которые могут быть полезными при принятии стратегических решений. При чем, под моделью в данном случае понимается отражение экономических процессов и явлений, формализованных не только в виде математических соотношений, но и характеризующееся динамичностью происходящих во внутренней и внешней среде процессов.

В настоящее время одним из наиболее часто применяемых инструментов стратегического менеджмента является портфельный анализ. Классической портфельной моделью является матрица БКГ (Бостонской консультационной группы). В модели используются две переменные: относительная доля рынка и темп роста. Матрица позволяет выделить товары, имеющие маркетинговые названия «дойные коровы», «звезды», «собаки», «знаки вопроса». В целом, модель БКГ является весьма упрощенной и большинство факторов остаются за пределами анализа. Чтобы исключить этот недостаток, модель БКГ постоянно совершенствуется.
Заслуживает внимания зарубежный опыт применения модели конкурентного анализа или модель «Пять сил конкуренции» по М. Портеру. Для определения доли рынка данного предприятия и уровня получаемой прибыли М. Портер выделяет пять сил конкуренции: новые конкуренты, существующие конкуренты в отрасли, угроза со стороны товаров-заменителей , сила воздействия покупателей, воздействие поставщиков. На основе описанной модели М. Портер выделил три основные стратегии стратегию лидерства в снижении издержек; стратегию дифференциации; стратегию фокусирования (концентрации).

Модель Мак-Кинси «7С» является способом осмысления основных внутренних факторов предприятия, включающая стратегию, сумму навыков, совместные ценности, структуру управления, системы, сотрудников предприятия, стиль. Модель не дает четкого руководства по разработке стратегии и развитию бизнеса, но подсказывает предприятию, как оно должно приспосабливаться к окружающей среде и использовать свой внутренний потенциал

Отправной точкой для анализа внутренней и внешней среды предприятия может послужить SWOT-анализ. Методология вышеуказанного анализа предполагает  сопоставление внутренних особенностей (сильные и слабые стороны) и внешних аспектов деятельности предприятия (возможности и угрозы). В рамках данного анализа определяется стратегия управления обществом и ряд экономических методов по ее реализации, направленностью которых является развитие и использование на рынке преимуществ предприятия и ликвидация либо сведение к минимуму внешних и внутренних рисков.

Для определения стратегии фирмы по классификации товар/рынок используем матрицу И. Ансоффа, предназначенную для описания возможных стратегий предприятия в условиях растущего рынка. Считается, что при выборе направлений роста у предприятия есть несколько стратегических альтернатив: стратегия совершенствования деятельности, товарной экспансии (разработка новых или совершенствование существующих продуктов), развития рынка, диверсификации.

Рассмотрим применение матрицы Ансоффа на примере РУП «Витебский плодоовощной комбинат. РУП «Витебский плодоовощной комбинат» осуществляет производство общих консервов, соков, маринадов овощей, пюре-полуфабрикатов, консервированные асептическим способом, относящиеся  по данной классификации к старым товарам, производство же консервов для детского питания, пюре для беременных женщин, обогащенное железом, йодом, витамином С, быстрозамороженной продукции- к новым товарам. Что касается рынков сбыта, то внутренний рынок (рынок РБ) является старым рынком, приоритетным для РУП «ВПК» является рынок Украины и развитие рынка РФ.

Таким образом, матрица позволяет определить ориентацию товара на определенный рыночный сегмент (рис 1).
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Рисунок 1.-  Вероятность успеха стратегий Ансоффа 
для РУП «Витебский плодоовощной комбинат»

Следовательно, для РУП «ВПК» перспективным является применение таких стратегий, как совершенствования деятельности и товарной экспансии. В результате использования данных стратегий предприятие должно сориентироваться на производстве продукции с улучшением ее качества, уход от стекла и переориентация на одноразовую упаковку, применение нестандартных упаковочных материалов, создание реально работающей сети сбыта, дальнейшая реконструкция предприятия.

Следует отметить, что перспективы развития любого предприятия зависят от правильности выбора цели и стратегии, реализация которых происходит посредством анализа моделей стратегического планирования. Поэтому предприятия должны целенаправленно расходовать ресурсы и укреплять свои позиции на рынке, поскольку ошибки в области стратегии порождают потери материальных, трудовых, денежных ресурсов, и главного невосполнимого ресурса – времени.
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Одной из ключевых задач правительства Беларуси в условиях мировой финансовой нестабильности является привлечение иностранных инвестиций. Мировой опыт показывает, что внешние инвестиции имеют огромное значение для развития инновационной национальной экономики и интеграции ее в мировое хозяйство.

В 2006 г. в Беларусь поступило 4 млрд. долларов США. что в 2,2 раз превышает объем 2005 г. Среди них 81,4 % в общем объеме инвестиций составили торговые кредиты, иностранные кредиты и займы, 18,5% - прямые и 0,08 % - портфельные инвестиции [1,2].

К основным странам-инвесторам относят Швейцарию, Россию, Великобританию, Германию, США. Прежде всего, иностранных инвесторов привлекает промышленная сфера -химическая отрасль, машиностроение, металлообработка. Совместные и иностранные компании вносят значительный вклад в развитие белорусской экономики, обеспечивая население рабочими местами и выпуская 10 % ВВП страны.

Среди успешно работающих на рынке организаций с иностранным капиталом, следует отметить СП «Баккко Бисов» –единственный производитель биметаллических ленточных пил промышленного назначения для металлообработки и деревообработки на территории СНГ. В СП «Бакко-Бисов» с 1999 г. инвестировано около 4 млн. долларов иностранного капитала. Ежегодный товарооборот этой фирмы составляет приблизительно 340 млн. долларов. Сегодня для нужд организаций стран СНГ предприятие производит 10 % продукции, остальная часть экспортируется на европейский рынок.

Известно, что Федеративная Республика Германия является одним из ведущих экономических партнеров Республики Беларусь. Это распространяется и на сферу инвестиционной деятельности немецких фирм. Сегодня в Беларуси действуют более 340 фирм с немецким капиталом и более 80 представительств немецких фирм. Наиболее известными среди них являются MAN - СП MAZ-MAN, Carl Zeiss - СП Zeiss - BelOMO, FRESENlUS - СП Frebor , BOSCH. Многие годы успешно сотрудничают в рамках СП Белвест -белорусское предприятие «Красный Октябрь» с фирмой «Саламандер».

Успешно развиваются предприятия с участием иностранного капитала в свободных экономических зонах. Сегодня на территории СЭЗ создано 260 предприятий, в которых занято более 31 тыс. человек.

В настоящее время важно не только привлекать иностранные инвестиции, но рационально их использовать. При чем, эффективность функционирования предприятий в результате их инвестиционной деятельности определяется показателями оценки эффективности инвестиций, среди которых чистая приведенная стоимость (NPV). индекс рентабельности (IP), внутренняя норма доходности (IRR). Так, чистая приведенная стоимость рассчитывается по формуле: 
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где Р- чистая прибыль (прибыль + амортизация), I- инвестиции, i- ставка дисконта. 
Таким образом, положительные значения данных коэффициентов (NPV>0. IP>1, IRR>i) свидетельствуют о наличии эффективного инвестиционного проекта, реализация которого позволит обеспечить получение прибыли и возместит первоначальные инвестиции.

Яркими примерами эффективных иностранных инвестиций в Республике Беларусь является деятельность предприятий пивоваренной отрасли. Так, в октябре 2005 г. ОАО «Оливария» привлекло Европейский банк реконструкции и развития в качестве финансового инвестора, который предоставил кредит в размере 3,8 млн. долларов США (на 7 лет под ставку до 7 % годовых) для дальнейшего развития предприятия.

Другим примером является вложение в ноябре 2006 г. пивоваренной компанией «Сябар» 10 млн. долларов США на завершение второго этапа модернизации Бобруйского пивоваренного завода. В результате мощность предприятия выросла с 5.5 до 13 млн. долларов США в год. Капитализация компании достигла 30 млн. долларов США и продолжает расти, поскольку компания реинвестирует прибыль для своего развития.

Значительным этапом в привлечении иностранных инвестиций является работа в этом направлении АСБ «Беларусьбанк», начатая с 1996 года. Банк за истекший срок наладил тесные отношения в области привлечения иностранных кредитов: АКА Ausfuhrkredit-Gesellschaft mbH, Bayerische Hypo - und Vereinsbank AG (Германия), BRG Bank SA, Bank Handlovvy w Warszawie SA (Польша), Turk Eximbank (Турция) и др.

Говоря о перспективах сотрудничества с ЕС. необходимо отметить, что важное значение для Республики Беларусь имеет участие Европейского союза в реализации совместных инвестиционных проектов в сфере транспорта, энергетики, телекоммуникаций и других областях, что будет способствовать дальнейшему процессу интеграции нашей страны в европейскую и мировую экономику.

Таким образом, в соответствии с Инвестиционным Кодексом Республики Беларусь от 22.06 2001 №37-3 для крупномасштабного привлечения иностранных инвестиций целесообразно установление режима наибольшего благоприятствования совместным и иностранным предприятиям по производству, переработке и реализации сельскохозяйственной продукции. Иностранным инвесторам следует гарантировать неизменность белорусского законодательства в течение первых трех лет деятельности. В целях увеличения притока внешних инвестиций необходимо совершенствование налогового, кредитного, валютного и таможенного законодательства.

УДК 631.145:637.5.002.33(476.4)
ЭКОНОМИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ
ТОВАРНО-СЫРЬЕВЫХ ПОТОКОВ В СИСТЕМЕ МЯСНОГО
ПОДКОМПЛЕКСА МОГИЛЕВСКОЙ ОБЛАСТИ

А.С. Журавский, аспирант

Научный руководитель – И.В. Шафранская, к.э.н., доцент

В статье рассматривается производство и реализация мяса и мясопродуктов в рамках Могилевской области, которые, в свою очередь, формируют товарно-сырьевые потоки региона. В качестве методов исследования использовались общелогические приемы познания (анализ и синтез, обобщение, аналогии), методы эмпирического и экономического анализа, экономико-математические методы.

Крупнейшими производителями мясной продукции в Могилевской области являются: ОАО «Могилевский мясокомбинат», ОАО «Бобруйский мясокомбинат», которые  входят в систему Мясомолпрома.  ОАО «Кричевский мясокомбинат» находится в ведении райисполкома г. Кричева и в данный момент проходит процесс санации. Деятельность УКПП «Мясомолпрома»  в большей степени связана с организационной, технической и контролирующей функциями и в меньшей степени – с функцией регулирования регионального рынка мясной продукции. Эти специфические особенности негативно влияют на формирование продуктовой системы с оптимизированной, по основным параметрам, структурой.

Несмотря на то, что с 2002 г. области удалось преодолеть спад объемов производства, допущенный за несколько предшествующих лет, производственный потенциал предприятий мясной промышленности используется неэффективно. В качестве основных причин недостаточной загрузки мясокомбинатов области можно назвать недостаток у предприятий оборотных средств, разрыв ранее действовавших хозяйственных связей разного уровня, неравные условия конкуренции с производителями малой мощности и производителями из других регионов, высокую стоимость местного сырья (вследствие недостатков развития кормовой базы). Кроме того, в связи с мировым кризисом, наметилась негативная тенденция к сокращению реальных доходов потребителей. Это приводит к сокращению платежеспособного спроса населения и как следствие - сокращение емкости рынка мясопродукции и переориентации потребления с дорогой продукции на более дешевую.  Таким образом, налицо несбалансированность политики распределения потока мясного сырья между местными мясопереработчиками и предприятиями из других областей.

Анализ положения в мясном продовольственном комплексе региона позволяет сделать вывод о низкой экономической эффективности функционирования его в качестве экономической системы; неравномерности развития отдельных его элементов, несбалансированности товарных потоков, несопряженности экономических интересов участников мясного рынка. Решение большинства указанных проблем, характеризующих нынешнее состояние отрасли, лежит в сфере взаимного пересечения интересов организации, управления и маркетинга и требует комплексного системного подхода к их преодолению.

Кроме того, исследование потоков мясосырья и мясопродуктов региона показывает их неоптимальную организацию, что диктует необходимость оптимизации товарных потоков в мясной промышленности региона в соответствии с критериями эффективности предпринимательской деятельности на базе экономико-математического моделирования. 

Исходя из этого, основными задачами повышения эффективного управления мясным продовольственным комплексом можно считать: сопряжение экономических интересов всех участников системы мясного продовольственного комплекса и совершенствование экономических отношений между сельскими товаропроизводителями, мясоперерабатывающими и торговыми предприятиями; создание устойчивого рынка сбыта мяса и мясопродуктов; совершенствование организационных форм закупок мясосырья; оптимальная организация потоков мяса и мясопродуктов от производителя до конечных потребителей, в соответствии с критерием минимума совокупных затрат на перемещение и время доставки; повышение качества и сохранности мясосырья и мясопродуктов; создание маркетинговых и консультационных фирм по реализации продукции; совершенствование взаиморасчетов и системы ценообразования; обеспечение качественного обслуживания потребителей мяса и мясной продукции. На основании анализа мясного подкомплекса Могилевской области нами предлагается система взаимосвязанных экономико-математических моделей оптимизации товарных потоков мясосырья и мясопродуктов (рис. 1).
врмационно.
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Рисунок 1 – Система экономико-математических моделей 
оптимизации потоков мясосырья и мясопродуктов
Взаимосвязь моделей осуществляется логически и информационно. Выходная информация моделей предыдущих этапов расчетов является входной для моделей последующих этапов расчетов.

Предложенная система ЭММ оптимизирует весь технологический цикл от закупки сырья до реализации готовой продукции с целью максимизации прибыли всех участников цепи при обеспечении высокой степени удовлетворения требований рынка.
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Мясная промышленность является одной из крупнейших отраслей пищевой промышленности, она призвана обеспечивать население страны пищевыми продуктами, являющимися основным источником белков.

Всего в республике насчитывается около 300 мясоперерабатывающих предприятий различной формы собственности. Однако лицо отрасли определяют 26 крупных предприятий.

В январе-августе 2008 г. предприятия мясной отрасли Беларуси по сравнению с 2007 г. увеличили производство колбасных изделий на 17,3 %, полуфабрикатов - на 16 %.

Выпуск этой продукции составил соответственно 81,7 тыс. тонн и 21,6 тыс. тонн. По мнению специалистов, рост выпуска колбасных изделий обусловлен увеличением спроса на эту продукцию. Рост выпуска полуфабрикатов отчасти вызван обновлением их ассортимента, и, кроме того, он отмечается на фоне значительного падения производства этой продукции в прошлом году.

Что касается мяса и субпродуктов 1-й категории то в январе-августе 2008 г. мясокомбинаты республики произвели 123,3 тыс. тонн этих продуктов, что составляет 98,3 % к уровню восьми месяцев 2007 г. 

Тем не менее, мощности отечественных предприятий позволяют ежегодно выпускать до 550 тыс. тонн мяса, 150 тыс. тонн колбасных изделий, до 90 млн. условных банок мясных консервов и 120 тыс. тонн мясных полуфабрикатов. Однако техническое состояние многих предприятий мясной отрасли неудовлетворительное. Большинство из них не располагает достаточными собственными средствами для технологического и технического перевооружения. В силу многих причин, среди которых, в первую очередь, следует выделить дефицит сырья, производственные мощности загружены не полностью - на уровне 50 % и ниже, что отрицательно сказывается на экономическом положении предприятий.

Более того, действующие производственные мощности предприятий базируются на устаревших, энергоемких технологиях, несовершенном оборудовании. В производстве велика доля ручного труда, невысока производительность. В целом, в мясной отрасли только 15-20 % установленного оборудования отвечает современным требованиям.

Рассматривая будущее мясной отрасли Беларуси, следует понимать, что экспортная ориентация – одно из перспективных направлений ее развития.

Наиболее значимым из внешних рынков для Беларуси является российский. Россия является главным зарубежным покупателем всех видов продукции животного происхождения, производимой в Беларуси. Хотя, конечно же, поставки из нашей страны составляют лишь незначительную долю мяса, ввозимого российскими импортерами. Однако движение конъюнктуры в соседней стране, несомненно, оказывает значительное влияние на развитие ситуации в отечественном агросекторе.

Для увеличения выпуска мяса и мясопродуктов ежегодно реконструируются и вводятся мясоперерабатывающие предприятия. Постоянно происходит техническое перевооружение и оснащение предприятий мясной отрасли АПК страны современным технологическим оборудованием, новейшей техникой, комплексно механизируются и автоматизируются производства. Все больше используется вычислительная техника. Проводится большая  работа по повышению качества, улучшению и обогащению ассортимента мясных продуктов.

Анализ питания различных групп населения свидетельствует, что в настоящее время потребление пищевых продуктов не только полностью обеспечивает, но у значительной части населения превышает энергетические потребности. В то же время потребности в белках, в первую очередь в животного происхождения, удовлетворяется лишь на 80 %. У значительной части населения отмечается чрезмерное потребление жиров и углеводов, недостаток витаминов и минеральных веществ.

Одним из последствий научно-технического и социального прогресса, имеющим решающее значение для рассматриваемой проблемы, является резкое снижение энергозатрат у основной массы населения, как в сфере общественного производства, так и в сфере домашнего хозяйства и быта. На протяжении последних десятилетий вследствие механизации и автоматизации труда, сокращения продолжительности рабочего дня и рабочей недели, развития общественного и личного транспорта, расширения коммунальных услуг энергозатраты человека снизились в 1,5 - 2 раза.

Необходимо, чтобы ассортимент и состав мясопродуктов соответствовал меняющимся физиологическим потребностям профессиональных и возрастных групп населения страны.

Производство качественных мясных продуктов –  это комплексная задача. Ее решение зависит от совершенствования комплексной и безотходной технологий переработки сельскохозяйственного сырья, дальнейшей автоматизации и механизации сельского хозяйства и перерабатывающих отраслей, снижение сырьевых, энергетических и трудовых затрат, повышение трудовой и производственной дисциплины, профессионального роста кадров.

Необходимо отметить, что предприятия мясной промышленности являются одними из первых пострадавших в результате мирового финансового кризиса. В настоящее время можно наблюдать снижение импорта говядины на 32 %, свинины на 25 % и мяса птицы на 14 % в РБ в январе-феврале 2009 г. по сравнению с тем же периодом 2008 г. Нестабильная ситуация на рынке мяса обусловлена ростом цен (свинина- 2,6 %, говядина- 5,3 %) и, как следствие,- падением спроса. Отрицательным моментом является и то, что даже эффект от ослабления рубля, не дает особых надежд национальному производителю. Сегодня ожидать быстрого и сильного подорожания импорта на мясном рынке было бы неверно. Цены на мясо в странах-экспортерах, которые достигали своих исторических максимумов в середине 2008 г., корректируются на снижение. Еще один фактор, оказывающий неблагоприятное влияние на состояние мясной отрасли( это укрепление доллара по отношению к местным валютам стран-экспортеров. Под его влиянием стоимость мяса в долларовом эквиваленте снижается. Кроме того, в странах-экспортерах снижается себестоимость производства мяса, поскольку зерно подешевело во всем мире.

УДК 637.5(476):338.439(100)

СОСТОЯНИЕ МЯСНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ В УСЛОВИЯХ 
МИРОВОГО ФИНАНСОВОГО КРИЗИСА

П.О.ИВАНИДЕНКО, студент
Научный руководитель –  М.М.ЖУДРО, преподаватель

Кризис – это состояние, при котором существующие средства достижения целей становятся неадекватными, в результате чего возникают непредсказуемые ситуации и проблемы…

Финансовый кризис, начавшийся в Америке, затронул все мировое сообщество. Основными причинами мирового финансового кризиса являются:

1) Ипотечный кризис в США 2007 г. (проблема не выплат за жилье и его обесценивание) Дж. Буш: «Слишком много домов настроили…»;

2) Кризис банковской системы или кризис ликвидности 2008 г. , который заключается в том, что банки прекратили выдачу кредитов;

3) Избыток денежной массы- деньги ни к чему не привязаны (только около 4 % всей денежной массы США обеспечено золотовалютными резервами, остальная часть практически «висит в воздухе»); 

4) Обвал на фондовых рынках, где ценные бумаги были сильно переоценены.

 Последствия мирового финансового кризиса в нашей стране мы можем ощущать уже сейчас, когда постепенно исчезают импортные товары с полок магазинов и сокращаются рабочие места, когда 2 января 2009 г.  произошла девальвация белорусского рубля (стоит отметить, что на 20 % девальвация рубля была необходима, в том числе и для получения кредита МВФ). С другой стороны, уровень безработицы в феврале 2009 г. составлял 0,9 % от экономически активного населения страны, и это при том, что по всей России, Украине, Западной Европе одна за одной прокатываются волны сокращений. В Европе в декабре 2008 г. наблюдался максимальный уровень безработицы за последние два года 7,8 %. К слову, в Зимбабве уровень безработицы составляет 94 %. Последствием безработицы является падение спроса, а последствием падения спроса- снижение уровня производства (работа «на склад»), а за падением уровня производства опять следует безработица. В силу недостаточности ресурсов, в Беларуси нет такой зависимости от экспорта, как, скажем, в Японии, России (где эта зависимость, несомненно, ведёт к осложнению ситуации в экономике). Но белорусский рынок сильно завязан на импорте, а значит любые изменения в экономике других стран, отразятся и на нашей. Ситуация такова, что мы вынуждены следовать за общемировыми тенденциями. 

Волна мирового финансового кризиса распространяется от крупных центров, таких как столицы государств и большие промышленные города, к периферии, где вредное влияние не так велико, так как на порядок меньше больших предприятий и банков. С дугой стороны, здесь есть довольно-таки хорошие условия для создания сельскохозяйственного или мелкотоварного производства, например мясоперерабатывающего предприятия, чья продукция всегда будет пользоваться спросом, вне зависимости от финансовых кризисов. Несомненно, уровень спроса будет несколько ниже, чем в период экономической стабильности или же экономического роста. 

Предприятия мясной промышленности являются одними из первых пострадавших в результате мирового финансового кризиса. Это подтверждается снижением импорта говядины на 32 %, свинины на 25 % и мяса птицы на 14 % в РБ в январе-феврале 2009 г. по сравнению с тем же периодом 2008 г. Нестабильная ситуация на рынке мяса обусловлена ростом цен (свинина- 2,6 %, говядина- 5,3 %) и, как следствие, – падением спроса. 

Отрицательным моментом является и то, что даже эффект от ослабления рубля, не дает особых надежд национальному производителю. Сегодня ожидать быстрого и сильного подорожания импорта на мясном рынке было бы неверно. Цены на мясо в странах-экспортерах, которые достигали своих исторических максимумов в середине 2008 г., корректируются на снижение. Еще один фактор, оказывающий неблагоприятное влияние на состояние мясной отрасли- это укрепление доллара по отношению к местным валютам стран-экспортеров. Под его влиянием стоимость мяса в долларовом эквиваленте снижается. Кроме того, в странах-экспортерах снижается себестоимость производства мяса, поскольку зерно подешевело во всем мире.

В современных условиях традиционные способы ведения производства и реализации продукции становятся неэффективными. Необходимо ориентироваться на высокотехнологичное мясоперерабатывающее оборудование и на технологии с минимальным количеством отходов- это позволит снизить издержки в среднем на 4 - 7 %. Определяющими критериями деятельности каждого предприятия и промышленности в целом в период кризиса являются: высокая технологическая оснащенность, наличие современного оборудования, обеспечивающего безупречное качество выпускаемой продукции; использование специальной системы контроля качества, предусматривающей контроль качества не только на всех этапах технологического процесса, но и далее, силами дополнительной офисной службы контроля, отслеживание качества реализуемой продукции непосредственно во всех торговых точках города и условий хранения готовой продукции в рознице; повышение производительности труда; применение ресурсосберегающих технологий; возможность выпуска широкого ассортимента товаров и услуг, а также повышение конкурентоспособности продукции путем использования нетрадиционных каналов сбыта, завоевания определенной рыночной ниши, использования нестандартных маркетинговых решений (например, реализация «сувенирных» видов колбас в виде Деда мороза, бычка, сердечка).

В настоящее время приоритетным направлением развития отрасли является выпуск охлажденной и замороженной продукции. Необходимо оснастить предприятия автоматизированной системой холодильного оборудования, автоматизированной линией отгрузки сырья, компьютеризированной системой весового контроля всего производственного цикла: от поступления сырья на завод до конечного продукта. Это позволит увеличить срок хранения готовой продукции до 12 дней, что является дополнительным конкурентным преимуществом по сравнению с другими предприятиями.

Кризис открывает много возможностей. Важно их увидеть и ими воспользоваться…
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АГРОЭКОТУРИЗМ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ:
 СОСТОЯНИЕ И РАЗВИТИЕ

Л.С. ИВАНОВА, студентка

Научный руководитель – М.Ф. РУДАКОВ, к.э.н., доцент

Туризм, являясь одной из крупнейших динамично развивающихся отраслей мировой экономики, в настоящее время пытается занять подобающее ему место в экономике нашего государства. В Национальной программе развития туризма в Республике Беларусь на 2006 – 2010 гг. агроэкотуризм выделен в качестве одного из важнейших направлений развития. 

Агроэкотуризм – одно из модных и быстроразвивающихся направлений в современном туризме. Получивший признание общественности в большинстве европейских стран во второй половине прошлого столетия, в Беларуси этот вид отдыха находится на начальной стадии развития.

Богатство флоры и фауны, сохранность естественных ландшафтов Беларуси являются предпосылками развития экологического туризма.

Указ №372 от 2 июня 2006 г. «О мерах по развитию агроэкотуризма в Республике Беларусь дает следующее понятие агроэкотуризма:

Агроэкотуризм – временное пребывание граждан Республики Беларусь, иностранных граждан и лиц без гражданства (агроэкотуристы) в сельской местности Республики Беларусь на основании договоров заключенных с субъектами агроэкотуризма, в целях отдыха, оздоровления, ознакомления с природным потенциалом республики, национальными культурными традициями без занятий трудовой, предпринимательской, иной деятельностью, оплачиваемой и (или) приносящей прибыль (доход) из источника в месте пребывания.

Агроэкотуризм возник еще в довоенный период в Западной Беларуси, которая в те времена входила в состав Польши. Издавался даже ежегодный гид-справочник «Лето в усадьбах Восточных земель». Как правило, туристам сдавались поместья мелкой шляхты. Одна из таких усадеб – «Святск» .

Основной причиной обращения к агроэкотуризму явилась снижение конкурентоспособности основной агропродукции на международном рынке и необходимость реструктуризации сельского хозяйства с целью повышения его эффективности, что неизбежно ведет к сокращению числа занятых в основном производстве и ставит проблему создания рабочих мест на селе.
В этих условиях агроэкотуризм стал рассматриваться как альтернативная деятельность (форма малого семейного бизнеса) и получил политическую, а, следовательно и финансовую, поддержку властей.

В Беларуси о агроэкотуризме или о сельском туризме заговорили в 2003 г., когда было создано общественное объединение «Агро-экотуризма». Именно с созданием этого общественного объединения и началась работа по развитию агроэкотуризма в республике.

Преимущества развития агроэкотуризма в Беларуси:

· близость к Западной Европе, Скандинавии - туристскому рынку с очень высоким финансовым потенциалом;

· соседство со странами Балтии, России, Польши является серьезным ресурсом к развитию приграничного туризма;

· древняя и богатая история, самобытная культура (15 тыс. объектов, имеющих историческую, культурную и архитектурную значимость);

· богатый природный потенциал, самый старый в мире лес - Беловежская пуща и т.д.[6].

Хозяйственная инфраструктура агротуризма в Беларуси в настоящий момент представлена 120 объектами агроэкотуризма.

Потенциальные кадровые ресурсы агроэкотуризма это, главным образом, жители сельской местности Беларуси, которые хотят освоить новую профессию и организовать на своих земельных участках агроусадьбу.

Для решения задачи успешного развития агротуризма в Беларуси необходим анализ факторов, влияющих на этот процесс как положительно, так и отрицательно.

К положительным факторам развития агроэкотуризма относят:

1. толерантнорсть сельского населения;

2. наличие привлекательных природных и сельских ландшафтов;

3. сохранность этнических и раритетных элементов материальной культуры и быта белорусской деревни.

К факторам сдерживающим развития агроэкотуризма в Республике Беларусь относятся:

1. проведение свободного времени на садово-дачных участках, где горожане имеют возможность отдохнуть вне урбанизированной среды, заняться сельским трудом в свое удовольствие;

2. значительная часть населения городов имеет тесные родственные связи с деревней;

3. в Беларуси виды отдыха вне города (например, организация пикников) широко распространены среди населения, легко осуществимы туристами самостоятельно;

4. не развиты межсезонные различные развлекательные программы, основанные на старинных праздниках и обычаях[3].

Из изложенного материала следует, что Республика Беларусь имеет достаточный потенциал для развития агроэкотуризма.
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КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ПРОИЗВОДСТВА
ПРОДУКЦИИ ЧУП «РЕЧИЦА МОЛОКО» 
ГОМЕЛЬСКОЙ ОБЛАСТИ И ПУТИ ЕЕ ПОВЫШЕНИЯ.

М.В.Карпенко, студентка

Научный руководитель – И.А.Сказецкая, к. э. н., доцент

Развитие молочной промышленности Республики Беларусь отличается динамикой, которая прослеживается в стабильном наращивании объемов производства продукции. Так, с 2000 по 2008 год включительно производство цельномолочной продукции возросло от 953,7 до 1330,2 тыс. т, масла животного - от 65,1 до 100,3 тыс. т, сыров жирных - от 41 до 125,6 тыс. т.

На молочном рынке работают несколько крупных компаний, имеющих межрегиональное значе​ние, а также множество мелких, конкурирующих в пределах одного региона. 

В настоящее время только каждое десятое предприятие осуществляет комплекс маркетинга. На предприятиях, как правило, нет согласованных действий в коммуникативной политике, брэндинге и рекламе. Недостаточно используются ресурсы Интернет. Сказывается инерция прежних лет, когда ресурсов было более чем достаточно, а спрос на рынке превышал предложение.

Для   оценки стратегического потенциала и выявления факторов повышения конкурентоспособности проведем ана​лиз предприятия ЧУП «Речица молоко»,  которое по своей структуре сходно с молокоперерабатывающими заводами региона.

В 2008 г. предприятием было переработано 27438 т молока.

Основной удельный вес в объеме перерабатываемого сырья в действующих ценах приходится  на переработку цельномолочной продукции – 86,0 %, сыры мягкие – 4,2 %, нежирной продукции – 1,2 %, прочую продукцию – 8,6 %. 

Продукция предприятия уже в течение ряда лет зарекомендовала себя на рынке как высоко​качественная, экологически чистая, доступная по цене покупателям с различным уровнем дохо​дов. Ассортимент молочных продуктов непрерывно расширяется и совершенствуется за счет внедрения в производство новых компонентов, технологических процессов, упаковочных укупо​рочных материалов и потребительской тары. 

Для оценки конкурентоспособности ЧУП «Речица молоко», выявления его сильных и сла​бых конкурентных позиций и анализа потенциальных внешних возможностей и угроз был ис​пользован метод СВОТ-анализа.

Считается, что при выработке стратегий развития основное внимание нужно уделять сильным сторонам и возможностям, поскольку они дают возможность для развития. Возможности выхода на новые рынки с сильными сторонами предприятия создают благоприятные условия прежде всего в отношении перспективных, с разработанным брэндом продуктов. К этим про​дуктам необходимо применять активную атакующую стратегию. 

Подводя итог, следует сделать ряд выводов о функционировании предприятий молочной про​мышленности ЧУП «Речица молоко» и Гомельской области в целом.

Предприятия осуществляют деятельность в условиях жесткой конкуренции, определяемой в первую очередь факторами внешней среды. Негативное влияние на конкурентоспособность ока​зывают рост закупочных цен на сырье и вспомогательные материалы, изменение предпочтений потребителей, увеличение объемов высококонкурентной отечественной и импортной продукции на внутреннем рынке, дебиторская задолженность, государственное регулирование цен на продукцию.

Анализируя конкурентное давление со стороны других производителей молочной продук​ции, можно отметить, что оно преимущественно выражается в большем объеме производства по некоторым видам продукции, использовании различных рекламных технологий, применении скидок и др.

Ныне действующие молочные предприятия в основном располагают оснащенным техноло​гическим высокопроизводительным оборудованием и помещениями для переработки молока. 
Специалисты предприятий все шире применяют средства автоматики, компьютеризации, что призвано практически полностью исключить возможность технологических отклонений в про​цессе производства и гарантировать стабильное качество продукции.
Предприятиями используются смешанные стратегии ценообразования: в основном использу​ется затратный метод определения цены. Цена является регулируемой, что объясняет ее уровень и позволяет занимать продукции зна​чительный сегмент рынка, тем самым удовлетворяя потребности различных слоев населения. Кроме того, важными факторами являются натуральность и высокое качество продукции.

Как правило, на молокоперерабатывающих предприятиях Гомельской области созданы свои транспортные цеха, оснащенные специализированным транспортом, что позволяет стабильно и качественно доставлять всю производимую ими продукцию торговым организациям.

В последние годы производители молочной продукции Гомельской области в частности и всей республики в целом большое внимание уделяют инновационным разработкам. 
В маркетинге и в ассортиментной политике инновации проявляются в выпуске новых видов и расширении ассортимента выпускаемой молочной продукции благодаря разнообразным вку​совым наполнителям и витаминным добавкам (окупаемость такого рода проектов составляет от 6 до 12 месяцев).

В сфере продвижения продукции, повышения реализации и лучшего позиционирования про​дукции в качестве примера инноваций можно привести пример участия производителей про​дукции в обеспечении предприятий торговли холодильным и другим оборудованием (срок оку​паемости подобных проектов 1-1,5 года).

В сложившихся условиях можно выделить следующие факторы повышения конкурентоспо​собности ЧУП «Речица молоко» и предприятий молочной промышленности Гомельской области в целом, которые должны стать основой в разрабатываемых стратегиях развития предприятий этой отрасли:

· полная загрузка производственных мощностей, экономия сырья как основа снижения себестоимости продукции;

· внедрение мероприятий по улучшению качества в соот​ветствии с системами международного качества;

· активная коммуникативная политика; проведение маркетинговых исследований; предоставление торгового оборудования предприятиям торговли с последующим гарантийным обслуживанием; разработку фирменных сайтов; 

· постоянная работа с торговыми организациями, точная, специализированная и быстрая до​ставка к точкам продаж, обучение персонала торговых организаций правилам мерчендайзинга;

· внедрение инновации, связанных с выпуском новых видов и расширением ассортимента выпускаемой молочной продукции благодаря разнообразным вкусовым наполнителям и вита​минным добавкам, разнообразию в фасовке и упаковке молочных продуктов;

· максимальное использование вторичного сырья и отходов производства;

· диверсификация производства, выпуск наряду с молочными продуктов, нетрадиционных для молочной промышленности. 
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АНАЛИЗ СБЫТОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
 ОАО «БОБРУЙСКИЙ МЯСОКОМБИНАТ»
О.В. КЛАКОЦКАЯ, студентка

Научный руководитель – А.М. КАГАН, д.э. н., профессор

В структуре управления ОАО”Бобруйский мясокомбинат” служба сбыта продукции выступает самостоятельным подразделением со своими правами и обязанностями и подчиняется непосредственно коммерческому директору. В отделе сбыта продукции 7 экономистов, между которыми распределены все покупатели по географическому признаку. Каждому экономисту отдела сбыта доводится индивидуальное ежемесячное задание по продаже готовой продукции  в зависимости от общего плана продаж по мясокомбинату.

Производимая продукция сбывается не только в пределах Республики Беларусь, но и в некоторые страны СНГ. Основная масса производимой  продукции реализуется в г. Бобруйске (2363 т.), второе место по реализации занимает Могилевская область  (2135,6 т.), а третье - Минская область (229,1 т.) 
Информация о структуре реализации продукции предприятия представлена в таблице 1.

Таблица 1 - Структура реализация продукции ОАО ”Бобруйский мясокомбинат”

	Каналы сбыта
	2006г.
	2007г.
	2008г.
	2008 г. к 2006 г., п.п.

	
	т
	%
	т
	%
	т
	%
	

	г.Бобруйск
	2151,4
	47,8
	2347,2
	49,2
	2363,0
	49,2
	+1,4

	Могилевская обл.
	2063,5
	45,8
	2131,4
	44,6
	2135,6
	44,5
	-1,3

	Минская обл.
	223,0
	4,9
	214,0
	4,5
	229,1
	4,8
	-0,1

	Гомельская обл.
	43,2
	1,1
	39,2
	0,8
	44,0
	0,9
	-0,2

	Брестская обл.
	-
	-
	13,1
	0,3
	-
	-
	-

	Гродненская обл.
	-
	-
	5,8
	0,1
	4,7
	0,1
	-

	Витебская обл.
	20,0
	0,4
	24,3
	0,5
	21,6
	0,5
	+0,1

	Всего
	4501,1
	100
	4775,0
	100
	4798,0
	100
	-


Проведенный анализ позволяет сделать вывод, что в анализируемый период как в г. Бобруйске, так и в Могилевской области  происходит увеличение объемов потребления продукции мясокомбината. 

В течении трех лет жители г. Бобруйска увеличили потребление мясной продукции на 211,6 т., что на 9,8 % больше по сравнению с уровнем 2006 г., а жители Могилевской области - на 72,1 т.,  рост  - 3,5 %. 

В последние два года наблюдается активный сбыт продукции на областных рынках.
В 2008 г. в пределах Минской области было реализовано 229,1 т., а в Гомельской – 44 т.  Это говорит о том, что продукция комбината имеет хорошие перспективы для дальнейшего роста и завоевания новых рынков сбыта.

Важно отметить, что практически 50% готовой продукции ОАО “Бобруйский мясокомбинат” реализуется в торговых предприятиях г. Бобруйска. 

Следует отметить, что отпускные цены на готовую продукцию мясокомбината для  иногородних покупателей выше, это объясняется более высокими транспортными издержками, связанными с доставкой продукции. Отпускные цены на продукцию ОАО “Бобруйский мясокомбинат” для покупателей г. Бобруйска и иногородних покупателей приведены в таблице 2.

Таблица 2 – Отпускные цены на продукцию ОАО “Бобруйский мясокомбинат”,
бел. руб/кг.
	Продукция
	Торговые
организации
 г. Бобруйска
	Иногородние покупатели

	Вареные колбасы
	8610-11590
	8760-11750

	Полукопченые колбасы
	16120
	16280

	Сырокопченые и сыровяленые колбасы
	23900-26390
	24090-26620

	Копчености из свинины
	19020-21330
	19230-21570


Для торговых организаций как г. Бобруйска, так и иногородних покупателей наиболее удобным и экономически целесообразным является доставка продукции транспортом мясокомбината,  вследствие незначительной разницы в цене для покупателей при организации самовывоза: 100-150 бел. руб. с кг. Важно отметить, что для ОАО “Бобруйский мясокомбинат” доставка продукции иногородним покупателям собственными транспортными средствами – выгоднее в случаи комплексных заявок. уб.оруелейной разницеатазнымтаь в таьл. ой продукции 

Основным импортером продукции ОАО “Бобруйский мясокомбинат” является Российская Федерация. Важно отметить, что в 2007г., по ряду причин, был наложен запрет на экспорт  мяса и мясной продукции, в Российскую Федерацию.

Информация об объемах экспортируемой продукции ОАО “Бобруйский мясокомбинат” в Российскую Федерацию приведена в таблице  3.    

Таблица 3 – Реализация продукции в Российскую Федерацию, т
	Продукция
	Годы
	2008г. в % к 2006г.

	
	2006
	2007
	2008
	

	Колбасные изделия
	26,7
	27,1
	28,4
	106,4

	Субпродукты 2 кат.
	8,9
	9,3
	9,68
	108,7

	Говядина 1 кат.
	2013,0
	817,0
	1761,0
	87,5

	Говядина 2 кат.
	229,0
	110,0
	178,0
	77,7

	Свинина 1 кат.
	9,7
	11,2
	10,8
	111,3

	Свинина 2 кат
	105,1
	47,0
	108,3
	103,0

	Жир в/с
	213,0
	217,8
	225,12
	105,7

	Говядина блочная 1с
	22,3
	13,9
	24,5
	109,8

	Говядина блочная 2с
	11,8
	12,3
	13,0
	110,2

	Вырезка
	18,1
	17,5
	19,6
	108,3

	Всего
	2657,7
	1283,1
	2870,4
	108,0


Проведенный анализ позволяет сделать вывод, что  экспорт продукции в Российскую Федерацию в 2008 г. составил 2870,4 т, что на 212,7 т больше по сравнению с 2006 г. Наибольший удельный вес в общем объеме реализуемой продукции приходится на говядину второй категории – 76,6 %, а на втором месте по объему экспорта  в 2008 г. –  жир высшего сорта, удельный вес которого - 7,8 %.

В целом наблюдается положительная тенденция увеличения объемов экспортируемой продукции в Российскую Федерацию. Продукция мясокомбината реализуется также и в некоторые западные страны.

В основном на экспорт в такие страны как Италия, Литва и другие  поставляется кожсырье. Поступление кожсырья в страны западной Европы представлено в таблице 4.
Таблица 4 – Реализации кожсырья в страны западной Европы, шт. 

	Страны
	Годы
	2008 г. в % к 2006 г.

	
	2006
	2007
	2008
	

	Италия
	6630,0
	6978,0
	7321,0
	110,4

	Литва
	-
	1706,0
	1756,0
	-

	Германия
	886,0
	-
	937,0
	105,7

	Эстония
	-
	976,0
	-
	-

	Польша
	95,0
	2692,0
	2741,0
	29 раз

	Всего
	7611,0
	12352,0
	12755,0
	-


Изучение показывает, что экспорт кожсырья в Западную Европу в 2008 г. увеличился практически в 2 раза по сравнению с уровнем 2006 г. Постоянными импортерами кожсырья ОАО ”Бобруйский мясокомбинат” являются Италия и Польша, которые с каждым годом увеличивают закупки.

Таким образом, для достижения одной из приоритетных целей предприятия  - увеличения объемов продаж, ОАО «Бобруйский мясокомбинат» необходимо не только сохранять свои позиции на освоенных рынках, но также активно заниматься поиском новых каналов сбыта продукции.
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ОПТИМИЗАЦИЯ АССОРТИМЕНТА ВЫПУСКАЕМОЙ
ПРОДУКЦИИ И КАНАЛОВ СБЫТА
 ОАО «БОБРУЙСКИЙ МЯСОКОМБИНАТ»
О.В. КЛАКОЦКАЯ, студентка

Научный руководитель – А.М. КАГАН,  доктор эк. наук, профессор

ОАО «Бобруйский мясокомбинат»“ расположен в районном городе, имеет для данного административного района важное значение, так как обеспечивает рабочими местами население  и поставляет определенную долю финансовых средств в бюджет района.

На конечные результаты работы организации оказывают влияние  каналы реализации продукции, и в каких объемах это предприятие может реализовывать свои товары. 

Оптимизация структуры выпускаемой продукции позволит распределить ограниченные ресурсы так, чтобы получить наилучший результат. Выбор оптимальных объемов производства товаров в ассортименте обычно ограничен наличием сырья, реже производственными мощностями или мощностями ведущего оборудования перерабатывающих цехов, спросом на продукцию.

Подчеркнем, что все эти условия и ограничения использованы нами в постановке экономико-математической модели.

В качестве целевой функции модели обычно используют разные критерии:

(максимизация прибыли;

(максимизация товарооборота;

(минимизация материально-денежных затрат;

(максимизация загрузки оборудования и др.

В нашей модели целевой функцией  является максимизация прибыли.

При постановке задачи использованы данные по производству и реализации продукции за 2006-2008 гг. на ОАО «Бобруйский мясокомбинат».

Использование поступающего на ОАО «Бобруйский мясокомбинат» сырья приведено в таблице 1.

Таблица 1 – Использование сырья на ОАО «Бобруйский мясокомбинат», т

	Наименование сырья
	Фактическое поступление
	Расчётное значение
	Расчёт в % к факту

	Мясо КРС
	6868
	7898
	115

	Мясо свиней
	2223
	2563
	115


Расчеты показывают, что закупка скота ОАО «Бобруйский мясокомбинат» возрастут на 15 %, что связано с увеличением производства продукции.

Информация об общем объёме произведённой продукции в ассортименте представлена в таблице 2.

Таблица 2. – Произведено продукции на ОАО «Бобруйский мясокомбинат» 

	Наименование выпускаемых

 продуктов
	Среднефактичекий

 объём выпуска, т
	Проектный 

объём 

выпуска, т
	Проект в 

% к факту

	Колбасы вареные 
	1496,2
	1720
	115,0

	Сосиски
	563,0
	649,6
	115,4

	Сардельки
	201,1
	225,7
	112,2

	Колбасы варено-копченые
	60,4
	71,2
	117,9

	Колбасы сырокопченые и 

сыровяленые
	318,7
	371,1
	116,4

	Копчености из свинины
	199,5
	229,5
	115,0

	Копчености из говядины
	17,4
	19,8
	113,8

	Шпик
	0,312
	0,316
	101,3

	Ливерная колбаса
	341,4
	401,8
	117,7

	Зельц
	50,5
	58,5
	115,8

	Колбаса кровяная
	128,4
	150,1
	116,9

	Ребра
	18,6
	18,6
	100,0

	Студни
	28,9
	28,9
	100,0

	Колбасы копченые
	278,5
	322,8
	115,9

	Мясные полуфабрикаты
	19,1
	19,1
	100,0

	Субпродукты 2 категории
	10,0
	10
	100,0

	Говядина 1 категории
	2265,6
	2265,6
	100,0

	Говядина 2 категории
	238,3
	238,3
	100,0

	Свинина 1 категории
	11,1
	11,1
	100,0

	Свинина 2 категории
	111,5
	111,5
	100,0

	Жир в/с
	231,9
	231,9
	100,0

	Говядина блочная 1сорт
	25,2
	25,2
	100,0

	Говядина блочная 2сорт
	13,4
	13,4
	100,0

	Вырезка
	20,2
	20,2
	100,0


Расчеты свидетельствуют, что на год освоения проекта производство остальных видов продукции, таких как ребра, студни, мясные полуфабрикаты, субпродукты 2 категории, говядины 1 и 2 категории, свинины 1 и 2 категории, жир высший сорт, говядина блочная 1 сорта и 2 сорта, вырезки остается на прежнем уровне.

Информация о распределении производимой продукции по каналам реализации предоставлена в таблице 3.

Таблица 3. - Объёмы и каналы сбыта производимой продукции, т

	Наименование 

выпускаемых продуктов
	Реализация через фирменную торговлю
	   Реализация по Республике 

Беларусь
	Реализация  на 

внешних 
рынках

	
	факт
	проект
	факт
	проект
	факт
	проект

	Колбасы вареные
	285,0
	342
	912,0
	1367,9
	8,4
	10,1

	Сосиски
	108,3
	129,9
	346,5
	519,7
	
	

	Сардельки
	37,6
	45,1
	120,4
	180,6
	
	

	Колбасы варено-копченые
	11,5
	13,8
	36,7
	55,1
	1,9
	2,3

	Колбасы сырокопченые и  сыровяленые
	60,5
	72,6
	193,6
	290,4
	10,1
	8,1

	Копчености из свинины
	38,2
	45,9
	122,4
	183,6
	
	

	Копчености из говядины
	3,3
	4
	10,6
	15,8
	
	

	Шпик
	0,059
	0,047
	0,189
	0,269
	
	

	Ливерная колбаса
	67,0
	80,4
	214,3
	321,4
	
	

	Зельц
	9,7
	11,7
	31,2
	46,8
	
	

	Колбаса кровяная
	25,0
	30
	80,0
	120,1
	
	

	Ребра
	3,5
	4,2
	11,3
	14,4
	
	

	Студни
	5,8
	4,6
	18,5
	24,3
	
	

	Колбасы копченые
	52,2
	62,6
	167,1
	250,6
	8,0
	9,6

	Мясные полуфабрикаты
	3,7
	2,9
	11,7
	16,2
	
	

	Субпродукты 2 категории
	
	
	
	
	9,3
	10

	Говядина 1 категории
	
	
	
	
	2119,3
	2265,6

	Говядина 2 категории
	
	
	
	
	234,8
	238,3

	Свинина 1 категории
	
	
	
	
	10,6
	11,1

	Свинина 2 категории
	
	
	
	
	108,9
	111,5

	Жир в/с
	
	
	
	
	218,6
	231,9

	Говядина блочная 1сорт
	
	
	
	
	23,6
	25,2

	Говядина блочная 2сорт
	
	
	
	
	12,4
	13,4

	Вырезка
	
	
	
	
	18,4
	20,2


Анализ показывает, что реализация продукции на внешних рынках возрастет за счет увеличения производства этой продукции. Вместе с тем, необходимо отметить, что реализация колбас сырокопченых и сыровяленых на год освоения проекта  снизится на 2 т на внешних рынках. В то же время, объем реализации через фирменную торговлю  шпика, студней и мясных полуфабрикатов снизится на 0,012 т, 1,2 т, 0,8 т соответственно. Надо сказать, что  по остальным видам продукции  объемы реализации возрастут.

Финансовые результаты деятельности ОАО «Бобруйский мясокомбинат» приведены в таблице 4.

Таблица 4. - Финансовые результаты работы предприятия

	Показатели
	Факт
	Проект
	Проект в % к факту

	Денежная выручка, млн. руб.
	40980
	44940
	109,6

	Прибыль, млн. руб.
	1005
	1797,9
	178,8

	Уровень рентабельности, %
	2,7
	4,3
	1,6 п.п.


Расчеты  позволяют сделать вывод, что на год освоения проекта значительно улучшатся  показатели финансовой деятельности. Так, по результатам оптимизации денежная выручка увеличится на 9,6%, прибыль составит  792,9 млн. руб, а рентабельность возрастет на 1,6п.п.  
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Научный руководитель –  А.М. КАГАН, д.э.н., профессор

Среди отраслей пищевой промышленности Республики Беларусь мясная занимает ведущее положение, что определяется социальной значимостью ее продукции, обеспечивающей не только внутренний рынок, но и поставки на экспорт.
В настоящее время производством мясных изделий (без учета переработки птицы) занимаются 28 крупных предприятий. Узкую специализацию имеют три: Оршанский мясоконсервный, Березовский мясоконсервный и Минский мясоперерабатывающий комбинаты. Остальные осуществляют все виды переработки: от убоя скота до выпуска сопутствующих продуктов.

Отметим, что производственные мощности мясокомбинатов Беларуси позволяют ежегодно вырабатывать 550 тыс.т мяса, 150 тыс.т колбасных изделий, 120 тыс.т мясных полуфабрикатов. Однако недостаток сырья обеспечивает загрузку мощностей мясокомбинатов по мясу не более 40%, колбасным изделиям – 64 %, мясным полуфабрикатам – 30 %, мясным консервам – 24 %.

Мощности по производству мяса и мясопродуктов всех мясоперерабатывающих предприятий республики представлены в таблице 1. 

Таблица 1. - Производственные мощности мясоперерабатывающих предприятий в 2008 г., тыс. тонн
	Регион
	Мясо скота
	Колбасные изделия
	Мясные полуфабрикаты
	Консервы
	Сухие животные корма

	Брестская область
	271,0
	37,2
	36,7
	135,0
	14,1

	Витебская область
	235,0
	41,25
	26,3
	50,0
	13,1

	Гомельская область
	272,0
	31,2
	21,7
	-
	15,3

	Гродненская область
	253,0
	31,0
	25,8
	5,0
	12,3

	Минская область
	337,0
	120,5
	95,6
	-
	21,6

	Могилевская область
	226,5
	45,2
	38,86
	-
	11,1

	Всего по  отрасли
	1594,5
	306,35
	244,96
	190,0
	87,5


Следует отметить, что на мясокомбинаты в 2007 г. поступило на переработку 499,6 тыс. т скота, что составило 114,2 %  к уровню 2005 г. При этом поступление скота из госресурсов составило 376,7 тыс. т. Надо сказать, что увеличение поставок скота на переработку наблюдается по всем областям республики. Производство ос​новных видов продукции представлено в таблице 2.

Таблица 2. - Производство основных видов продукции в натуральном выражении, тыс. тонн
	Показатель
	Годы
	2007 г. в % к 2005 г.

	
	2005
	2006
	2007
	

	Переработка скота, всего
	637,5
	681,0
	699,6
	109,7

	В том числе из госресурсов
	475,2
	494,1
	476,7
	100,3

	Производство мяса и субпродуктов 1 категории, всего
	469,9
	542,1
	580,1
	123,4

	в т.ч. из госсырья
	394,9
	462,2
	433,5
	109,8

	Колбасных изделий, всего
	256,5
	278,0
	273,1
	106,5

	в т.ч. вареных
	157,3
	154,7
	160,7
	102,1

	полукопченых
	55,6
	71,5
	69,5
	125,0

	твердокопченых
	43,6
	51,8
	42,9
	98,4

	Полуфабрикаты мясные
	29,5
	35,3
	38,7
	131,2

	Консервы мясные, тыс.шт. 
	27,7
	34,5
	33,1
	119,5

	В том числе из госсырья
	22,1
	25,4
	24,7
	111,7

	Жир пищевой топленый
	8,4
	8,1
	8,3
	98,8

	Сухие животные корма
	16,9
	17,4
	18,5
	109,5


Анализ позволяет сделать вывод, что в анализируемый период наблюдается тенденция снижения производства продукции только по двум товарным группам: колбасы твердокопченые и жир пищевой топленый, объемы производства которых в 2007 г. по сравнению с 2005 г. сократились на 1,6 % и 1,2 % соответственно. Вместе с тем, по всем остальным товарным группам происходит увеличение объемов производства, темп роста которых в 2007 г.  по сравнению с 2005г. составил: мясо и субпродукты 1 категории – 23,4 %, колбасы вареные – 2,1 %, колбасы полукопченые – 25,0 %, полуфабрикаты мясные – 31,2, консервы мясные – 19,5 % и т.д.     

Подчеркнем, что развитие мясной отрасли, как и других перерабатывающих отраслей, свя​зано не только с ростом производства продукции, но и с увеличением эф​фективности работы предприятий, выпуском конкурентоспособной продук​ции, реализуемой на внутреннем и внешнем рынках; разработкой, производ​ством и выпуском на рынок новой продукции.    

Следует отметить, что по итогам 2007 г. задание по товарной продукции мясокомбинатами республики выполнено лишь на 110,5% при плане 118 %. От общего объема реализованного  сельхозпроизводителями скота мясной промышленностью переработано лишь две трети. Наибольший показатель достигнут в Гродненской области (76,6 %), наименьший – в Могилевской (54,7 %). В январе 2008 г. ситуация кардинальным образом не изменилась: по сравнению с январем 2007 г. доля переработанного мясокомбинатами скота выросла только на 2,1 %. Если бы удалось довести уровень переработки скота на мясокомбинатах до 80 %, то это позволило бы, помимо выполнения прогнозных показателей, увеличить загрузку мощностей предприятий на 10% и снизить удельные затраты на выработку продукции на 7 %. Дополнительно можно было бы получить 16 млрд. руб. от более глубокой переработки скота, ведь в цехах малой мощности из-за недостаточно высокого уровня технической оснащенности имеет место недобор полезной продукции (кровь, кишечное сырье, субпродукты и т.д.)

Вместе с тем, техническое состояние ряда мясокомбинатов неудовлетворительное. Степень износа основных фондов достаточно велика. Так на ОАО Слонимский и ОАО Ошмянский мясокомбинатах она составляет 52,5 и 51,3 % соответственно. Надо сказать, что наименьшую степень износа имеют Пинский и ОАО Жлобинский мясокомбинаты - 23,9 и 33 %. В то же время в среднем по мясной промышленности степень износа основных фондов составляет более 40 %.

Следовательно, итоги работы мясоперерабатывающих предприятий за последние годы нельзя назвать положительными. В условиях хронического дефицита сырья, жесткой ценовой политики государства, инфляции и отсутствия средств для восстановления и модернизации производства, предприятиям сложно добиться роста объемов производства, стабилизации финансовых показателей.

Изучение показывает, что рынок мяса и мясных продуктов достаточно сильно зависит от внешнеэкономических факторов. Внутренние высокие цены, превышающие мировые, на мясную продукцию в Беларуси невозможны из-за опасности массированного импорта и вытеснения национальных производителей. Экспорт белорусских мясопродуктов также жестко регулирует насыщенность мирового рынка широким ассортиментом качественных товаров, имеющих, преимущественные условия сбыта.

Вместе с тем, производственный потенциал мясной отрасли Республики Беларусь на уровне государств СНГ довольно высок и составляет в общем объеме мяса, производимого в Содружестве, свыше 6 %. Это четвертое место после России, Украины и Казахстана. Однако используется этот потенциал в пределах 55 - 60 %. Основные импортеры республики - Россия (2/3 общего экспорта мяса и мясопродуктов), Узбекистан (1/7), Туркменистан и Азербайджан (около 1/10).

В целом внешнеэкономическая деятельность мясного подкомплекса республики в последние годы характеризуется незначительным расширением экспортно-импортных операций при превышении темпов роста импорта над экспортом, но сохраняющемся положительном сальдо внешнеторгового оборота.

С учетом имеющегося потенциала животноводства, опыта и традиций мясной индустрии мясопродуктовый подкомплекс Беларуси должен оставаться и в дальнейшем ориентированным на экспорт. Согласно прогнозам, к 2015 г. он сможет предложить на внешний рынок свыше 100 тыс. т мяса и мясопродуктов. Предпочтительным является развитие экспортно-импортных операций со странами ближнего зарубежья.

Мясная промышленность является одной из наиболее топливо- и энергоемких отраслей пищевой промышленности. Энергоемкость отечественной продукции в силу низкого уровня производственно-технической базы в 2 - 3 раза превышает аналогичные показатели развитых стран. Поэтому главной задачей предприятий должна стать экономия энергопотребления на основе внедрения энергосберегающих техники и технологии.

Таким образом, многочисленность и сложность проблем в мясной промышленности не позволяют рассчитать на их быстрейшее и всеобщее разрешение, в связи с чем важен выбор приоритетов.
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Хороший, качественный рекламный образ способен в очень короткие сроки создать образ товара (фирмы), выделить его из массы ему подобных. Грамотно подобранная мотивация в рекламном образе способна сотворить чудо, и в один миг сделать товар или услугу жизненно необходимой!  

У белорусских рекламистов не хватает средств и возможностей, однако рекламные идеи белорусов не отстают от рекламных идей соседей. К сожалению, в постсоциалистических странах нашествие рекламы шокирует людей, а у части населения вызывает резко отрицательные эмоции. В немалой степени обывателя негативно настраивают не сама реклама как явление, а характер рекламной стратегии и одиозные рекламные клипы. Рекламная продукция зачастую изготовлена на примитивном уровне. Многие производители действуют в русле «воинственной» рекламы. Отечественные и зарубежные компании, действующие по хищническому принципу зомбирования покупателя любыми средствами, подрывают ещё только формирующуюся потребительскую культуру.

Однако рекламная деятельность позволяет товаропроизводителю создать значительные конкурентные преимущества, а, следовательно, можно отнести рекламный рынок к стратегически важным для экономики сферам, подобным сферам высоких технологий. Помимо этого рекламный рынок это часть информационной системы экономики, а информация и технология воздействия на общественное сознание, являются ключевыми факторами экономического развития в XXI веке - веке глобализации экономики и общественной жизни вообще.

 Индивидуальная марка создается для товаров (изделий), удовлетворяющих хорошо известную потребность. Она применяется чаще всего в целях конкуренции, завоевания места на рынке, уже поделенного ранее между товаропроизводителями.

Перед рекламой, могут быть поставлены множество конкретных задач в области коммуникации и сбыта, в зависимости от того для чего она предназначена выделяют следующие виды рекламы: 

1. Информативная реклама. Цель данного вида рекламы - рассказ рынку о новинке или о новых возможных применениях уже существующего товара. Помимо этого информация об изменении цены, о новых оказываемых услугах, рассеивание сомнений и опасений потребителя, формирование образа фирмы.  

2. Увещевательная реклама. Формирует предпочтение к марке, стремится переключить с марки конкурентов на свою. Она стремится утвердить преимущества одной марки за счет конкретного сравнения ее с другими марками данного товарного класса. Так называемой сравнительной рекламой пользуются в таких товарных категориях как, например, моющие средства (например мыло “Safe Guard”, зубная паста “Blend a med”). Сюда же можно отнести рекламу батареек “Duracell”, автомобильных шин “Bridge Stone” и др.

 3. Напоминающая реклама. Напоминает потребителям о том, что товар может быть им полезен в ближайшем будущем, информирует о том, где его можно приобрести, удерживает товары в памяти в периоды межсезонья.  Довольно часто знаменитости с плакатов или с телеэкранов восторгаются каким либо продутом, или особенностью его использования (Максим Мирный и Юлия Нестеренко в рекламе торговой марки Velcom или на билбордах Ольга Барабанщикова продвигает Audi). 

Обычно принято выделять четыре основных функции рекламы: экономическую, социальную, маркетинговую и коммуникационную. 

Сущность экономической функции рекламы как важного инструмента маркетинга сводится, прежде всего, к стимулированию сбыта и наращиванию объемов прибыли от реализации некой продукции за определенную единицу времени. Реклама информирует, формирует потребность в товаре или услуге, побуждает человека к их приобретению. И чем больше людей откликнулось на рекламу, тем, в конечном счете, лучше для экономики и экономического благосостояния общества.  

Реклама сокращает связанные со сбытом издержки по двум причинам: во-первых, реклама заставляет товары оборачиваться быстро, так, что они могут быть проданы прибыльно с меньшими наценками; во-вторых, реклама придает продукту индивидуальность, что позволяет покупателям в условиях дифференциации  продуктов сравнивать цены в разных магазинах и ограничивать свободу розничного продавца в установлении наценки. 

Таким образом, достоинство рекламы состоит в том, что она поддерживает конкуренцию, и повышает объемы выпуска фирм.

Благодаря удачной рекламе фирма может  расширить свое производство и получить больший эффект. По поводу рекламы существуют разные точки зрения. Сторон​ники рекламной деятельности считают ее необходимой, поскольку она стимулирует изменение продукта, усиливает конкуренцию, ос​лабляет монопольную власть, помогает потребителям познакомить​ся с новой продукцией, а также финансирует национальные систе​мы связи — печать, радио, телевидение. Противники рекламы спра​ведливо отмечают ее негативные стороны: необъективность (скорее дезинформирует, чем просвещает); высокие расходы, которые от​ражаются на цене, уплачиваемой потребителем; тенденцию к само​нейтрализации ("Сникерс", "Марс", "Милки Вэй" и т. д.); создание финансовых барьеров для вступления в отрасль; "засорение" средств массовой информации. 

Белорусская реклама в последнее время становится всё более конкурентоспособной. В специфической белорусской ситуации реклама берёт на себя выполнение важной функции - способствует освоению путей  для свободных экономических отношений и даже для избавления экономической сферы от криминального контроля. Реклама в Беларуси, как и в других странах бывшего СССР, по профессиональному уровню ещё уступает западной, но ситуация меняется. Огромное значение в этом имеют рекламные конкурсы, премьеры, фестивали и т.п. Белорусское население и профессиональная среда не избалованы отечественными рекламными мероприятиями. Тем более отрадно начинание известного белорусского рекламного агентства «Скайгруп» – проект Международного минского фестиваля «Золотой волк». 

Конечно, белорусские рекламисты в определённом смысле зависимы от существующего экономического положения в стране. Белорусским рекламопроизводителям трудно  отстаивать свои позиции, когда собственно белорусский бизнес всё ещё находится в стадии становления.  Но чем раньше белорусская общественность поймёт, что реклама, как спорт и культура, - это объекты общенационального интереса, тем быстрее она сможет эффективно выполнять свою экономическую и общественную функцию.
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Зернопродуктовый подкомплекс по своей значимости в решении продовольственной проблемы является одной из важнейших подсистем АПК в республике. Конечная цель подкомплекса – наиболее полное удовлетворение потребностей республики в зерновых ресурсах продовольственного и фуражного назначения, создание необходимых семенных фондов, переходящих в страховые запасы и государственные резервы, обеспечивающих бесперебойное снабжение населения хлебной продукцией, независимо от колебаний и сезонности производства, а также обеспечение развития экспорта. Именно зерновое хозяйство является фактором, который стабилизирует все сельскохозяйственное производство, в решающей степени определяет возможности удовлетворения потребности населения в продуктах питания. Уровень производства зерна позволяет судить об эффективности функционирования агропромышленного комплекса и его отраслей, уровне жизни населения, экономическом потенциале государства. Функционирование зернового хозяйства включает все товарно-денежные отношения, посредством которых регулируются производство, сбыт, потребление зерна, формируются хозяйственные и коммерческие связи между субъектами зернового рынка.

Структура зернового подкомплекса охватывает три основные сферы материального производства и системы обслуживания, обеспечивающее производство ее продукции.

В первую сферу данного подкомплекса включаются предприятия и организации, обеспечивающие производство техники для возделывания зерновых культур, технологического оборудования для системы заготовок и отраслей промышленности, перерабатывающих зерно. Вторая сфера подкомплекса включает предприятия, которые производят зерновые культуры. Третья сфера – отрасли и производства, осуществляющие заготовку, сушку, очистку, переработку, хранение зерна и продуктов его переработки, предприятия оптовой и розничной торговли.

Специфика белоруского зернопродуктового подкомплекса определяется особенностями природных и экономических условий, преобладанием преимущественно крупного землепользования, производство основной части зерна в многоотраслевых хозяйствах с развитым животноводством. Поэтому почти половину урожая зерновых культур (за вычетом семян) не вовлекается в сферу товарного обращения, а используется на корм скоту. Кроме того, в сельскохозяйственных организациях (кооперативы, унитарные предприятия) часть зерна продается работникам или выдается в качестве оплаты труда. В результате значительная часть валового сбора минует рыночные каналы сбыта.

Природные условия республики не позволяют сформировать в соответствии с потребностью необходимые ресурсы зерна по видам и направлениям его использования. В связи с изменением природных условий и возникновением негативных явлений, дестабилизирующих сельскохозяйственное производство, устойчивое функционирование рынка зерна предлагает наличие резервов этой продукции. Учитывая, что природные аномалии имеют достаточно широкое распространение и в той или иной мере охватывают значительные территории, а также то, что воздействие неблагоприятных условий не совпадают в пространстве и времени, в отдельные годы (особенно благоприятные) Республика Беларусь может выступать в качестве экспортера зерна. Удовлетворяя потребности внутреннего рынка зерна в основном за счет собственного производства, для стабильного и сбалансированного его функционирования необходимо иметь резерв относительно потребляемого уровня 17%, импорт и экспорт в пределах 10 % каждого. 
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И.Е. КОЛОС, студент

Научный руководитель – А.Н.ГРИДЮШКО, к.э.н., доцент

Развитие зернопродуктового подкомплекса требует разработки новых подходов к организации производства, переработки и реализации зерна, созданную современной развитой рыночной инфраструктурой, формами и методами воздействия государства.

Зернопродуктовый подкомплекс включает в себя совокупность отраслей, подотраслей сельского хозяйства, промышленности, заготовительные торговые и другие организации, обеспечивающие производство, транспортировку, хранение, переработку и зерна, и продуктов его переработки. 

Качество продуктов, вырабатываемых из зерна, в первую очередь зависит от качества сырья, поступающего напереработку. Не случайно сегодня большое значение предлагается поддержанию необходимых оптимальных параметров транспортировки и хранения зерна, а также точности технологических операций, проводимых на элеваторе. Кроме того, спрос на зерно в мире устойчиво растет, что является еще одной причиной улучшения его качества. Для того чтобы достигнуть высоких результатов необходимо:

· уменьшить численность обслуживающего персонала;

· снизить энергозатраты, в результате оптимизации режимов работы оборудования;

· быстро задавать, изменять и контролировать маршруты транспортных потоков;

· оперативно анализировать данные по приемке, хранению, передаче в производство зерна;

· проводить мониторинг данных о состоянии технологических узлов и оборудования, прогнозировать отказы;

· повысить качество хранения продукта;

· соблюдать требования Проматомнадзора.

Сегодня высокая эффективность всех звеньев технологической цепи в переработке сельскохозяйственного сырья в разнообразные, высококачественные комбикорма должна отвечать потребностям современного интенсивного животноводства и способствовать рациональному использованию кормовых ресурсов. Конкуренция на рынке кормов постоянно требует поиска новых путей повышения качества комбикормов и снижения производственных затрат. Для этого необходимо объединять производственные процессы, создавая специализированную концепцию работы, или применять знания и опыт своих партнеров и конкурентов. По мере развития технологии производства комбикормовой продукции возрастает необходимость открытого введения технологического процесса, применения современного технологического оборудования, расширения ассортимента и увеличения числа рецептур продукции, находящейся в производстве в течение смены. Все это приводит к необходимости получать и перерабатывать большой объём числовой информации, находить оптимальный режим эксплуатации предприятий, построенных в разное время по проектам с различными технологическими схемами. Одновременно, важнейшее значение необходимо уделять минимизации издержек производства, стабильности технологического процесса, удобству управления его ходом, оправданности финансовых затрат.

Качество готовой продукции имеет приоритетное значение на современном рынке, и оно напрямую зависит от уровня автоматизации производства.

Улучшение качества готовой продукции за счет повышения точности регулирования технологических параметров, в частности, точности дозирования, увеличения срока службы технологического оборудования за счет оптимизации режимов работы, гарантированное соблюдение рецептур, непрерывный мониторинг параметров технологического процесса непременно скажутся на прибыльности производства. Применение современных технологий дает возможность соблюдать необходимые параметры при дозировании и смешивании – основных процессов, влияющих на качество готовой продукции комбикормового производства. 

УДК 631.155:658
Резервы повышения эффективности
сельскохозяйственного производства

А.А. КОНДРАТЬЕВА, студент
Научный руководитель – С.А. КОНСТАНТИНОВ, д. э. н.

Задача, стоящая в настоящее время перед сельским хозяйством Беларуси, заключается в увеличении производства продукции в расчете на единицу ресурсов. При этом рост каждого вида продукции должен происходить не до максимально возможного, а до оптимального уровня. Увеличение производства продукции сверх оптимального уровня может обернуться нежелательными последствиями для предприятия, отрасли сельского хозяйства и экономики в целом.

Важное значение для выявления роста производства имеет определение эффективности использования отдельных видов экономических ресурсов, которые, участвуя в производстве, выступают его факторами. Экономические ресурсы, производительные ресурсы, или производственные ресурсы обладают отличительным свойством – редкостью или ограниченностью. Эффективность производства в целом зависит от эффективности использования всех ресурсов.[4]

Резервы увеличения эффективности сельскохозяйственного производства заключаются в конкретном использовании следующих ее общих факторов: разделении и кооперации труда, оптимизации резервов производства, научно-технического прогресса, обмена, организации, личного, природного и институционального фактора. В связи с этим резервы классифицируются по соответствующим факторам эффективности как общих, так и более конкретных. [1]

Технический прогресс в сельском хозяйстве прежде всего приводит к значительному сокращению затрат ручного труда за счет вытеснения его механизированным. Главное направление технического процесса в сельском хозяйстве, в отраслях агропромышленного комплекса, - механизация и автоматизация производственных процессов. [2]

Существующий разрыв в уровне эффективности сельского хозяйства Беларуси и развитых стран Европы и мира убеждает, что в нашей республике существуют большие резервы роста эффективности, которые необходимо выявлять и приводить в действие. 

Резервы роста производства и его эффективности заключаются, во-первых, в недопущении потерь, во-вторых, во внедрении достижений науки и техники, в-третьих, в совершенствовании производственных отношений. [1]

Рентабельность реализованной продукции, работ и услуг в 2005г. составила – 8,1 %; в 2006 г. – 5,3 %; в 2007 г. – 5,2 %. [5]

Снижение рентабельности продукции говорит об не эффективном ведении сельского хозяйства и предполагает поиск оптимального решения следующих задач: разделении и кооперации труда, оптимизации резервов производства, научно-технического прогресса , обмена, организации, личного, природного и институционального фактора и т. д. Сельское хозяйство страны испытывает не только сложности преодоления убыточности и низкой рентабельности продукции, но и угрозы своему дальнейшему развитию, связанные с активизацией процессов международной торговли, либерализацией рыночных отношений. [3]

Анализ эффективности деятельности АПК показал, что в Беларуси объем производства сельхозпродукции в хозяйствах всех категорий в 2007 г. составил в текущих ценах 17,9 трлн. руб., что в сопоставимых ценах на 4,1 % больше по сравнению с 2006 г. Возросло производство отдельных видов потребительских товаров в 2006 г. по сравнению с 2000 г.: мяса – на 192,8 тыс. т, колбасных изделий – на 126,8 тыс. т, цельномолочной продукции в пересчете на молоко – на 330 тыс. т, животного масла – на 22,6 тыс. т, жирных сыров – на 60 тыс. т.

Сумма чистой прибыли сельскохозяйственных организаций Беларуси в 2007 г. составила 1,1 трлн. руб., что на 33,2 % больше, чем за 2006 г.. Всего в республике 25 сельхозорганизаций (1,4 % от общего числа организаций, учитываемых в текущем порядке) получили чистый убыток в сумме 12,4 млрд. руб. В 2006 г. убыточными были 42 организации (2,3 % от общего числа), сумма их чистого убытка составляла 16,9 млрд. руб. Уровень рентабельности реализованной продукции, работ, услуг за 2007 г. составил 5,1 % против 1,8 % за 2006 г. В тоже время при высоком темпе роста чистой прибыли, снижение числа убыточных организаций, росте уровня рентабельности почти 90 % сельскохозяйственных организаций не имели собственных оборотных средств или имели обеспеченность ими ниже норматива. 

Расходы республиканского бюджета на сельское хозяйство по Минсельхозпроду составили 562,8 млрд. руб. (рост на 18,6% по сравнению с 2006 г.), расходы республиканского фонда поддержки сельхозпроизводителей – 2,056 трлн. руб. (рост на 6,6 %), расходы местных бюджетов – 387 трлн. руб. (рост на 33 %).[6]

Вышеизложенное позволяет сделать следующие выводы.

Так как экономические, производительные или производственные ресурсы, являются ограниченными, а потребности не имеют границ, рост каждого вида продукции должен происходить не до максимально возможного, а до оптимального уровня. Увеличение производства продукции сверх оптимального уровня может обернуться нежелательными последствиями для предприятия, отрасли сельского хозяйства и экономики в целом, а также приведет к нерациональному использованию ресурсов. Определение эффективности использования ресурсов является важным для увеличения роста производства.

Резервы роста производства и его эффективности заключаются в недопущении потерь, во внедрении достижений науки и техники, в совершенствовании производственных отношений.
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Продовольственная безопасность является важнейшим условием сохранения суверенитета и независимости, экономической стабильности и социальной устойчивости государств. 
Для Беларуси продовольственная безопасность – достижение достаточного продовольственного обеспечения населения, которое базируется на двух направлениях: первое - снабжение продуктами питания на уровне, достаточном для здорового питания, второе - независимость от импорта и защита интересов отечественных производителей. Главная задача предприятий в достижении данной цели – освоение новых видов продукции высокого качества с конкурентоспособной ценой, постоянное наполнение потребительского рынка товарами в широком ассортименте.

В Республике Беларусь в 2004 г. была принята Концепция национальной продовольственной безопасности. Указанным документом определен минимальный критический уровень сельскохозяйственного производства, ниже которого наступает зависимость от импорта и ослабление экономической безопасности страны. В количественном выражении минимальный критический уровень сельскохозяйственного производства имеет для Республики Беларусь следующие значения: зерно - 5,5-6,0 млн. т, картофель - 6,0-6,5; овощи - 0,8-1,0; плоды и ягоды - 0,35-0,45; сахарная свекла - 1,3-1,5; рапс - 0,13; молоко - 4,2-4,5; мясо всех видов (живой вес) - 0,9-1,0 млн. т. Сопоставление этих показателей с реальными объемами сельскохозяйственного производства показывает, что в республике полностью обеспечивается продовольственная безопасность с точки зрения валовых показателей. 

Мировая практика свидетельствует, что страна сохраняет свою независимость, если доля импорта во внутреннем потреблении не превышает 25 %. Превышение указанного уровня порождает стратегическую зависимость от стран-импортеров продовольствия, ослабляет экономические позиции государства. Исследования показали, что в Беларуси  в последние годы доля импорта в потреблении таких продуктов питания, как мясо и мясопродукты, составляет 18-19%, молоко и молокопродукты - около 1,5, яйца - 0,5%. В настоящее время удельный вес импорта продовольствия в структуре товарооборота продовольственных товаров составляет в целом менее 20%, что соответствует показателю продовольственной безопасности. 
Достижение продовольственной безопасности сводится не только к устранению зависимости от импорта, но и к поддержанию снабжения продуктами на уровне, достаточном для здорового питания. В этом случае учитываются физическая и экономическая доступность продуктов питания, а также качество продовольствия. 

Сельское население, которое в основном и обеспечивает продовольственную безопасность, составляет около 28 % от всей численности жителей республики. На фоне общей тенденции старения населения страны стратегическими задачами в аспекте обеспечения продовольственной безопасности являются: 
· привлечение в село горожан с помощью повышения привлекательности сельского образа жизни, труда и отдыха, в первую очередь молодых профессионально подготовленных кадров; 
· формирование необходимых условий для жизнеобеспечения проживающего в сельской местности населения - транспортного сообщения, медицинского обеспечения, жилищно-коммунального, торгового и бытового обслуживания, дошкольного и школьного образования, культурного и физического развития. 
Актуальность проблемы обеспечена причинами, которые наблюдаются на данном этапе развития сельского хозяйства:

· высокий уровень износа основных производственных средств.

· ограниченность инвестиционных ресурсов для обновления основных средств.

· низкая инновационная способность существующих предприятий.

· недостаточное развитие малого и среднего аграрного предпринимательства.

· слабое распространение новых рыночных форм стимулирования предпринимательского тру​да.

· ускоренное сокращение численности сельского населения.

· структурная  деформированность экономики АПК.
На повышение и укрепление продовольственной независимости по ряду ее аспектов направ​лено решение следующих задач:

· создание экономических условий для функ​ционирования АПК на принципах самоокупаемости и самофинансирования.

· сокращение зависимости от импорта.

· формирование благоприятного инвестиционного климата.

· существенный подъем уровня и качества жизни сельского населения.

· становление развитой рыночной инфраструктуры.

· повышение качества и расширение ассортимента белорусского продовольствия.
Успешное осуществление мероприятий Государственной программы возрождения и развития села, изменение акцентов в социальном развитии сельской местности, курс на формирование агрогородков, интенсификация сельскохозяйственного производства - это реальные шаги по созданию прочного фундамента обеспечения продовольственной безопасности страны, повышению уровня благосостояния всего народа.
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методология оценки земельных ресурсов

Н. С. Константинов, студент

Научный руководитель – М. К. Жудро, д. э. н., профессор

Цена на землю является основой функционирования рыночного механизма, через нее действуют системы земельного налогообложения и арендной платы, залоговых операций (ипотеки) и собственно механизма купли-продажи земли. Стоимость земли исчисляется на основе целостной системы оценки, включающей вопросы плодородия земель, места их расположения относительно рынков сбыта продукции, а также многие аспекты природно-климатического и экономического характера.

Важнейшими факторами, определяющими стоимость земельного участка, являются:

· уровень плодородия (качество);

· местоположение и окружение;

· целевое назначение, разрешенное использование, права иных лиц на земельный участок;

· физические характеристики: рельеф, размер, форма и др.;

· развитость транспортной сети;

· наличие инфраструктуры (близость инженерных сетей, условия подключения к ним и т. п.);

· экономические характеристики, влияющие на величину чистого дохода (текущие затраты, цены на промышленную продукцию для сельского хозяйства, уровень арендной платы, условия и сроки аренды и т. д.). [3]

С точки зрения потребностей управления земельными ресурсами земельно-оценочные данные широко используются:

· для определения рентных доходов, а также организации рыночных отношений и использования других механизмов перераспределения земель;

· для принятия управленческих решений, требующих учета стоимости земли как ресурса и сравнительной оценки различных земельных участков;

· для обоснования экономического потенциала и других функций стратегического планирования. [1]

Мировой опыт свидетельствует, что процесс оценки земель сельскохозяйственного назначения должен пройти три последовательных стадии, каждой из которых свойственны свои методологические подходы. Первая стадия предполагает оценку земли на основе бонитировки почв, оценки местоположения, оценки технологических свойств земли. Вторая стадия предполагает оценку земли по урожайности и по затратам живого и овеществленного труда. На третьей стадии земля оценивается по эффективности затрат. [2]

Различные исследования и апробации методических подходов показали, что одним из наиболее практически реализуемых методов определения стоимости земли в условиях отсутствия свободного рынка является ее расчет с учетом срока капитализации рентного дохода. В свою очередь, из анализа зарубежного опыта установлено, что рентные платежи за землю практически во всех странах с развитой рыночной экономикой более чем полвека составляют 3-6% от суммы валового дохода (добавленной стоимости) [3].

В условиях рыночных сделок на основе нормативной цены земли и поправочных коэффициентов самым надежным считается нормативный метод, поскольку он учитывает данные о последних сделках.

Для совместных предприятий с привлечением иностранного капитала целесообразно использовать цену земли, рассчитанную на основе мировых цен на сельскохозяйственную продукцию. Для сельскохозяйственных предприятий, входящих в кооперативы и акционерные общества с промышленными предприятиями, где земля может выступать в качестве паевого взноса, – паритетные или другие расчетные цены, обеспечивающие нормальные условия воспроизводства. В системе арендных отношений могут применяться как гарантированные, так и фактически сложившиеся средние цены реализации продукции и т. д. [3]

Таким образом, многообразие использования земли предполагает и многовариантность ее стоимостных оценок.
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Производственная функция – экономико-математическая зависимость в форме связи между количеством производимой продукции и факторами производства, в качестве которых в этой функции рассматриваются труд и капитал. Производственные функции применяют для определения наиболее выгодного уровня затрат и комбинации использования ресурсов [1]. Они чаще всего представляются в виде степенной зависимости между объемом производства Y и факторами производства в виде капитала К и труда L:

Одним из недостатков производственной функции Кобба-Дугласа является то, что она описывает только определенный тип взаимосвязи факторов производства и результативного показателя. Как правило, ее модифицируют исходя из конкретных требований и условий.

Производственная функция используется при корреляционно-регрессионном анализе. Она позволяет выяснить устойчивые тенденции развития экономики большой группы предприятий, расположенных на значительной территории. Наиболее простой формой функции в данном случае является линейная.

При анализе использования земельных ресурсов за Y следует принять объем валовой продукции, а за X – площадь сельхозугодий.

По данным годовых отчетов хозяйств Шкловского, Мстиславльского, Горецкого и Дрибинского районов была построена однофакторная корреляционная модель зависимости объема валовой продукции от площади сельхозугодий.
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Расчетные параметры свидетельствуют, что данная модель статистически значима и может быть использована при анализе и нахождении резервов повышения эффективности использования земельных ресурсов. Однако коэффициент детерминации уравнения составил величину 53 %. Это свидетельствует о том, что в данной модели объем валовой продукции зависит от площади пашни только на 53 %. В остальном данный показатель зависит от других факторов. Поэтому в данном случае целесообразно использовать либо модели, отличные от линейной, либо многофакторные модели.

В таблице 1 представлены результаты расчетов уровня использования ресурсного потенциала для исследуемых хозяйств. Предприятий с низким уровнем использования земельных ресурсов оказалось больше, чем хозяйств с высоким. При этом коэффициент использования ресурсного потенциала в лучшей группе оказался на 76,5 % больше аналогичного показателя в худшей группе, что говорит о неоднородности показателей эффективности в изучаемых хозяйствах.. Следует заметить, что средняя площадь сельхозугодий в лучшей группе оказалась больше, чем в средней и худшей. Это говорит о том, что для эффективного использования земельных ресурсов необходимо вести хозяйство с большей площадью сельхозугодий. В этом проявляется эффект масштаба. Современная технология в некоторых отраслях такова, что эффективное малозатратное производство может быть достигнуто, только если производители являются чрезвычайно крупными как в абсолютном выражении, так и относительно рынка [2].

Таблица 1 – Обеспеченность предприятий земельными ресурсами с различным уровнем их окупаемости
	Показатели
	Уровень использования ресурсного потенциала
	Высокий уровень в % к низкому

	
	k<1
	k~1
	k>1
	

	Число наблюдений
	19
	8
	14
	-

	Коэффициент использования ресурсного потенциала
	0,75
	1,00
	1,33
	176,5

	Объем валовой продукции
	2181,6
	2734,9
	4097,2
	187,8

	Площадь сельхозугодий
	4450,6
	4205,4
	4744,7
	106,6


При анализе различных моделей, описывающих зависимость объема валовой продукции от площади сельхозугодий (линейной, логарифмической, степенной, полиномиальной и т. д.) было установлено, что наибольшее значение коэффициента детерминации достигается при использовании степенной модели (D=82,26%, F=180,8).
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Таким образом, можно сделать вывод, что более тесная связь между показателями наблюдается не в линейном уравнении от их значений, а в линейном уравнении, описывающем взаимосвязь значений их логарифмов. 
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При этом возникает вопрос, насколько можно улучшить модель, последовательно логарифмируя значения показателей. При расчетах значения показателей были прологарифмированы три раза. На каждом этапе качество модели улучшалось. В итоге коэффициент детерминации последней модели достиг 83,68%, а критерий Фишера – 199,93.
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Непосредственно выражение зависимости объема валовой продукции от площади сельхозугодий можно получить путем потенцирования обеих частей уравнения.
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Таким образом, в результате проведенных исследований были предложены пути более качественного анализа зависимости объема производства от площади сельхозугодий. Также наглядное подтверждение получило предположение, что с ростом площади сельхозугодий возрастает результативность производства в сельскохозяйственных предприятиях.
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Налоговая система, Сущность и 
принципы налогообложения

А.В.КОЧКАЛДА, студентка

Научный руководитель – И.А.СКАЗЕЦКАЯ, к.э.н., доцент

Изучение сущности налогов относится к числу важнейших задач современной теории налогообложения. В настоящее время при огромном потоке​ экономической инф​ормации развитие новых и уточнение старых экономических категорий идет быстро и непрерывно. 

Из классических функций государства вытекает, что налоги необходимы. Кроме налогов у государства, по существу, нет иных источников для финансирования своих нужд.

Само понятие налогообложение означает, что это система распределения доходов между юридическими или физическими лицами и государством, а налоги - это обязательные взносы плательщика в бюджет и внебюджетные фонды в определенных законом размерах и в установленные сроки. Являясь инструментом перераспределения, налоги призваны гасить возникающие сбои в системе распределения и стимулировать (или сдерживать) людей в развитии той или иной формы деятельности. Поэтому налоги выступают важнейшим звеном финансовой политики государства в современных условиях.

В 2008 г. в Республике Беларусь реализован комплекс мер по совершенствованию и упрощению налоговой системы, снижению фи​скального давления на экономику и усилению стимулирующей функции налогообложения. Отменен ряд налоговых платежей, сокращена периодичность представления налоговых де​клараций и сроков уплаты отдельных налогов, существенно упрощены процедуры налогово​го администрирования. Для стимулирования предпринимательской деятельности в сельской местности, малых и средних городских поселе​ниях предоставлены широкомасштабные нало​говые льготы, благодаря которым в распоряже​нии плательщиков налогов и сборов осталось свыше 112 млрд. руб. В течение года количе​ство организаций, зарегистрированных на этих территориях, увеличилось на 14,6 %.
Результатом последовательной и системной политики государства в сфере регулирования налогообложения и предпринимательской де​ятельности и упорного труда во всех отраслях народнохозяйственного комплекса страны ста​ло выполнение важнейших параметров прогно​за социально-экономического развития Респу​блики Беларусь на 2008 г.
Так, валовой внутренний продукт возрос на 10% и превысил 128,8 трлн. руб. В промышлен​ности объем произведенной продукции уве​личился на 10,8 %, в сельском хозяйстве — на 8,9 %. Инвестиции в основной капитал возрос​ли на 23,1 %, производительность труда — на 9,7 %, рентабельность реализованной продукции в промышленности увеличилась с 13 % в 2007 г. до 16,3 % в 2008 г. Стабильный эконо​мический рост способствовал сохранению тен​денции опережающего роста доходов граждан. Реальные денежные доходы населения возрос​ли на 12,3 %, что придало дополнительный им​пульс развитию розничного товарооборота, ко​торый увеличился на 20,5 %.
Итоги работы налоговых органов теснейшим образом взаимосвязаны с результатами функ​ционирования экономики и напрямую зависят от качества налогового администрирования. Благодаря мобилизации внутренних резер​вов, совершенствованию организации работы, концентрации усилий на наиболее важных на​правлениях, внедрению новых прогрессивных методов администрирования, в том числе и в сфере налогового контроля, налоговая служба обеспечила успешное выполнение доведенных показателей доходной части консолидирован​ного бюджета страны.

По-прежнему центральным звеном в форми​ровании бюджета являются государственные организации, и организации с долей собствен​ности государства. Объем уплаченных ими на​логов и сборов — 22 340,2 млрд. руб. — увели​чился на 8,7 %, обеспечив 64,5 % контролируе​мых налоговыми органами доходов бюджета.
От негосударственных организаций в бюд​жет поступило 11 068,2 млрд. руб., что на 10,6 % больше, чем в 2007 г. Вклад указанной категории плательщиков в бюджет составил 32,0 %.

В настоящее время в обществе существуют значительные силы, ратующие за сохранение существующего порядка налогообложения с исключительно фискальными функциями, когда у субъектов хозяйствования в виде налогов и обязательных платежей изымается 70 ( 80 % прибыли. Но есть и другая цель налоговой системы – всяческое стимулирование деятельности предприятий, частного предпринимательства, предпринимательской инициативы граждан. К сожалению, в нашей стране в большинстве случаев господствует первый подход.

Изменение налоговой системы весьма сложно. Ведь то, что ранее считалось функцией плановых цен и распределения, теперь возлагается на налоги. 

Одним из приоритетных направлений совершенствованная налоговой политики на 2009 г. является введение электронного декларирования. Это позволит упростить процедуры исполнения на​логовых обязательств, и прежде всего, сократит издержки по администрированию, как платель​щиков, так и налоговых органов. 
Предполагается, что широкое внедрение проекта в промышленную эксплуатацию нач​нется со второго квартала 2009 г. При этом Ми​нистерство будет постоянно проводить семина​ры и учебу по работе с электронным деклариро​ванием. Для консультаций плательщиков будет организована специальная «горячая линия».
Кроме этого плательщикам предоставля​ются новые возможности уплаты налогов с ис​пользованием платежно-справочных термина​лов (инфокиосков). Совместно с РУП «Белпочта» Министерство провело опытную эксплуата​цию информационной системы уплаты налогов через инфокиоски, установленные в 24 инспек​циях во всех регионах республики. В Могилевской области пошли еще дальше: уплату нало​гов можно осуществить через любой инфокиоск ОАО «АСБ Беларусбанк», расположенный в г. Могилеве и более чем в половине районных центров.
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МИРОВОГО РЫНКА СВЕЖИХ ФРУКТОВ

В.Н. Кулаков, аспирант

Научный руководитель – А.Н. Гридюшко, к. э. н., доцент

Министерством сельского хозяйства и продовольствия Республики Беларусь, на современном этапе развития экономики, перед национальными производителями плодов и ягод поставлена конкретная задача снижения импорта продукции данного вида до минимума и ориентации отрасли на экспорт. В этой связи особую актуальность приобретает проблема анализа мирового рынка плодово-ягодной продукции в контексте возможности увеличения нашей страной объемов экспорта и выхода на новые рынки.

Статистическая отчетность, публикуемая ФАО, относительно производства плодово-ягодной продукции свидетельствует о довольно значительных темпах роста данного показателя, начиная с 70-х годов ХХ века. Так с 1970 г. по 1980 г. мировое производство возросло на 26,6 %, в последующее десятилетие рост составил 15,9%, т.е. в 1990 г. мировое производство плодово-ягодной продукции достигло отметки в 352 млн. тонн, и за следующие десять лет, т.е. к 2000 г. увеличилось на 32,9 %, и составило 468 млн. тонн. [2]

Однако в последние время наблюдается тенденции к снижению темпов роста производства данного вида продукции. Согласно аналитическим данным опубликованным министерством сельского хозяйства США, характеризующим современное положение на мировом рынке свежей плодово-ягодной продукции, можно говорить о том, что начиная с 2001 г. рост мирового производства плодово-ягодной продукции замедлился и относительно стабилизировался: увеличение объемов производства в последнее время не превышает 1% в год. В то время как в период с 1995 г. по 2000 г. ежегодный прирост составлял в среднем 3,15 %. 

Экспортный рынок в значительной степени растет под влиянием увеличивающегося потребительского спроса на продукцию данного вида со стороны населения и развития технологий упрощающих и облегчающих перевозку, продлевающих сроки хранения фруктов в свежем виде. Потребление свежих фруктов имеет устойчивую тенденцию к росту как в мире в целом, так в разрезе абсолютного большинства стран. В значительной степени возросла потребность в свежих плодах и ягодах на круглогодичной основе. Потребители готовы платить более высокую цену за фрукты out-of-season.

В течение последних 5 - 7 лет отчетливо просматривается тенденции к перераспределению долей мирового рынка плодово-ягодной продукции между основными участниками. Несмотря на постоянное увеличение объемов экспорта, как в денежном, так и в натуральном выражении, США постепенно теряют свои позиции относительно доли рынка. В это же время заметно активизировались Мексика, ЕС, Чили и другие страны, составляя тем самым конкуренцию американской продукции, но оставаясь при этом стратегическими торговыми партнерами США. И если Европейский Союз действует преимущественно на тех рынках, доля США на которых незначительна, то на рынках Канады и Японии американская продукции теряет позиции преимущественно из-за конкуренции с мексиканскими товарами.

Так же не стоит недооценивать значимость появления на рынке такого крупного игрока как Китай, так как производство и экспорт плодов и ягод в этой стране растет довольно значительными темпами. На данный момент Китаю принадлежит около 3 % мировых поставок фруктов, и уже в скором будущем он может оказаться основным конкурентом как для США и ЕС так для других крупных экспортеров плодово-ягодной продукции.

Страны-экспортеры из Южного полушария так же наращивают объемы производства и экспорта, однако здесь следует отметить значительный уровень зависимости от состояния импортных рынков, так как экспортируется порядка 40 % от всей производимой плодово-ягодной продукции. Эти страны представляют собой в большей степени косвенных конкурентов для представителей Северного полушария из-за разницы в природных циклах, но не стоит забывать, что все-таки конкуренция имеет место.

Рост объемов мировых экспортно-импортных потоков плодово-ягодной продукции, перераспределение уровней (степеней) влияния между крупнейшими экспортерами дает все основания делать предположения о возможности вхождения на рынок новых игроков.

В этой связи необходимо отметить тот факт, что Республика Беларусь обладает значительным потенциалом развития и повышения эффективности производства данного вида продукции, при сравнительно высоком уровне рентабельности отрасли.

В настоящее время в республике налажен ряд экспортных каналов сбыта свежей, замороженной и переработанной плодово-ягодной продукции. Объемы поставок на внешний рынок, как в стоимостном, так и натуральном выражении постоянно возрастают. Так, в 2007 г. съедобных фруктов и орехов в стоимостном выражении было реализовано в 4 раза больше чем в 2003 г.. Такая тенденция во многом связана со вступившей в 2004 г. в фазу реализации целевой государственной программой «Плодоводство», и активизации деятельности ряда плодоводческих хозяйств нацеленной на завоевание внешних рынков.

Основными импортерами белорусских плодов, ягод и орехов являются: Литва, Бельгия, Германия, Швейцария, Австрия. Наибольшие объемы поставок приходятся на Литву и Германию, причем объемы экспорта Республики Беларусь в эти станы в натуральном выражении за последние три года увеличились в 2,5 и 2,2 раза соответственно.

Целесообразность увеличения объемов реализации плодово-ягодной продукции на внешних для республики рынках не вызывает сомнения, а существующие уже торговые отношения с рядом стран по поводу поставок данного вида продукции говорят о возможности ведения нашей страной достаточно эффективной торговли плодами и ягодами.

Основной проблемой, с которой столкнется Республика Беларусь при увеличении объемов поставок на внешние рынки, и выходе на новые для себя рынки реализации – это жесткая конкуренция со стороны мировых лидеров. На наш взгляд в такой ситуации целесообразно делать ставку на качество, экологическую безопасность, и более низкие цены предлагаемых товарных групп. 

Также в пользу Республики Беларусь при выходе на новые рынки, скорее всего, сыграет и тот факт, что те объемы плодово-ягодной продукции, которые наша страна может поставлять на экспорт, не будут играть сколь-нибудь значимую роль в перераспределении долей мирового рынка фруктов между основными его игроками. И основываясь на этом, можно предположить, что маловероятным является принятие каких-либо особых мер в отношении нашей республики со стороны мировых лидеров данного сегмента товарного рынка и изменение сложившейся на рынке ситуации, под воздействием активизации деятельности со стороны Республики Беларусь, что позволяет более точно осуществлять планирование и делать какие-либо прогнозы в отношении перспектив страны при выходе на новые рынки.
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ОСНОВНЫЕ ФАКТОРЫ ЭФФЕКТИВНОГО 
ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ ПЛОДОВО-ЯГОДНОГО
ПОДКОМПЛЕКСА

В.Н. Кулаков, аспирант

Научный руководитель – А.Н. Гридюшко, к. э. н., доцент

Необходимость выявления и приведение в действие всех резервов роста эффективности сельскохозяйственного производства вытекает из фундаментального значения данного сектора в национальной экономической системе. От эффективности его развития зависят продовольственная безопасность страны, ее суверенитет, состояние продовольственного рынка, и, в конечном счете, благосостояние народа.

Особое место в сфере АПК, во многом из-за специфических свойств производимой продукции, занимает плодово-ягодный подкомплекс. 

Экономическая эффективность функционирования подкомплекса зависит от многочисленных факторов, тесно связанных между собой, отражающих специфику отрасли и раскрывающих отдельные стороны производственного процесса. Все факторы можно подразделить на группы: природно-климатические, технико- технологические, организационно-экономические, социальные, экологические и ряд других. Их учет и использование должны носить комплексный характер.

Так устойчивое и эффективное функционирование плодово-ягодного подкомплекса напрямую зависит от активизации инвестиционных процессов, направленных на интенсификацию производства.

Основными элементами инвестиционной политики в подкомплексе следует считать: финансовое оздоровление товаропроизводителей, выбор конкурентоспособных инновационных проектов на конкурсной основе, ориентация на быструю отдачу затрат финансовых ресурсов, учет достижений научно-технического прогресса.

Приоритетное значение при этом имеют строительство, реконструкция и модернизация производственных мощностей, техническое перевооружение производства при возделывании плодово-ягодных культур, строительство мелиоративных сооружений, закладка новых садов интенсивного типа, эффективных ягодников и т.п.

Научно-технический прогресс в области плодоводства способствует переводу этой отрасли на полную механизацию работ. При современном развитии системы сельскохозяйственных машин важна их специализация с одновременным усложнением. Происходит увеличение мощности машин, возрастают скорости, увеличивается широта одновременного воздействия (захвата). В результате повышаются коэффициент полезного действия и производительность.

Весь плодово-ягодный подкомплекс остро нуждается в технической модернизации, что в свою очередь предполагает радикальное оздоровление финансово-экономического состояния сельхозпроизводителей. Это становиться возможным только при условии снижения существующего ценового диспаритета, совершенствования механизма взаимодействия между сферами производства и обслуживания, создания благоприятного инвестиционного климата в подкомплексе, дальнейшего углубления концентрации и специализации производства, устранения других деформаций в экономическом механизме, придания всей системе устойчивого и сбалансированного рыночного характера.

Приходиться констатировать, что ценообразование на плодово-ягодном рынке носит дискриминационный характер. Начиная с 1991г., отмечается значительный сдвиг доли в структуре розничной цены реализации фруктов в пользу переработки и торговли, что отрицательно сказывается на финансовом состоянии сельхозпроизводителей и возможности для них вести расширенное воспроизводство.

Для сбалансированного развития подотрасли необходимо: сочетание свободного ценообразования с экономически обоснованным государственным регулированием; обеспечение эквивалентности цен на плодово-ягодную и промышленную продукцию; доведение доходности товаропроизводителей до уровня, достаточного для ведения расширенного воспроизводства. 

Формирование эффективного механизма устойчивого развития отрасли плодоводства предполагает разработку комплекса мероприятий по обеспечению концентрации производства плодов и ягод в специализированных хозяйствах, развитие промышленного садоводства, создание институциональной основы формирования наиболее оптимальных видов интеграционных объединений.

Сельское хозяйство является одной из немногих отраслей экономики, в большинстве стран мира, которые подвержены усиленному государственному регулированию. Пожалуй, только отрасли военно-промышленного комплекса сопоставимы с сельским хозяйством по уровню поддержки и регулирования со стороны государства.

Специфика плодово-ягодного подкомплекса, повышенные риски, меньшая инвестиционная привлекательность вложений в сельское хозяйство частного капитала, а также ряд других факторов предопределяют необходимость государственной поддержки: протекционизма и регулирования для обеспечения роста эффективности и конкурентоспособности отечественного плодоводства.

В рамках целенаправленной политики аграрного протекционизма и устранения очевидных деформаций во всей системе экономического механизма АПК закономерно реализуются принципы самофинансирования, паритетных стоимостных отношений, а, следовательно, объективно сокращается потребность в бюджетных субсидиях, если речь идет об отдельных специальных программах.

Не является тайной тот факт, что в силу своей природы сельское хозяйство постоянно нуждается в заемных средствах, в том числе и краткосрочных. Для садоводческих хозяйств особенно затруднено инвестирование в основной капитал, поскольку у них практически никогда не накапливаются ликвидные активы в размере достаточном для ведения расширенного воспроизводства. Кроме того сельскохозяйственное производство, а плодоводство в особенности, в любой стране сфера высокого риска, и как показывает опыт развитых стран, коммерческие банки и частные инвесторы крайне неохотно и редко идут на кредитование предприятий данной отрасли.

Сложившаяся ситуация дает четко понять, что устойчивое интенсивное функционирование плодово-ягодного подкомплекса невозможно без создания государством эффективной системы кредитования сельскохозяйственного производства.

Рациональное, экономически обоснованное проведение преобразований в плодово-ягодном подкомплексе позволит уже в ближайшем будущем вывести данную отрасль на новый уровень экономической эффективности, что без сомнения буде иметь определенный положительный эффект для всей системы национального хозяйства.

ЛИТЕРАТУРА

1. Куликов, И., Урусов, В. Организационно-экономический механизм устойчивого развития плодово-ягодного подкомплекса АПК/ И. Куликов, В Урусов // АПК: экономика, управление. ( 2008. ( №8..

2. Экономика предприятий и отраслей агропромышленного комплекса. В 2-х кн. 2 кн. / В.Г. Гусаков [и др.]; под общ. ред. акад. В.Г. Гусакова. – Минск: Белорусская наука, 2007. 

УДК 631.158:658. 310.13:633.521 (476)
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ПРЕДПРИЯТИЯХ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ
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Научный руководитель – В.В. Быков, к.э.н., профессор
Лен-долгунец является одной из важнейших технических культур Республики Беларусь. Продукция льна всегда занимала особое место в экономике сельского хозяйства страны. В условиях формирования экономических связей нового уровня сегодня появилась реальная возможность занять достойное место на мировом рынке льнопродукции. Для её реализации, прежде всего, необходимо разрешить ряд стоящих перед отраслью проблем:

1. Несоизмеримость закупочных цен с затратами на производство продукции;

2. Нарушения технологии возделывания и отсутствие современных технических средств;

3. Слабая мотивация труда работников отрасли.

Кроме того, в республике существует нерациональное ведомственное разделение льняного подкомплекса, что не позволяет получить единый экономический эффект и направить полученную прибавочную стоимость на инвестирование льняной отрасли по всей технологической линии. Невозможно обеспечить эффективное взаимодействие льнозаводов и сельскохозяйственных предприятий по аналогии сложившейся практики взаимоотношений по реализации продукции зерна, сахарной свеклы, картофеля, овощей и т.д.

Разделение в свое время льнозаводов и РУПТП «Оршанский льнокомбинат» по разным ведомствам породило различные экономические интересы, что значительно снизило эффективность льняной отрасли.

Широкое использование отечественных и зарубежных сортов, расширение номенклатуры парка машин для льноводства, использование новых видов макро- и микроудобрений, средств защиты растений, возрастающие объемы государственной поддержки не дают в последние годы надлежащего эффекта.

Одной из основных причин такой ситуации является, на наш взгляд, недостаточная мотивация труда льноводов.

В возделывании льна практически полностью ликвидированы эффективные меры материальной мотивации в увеличении объемов производства льнопродукции высокого качества и снижении затрат.

Отличительные особенности механизмов мотивации льноперерабатывающих предприятий Республики Беларусь от механизмов мотивации предприятий других отраслей экономики весьма существенны по многим параметрам. Среди них можно выделить как негативные, так и позитивные тенденции.

К негативным мы бы отнесли следующие особенности:

Первой негативной особенностью действующих механизмов мотивации является тот факт, что в производственно-хозяйственной деятельности льноперерабатывающих предприятий длительное время широко используется в практической деятельности преимущественно одна мотивационная модель – «кнута и пряника», которая по сегодняшний день не утратила своего применения. 

Вторая такая особенность механизмов мотивации состоит в том, что модели мотивации этой отрасли были и остаются стандартизированными и незыблемыми, всякое отклонение от этих стандартов считается нарушением существующих нормативных, законодательных актов и локальных нормативных документов, которые базируются и функционируют на основе законодательных актов. Поэтому менеджеры высшего уровня управления четко соблюдают эти принципы (повременная, сдельно-премиальная системы оплаты и их разновидности, премиальные системы). 

Третья особенность заключается в том, что мотивационные механизмы способствуют не только уравнительности в системах оплаты труда и премирования данной категории работников, но и сохраняют тенденцию стимулирования в равном объеме лучшего и худшего, так как размер должностного оклада управленцев одной квалификационной категории оплачивался одинаково, независимо от трудового вклада. Таким же методом осуществляется и премирование. Выплата премии независимо от итогов труда и даже незначительный отрыв премии от достигнутых результатов искажает их сущность, превращает в механическую добавку к основной заработной плате. 

Четвертая негативная особенность существующих в льноводстве мотивационных механизмов заключается в том, что трудовой вклад, оценивается необъективно, формально, что приводит к равнодушию и незаинтересованности как в индивидуальных, так и коллективных результатах труда, снижает социальную и творческую активность. 

Пятая особенность состоит в том, что действующие мотивационные модели полностью исключают возможности инженерно-управленческих работников в области развития карьеры.

Еще одна, шестая, негативная тенденция в действующих механизмах мотивации труда на льнозаводах вытекает из особенностей акционирования. Оно не имеет сегодня никакой привязки с механизмами стимулирования работника в достижении целей предприятия и остается формальным явлением. 

Как отмечает Карпов В.А., опыт приватизации льнозаводов показал, что создание акционерного общества (ОАО) не оказало существенного влияния на повышение эффективности работы льноперерабатывающих предприятий. Мотивация в проведении акционирования у трудовых коллективов льнозаводов остается низкой из-за ограниченной возможности решать вопросы перспективного развития предприятия в связи с малой долей выделенных им акций [1].

Кроме того, причитающиеся владельцам акций дивиденды, остаются, на сегодняшний день, ничтожно малы, поэтому привлечение инвесторов является проблематичным.

Но нельзя не сказать о положительных моментах действующих механизмов мотивации труда в льноводстве. Одним из них является тот факт, что стимулирование в льноводстве до сих пор активно рассматривается через призму экономического соревнования. И соревнование, если отбросить идеологические догмы, не только не изжило себя, но по-прежнему являться одним из движущих мотивов повышения социальной и творческой активности работников в ускорении темпов научно-технического прогресса. Его необходимость доказана во многих защищенных докторских и кандидатских диссертациях, соревнование как таковое широко используется в фирмах Германии, США, Японии и других стран. 

Второй положительной, по нашему мнению, особенностью действующих мотивационных систем состоит в том, что они предусматривают сегодня целый блок моральных стимулов, так как в них в конечном итоге находят отражение стимулы материальные, социально-материальные, натуральные и социальной карьеры. В этом плане опыт, накопленный в льноводстве и во многих других отраслях Республики Беларусь, заслуживает не только одобрения, но и широкого распространения на предприятиях других стран. Важным моментом действенности такой системы моральных и материальных стимулов является эффективное их сочетание, когда моральному поощрению отводит второе место после материального.
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Картофель является одной из ведущих культур в Европе, Северной Америке, ряде стран Азии и Латинской Америке по занимаемым площадям, производству и потреблению. В настоящее время данная культура выращивается более чем в 130 странах мира в самых различных почвенно-климатических условиях. 

В целом в масштабах мирового сообщества, несмотря на постоянное сокращение посевных площадей, производство картофеля не только удерживается достаточно высоком уровне, но и имеет тенденцию роста. Вместе с тем, сектор картофелеводства с 1948 по 2007 годы претерпел значительные изменения (таблица 1). 

Таблица 1 – Основные показатели развития мирового картофелеводства в среднем за 1948-2007 гг. 

	Наименование
	Годы

	
	1948-1950
	1951-1960
	1961-1970
	1971-1980
	1981-1990
	1991-2000
	2001-2007

	Посевные площади, млн. га
	22,4
	23,1
	21,5
	19,6
	18,3
	18,7
	19,1

	Производство, млн. т
	254,5
	256,1
	280,8
	279,6
	274,7
	293,8
	318,3

	Урожайность, ц/га
	113,4
	110,8
	130,8
	142,7
	150,3
	157,4
	166,8


Источник: FAOSTAT
За рассматриваемый период мировое производство картофеля увеличилось почти на 25%. При этом в мире наблюдается тенденция сокращения посевных площадей и роста урожайности картофеля. Так, его посевная площадь уменьшилась с 22,4 млн. га в 1948 - 1950 гг. до 19,1 млн. га в 2000-2007 гг., а урожайность возросла со 113,4 ц/га до 166,8 ц/га. 
При этом самые высокие урожаи получают в районах с наиболее благоприятными природными условиями для его возделывания - Северная Америка, Западная Ев​ропа. Например, в 2007 г. урожайность картофеля в Нидерландах составила – 447,2 ц/га, Франции – 432,5, Бельгии – 422,5, США – 387,1 и во Фран​ции – 405,4 ц/га.
На мировом рынке картофеля возникла устойчивая тенденция сокращения посевов картофеля в развитых государствах и расширения в развивающихся странах Азии и Африки. Таким образом, в Европе площади картофеля с периода 1961-1970 гг. по 2001-2007 гг. снизились более чем в 2 раза. В то же время в Азии площади увеличились почти в 3 раза. Большое значение выращивание данной культуры приобрело в странах Африки, что подтверждается увеличением посевной площади в 4,6 раза. Заметно изменилось соотношение между регионами, в период 1961-1970 гг. около 77% мировой площади, занимаемой картофелем, приходилось на Европу, на Азию приходилось около 13%. К периоду 2001-2007 гг. удельный вес азиатских стран в возделывании картофеля увеличился до 42,5%. В настоящее время европейские и азиатские страны занимают около 85% мировой посевной площади картофеля.
Современное состояние картофелеводства в странах мира находится на различном организационно-экономическом и агротехническом уровнях. Производство картофеля имеет большие различия по странам и континентам. В одних странах оно несколько сократилось, в других - стабилизировалось, а в третьих – выросло.
В период 1961-1970 гг. по 2001-2007 гг. в странах Африки производство картофеля увеличилось в более чем в 6 раз, в странах Азии – в 4,5 раза, в странах Латинской Америки, Океании и Австралии – почти удвоилось как благодаря ежегодному расширению посевных площадей, так и росту его урожайности на 60-100%. 

В период 1961-1970 гг. основную часть картофеля в мире производили страны европейского континента, где в данный период было выращено 225,6 млн. т клубней или более 80% от мирового объема. Страны Азии произвели 28,3 млн. т или около 10% мирового сбора картофеля. Остальные 10% мирового производства приходились на страны Африки, Северной и Латинской Америк, Океании и Австралии. Однако с течением времени произошло перераспределение между мировыми производителями. В период 2001-2007 гг. более 80% мирового валового сбора клубней картофеля приходилось на страны Европы и Азии, которые произвели около 41,6% и 40,2% данной культуры соответственно. Страны Северной и Латинской Америк произвели - 12,8%, Африки - 4,8% и страны Австралии и Океании - 0,6%.

В связи с происшедшими за последние десятилетия изменениями в структуре питания людей объемы потребления картофеля изменяются. По данным ФАО, мировое потребление картофеля в период 1961-2003 гг. возросло в 1,9 раз и в 2003 г. составило 206,6 млн. т. Однако, такое увеличение объясняется ростом населения, т.к. потребление картофеля на одного человека в год в мире в течение четырех последних десятилетий, начиная с 1961 г., снижалось на 9%. В период 1975-1995 гг. наблюдается наименьшее потребление картофеля, которое в среднем за данный период оставалось на уровне 27 кг в год, в отдельные годы потребление культуры снижалось до 25 кг.
Потребление картофеля в различных регионах мира значительно отличаются в зависимости от доходов населения, традиций в питании и экономического развития страны. В период 1961-1970 гг. главным потребителями картофеля являлись страны Европы, на долю которых приходилось почти 55% мирового потребления культуры. В настоящее время потребление по регионам значительно изменилось. Основным потребителем картофеля является Азия и Океания (50,8%). Потребление в Европе снизилось до 23,5% мирового объема, в странах же Африки увеличилось в 6 раз.
Наибольший объем картофеля потребляется в Китае, около 23% мирового объема потребления картофеля. Такой объем потребления связан с большим населением в Китае, а не с пристрастием китайцев к картофелю. На душу населения в Китае приходится всего лишь 24 кг картофеля. Также значительный объем картофеля потребляется в таких странах как Россия, Индия и США. На долю этих стран приходится более 26% мирового потребления картофеля. Главными любителями картофеля остаются страны бывшего СССР. В первую очередь это Беларусь, в которой на душу населения приходится 181 кг культуры, затем следуют Кыргызстан, Украина и Россия.
Характерная особенность мирового рынка картофеля - сравнительно низкий уровень внешнеторгового оборота продукции картофелеводства. Объясняется это трудностями транспортировки, объемностью продукции и большей вероятностью порчи клубней при дальних перевозках, а кроме того использованием значительной части клубней на семена (от 10-15 до 30%) сдерживает международную торговлю картофелем также и карантинные ограничения.

В мировом потоке экспорта картофеля значительная доля приходится на страны с развитым картофелеводством. Данная тенденция объясняется следующими факторами:

· улучшение качества и снижение издержек на производство единицы продукции способствовали повышению ее конкурентоспособности на мировом рынке;

· развитие сферы переработки картофеля в развитых странах позволяет производить различные виды продукции, спрос на которые на мировом рынке постоянно возрастает, вместе с тем увеличился приток дешевого импортного сырья в эти государства из других регионов;

· расширение посевных площадей в развивающихся странах Азии, Африки и Латинской Америки позволило увеличить экспортный потенциал отрасли в развитых странах Западной Европы и Северной Америки за счет увеличения поставок в третьи страны семенных клубней.

удк 338.45:635.21 (476)
Мировые тенденции картофелеводства

С.Г. курляндчик, магистрант

Научный руководитель – З.м. Ильина, д. э. н., профессор

Организация Объединенных наций объявила 2008 г. Международным годом картофеля. Это связано с тем, что картофель занимает одну из главных позиций в глобальной пищевой системе мира. Картофель является хорошим источником энергии и незаменимым продуктом питания, который богат углеводами, белком. В его клубнях содержатся ценные питательные вещества: витамины, такие как 
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, PP, C; минеральные вещества – натрий, калий, фосфор, кальций, железо; а также незаменимые для человека аминокислоты. В одной картофелине среднего размера содержится половина рекомендуемой ежедневной нормы потребления витамина C и одна пятая потребления калия. В мире данная культура занимает четвертое место по потреблению после риса, пшеницы, кукурузы.

Сектор картофелеводства в мире переживает серьезные изменения. До начала 1990-х годов большая часть картофеля выращивалась и потреблялась в Европе, Северной Америке и странах бывшего Советского Союза. Позднее значительно увеличилось производство и спрос на него в странах Азии, Африки и Латинской Америке. Рассмотрим производство картофеля в мире за период с 1991 по 2007 г. (таблица 1).

Таблица 1 – Производство картофеля в мире 1991-2007 годах, млн. т.

	Страны
	Годы
	2007 г в % 1991 г

	
	1991
	1993
	1995
	1997
	1999
	2001
	2003
	2005
	2007
	

	Развитые
	183,1
	199,3
	177,5
	174,6
	165,9
	166,9
	161
	159,9
	159,9
	87,3

	Развивающиеся
	84,9
	102
	108,5
	128,7
	135,2
	145,9
	152,1
	160
	165,4
	194,8

	Мир
	268
	301,3
	286
	303,3
	301,1
	312,8
	313,1
	319,9
	325,3
	121,4


Источник: FAOSTAT
Производство картофеля в мире увеличивается на протяжении анализируемого периода. Однако произошли заметные перемещения между странами-производителями. Так, более 50% всего объема производства картофеля в 2007 г. приходится на развивающиеся страны, в то время как в 1991 г. данные страны производили всего лишь около 32% мирового производства. Производство данной культуры в развивающихся странах увеличился за анализируемый период в 1,9 раз. В развитых странах заметно снизилось производство картофеля с 1991 г. к 2007 г.на 12,7 п.п. и они теряют позицию главного производителя данного вида продукта питания.

Ведущие регионы производства картофеля рассмотрены в таблице 2.

Таблица 2 – Производство картофеля по регионам за 2007 год.

	Регионы
	Посевная площадь
	Валовой сбор
	Урожайность

	
	млн. га
	%
	млн. т
	%
	т/га

	Африка
	1,5
	8,0
	16,7
	5,1
	10,8

	Азия и Океания
	8,7
	45,2
	137,3
	42,2
	15,7

	Европа
	7,5
	38,7
	130,2
	40,0
	17,4

	Латинская Америка
	1,0
	5,0
	15,7
	4,8
	16,3

	Северная Америка
	0,6
	3,2
	25,3
	7,8
	41,2

	Мир
	19,3
	100,0
	325,3
	100,0
	16,8


Источник: FAOSTAT
Из данных таблицы 2 следует, что Азия, Океания и Европа являются ведущими регионами производства картофеля в 2007 г. На их долю приходится более 80 % мирового производства этой культуры. Также в этих регионах картофель занимает более 80 % посевных площадей, занимаемой данной культурой, чем в других регионах мира. Урожаи картофеля в Африке и Латинской Америке менее значительны. Наибольшая урожайность наблюдается в Северной Америке, которая достигла показателя в 41,2 тонны с 1 га. Наименьшая урожайность наблюдается в странах Африки.

Основные страны-производители представлены в таблице 3.

Таблица 3 – Основные страны-производители картофеля в мире, млн. тонн 

	Страны
	Годы

	
	2000 
	2001 
	2002 
	2003 
	2004 
	2005 
	2006 
	2007 

	Китай
	66,3
	64,6
	70,2
	68,1
	72,3
	73,5
	70,3
	72,0

	Россия
	34,0
	35,0
	32,9
	36,7
	35,9
	37,3
	38,6
	36,8

	США
	23,3
	19,9
	20,9
	20,8
	20,7
	19,1
	19,7
	20,4

	Украина
	19,8
	17,3
	16,6
	18,5
	20,8
	19,5
	19,5
	13,1

	Польша
	24,2
	19,4
	15,5
	13,7
	14,0
	10,4
	9,0
	11,8

	Германия
	13,7
	11,9
	11,5
	9,9
	13,0
	11,6
	10,0
	11,6

	Беларусь
	8,7
	7,8
	7,4
	8,6
	9,9
	8,2
	8,3
	8,7

	Нидерланды
	8,2
	7,1
	7,4
	6,5
	7,5
	6,8
	6,5
	7,2

	Франция
	6,4
	6,1
	6,9
	6,3
	7,3
	6,6
	6,4
	6,3

	Великобритания
	6,6
	6,6
	7,0
	5,9
	6,3
	6,0
	5,7
	5,6

	Канада
	4,6
	4,2
	4,7
	5,3
	5,2
	4,4
	5,0
	5,0


Источник: FAOSTAT
Согласно данным таблицы 3, главными производителями картофеля в мире остаются в течении анализируемого период Китай, Россия, США и Украина. Эти страны производят около 44% от мирового валового сбора данной культуры. Однако, не смотря на значительный рост производства картофеля в развивающихся странах, в основном главными производителями остаются развитые, что связано с большими достижениями в этих странах в селекции картофеля, технологии его выращивания и, следовательно, в высокой урожайности.

Многие страны имеют потенциал в эффективном производстве картофеля, так как эта культура может давать большой урожай за счет своей большой урожайности. За счет постоянного роста населения мира ставиться вопрос нехватки земли для выращивания достаточного количества продуктов питания. Главной задачей, стоящей перед мировым сообществом, является гарантия продовольственной безопасности для настоящих и будущих поколений, защита природных ресурсов, от которых мы зависим. Эффективное производство картофеля позволит стабилизировать продовольственную безопасность стран.
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ПРЕДПРИЯТИЙ МОЛОЧНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

А.В. КУРТИН, студент

Научный руководитель – А.Н. Гридюшко, к.э.н., доцент

Рост рынка, а значит и дополнительных возможностей для успешной внешнеэкономической деятельности, во многом обусловлен инновационными разработками, направленными на по​вышение добавленной ценности продукта. Пред​приятия выпускают на рынок изделия, обладающие отличительными свойствами - обогащен​ные биодобавками, полезными микроорганиз​мами, витаминами, балластными веществами. Интерес покупателей к собственному здоровью растет, и такие продукты пользуются все уве​личивающимся спросом. Другим направлением инноваций является поиск более привлекатель​ных упаковочных материалов, обеспечивающих удобство транспортирования и хранения продуктов и увеличивающих сроки их хранения без ухудшения свойств. Продвижение улучшенных с точки зрения потребительских свойств продуктов требует дополнительных усилий, привлечения ресурсов (денежных и персонала) на рекламные акции, стимулирования сбыта, акций в местах продаж.

В современных условиях важное значение приобретает увеличение выпуска маложирных молочных продуктов, прежде всего питьевого молока, кисломолочных напитков, творога и др. Необходимость организации здорового питания населения предполагает сбалансированность как по пищевой и биологической, так и по энер​гетической ценности. Существующая в отече​ственной молочной промышленности нерацио​нальная структура переработки молока, а также недостаточный уровень культуры питания на​селения способствуют преобладанию в его ра​ционе высококалорийных продуктов при дефи​ците низкожирных белоксодержащих.
В настоящее время в республике проблема качества молока приобре​тает особое значение, и ее решение требует коренного пересмотра всей проблематики в молочном подкомплексе: без постоянного повышения качества продукции, роста ее потребительской стоимости невозможно достижение устойчивости в мировой экономической среде. Решение этой проблемы можно обеспечить лишь при условии наиболее полного учета и целенаправленного использования всех факторов его формирова​ния. Повышение закупочных цен также заинтересовывает производи​телей в улучшении качества продукции.  Весьма важным в решении вопроса о формировании качества мо​лока является переориентация кадров на качественную деятельность. 

Качество труда и является решающим фактором формирования про​дукции высокого качества. Решение проблемы повышения качества труда заключается в том, чтобы подготовить высококвалифицирован​ных исполнителей, эффективно организовать их труд, обеспечить каче​ственной техникой. В решении задачи повышения качества труда важ​ная роль принадлежит его стимулированию. По мере рыночных преоб​разований решение данного вопроса должно идти по всем профилям специальностей по горизонтали и вертикали производства и управле​ния. Качественный труд должен выше цениться обществом, выше опла​чиваться, быть главным показателем.
На мировом рынке возможно ещё одно  направление продаж молочных продуктов. Это т.н. функциональные молочные продукты. В развитых странах производство функциональных продуктов питания широко распространено и активно раз​вивается. В Европе выпуск таких про​дуктов достигает 20 % от общего объе​ма продовольственных товаров. Функ​циональные продукты дороже, но пользуются спросом у населения. Функциональные продукты включают в свой рецептурный состав те или иные группы ингредиентов, то есть биологи​чески активных веществ. С точки зрения потребителей, для которых важен, в первую очередь, полезный эффект данного продукта для организма, основное значение имеют повышенная питательная ценность, профилактические свойства по нормализации деятельности желудочно-кишечного тракта, присвоение диетического статуса. Эти полезные качества обеспечиваются пищевыми добавками и ингредиентами для создаваемых функциональных молочных продуктов.
В Беларуси производство функцио​нальных продуктов питания хоть и уве​личивается, но успехи в этой области пока весьма скромные. Поэтому для перерабатывающих предприятий молочного подкомплекса очень важно заполнить данную нишу, т.к. это не только позволит найти новых покупателей, но и принесёт достаточно высокую прибыль. К примеру, на прилавках магазинов уже можно найти молочную продукцию белорус​ских предприятий, обогащенную вита​минами: молоко детское стерилизован​ное витаминизированное, напитки су​хие витаминизированные на основе молочной сыворотки,  молоко коровье пастери​зованное витаминизированное "АСДЕ", но на экспорт эта продукция не поступает, хотя по качеству и цене данная продукция не уступает мировым лидерам. 

Ещё одним вариантом экспортной продукции является продажа изделий с лактулозой. Лактулоза в промышленности впервые была использована в произ​водстве смесей для детского питания. К новым направлениям ее применения относится получение функциональных пищевых продуктов: кисломолочные напитки (ацидофильный, йогуртный), молоко питьевое пастеризованное, ке​фир, варенец, ряженка, сметана, мо​локо стерилизованное с лактулозой для детского питания. Клиническими испы​таниями установлена доза лактулозы (0,175 г на 100 г продукта). Белорусские перерабатывающие предприятия освоили производство ке​фира и сметаны с лактулозой, йогурта и десерта фруктового с лактулозой, мо​лока коровьего пастеризованного с лак​тулозой "Божья коровка". Лактулоза и в будущем будет значимой в поддержа​нии физического здоровья и активной общественной жизни человека.  

Молочный рынок наиболее чувствителен к влиянию внешней среды. Изменения в балансе спроса и предложения способны оказывать значительное влияние, как на цены реализуемых молочных продуктов, так и на приток инвестиций. Сегодня уже можно  говорить о реальных последствиях финансового кризиса на развитие молочного рынка, но совершенно очевидно, что инвестиционный капитал играет более важную роль на молочном рынке. Рост доходности уже привел к тому, что инвесторы добавили молочные продукты в свои инвестиционные портфели. Большинство экспертов сходятся во мнении, что в предстоящее десятилетие резких скачков цен, аналогичных пережитым, не будет, хотя определенные колебания будут существовать всегда, но амплитуда их не будет большой. Поэтому очень важную роль в условиях мирового кризиса будет играть имидж производителя. Это не только важно для того, чтобы товар узнавали рядовые покупатели, но и для того, чтобы инвесторы приносили свои вложения в молочно-перерабатывающие предприятия. Стратегически необходимо ориентироваться на то, что молочные продукты будет дорожать, что является хорошим сигналом для инвесторов. 
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Научный руководитель – А.Н. Гридюшко, к.э.н., доцент

Белорусский рынок молочных продуктов продолжает интенсивно развиваться. По данным Белстата, по итогам первого квартала 2009 г. производство цельномолочной продукции (в пересчете на молоко) в республике составило 323,9 млн т, что на 0,7 % меньше уровня аналогичного периода 2008 г., нежирной молочной продукции — 25,464 тыс. т (на 34,9% больше).Выпуск жирных сыров за январь-март 2009 г. по сравнению с тем же периодом 2008 г. увеличился на 13,7 % до 33,246 тыс. т, в том числе твердых и полутвердых — на 16,9 % до 31,063 тыс. т. Производство плавленых сыров сократилось на 20,5 % до 1,474 тыс. т, мягких — на 17,2% до 606 т, прочих сыров — увеличилось на 21,2 % до 103 т.Объем производства масла из коровьего молока за первый квартал 2009 г. составил 24,48 тыс. т и увеличился по сравнению с аналогичным периодом прошлого года на 32 %. Выпуск молочных консервов увеличился на 0,5 % до 50,731 млн условных банок. Производство мороженого уменьшилось на 16,3 % до 2,843 тыс. т. 
Расширение ассортимента продукции, увеличение количества новых торговых марок, брендов требует от производителя активного использования различных маркетинговых инструментов  для продвижения своей продукции. Важное значение в таких условиях играет правильный выбор упаковки товара. Первый толчок к современной упаковке дала фирма «Тетра Пак», вышедшая на исключительно своеобразный советский рынок с расфасовочным оборудованием в треугольные пакеты «тетра-стандарт». В то время оборудование по производству упаковочных материалов в стране отсутствовало. 
На мировых рынках первостепенную роль имеет внешний вид изделия. Тара и упаковка товара для рядового потребителя играет весьма существенную роль в выборе молочного продукта.  В последнее время широкое распространение получила вакуумная упаковка,  которая не только позволяет продуктам сохранить свои вкусовые качества долгое время, но и позволяет транспортировать продукцию на длительные расстояния без каких-либо помех. Преимущества вакуумного пакетирования:

· высокая рентабельность ее использования. Например, экономия на стоимости упаковки из вакуумного пакета по сравнению со стеклянной или жестяной банкой на каждый килограмм готовой продукции, а также экономия на площадях складских помещений и на транспортировке готовой продук​ции за счет меньшего объема и веса готовой продукции составляет более 60 %. 

· вакуумный пакет имеет малую массу отно​сительно содержимого. То есть на 200 грамм фасуемого продукта пакет из барьерной пленки будет весить от 5 до 7 грамм, то есть не более 3-4 % от содержимого.

· барьерный пластиковый пакет имеет в несколько раз более низ​кую себестоимость, а соответственно и цену для производителя пищевого продукта, использующего эти пакеты, по сравнению со стеклянной или ме​таллической тарой, плюс крышки, эти​кетки, клей и т.д. Для производства  пластиковых пакетов нужно в 4 раза меньше энергии, чем для производства металлической тары.

· эта упаковка идеальна для транспортировки и по другим по​казателям: пластиковый пакет не рвет​ся, не бьется, стремится занять наи​меньший объем. При правильной со​временной технологии производства пластиковых барьерных пакетов и за​печатывания в них продукта наполнен​ный пластиковый пакет благодаря плос​ким широким специальным швам мо​жет выдержать наружное давление в сотни килограммов. 

· важно отметить, что вакуумная упаковка используется от магазинов до крупных пищевых производств. Она способствует увеличе​нию срока годности продукта, защищает от загрязнений, улучшает качество продукта (дозревание в упаковке, сохранение аромата).

· при условии использования зиппера (zip-lock замка; зип-зас-тежки), продукт можно многократно в течение некоторого времени извлекать из пакета, каждый раз герметично зак​рывая его. Тем самым значительно продлевается время использования про​дукта без потери его качества.

Стоит отметить, что далеко не все белорусские производи​тели перешли на вакуум​ную упаковку. В магазинах пока только можно найти в вакуумных упаковках продукцию "Савушкина продукта".  Поэтому для всех остальных белорусских предприятий переход на вакуумную упаковку позволит завоевать доверие на мировом рынке, а также найти новых покупателей на международном рынке.

Наиболее перспективным материалом для производства упаковки является полипропилен, самый безобидный с точки зрения экологии и токсичности полимер. Полипропилен обладает целым рядом уникальных свойств, выделяющих его среди других полимеров. К примеру, можно привести сравнение с наиболее популярным сейчас материалом упаковки – полистиролом (Таблица 1):

Из таблицы 1 отчётливо видно, что полипропилен превосходит полистирол во всех характеристиках, что свидетельствует о том, что именно этот материал наиболее выгоден для упаковки продукции молочной промышленности РБ.

Таблица 1. - Сравнительная характеристика стаканов из ПП и ПС.

	 Характеристики
	Полипропилен
	Полистирол

	Ударопрочность
	Высокая
	Низкая

	Общая характеристика материала
	Упругий, гибкий
	Жёсткий, ломкий

	Температура плавления
	140-160 оС
	60-80 оС

	Фасовка детского питания
	Да
	Нет

	Проницательность водяных паров, г/м2
	10-20
	70-150

	Токсичность при горении
	Отсутствует
	Высокая

	Относительное удлинение при разрыве
	300%
	20 %

	Разогрев в СВЧ
	Да
	Нет


Подводя итоги, необходимо отметить, что в период кризиса именно внешний вид товара играет первостепенную роль в выборе покупателем того или иного товара. Поэтому производители должны правильно выбрать тот или иной вид упаковки. Очевидно, что вакуумная пропиленовая упаковка будет наиболее оптимальным вариантом как для производителя, так и для покупателя. 
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СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ И НАПРАВЛЕНИЯ 
ПОВЫШЕНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ЭФФЕКТИВНОСТИ
 ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ ОТРАСЛЕЙ 
ХЛЕБОПЕКАРНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

И.А. ЛАЗОВСКАЯ, студентка

Научный руководитель – В.И. КОЛЕСНЁВ, к. э. н., доцент

Современный этап развития Республики Беларусь отличается глубокими качественными изменениями во всех сферах общественной жизни страны. В период перехода народного хозяйства страны к рыночной экономике, когда многие производственные и перерабатывающие предприятия, объединения, концерны и другие организации приобрели больше самостоятельности, нормальное их функционирование в новых экономических условиях практически невозможно без хорошо организованного процесса производства и комплексной маркетинговой деятельности. Это в равной степени относится и к хлебопекарной промышленности.

Производство хлебопродуктов высокого качества является приоритетным направлением в экономике Республики Беларусь.

Хлеб и продукты хлебопекарной промышленности играют огромную роль в жизни человека. Хлеб –  это продукция повышенного покупательского спроса. Он занимает важное место в пищевом рационе человека, особенно в нашей стране, где производство хлеба связано с глубокими и давними традициями.

Хлебопекарная промышленность Комитета по хлебопродуктам – одна из ведущих и наиболее развитых отраслей пищевой индустрии нашей республики. В настоящее время она представлена 60 хлебозаводами Департамента по хлебопродуктам, входящих в состав областных и Минского производственных объединений и 120 хлебозаводами и пекарнями системы потребительской кооперации Республики Беларусь. Общая мощность хлебозаводов Комитета по хлебопродуктам составляет 4,0 тыс. т. в сутки, или 1,3 млн. т. в год. В состав хлебозаводов входят 53 кондитерских цеха, мощности которых позволяют вырабатывать в год 40,5 тыс. т. кондитерских изделий.

Среди основных результатов работы за 2008 г. подведомственных предприятий департамента можно отметить следующие: выполнены шесть показателей прогноза социально-экономического развития:

· темп роста промышленной продукции в сопоставимых ценах при задании 109,9 % выполнен на 115,3 %, произведено продукции на 1895,1 млрд. руб.;

· по потребительским товарам – на 117,1 % (задание 105,9%);

· тем роста по экспорту составил 251,8 % (задание 127%);

· показатель по энергосбережению – минус 13,3 (задание минус 9);

· уровень рентабельности реализованной продукции в промышленности составил 5,8 % при задании 5,6 %.

Не удалось снизить до доведенного показателя импорт продукции – его рост составил 164,7 % при необходимом 111 %. Также сальдо внешней торговли при задании минус 80,7 млн. долларов США составило минус 76,8 млн. долларов США. [3]

Из четырех доведенных заданий выполнены все:

· по снижению запасов готовой продукции – 26,5% (задание 42,6 %);

· темп роста производительности труда – 112,6 % (110,5%);

· по инвестициям в основной капитал – 146,7 % (125 %);

· по росту заработной платы – 100,4 % (задание 766,5 тыс. руб., факт – 769,9 тыс. руб.).

Только за январь – сентябрь 2008 г. произведено 506,1 тыс. тонн (темп 109,2%) мукомольной продукции; крупяной – 33,1 тыс. тонн (134,7). Выработано комбикормовой продукции 1743,3 тыс. тонн (110,6%). Произведено хлеба и хлебобулочных изделий 248,4 тыс. тонн (98,6%), кондитерских изделий – 7,6 тыс. тонн (130%).

Падение объемов производства хлебобулочных изделий идет в основном за счет снижения потребления и выработки хлеба, удельный вес которого в этой группе продукции составляет 68,8 %. 

Следует отметить возросший спрос на сдобные булочные изделия весом 0,5 кг и менее (темп 106,3 %), сухари сдобные (133,8 %), бараночные изделия (111,1 %), диетическую и диабетическую продукцию (126,5 %). Повышенным спросом пользуются мучные кондитерские изделия – пряники, в том числе с начинкой и глазированные, отсадное сдобное печенье, сладости мучные.

Однако в работе предприятий отмечен негативный рост дебиторской задолженности по сравнению с прошлым годом на 138 %, а также задолженности по заемным средствам, в том числе по кредитам банков. В связи с этим необходимо усилить контроль за состоянием задолженностей, активизировать работы юридических и бухгалтерских служб предприятий по ее снижению. [3]

Для повышения эффективности работы организаций хлебопродуктов, увеличения объемов производства комбикормов и снижения задолженности проводится работа по интеграции предприятий хлебопродуктов с убыточными сельскохозяйственными организациями. В развитие присоединенных убыточных сельхозорганизаций вложено собственных средств организаций хлебопродуктов только за 2006- 2007 гг. свыше 70 млрд. руб. [1]

Выполнение прогнозных показателей в 2008г. происходило в непростых условиях значительного роста цен на основные виды сырья и топливно-энергетических ресурсов: пшеницу продовольственную отечественную – на 16 - 50 %, импортируемую – на 64 %, рожь продовольственную – на 15 – 37 %, зерно фуражное отечественное – на 11- 56 %, шрот подсолнечный – в 2,5 раза ( с 115 до 293 долларов США), шрот соевый – в 1,7 раза (с 315 до 550 долларов США), газ- на 20,7 %, электроэнергию- на 14,1 %, теплоэнергию – на 13,5%.  И это в то время, как в 2008 г. цены на муку, хлеб и хлебобулочные изделия, как социально- значимые, были подняты только на 3 %.  

Доминирование отечественных производителей на внутреннем рынке и увеличение экспорта продовольственных товаров ожидает Беларусь в ближайшие годы, если отрасль реализует Комплексный план развития перерабатывающей промышленности Республики Беларусь на 2008-2015 гг., утвержденный постановлением Совета Министров от 15.01.2008 № 37. [2]

Документ предусматривает развитие приоритетных отраслей и организаций перерабатывающей промышленности Беларуси путем реализации мероприятий действующих отраслевых программ, разработанных в соответствии с Государственной программой возрождения и развития села на 2005-2010 гг., по интенсификации производства, расширению ассортимента, улучшению качества, повышению конкурентоспособности выпускаемой продукции. Реализация плана, в первую очередь, будет осуществляться за счет привлечения инвестиций (иностранных в том числе), повышения технического и технологического уровня производства, внедрения ресурсосберегающих технологий, снижения энергоемкости производимых товаров. 

С целью повышения конкурентоспособности предприятий отрасли ведется серьезная работа по внедрению международных стандартов качества. Так на 01.07.2008 г. стандарты серии  ИСО 9000 внедрены на 37 хлебопекарных и всех мукомольно-крупяных предприятиях Департамента, стандарт НАССР внедрен на 9 хлебозаводах.

Осуществление намеченных мероприятий позволит расширить ассортимент вырабатываемой продукции, улучшить ее качество, обеспечить прирост объема производства примерно на 3 % в год, сэкономить топливо и энергоресурсы. [1]

Для правильной работы подведомственных организаций Департамента по хлебопродуктам, руководители данных организаций должны:

· взять под личный контроль выполнение основных параметров прогноза, доведенных заданий и обеспечить их безусловное выполнение; 

· провести детальный анализ по устранению всех выявленных недостатков по результатам мониторинга бизнес-планов и обеспечить реализацию утвержденных бизнес-планов развития по каждой организации; 

· продолжить работы по оптимизации загрузки производственных мощностей и увеличению коэффициента их использования;  

· осваивать новые технологии и внедрять новый ассортимент продукции, уделив особое внимание ее рекламе и продвижению на рынке. 
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Научный руководитель – З.А. ТОБОЛИЧ, ст. преподаватель

Повышенный интерес к рапсу обусловлен возрастающей потребностью в растительном масле и высокобелковом корме. Среди масличных культур рапс является растением, наиболее приспособленным к климату Беларуси, который может обеспечить очень высокую семенную продуктивность. С появлением безэруковых низкоглюкозинолатных сортов рапс превратился в культуру больших потенциальных возможностей в решении проблемы растительного масла и кормового белка.

Биологические особенности нового по​коления сортов рапса адаптивны для возделывания во всех земледельческих районах страны. По пищевым и кор​мовым достоинствам рапс превосходит многие сельскохозяйственные куль​туры. В семенах содержится 40-48%, а в отдельные годы до 50% жира, 21-23 % белка. По концентрации обменной энер​гии рапс превосходит злаковые культуры в 1,7-2,0 раза, зернобобовые в 1,3-1,7 раза. В настоящее время приоритетным на​правлением является использование рас​тительного масла из рапса на пищевые цели, а продуктов переработки семян – жмыхов и шротов – в качестве высо​коэнергетических и белковых добавок в рационах для скота и птицы. Его выход с гектара может составить 12-17 ц. 

История возделывания рапса в Беларуси насчитывает более 30 лет. С 1986 г. посевы этой культуры были расширены по всей республике. В середине 90-х гг. рынок семян рапса был одним из самых рентабельных рынков сельскохозяйственной продукции. Это привело к расширению посевов с допущенными во многих местах нарушениями севооборотных ограничений, что наряду с резким уменьшением использования удобрений, средств защиты, нарушением рекомендованных технологий возделывания, значительным недостатком горючего и ухудшением состояния материально-технической базы вызвало падение урожайности.

Многолетнее возделывание рапса в республике выявило без​условное преимущество его ози​мой формы. Благодаря созданию группы более скороспелых отечественных сортов озимого рапса зона промышленного возделыва​ния этой культуры на семена су​щественно расширилась за счет северных и восточных регионов республики. Озимый рапс от​личается простотой технологии возделывания. Практически от​сутствуют проблемы семеновод​ства. Его сеют и убирают в пери​од, когда не загружена посевная и уборочная техника. Эта куль​тура успешно подавляет сорную растительность. Озимый рапс обладает высоким потенциалом продуктивности. 

В подавляющем большинстве случаев низкая урожайность как озимого, так и ярового рапса в производственных условиях является следствием несовершенства применяемой технологии возделывания культуры, в большей мере – плохой подготовкой почвы, что крайне важно для мелкосеменных культур, недостаточностью защитных мероприятий, поздних сроков сева и опоздания с уборкой. 
Таблица 1.  Динамика производства семян рапса в Республике Беларусь
	Показатели
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007

	Посевная площадь, тыс. га
	110
	114
	83
	67
	124
	128
	116
	205

	Удельный вес посевов рапса в структуре посевов, %
	1,8
	1,9
	1,5
	1,2
	2,2
	2,3
	2,1
	3,7

	Валовой сбор семян, тыс. т
	73
	95
	60
	55
	143
	150
	115
	240

	Урожайность семян рапса, ц/га
	7,1
	8,8
	8,2
	9,0
	11,7
	12,3
	10,7
	12,2

	Рентабельность по реализации, %
	42,1
	17,4
	0,8
	22,3
	104
	
	–8,0
	9,1

	Производство растительного масла, тыс. тонн
	16,9
	18,3
	21,3
	16,9
	27,8
	42,2
	43,8
	49,1


Посевы рапса в 2004 г. были увеличены вдвое по сравнению с предыдущим годом, и в последние годы занимали в республике  около 120 тыс. га, что явно недостаточно, при средней урожайности 11-12 ц/га. В 2007 г. посевы рапса занимали 205 тыс. га, увеличившись по сравнению с предыдущими годами вдвое. За короткое время удалось увеличить  производство маслосемян рапса в 4 раза и довести его до 240 тыс. тонн. Уровень рентабельности рапса в 2007г. составил 9,1%. 

Агроклиматические ресурсы республики и исследования, проведённые Белорусским НИИ почвоведения и агрохимии, показывают, что рапс может возделываться на более значительной площади. Это обеспечит нужные объёмы валового сбора семян для производства необходимого количества растительного масла.

В перспективе рапс должен занять достойное место в сельскохозяйственном производстве и относится к главным культурам наравне с зерновыми и картофелем. При расширении посевов рапса решающее значение имеют следующие основные факторы:

· вполне приемлемый уровень цен;

· совершенствование и выращивание перспективных сортов;

· способность земледельца реализовать потенциальную урожайность.

Постоянно растущий спрос на растительные масла позволяет в будущем рассчитывать на получение более высокой прибыли от рапса. Помимо высокой рентабельности эта культура имеет другое преимущество: высокая агрономическая ценность как предшественника в севообороте. Временное включение рапса в севооборот позволяет увеличить его продуктивность и нейтрализовать риск, связанный с выращиванием других культур, конечно, при условии профессионального возделывания, что включает в себя:

· оптимальный посев и комбинированная техника для обработки почвы;

· правильный выбор сорта;

· внесение удобрений;

· целенаправленная защита растений.

Если Государственной программой возрождения и развития села было предусмотрено до 2010 г. увеличить посевную площадь рапса до 150 тыс. гектаров, провести оптимизацию соотношений озимых и яровых форм этой культуры по регионам и довести объ​емы производства маслосемян рапса до 175 тыс. тонн, то показатели выращивания этой культуры в 2007 г. свидетельствуют о выполнении этой части программы.
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ИННОВАЦИИ КАК ФАКТОР ОБЕСПЕЧЕНИЯ
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ

М.Г. ЛЫСЕВСКАЯ, аспирантка

Научный руководитель – В.С. ОБУХОВИЧ, д. э. н., профессор

Современное промышленное производство вышло на такой уровень развития, когда дальнейшее повышение его эффективности возможно только на основе использования инновационных разработок. Анализ условий производства в отраслях пищевой и перерабатывающей промышленности республики показал, что развитие данных отраслей на конкурентоспособном уровне возможно только при активном использовании достижений НТП. Применение инновационных технологий на практике – одна из актуальнейших задач отечественного АПК.  

В условиях экономического спада начала 90-х годов, уменьшения выпуска оборудования и вспомогательных материалов, нехватки финансовых ресурсов изменились критерии эффективности и сам тип НТП. От трудосберегающего, фондоемкого типа, ориентированного на максимальный прирост продовольствия, АПК перешел к ресурсосберегающему, трудоемкому типу. Этому способствовала низкая цена рабочей силы, необходимость замещения дефицитных или дорогостоящих средств производства. Экономические последствия – повышение трудоемкости, себестоимости продукции, снижение абсолютных объемов производства.

Согласно расчетам, 40-45% эффекта НТП в пищевой промышленности достигается за счет технических факторов, 30-35% – за счет совершенствования организации производства и управления; 15-20% – за счет социально-экономических факторов; 5-10% – за счет отраслевых факторов.

Анализ научного обеспечения производства в пищевой промышленности с учетом мировых тенденций их развития показывает, что по основным направлениям научно-технического прогресса отмечалось значительное отставание отечественной пищевой индустрии от мирового уровня. До недавнего времени научные исследования (реализация их в производстве) не были одним из приоритетных направлений, обеспечивающим повышение качества и экологическую безопасность готовой продукции, уменьшение вредного воздействия производства на окружающую среду, снижение затрат ручного труда и повышение уровня механизации и автоматизации производства, внедрение современных технологий упаковки и хранения продукция.

Слабая конкурентоспособность отечественных товаров в значительной мере была вызвана не худшими вкусовыми качествами продуктов питания и недоступностью по цене, а недостаточностью предлагаемого покупателям ассортимента. Необходимо отметить, что большая часть оборота от продаж импортных продуктов образовывалась за счет новых, не производимых в Беларуси продуктов. Дело в том, что из-за отсутствия соответствующего оборудования в республике до недавнего времени не выпускалось около половины ассортимента продуктов питания, которые давно и прочно заполнили продовольственные рынки развитых стран.

Инновации в области технологии и продукта в отраслях пищевой промышленности в основном носили фрагментарный характер. Однако в последние годы наметились тенденции к использованию более конкурентоспособных технологий углубленной переработки и комплексного безотходного использования сырья, увеличения сроков хранения скоропортящейся продукции. Наблюдаются тенденции расширения ассортимента, развития производств, обуславливающих эффективность и эстетичность упаковки на завершающих этапах выпуска конечной продукции.

Чтобы показать резервы, которые можно реализовать, развивая применение новой техники и технологий в пищевом подкомплексе АПК, целесообразно привести следующий пример.

В крахмалопаточной отрасли степень извлечения крахмала из картофеля на отечественных предприятиях 84,4%, тогда как в США, Голландии, Германии этот показатель достигает 95%. Расход картофеля на выработку 1 тонны крахмала в Беларуси – 7-8 тонн, за рубежом – 5-5,5 тонн.

По результатам анализа патентных данных ведущих зарубежных фирм, научно-технический прогресс в пищевых и перерабатывающих отраслях осуществляется по двум основным направлениям:

· совершенствование производства, пищевой продукции на базе традиционных принципов;

· радикальное изменение производственных процессов на основе применения последних достижений науки и техники.

Наиболее существенные изменения в технике и технологии происходят под воздействием биотехнологии, генной инженерии, компьютеризации, достижений в области разработки новых сырьевых компонентов с применением традиционного и нетрадиционного сырья и упаковочных материалов. Большинство исследований направлены на использование новых и нетрадиционных способов физического, теплового, силового воздействия на сырье и продукт, экструзионной, мембранной технологий переработки, биотехнологий с целью интенсификации пищевых производств, позволяющих выпускать продукты питания новых рецептур и широкого ассортимента, заданной формы, с новыми физико-химическими свойствами.

Новые и усовершенствованные процессы производства продуктов питания за рубежом, способы и методы, приборы и лабораторное оборудование позволяют организовать и осуществлять по всем технологическим цепочкам всесторонний контроль за строгим соблюдением технологических режимов, качеством сырья и готовой продукции и обеспечивать потребителей высококачественными и экологически безопасными продуктами.

Очевидно, что разнообразие сельскохозяйственного сырья и производимых из него продуктов питания потребует использовании многих принципиально различных технологий, типов машин и оборудования для производства новых видов продуктов питания. При этом одна из первостепенных задач научных разработок должна заключатся в установлении общих закономерностей применяемых прогрессивных процессов, в создании общей теории пищевых технологий и разработки новых пищевых продуктов, отвечающих современным требованиям науки о питании.

Необходимо углубление исследований в области выделения, функционирования и модификации компонентов  пищевого сырья, разработке научных основ изготовления и применения пищевых добавок как природных, так и синтетических веществ, которые позволят лучше сохранить натуральные качества пищевых продуктов. Актуально расширение использования мембранной техники и технологий. Также необходимо интенсифицировать исследования в области пищевой биотехнологии. Современный этап развития этого направления связан с активным внедрением ферментных препаратов, в том числе иммобилизованных ферментов, что открывает широкие возможности для ускорения технологических процессов и получения целевых продуктов с необходимыми качествами.
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АНАЛИЗ ПРОИЗВОДСТВА И РЕАЛИЗАЦИИ МОЛОЧНЫХ
ПРОДУКТОВ НА ВНУТРЕННЕМ И ВНЕШНЕМ РЫНКАХ

Т. М. Мажейко, студентка

Научный руководитель – А. Н. Гридюшко, к.э.н., доцент

Молоко – уникальный, легкоусвояемый продукт, с которым человек знакомится в первые минуты появления на свет и, в дальнейшем, обеспечивает вкусное и здоровое питание. Молоко самый доступный продукт питания для всех категорий населения.

В последние годы в республике имеет место устойчивый рост производства молока и объемов его переработки. За последние 5 лет производство молока в сельскохозяйственных организациях республики увеличилось в 1,6 раза. В расчете на душу населения производится более 600 кг молока (при фактическом потреблении – 280 кг). Республика Беларусь занимает 1 место в СНГ и 4 место в Европе (после Дании, Ирландии, Нидерландов) в производстве молока на душу населения. Основная масса молока поступает от сельскохозяйственных предприятий (около 85 %).

Надои молока на корову по Республике в 2007 г. составили 4130 кг, в лучших сельскохозяйственных организациях – до 8000 кг.

Как же используется молоко? Около 17% идет на выпойку телятам. Достаточно много – по 650 кг на теленка, а в отдельных хозяйствах и районах по 1200 -1500 кг.

В прошлом году потребление молока и молокопродуктов на душу населения в стране составило около 250 кг. Не востребованная в республике часть молокопродуктов, а это 3 млн. тонн в пересчете на молоко, реализована на экспорт, в том числе масла 62 тыс. тонн, сыров и творога - 102 тыс. тонн, сухого обезжиренного молока – 61 тыс. тонн. В мировом экспорте масла Беларусь занимает 4%, сыров - 2%, сухого молока – менее 1%, тем не менее Беларусь занимает пятое место в мире по экспорту молока, но не имеет рейтинга как крупный экспортер.

Мировой рынок молочных продуктов не такой большой, как, например, нефти: масла сливочного продается 1,5 млн. тонн, сыров - 3,8 млн. тонн, сухого молока - 7 млн. тонн. Но продать даже такое количество, которое предлагает Беларусь, достаточно сложно. На мировом рынке действуют цены мирового рынка – рынка товаров, производимых в лучших условиях или имеющий высокий уровень государственной поддержки. Условия производства разные, а цена одна. К сожалению, Республика Беларусь такими преимуществами на рынке не обладает, так как имеет низкую продуктивность, высокий расход кормов, высокие капитальные затраты. Несмотря на то, что себестоимость молока в Беларуси одна из самых низких в мире, закупочные цены, введенные в феврале 2009 г. едва смогут обеспечить его рентабельность у производителей, цены экспорта основных молочных продуктов – сухого обезжиренного молока, масла сливочного и сыров все равно ниже себестоимости производства. 

Но какая экономика экспорта молочных продуктов? Самые высокие цены были в 2007 г., когда впервые за всю историю экспорт молочной продукции был рентабельным. Тогда цена на экспортированное масло сливочное достигала 4,2 долларов, сыров твердых 6,5, сухого обезжиренного молока 4,4 долларов США за 1 кг. Однако с начала 2008 года цены пошли вниз, затем при проявлении первых признаков мирового экономического кризиса произошел их обвал. В начале 2009 года масло реализовалось по 2,5 доллара, СОМ -1,5 доллара, сыры твердые по 3,2 - 3,4 доллара США. По результатам продаж первого квартала в республике отрицательная себестоимость масла 30%, сухого молока 5%, сыров -8%. Но приближается сезон большого молока, на рынке у наших основных импортеров его появится тоже больше, цены экспорта могут быть еще ниже.

Безусловно, себестоимость и цены на нашу молочную продукцию ниже цен европейских, но сможем ли мы продавать свою продукцию на европейском рынке. Думаю, что по большому счету этого в обозримом будущем не будет. Во-первых, ЕС обеспечивает потребности своей продукцией. Во-вторых, несмотря на то, что себестоимость производства продукции животноводства в европейских странах значительно выше, чем в США, Австралии, Новой Зеландии, Беларуси, Европейским Союзом возведены надежные протекционистские барьеры. Поэтому туда не может попасть американская и новозеландская продукция. Для реализации на экспорт излишков собственной продукции, образовавшейся в результате снижения спроса, даже в нынешних условиях кризиса, выделяются субсидии. Неужели ЕС будет пускать кого-то на свои рынки, чтобы субсидировать свой экспорт? Возможно, будет разрешено ввозить оригинальные и полезные продукты, выращенные в экологически чистых условиях, но очень немного. 

Поэтому основным рынком для реализации молочной продукции будет ещё несколько лет российский, который может поглотить все излишки белорусской продукции, а возможно и украинский, где наблюдается дефицит молочной продукции в результате спада производства. Россия импортирует 7 млн. тонн молочных продуктов, 40% из которых белорусские. Правда в торговле молочными продуктами с Россией есть достаточно серьезные проблемы. Как себестоимость молока, так и себестоимость производимых молочных продуктов в Республике Беларусь и России почти одинаковые. Однако на российский рынок импортируемые продукты поступают по ценам мирового рынка, которые ниже цен как российских, так и белорусских, выше отмечалось, что белорусские продукты продаются с убытками. В отличие от импорта из других стран, на белорусские продукты не распространяются меры тарифного регулирования, т.е. пошлины, размер которых на сухое молоко 20%, на сыры и масло 15 %, а это потери российского бюджета около 100 млн. долларов США. Белорусские продукты поступают на российский рынок по ценам ниже остальных импортеров, что и создает основные противоречия на российском рынке, которые отдельные российские экономисты, называют демпингом.

Рано или поздно к проблеме объемов производства продукции животноводства придется обращаться. Все нарастающие затраты на производство продукции в связи с ростом цен на энергоносители потребуют от государства повышения закупочных цен на сельскохозяйственную продукцию, соответственно розничных и увеличения дотаций за счет бюджета. Если это будет делаться для повышения благосостояния собственного народа за счет снижения розничных цен на продовольствие, то это святое дело. Но тратить миллиарды долларов в год средств налогоплательщиков на поддержку зарубежных потребителей не такой уж богатой стране как Республика Беларусь контрпродуктивно, тем более в условиях глобального экономического кризиса.

Видимо в ближайшее время специалистам, ученым необходимо серьезно подсчитать, сколько нужно скота молочного направления, сколько мясного, сколько нужно молока. При этом придется избавиться от основной традиции – служению валовым показателям, не учитывая затратность производства и экономическую эффективность. В стране реализуется государственная программа возрождения и развития села на 2005 – 2010 гг. и дополнительная система мер, которые предусматривают повышение эффективности молочного производства и переработки, переход на высокопроизводительные, кормо- и энергосберегающие технологии содержания сельскохозяйственных животных.
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ОБОСНОВАНИЕ АССОРТИМЕНТА ПРОДУКЦИИ
НА ОАО «БАБУШКИНА КРЫНКА» С ПОМОЩЬЮ
ЭКОНОМИКО-МАТЕМАТИЧЕСКОГО МОДЕЛИРОВАНИЯ

Т. М. Мажейко, студентка

Научный руководитель – А. Н. Гридюшко, к.э.н., доцент

Молочная промышленность Республики Беларусь насчитывает 16 молочных комбинатов, 18 молочных заводов, 16 маслосырзаводов, 7 молококонсервных заводов, 9 сырзаводов, 4 маслодельных комбината, 3 завода по производству сухого обезжиренного молока, 3 фабрики мороженого и 37 иных предприятий по производству молока и молочных продуктов. На внутреннем рынке Беларуси реализуется около 45% производимых в стране молокопродуктов. 

В целях удовлетворения спроса населения Республики Беларусь продукцией животноводства расширяется ассортимент и увеличиваются объемы вырабатываемой в республике молочной продукции. Созданы новые виды молочной продукции.

В рыночных условиях молокозавод представляет собой сложную экономическую систему, в которой внутренняя и внешняя среда постоянно изменяется. Поэтому для того, чтобы предприятие успешно существовало в этих условиях, оно должно вести свою коммерческую деятельность согласовано и сбалансировано в условиях тесной взаимосвязи производства, переработки и торговли. От того, на сколько правильно обоснованно какие товары, какого количества и качества необходимо произвести предприятию, на сколько ассортимент и цена отвечают потребностям покупателей, зависит конечный результат работы этого предприятия.

Целью решения экономико-математической задачи является составление оптимальной программы развития ОАО «Бабушкина крынка» для получения максимальной прибыли. Для достижения этой цели необходимо составить модель, которая включит в себя все условия функционирования молокозавода. Необходимо учесть особенности работы предприятия:

· заготовка сырья (молока) ограничена;

· планирование объемов выпуска каждого вида продукта должно учитывать мощности каждого цеха;

· объемы реализация продукции по каналам сбыта, ограничены емкостью рынка. 

После подготовки и ввода необходимой информации экономико-математической задачи с помощью пакета LPX-88 было получено оптимальное решение задачи размерностью 38×67. 

В ходе расчетов были получены оптимальные поставки сырья, которые позволят производить нужный объем продукции. Поставки сырья немного возрастут: с 292827 т до 293155 т. Расход сырья для производства всех видов продукции изменился пропорционально тому, как изменился объем производства. Например, расход молока и обрата для производства кисломолочной продукции увеличился на 20 %. Это связано с тем, что объем производства кисломолочной продукции также увеличился на 20 %. Такая тенденция прослеживается по всем видам сырья. С изменением объема производства связано изменение структуры расхода сырья.

По результатам решения видно, что наращивание объемов производства будет происходить по всем видам продукции, кроме масла и творога. Это связанно с тем, что данные виды продукции, кроме масла и творога, являются наиболее рентабельными. 

Анализ данных по каналам реализации показывает, что реализация масла на внутренний рынок увеличилась, а реализация на экспорт уменьшается. На внутренний рынок планируется реализовать 1175,9 т. сыра – максимальный размер реализации по этому каналу. Экспорт сыра также увеличиться почти на 20 %. Что касается молока, то наилучшим каналом сбыта на перспективу по этому виду является внутренний рынок и составит 64917 т. Объем реализации кисломолочной продукции планируется увеличить на 20,3 %, а сметаны на 22%. Объем реализации творога планируется уменьшить на 17,6 %. Это связано с уменьшением его производства, вследствие его убыточности. Основным каналом реализации сома (10143,4 т) является экспорт.

Так как цель задачи - получение максимальной прибыли, то результат деятельности предприятия следующий: в результате реализации использования решения экономико-математической задачи обоснования ассортимента выпуска и каналов сбыта товаров ОАО «Бабушкина крынка» увеличит свою прибыль на 67,7 %, уровень рентабельности повысится на 2,5 пункта процента и составят – 24273,6 млн. руб. и 7,4%. Результаты говорят об эффективности применения экономико-математического моделирования на перерабатывающих предприятиях.

УДК 338.43:633.521(476.5)

Повышение эффективности
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на РУПТП «Оршанский льнокомбинат»

А.А.МАРШАЛОВИЧ, студент

Научный руководитель – В.А.КАРПОВ, к.э.н. доцент

В Республике Беларусь льняной подкомплекс представляет собой систему взаимосвязанных предприятий всех сфер АПК.

Крупнейшим предприятием по выпуску готовых льняных изделий в стране и Европе является РУПТП «Оршанский льнокомбинат». В состав основного производства входят пять фабрик, основное производство обслуживают 4 вспомогательных отделения. На предприятии насчитывается 32 цеха и 156 производственных участка. 

Льнокомбинат способен ежегодно производить около 10,2 тыс.т. льнопряжи и приблизительно 55,6 млн.м2 суровых тканей, из которых 35,9 млн.м2 – бытовые. Производственная мощность предприятия позволяет потреблять в год около 30 тыс.т. льноволокна. Оршанский льнокомбинат – основной потребитель белорусского волокна. Около 20% льноволокна приходится закупать у иностранных партнеров.  В таблице 1 представлен объем импорта продукции для покрытия недостатка собственного сырья. 
Таблица 1-Импорт льносырья, тыс.долл.
	Показатели
	Годы
	2007г. к 2004г., %

	
	2004
	2005
	2006
	2007
	

	Объем импорта - всего
	4149
	2177
	2900
	5798
	140

	       в т. ч. 
        Россия
	2213
	1479
	2381
	4021
	182

	        Страны СНГ
	139
	111
	74
	48
	35

	        Дальнее зарубежье
	1797
	587
	445
	1729
	96


Общий объем импортируемого льносырья по годам стал возрастать. Это говорит о недостаточных объемах производства отечественного сырья в стране, и необходимости более полной загрузки производственных мощностей предприятия. Более 50% недостающего сырья поставляет Российская Федерация. Однако при этом расстояние перевозки продукции существенно возрастает и цены на готовые льняные изделия повышаются.

На рисунке 1 представленная динамика загрузки производственных мощностей по видам продукции.


[image: image14]Рисунок 1-Динамика загрузки производственных мощностей

Согласно данным наблюдается постепенный рост использования производственного потенциала в целом по предприятию. При этом происходит снижение переработки длинного волокна (№8…№15) и увеличении доли короткого волокна (№2…№7). Этот факт объясняется тем, что в 2006 и 2007 г.г. был получен низкий урожай льна с невысокими качественными параметрами.

Целью деятельности любого предприятия является получение прибыли. Реализация продукции происходит как на территории Республики Беларусь, так и за ее пределами. В таблице 2 приведены объемы поставок продукции на внутренний и внешний рынки.

Таблица 2.-Реализация льняных изделий

	Показатели
	ед. изм.
	годы
	Темп 2007 г.

к 2004 г. , %

	
	
	2004
	2005
	2006
	2007
	

	Поставка бытовых тканей - всего
	т. п. м.
	17407
	17167
	18752
	16728
	96

	в т. ч. внутренний рынок
	т. п. м.
	2750
	3849
	3915
	4503
	164

	ближнее зарубежье
	т. п. м.
	1801
	1279
	1479
	1642
	91

	дальнее зарубежье
	т. п. м.
	12856
	12039
	13358
	10583
	82

	Поставка тарных тканей всего
	т. п. м.
	2861
	2567
	2868
	2950
	103

	в т. ч. внутренний рынок
	т. п. м.
	2682
	2303
	2305
	2089
	78

	ближнее зарубежье
	т. п. м.
	170
	250
	552
	853
	502

	дальнее зарубежье
	т. п. м.
	9
	14
	11
	8
	89

	Поставка пряжи из короткого волокна - всего
	тонн
	1656
	3005
	3716
	4706
	284

	в т. ч. внутренний рынок
	тонн
	490
	1240
	573
	375
	77

	ближнее зарубежье
	тонн
	846
	1728
	2913
	4032
	477

	дальнее зарубежье
	тонн
	320
	37
	230
	299
	93


Данные свидетельствуют о том, что в целом объем реализации бытовых тканей в динамике сохраняется. За последние годы их было реализовано меньше в ближнем зарубежье на 159 т.п.м., а в дальнем на 2273 т.п.м. Это объясняется относительно высокими отпускными ценами и невысоким качеством изделий. Рост объемов выпуска тарных тканей вызван необходимостью переработки короткого волокна. Однако низкие цены на этот вид тканей и высокие затраты на их производство не приносят предприятию необходимую отдачу.

Предприятию требуется проводить маркетинговые исследования с целью выявления наиболее значимых каналов сбыта произведенной продукции.
Анализ финансово-экономической деятельности предприятия указывает на сложное экономическое состояние.

Таблица 3.-Эффективность деятельности предприятия

	Наименование показателей
	ед. изм.
	годы

	
	
	2004
	2005
	2006
	2007

	Прибыль от выпуска продукции
	млн. руб.
	18313
	6215
	1541
	407

	Прибыль от реализации готовой продукции
	млн. руб.
	17723
	5150
	1246
	272

	Прибыль к налогообложению
	млн. руб.
	13706
	5604
	1390
	-767

	Конечный финансовый результат (чистая прибыль)
	млн. руб.
	2621
	4350
	452
	-4466

	Рентабельность от выпуска продукции
	%
	9,2
	2,6
	0,6
	0,2

	Рентабельность от реализации готовой продукции
	%
	9,1
	2,3
	0,5
	0,1


В связи с тем, что эта отрасль является дотируемой государством, идет процесс поддержания производства и реализации продукции РУПТП «Оршанский льнокомбинат». Для предприятия 2007 г. является одним из малоэффективны, т.к. имеет отрицательный финансовый результат. В 2007 г. отмечается самый низкий уровень рентабельности за последние годы не только от выпуска продукции но и от реализации производимых изделий. 

Результаты работы предприятия показывают, что льнокомбинату необходимо снижать издержки производства, находить выгодные каналы реализации на основе повышения качества изделий и снижения их стоимости. В значительной мере этого можно добиться путем совершенствования кооперативно-интеграционных связей между партнерами в льняном подкомплексе страны.

УДК 664.66: 612.392.74

Состояние хлебопродуктового подкомплекса

И.А. Мирошниченко, студентка

Научный руководитель – Е.В. Гончарова, ассистент
В настоящее время проблема, связанная с потреблением и производством хлебной продукции, волнует достаточно большой круг потребителей. Как было и как будет всегда, без хлеба не может обойтись ни один человек, поэтому то в каком состоянии на данный момент находится хлебопродуктовый подкомплекс беспокоит каждого.

В последние годы значительно вырос спрос потребительского рынка на хлебобулочные изделия функционального назначения, увеличился интерес покупателей к полезной, сбалансированной пище, богатой белками, витаминами, микроэлементами и пищевыми волокнами. Т.е. на данном этапе развития хлебопродуктового подкомплекса стоит задача производства не просто хлеба, а хлеба, который удовлетворял бы всем вышеприведённым качествам.

На сегодняшний день у нашей республики имеются все необходимые для этого условия. За последние годы была проведена реконструкция 14 участков и более 20 технологических линий, заменено 99 физически изношенных и морально устаревших хлебопекарных печей на современные и менее энергоёмкие, внедрено более 100 единиц оборудования для нарезки и упаковки хлебобулочных и кондитерских изделий, 12 хлебозаводов переведены на природный газ.

Всё это казалось бы должно способствовать росту спроса на хлебобулочные изделия, улучшению их качества, а также стимулировать производство. Но, не смотря на это, происходит падение хлебной продукции. В основном это является причиной того, что в последнее время происходит снижение уровня производства хлеба, т.к. наше государство использует более дорогие ресурсы, чем остальные страны и, как следствие, является неконкурентоспособным в основном по ценовому фактору. Средние цены у российских и украинских производителей на мучные кондитерские изделия на 30-40% ниже, чем у белорусских. Поэтому становится экономически не выгодным производство хлеба при данных технологиях, т.к. оно не оправдывает затраченных на него усилий и средств.

Ещё одной не менее важной проблемой является снижение потребления хлеба. Хотя белорусы потребляют больше хлебобулочных изделий, чем наши соседи(166,7 г в сутки на человека), однако эти данные значительно ниже норм, рекомендованных Министерством здравоохранения Беларуси – 200-250 г в сутки. Таким образом, население недополучает микроэлементы и питательные вещества, которые содержатся в хлебобулочных изделиях. В основном это происходит из-за того, что в настоящее время потребителей интересует не просто хлеб, а его широкое видовое разнообразие: сдобные булочные изделия, сухари сдобные, бараночные изделия, диетическая и диабетическая продукция, пряники, отсадное сдобное печенье, сладости мучные и многие другие виды хлебобулочных изделий.

Также потребители, проживающие в современном мире и знающие на много больше нежели их предшественники, предъявляют повышенные требования не только к внешнему виду хлебных изделий, но также и к их составу. Так, например, с каждым годом в нашей стране и многих других значительно выросло количество людей, которые страдают различными заболеваниями и не могут включать в свой рацион различные виды хлебных и кондитерских изделий. Поэтому необходимо выпускать как можно больше хлебной продукции различного видового состава, чтобы никто из потребителей не ограничивал себя при покупке хлеба, который соответствовал бы необходимым требованиям.

Но при всём этом существует и другая наибольшая по составу группа потребителей, которые очень активно интересуются различными видами кондитерских изделий. В настоящее время данный вид хлебной продукции пользуется повышенным спросом. Ещё совсем недавно не было такого большого выбора среди мучных сладостей, но тем не менее для того, чтобы данный вид хлебной продукции постоянно пользовался повышенным спросом  необходимо своевременное её обновление, расширение ассортимента и повышение его качества. Во все времена потребителей в большей степени интересовала новая, внешне привлекательная, а также ранее нигде не встречавшаяся продукция. Следовательно, для её производства необходимо использование определённых технологий. На данном этапе развития хлебопродуктовой промышленности у Беларуси имеются все необходимые условия для создания высококачественных  хлебных изделий, которые удовлетворяли бы требованиям всех покупателей, а не отдельной их группы.

Однако, не смотря на то, что в последние годы происходит снижение потребления и производства различных видов хлебной продукции, цели, которые ставит перед собой  государство и хлебокомбинаты выполняются почти в полной мере. Так за январь-сентябрь прошлого года, как и планировалось, было произведено 506,1 тыс. тонн мукомольной продукции. Выработано премиксов – 10,6 тыс. тонн, белково-витаминных добавок – 61,9 тыс. тонн. Произведено хлеба и хлебобулочных изделий 248,4 тыс. тонн, кондитерских изделий – 7,6 тыс. тонн. Но перед хлебопромышленным подкомплексом стоит и множество других задач, таких как обеспечение населения свежими продуктами; увеличение ассортимента выпускаемой продукции; гибкое реагирование на запросы рынка; подавление развития микроорганизмов в хлебе без использования консервантов и других химических веществ, а также многое другое.

Конечно, при использовании современных технологий;  различного видового разнообразия как хлебных, так и кондитерских изделий; учитывая все требования, которые предъявляют потребители к хлебной продукции; а также выполняя все задачи, стоящие перед хлебопродуктовым подкомплексом Беларуси, в ближайшем будущем данный вид производства может выйти на совершенно новый уровень.

УДК 657.213

ВОПРОСЫ СУЩНОСТИ ПОНЯТИЯ «КРЕДИТ»

С.Л. МИХАЛЬЧЕНКО, аспирантка

Научный руководитель – Р.К. ЛЕНЬКОВА, д. э. н., профессор

За последние годы опубликовано достаточно материалов по кредитованию. Но до сих пор в отечественной специальной литературе нет единой общепризнанной трактовки понятия «кредит», в выделении его видов и форм существует еще много противоречий. И, прежде всего, в самом определении кредита. В значительной степени из-за этого в публикациях наблюдается смешение понятий кредит и ссуда, кредит и заем, заем и ссуда и т.д.

В современной экономической литературе существует две основные трактовки происхождения слова «кредит». Одни авторы считают, что это понятие берет начало от латинского слова credit, что в переводе означает «он верит» (или от слова credo – верю). Другие связывают появление слова «кредит» с латинским термином creditum, который переводится как ссуда или долг. Однако различие трактовок касается не только терминологии.

Некоторые экономисты рассматривают кредитную сделку как операцию, основанную на доверии: экономический субъект предоставляет товары или денежные средства в обмен на обещание возвратить долг, которое, как он верит, будет выполнено, Эта вера является решающим условием предоставления кредита, поскольку только убежденность кредитора в возврате ссужаемых средств дает возможность заключить кредитную сделку. На основе такого подхода кредит трактуется как особые доверительные отношения.

Другая точка зрения заключается в том, что хотя доверие и характерно для конкретных кредитных сделок, но оно не выражает сущности кредита как экономического явления. Экономисты, придерживающиеся этого мнения, считают доверие свойством кредита, отражающим в большей степени внешнюю сторону кредитных отношений. Уверенность кредитора в том, что ссуженные средства будут возвращены, основывается не столько на его вере в нравственные качества должника, сколько на экономическом расчете. Действительно, организация кредитного процесса в рыночном хозяйстве включает, как правило, определение кредитоспособности заемщика, эффективности представленного бизнес-плана и т.д. В зависимости от уровня кредитного риска (риска невозврата кредита) кредитор может потребовать от заемщика более или менее значительных гарантий для защиты своих интересов (залога имущества, поручительства третьих лиц или других).

Так что такое кредит? Попробуем разобраться в терминах.

Существует две группы экономистов, которые придерживаются противоположных мнений по поводу содержания понятия «кредит».

Первая группа авторов, к которой относятся Г.И. Кравцова, М.И. Плотницкий, считают, что кредит – это экономические отношения между кредитором и заемщиком по поводу возвратного движения стоимости в товарной или денежной форме на платной основе.

Вторая группа (Л.А. Дробозина, А.К. Жишкевич и Э.И. Петрович, Н.В.Журавлева, М.А. Яхъяев) придерживается мнения, что кредит как экономическая категория представляет собой движение ссудного (т.е. денежного) капитала, предоставляемого на условиях возвратности за плату в виде процентов.

Г.Кравцова предлагает на практике использовать понятие «кредит» как синоним понятию «ссуда». Она считает, что предоставление заемщику той или иной денежной суммы в кредит и погашение ее в денежной форме относятся к ссудным (кредитным) операциям банка.

Однако, на наш взгляд, в соответствии с Гражданским кодексом РБ (в дальнейшем ГК РБ) [8] термин «ссуда» при банковском кредитовании применяться не может, так как в главе 42 «Заем и кредит» выделены следующие виды договорных обязательств, формирующих заемные отношения: договор займа; целевой заем; заем, оформленный векселем или облигацией; договор государственного займа; коммерческий заем; кредитный договор. Как видно в этом перечне заемных отношений отсутствует договор ссуды, так как в главе 36 статьи 643 ГК РБ договор ссуды определен как «договор безвозмездного пользования вещами». Кредитные же отношения носят платный характер.

Согласно ГК РБ по договору займа одна сторона (заимодавец) передает в собственность другой стороне (заемщику) деньги или другие вещи, определенные родовыми признаками, а заемщик обязуется возвратить заимодавцу такую же сумму денег (сумму займа) или равное количество других полученных им вещей того же рода и качества. Существует два вида займа: беспроцентный и с уплатой процентов (к которому и относится кредит). Следовательно, в ГК проведена четкая грань, отличающая по предмету правового регулирования договор кредита, договор ссуды и договор займа. Однако до сих пор не было определено принципиальное различие между понятиями ссуда, заем и кредит, при одновременном их отождествлении в экономической литературе. 

Поэтому с целью уменьшения путаницы и совершенствования кредитных отношений мы предлагаем внести следующие поправки в нормативные документы, определяющие данные категории понятий. 

Понятие «заем» определить как общее понятие, характеризующее передачу одной стороной (займодавцем) во временное пользование другой стороне (заемщику) денег или других ценных вещей (не зависимо с уплатой процентов или без), а понятия «кредит» и «ссуда», на наш взгляд следует рассматривать как разновидности займа. Под понятием «кредит» следует понимать предоставление банком или иной кредитной организацией (кредитором) денег или иных ценностей кредитополучателю в размере и на условиях, согласно кредитного договора, по которому кредитополучатель обязан возвратить полученную сумму или равное количество ценных вещей, той же стоимости и такого же рода и качества, как те, что получены от кредитора с уплатой процентов за пользование ими, а под термином «ссуда» – передачу денег или вещей одной стороной (ссудодателем) в безвозмездное временное пользование другой стороне (ссудополучателю), которая обязуется вернуть такую же сумму денег или ту же вещь в том же состоянии, в котором ее получила, с учетом нормального износа, или в состоянии, обусловленном договором. 

Предлагаем также по отношению к понятию «кредит» использовать только термины «кредитополучатель», «кредитодатель», «кредитный процент» и отказаться от таких словосочетаний, как «ссудный процент», «ссудный доход», «банковская ссуда» и т.д., поскольку в данной работе мы определили, что эти понятия носят совершенно разный характер.

УДК 631.16:658.14.012
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СЕЛЬСКОГО ХОЗЯЙСТВА

С.Л. МИХАЛЬЧЕНКО, аспирантка

Научный руководитель – Р.К. ЛЕНЬКОВА, д. э. н., профессор

В экономической литературе существует два полярных взгляда, определяющих участие государства в экономической жизни общества: от свободной рыночной экономики до активного воздействия государства на нее. Рассмотрев основные направления и формы государственной поддержки сельскохозяйственной отрасли в странах с развитой рыночной экономикой, можно сделать вывод, что экономика сельского хозяйства – экономика не самодостаточная, вследствие своей специфики являющаяся одной из наиболее регулируемых.

Мы считаем, что важнейшим рычагом государственного регулирования аграрной экономики является льготное кредитование. Так как агропромышленный комплекс отнесен к числу приоритетных отраслей народного хозяйства, то на поддержание его выделяются кредитные ресурсы в первоочередном порядке и, как правило, в максимально возможных размерах. 

Финансовая поддержка сельского хозяйства государством широко практикуется и за рубежом. В разных странах формы и методы ее существенно различаются, однако все они направлены на поддержание доходов сельскохозяйственных производителей.

Оценивая все положительные стороны зарубежного опыта, можно отметить, что простой его перенос на нашу «почву» невозможен по ряду причин:

· западные страны основной целью ставят борьбу с перепроизводством аграрной продукции, а Белоруссии сегодня необходимо добиться на селе хотя бы простого воспроизводства и снижения импорта продовольствия;

· важно учитывать при определении тех или иных мер поддержки огромный бюджетный дефицит, из-за которого многие методы, активно используемые другими странами, просто неприемлемы. Тем более что введение любых мер государственной поддержки без их финансового обеспечения только усугубляет тяжелое положение отрасли. 

Из сказанного следует, что государственная поддержка сельского хозяйства является элементом мировой хозяйственной практики. Ее необходимость и неизбежность подтверждены зарубежным опытом. В Республике Беларусь важность государственной поддержки сельского хозяйства не вызывает сомнений. Вопрос может стоять только о дальнейшем повышении ее эффективности, о ее использовании с учетом приоритетов развития аграрного сектора.

По мнению большинства отечественных экономистов Л.М. Лишанского, М.Д. Эльдиева и Н.Ф. Бодровой, Е.В. Кальчевской и О.В. Головневой, О.В. Волковой, развитие эффективных кредитных отношений в аграрном секторе тормозят: недостаточно отработанный финансово-кредитный механизм, высокие процентные ставки по кредитам, убыточная деятельность большинства хозяйств, а также отсутствие государственной поддержки сельского хозяйства.

Однако с последним фактором мы в корне не согласны. В последние годы в республике достаточно много внимания уделяется именно государственной поддержке агропромышленного комплекса. Общий объем финансовой поддержки АПК Республики Беларусь определен правительством в размере не менее 20% расходной части республиканского бюджета. Из республиканского и местных бюджетов выделяются централизованные капиталовложения на мелиорацию земель, агропочвенное обследование и строительство объектов межхозяйственного назначения. Государство ежегодно индексирует закупочные цены, принимает на свой бюджет часть расходов сельхозорганизаций на приобретение некоторых материально-технических ресурсов. 

Применение разнообразных рычагов государственного регулирования аграрного производства направлено на решение следующих задач: поддержание экономической стабильности в сельском хозяйстве; стабилизация колебаний доходности в отрасли; поддержание продовольственной безопасности, обеспечение потребителей качественными и дешевыми продуктами питания; помощь аграриям в адаптации к новым экономическим и технологическим условиям; стимулирование проведения природоохранных мероприятий и рационального использования ресурсного потенциала; содействие развитию инфраструктуры сельской местности; защита внутреннего рынка; обеспечение конкурентоспособности сельскохозяйственной продукции на мировом рынке.

Однако, при наличии многих положительных сторон активная государственная поддержка сельскохозяйственного сектора, на наш взгляд, не лишена существенных недостатков. Она не способствует преодолению иждивенчества в работе организаций, становлению принципов самоокупаемости и самофинансирования. Поэтому, не смотря на многогранность оказываемой помощи сельскому хозяйству, оно по прежнему остается высокозатратным, слабоокупаемым, накапливая долги и неплатежи. Государственная поддержка должна быть всего лишь дополнением к заработанным средствам и ставиться в прямую зависимость от проданного государству сельскохозяйственного сырья. Такая поддержка должна быть адресной, что будет стимулировать предпринимательскую инициативу в аграрном секторе экономики.

Государство имеет значительный инструментарий экономического и административно-правового характера, позволяющий эффективно стимулировать развитие кредитных отношений. Однако в сложившихся условиях мирового финансового кризиса возникает необходимость пересмотра государственной стратегии в отношении АПК. Существующая система государственной поддержки кредитования нуждается в совершенствовании, прежде всего, государственных институтов и бюджетного финансирования в рамках четкого нормативно-правового базиса.

Подводя итог, можно отметить, что большинство ведущих как отечественных, так и западных экономистов рассматривают государственную поддержку как абсолютно не противоестественную. И многие из них сходятся на важности льготного кредитования, особенно исходя из предпосылки недостатка денежных средств у государства. Именно здесь применим синтезированный зарубежный опыт, в особенности по привлечению средств в отрасль посредством дополнительных государственных гарантий что, как мы считаем, могло бы отчасти решить проблемы сельскохозяйственных предприятий и обеспечить их необходимыми ресурсами.

Дальнейшее совершенствование механизма кредитного обеспечения сельскохозяйственных предприятий в этих сложных экономических условиях также предполагает государственное регулирование. В развитых и крупных развивающихся странах государственное участие в аграрных делах считается обязательным условием эффективного функционирования экономики и социальной стабильности общества.

УДК 663.42:330  

ВОПРОСЫ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ РАЗВИТИЯ
ОАО «БЕЛСОЛОД»

Т.И. МИЩУК, студентка

Научный руководитель – В.И. Колеснёв, к.э.н., доцент

Белорусский рынок пива находится в стадии развития и демонстрирует ежегодный прирост. Общее потребление пива в Беларуси составляет 45 млн. дал в год, или 45 литров в год на человека. Потребление пива, как в европейских странах и странах  СНГ, так и в Беларуси имеет устойчивую тенденцию к росту. Потребление пива в Беларуси к 2010 г. должно возрасти до 61 литр на человека. Рост потребления пива зависит от качества, что обеспечивается реконструкцией пивоваренных предприятий и использованием качественного пивоваренного ячменя при производстве солода. 

Спрос на солод находится в прямой зависимости от динамики производства пива. Согласно Программе развития пивоваренной отрасли Республики Беларусь на 2006-2010 гг., к 2010 г. объемы производства пива должны вырасти почти в 2 раза, и достичь 60 млн. дал пива в год. Таким образом, потребность пивоваренных организаций республики в солоде к 2010 г. должна составить 108 тыс. тонн.

ОАО «Белсолод» – основной производитель и поставщик солода для отечественных пивоваренных организаций, что позволяет  полностью нейтрализовать их зависимость от импорта. ОАО «Белсолод» также является экспортером солода на рынки таких государств, как Россия, Украина, Казахстан, Азербайджан, Таджикистан, Узбекистан и Молдова. 

Динамичное наращивание производства и потребления пива не обеспечивается необходимым количеством качественного солода. В связи с чем пивовары России, Украины наряду с импортом солода активно наращивают его производство, а государства Средней Азии и Закавказья покрывают потребность в качественном солоде большей частью за счет импорта.

Основным торговым партнером Республики Беларусь является Россия, но  сбыт солода на ее рынок убыточен. Себестоимость российского солода  более чем на 30% ниже белорусского. Похожая ситуация наблюдается и на остальных рынках сбыта.  Это говорит о том, что  ОАО «Белсолод» конкурировать по цене пока не может. Но качество отечественного солода не так уж плохо. Об этом говорит тот факт, что с урожая 2007 г. предприятие реализовало примерно 15 тысяч тонн солода такой известной украинской пивоваренной компании, как ЗАО «Оболонь», и рентабельность от его реализации составила около 100%. Однако, белорусского качества недостаточно для выхода на европейский рынок, который является наиболее привлекательным по цене и объему  для белорусского производителя, приносящим больше прибыли и привлекающим инвесторов.  

В связи с мировым экономическим кризисом в республике возникла проблема сбыта продукции. Кризис повлиял на мировые цены и финансовое состояние потребителей. Цены на солод  на внешних рынках снизились еще и из-за благоприятных погодных условий, как следствие, хорошего урожая пивоваренного ячменя в 2008 г.  Если в 2007 г. – августе 2008 г. цены на солод сложились на уровне 580-720 USD/т (из-за неурожая ячменя в 2007 г.), то к концу 2008 г. цена на солод снизилась до 340-420 USD/т.
Общим условием ценовой политики единственного производителя солода в республике - ОАО «Белсолод» - должно быть повышение требований к качеству на всех стадиях технологического процесса, а также соблюдение заданного уровня рентабельности, который будет определяться на основе планируемых макроэкономических показателей. Предприятие в своей деятельности должно сочетать все стратегии ценообразования: дискриминационную, географическую, стимулирующую, с применением широких программ скидок и др. 

Стимулирующим фактором для увеличения объемов закупок продукции у предприятия могут  предусматриваться скидки, которые включют следующие варианты: скидки за большой объем закупок; скидки за быструю оплату и др.; оперативное информирование производителей пива об имеющихся на предприятии запасах продукции, их ценах, условиях отгрузки и сроках оплаты.

Для того,  чтобы стабилизировать сбытовую деятельность ОАО «Белсолод» в условиях мирового экономического кризиса необходимо: 

· с целью сохранения существующих и освоения новых рынков сбыта солода заключать дилерские договоры на  поставку своей продукции  в страны  Средней Азии;

· заключать  договоры  на поставку солода на экспорт только на условиях 100%-ной предоплаты;

· при заключении контрактов предпочтение отдавать наиболее платежеспособным партнерам;

· с целью обеспечения конкурентоспособности солода по цене на внешнем рынке создать предприятию равные условия с сопредельными государствами в вопросе формирования цены на ячмень  в период его заготовки, которая не должна превышать  цену на ячмень, сложившуюся в этих государствах.

Увеличение объема продаж выпускаемой продукции, обеспечение его стабильной реализации, а также  ориентация  на освоение  новых рынков сбыта, привлечение новых покупателей, в первую очередь за пределами Беларуси,  обеспечивает предприятию хорошо спланированная маркетинговая политика.
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В целом пивоварение в Республике Беларусь – это высокоприбыльная отрасль. Например, уровень рентабельности пивоваренных предприятий с 2003 г. по 2008 г., по официальной отчетности, не опускался ниже 15-20 %,  и это не смотря на изношенность оборудования и незащищенность внутреннего рынка от импортного пива.

С экономической точки зрения пивоваренный ячмень среди зерновых культур, возделываемых в республике, является одной из самых привле-кательных. Закупочная цена 1 тонны пивоваренного ячменя 1-го класса 535 тыс. руб., что на  76 тыс. руб. больше 1 тонны продовольственной пшеницы 2-го класса. В отдельных хозяйствах республики рентабельность производства пивоваренного ячменя достигает 100 %. Урожайность пивоваренного ячменя в некоторых хозяйствах составляет 70 ц/га.

Однако, для единственного поставщика и производителя солода, который является основным составляющим ячменного напитка, для ОАО «Белсолод» (и не только для него, но и для таких пивоваренных компаний, как ОАО «Криница»,  СП ОАО «Речицапиво», ОАО «Брестское пиво», которые имеют небольшие солодовни) острой является проблема закупки качественного сырья у сельскохозяйственных производителей.  Качественный пивоваренный ячмень – это качественный солод и качественное пиво, а соответственно растущий спрос на эти продукты и возможность выхода на новые внешние рынки.

Причинами низкого качества отечественного пивоваренного ячменя являются:

· отсутствие специализированной группы хозяйств по комплексу показателей (почвенных, климатических, материально-технических) наиболее пригодных для возделывания пивоваренного ячменя;

· несоблюдение особенностей технологии возделывания пивоваренного ячменя (посев на торфяниках, посев по зерновым, неравномерность внесения, опоздание по срокам сева и уборки и т.д.);

· отсутствие семян пивоваренного ячменя отечественных сортов с высоким содержанием экстрактивности в зерне пивоваренного ячменя;

· изношенность зерноочистительного и зерносушильного комплексов. Зерно пивоваренного ячменя должно сушиться и дорабатываться как семенное. В противном случае получить пивоваренный ячмень высокого класса практически невозможно;

· несовершенство ценовой политики. Отсутствие обоснованного ценно-образования приводило к тому, что цены были либо завышены или занижены, что снижало заинтересованность как производителей (сельхозпредприятия), так и потребителей (пивоваренные и солодовенные заводы).

Следовательно, для обеспечения пивоваренных и солодовенных заводов качественным пивоваренным ячменем в необходимом количестве, снижения затрат на его производство и, как следствие, его конкурентоспособности необходимо: 

· оптимизировать структуру посевных площадей и усовершенствовать работу сырьевых зон путем уменьшения общего количества хозяйств и увеличения объема поставок на одно хозяйство;

· сырьевые зоны предприятия должны находится в непосредственной близости от заготовителя, что позволит существенно снизить транспортно-заготовительные расходы;

· хозяйства сырьевой зоны должны иметь пригодные почвенно-климатические условия. Они должны быть обеспеченными материально-техническими ресурсами для производства 30-40 ц/га пивоваренного ячменя и иметь в наличии необходимое для его доработки сушильное и очистительное оборудование;

· внедрение новых сортов интенсивного типа с высокими пивоваренными свойствами, в том числе зарубежной селекции;

· переоснащение лабораторий хлебоприемных предприятий, оказывающих услуги по заготовке зерна ячменя, современным оборудованием, позволяющим проводить оперативный анализ проб пивоваренного ячменя на содержание белка, влажности, экстрактивности и др.

Учитывая то, что создание новых отечественных сортов пивоваренного ячменя с высокими технологическими показателями занимает длительное время, необходимо рассмотреть вопрос дальнейшего ввоза семян иностранной селекции сортов интенсивного типа или организовать первичное семе-новодство в семеноводческих организациях республики с целью удешевления семян и последующей выдачей их в виде товарного кредита хозяйствам сырьевых зон предприятий. 

Совершенствование производства по указанным направлениям позволит пивоваренным предприятиям получать более качественный пивоваренный ячмень.
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Оршанский льнокомбинат – лидер легкой и текстильной промышленности Беларуси и стран СНГ. Текстиль Оршанского льнокомбината хорошо знают и в европейских странах, и в Турции, и в США, потому что 75-80 % всего объема продукции предприятие поставляет на западные рынки.

 Ежемесячный выпуск бытовых тканей на Оршанском льнокомбинате сейчас составляет 24 млн. метров квадратных, или 17 млн. погонных метров ткани, из которых 20 % составляет готовая продукция. Предприятие выпускает столовое и постельное белье, костюмно-платьевые и сорочечные ткани, мешки, пряжу. Ассортимент продукции составляет около 3 тыс. наименований.

На комбинате в процессе модернизации в последние годы установлено оборудование для гребнечесания французского производства. Оно позволит освоить выпуск тканей костюмного назначения на экспорт. Помимо этого, установлена струйная печатная машина для нанесения печатного рисунка на ткани шириной до трех метров и печатная машина карусельного типа для нанесения набивки на штучные изделия, Кстати, заказы на выпускаемую машинами продукцию уже размещены на два месяца вперед. Смонтированы и проходят пусконаладочные работы 42 ткацких станков СТБ УД и ТТ для производства тяжелых тканей (брезента, парусины и особо плотных тканей типа ”Джинс”). За последнее время, 2007 – 2008 гг., на комбинате освоено 53 млрд. рублей инвестиций.

Перед Оршанским льнокомбинатом была поставлена задача выйти на более высокий уровень работы по расширению номенклатуры выпускаемых изделий. Кроме того, необходимо рассмотреть вопросы ценообразования на готовые изделия, чтобы они были конкурентоспособны.

На выпускаемую льнокомбинатом продукцию должны обратить пристальное внимание такие отрасли, как здравоохранение, жилищно-комунальное хозяйство, строительство и другие. Ведь в тесном контакте со специалистами льнокомбината возможно успешно осуществлять пошив недорогого постельного белья для больниц и нужд железной дороги, красивой современной спецодежды для работников всех отраслей народного хозяйства, в том числе коммунальных служб и строителей.

Сегодня у всех на устах реализация государственного проекта по развитию агроэкотуризма в стране. Нами предлагается активизировать производство брезентовой ткани современных расцветок, увеличить объемы пошива палаток, рюкзаков, чехлов и прочей амуниции для этих целей, так и для нужд МЧС, МВД, других отраслей. Маркетинговой службе льнокомбината рекомендуется  расширить  круг деловых партнеров по части реализации производимой льняной продукции среди швейных предприятий, например, таких, как ”Элема”, ”Элиз”. В плане поиска рынков сбыта, не должно быть мелочей, даже в далекую Молдавию можно реализовывать чехлы для подарочных марочных вин.

Есть предложение связать деятельность Оршанского льнокомбината с Витебским  ”Cлавянским базаром”. Предполагается, что на праздник в столицу ”Славянского базара” – Витебск приедет около 150 тысяч гостей, и уже сегодня надо думать о том, что может предложить им Орша и каждый город области. Умельцы фабрик художественных изделий могут освоить выпуск льняного герба Витебска с вкраплением в него символики ”Славянского базара”, а еще вместе со специалистами и дизайнерами льнокомбината и фабрики художественных изделий освоить выпуск кепок и маек с аналогичной символикой и многое другое.

В настоящее время Оршанскому льнокомбинату наиболее выгодно реализовывать готовую продукцию (Таблица 1). 

Таблица 1 – Зависимость цены льнопродукции от направленности ее реализации на внешнем рынке.

	Направленность реализации льнопродукции 
на внешнем рынке
	Цена, долл. США

	1 тонна льноволокна условного номера 10
	1200

	2400 м. кВ.  бытовых тканей
	4000-4200

	Готовая продукция
	12000-12600


При современном уровне цен на мировом рынке 1 тонна льноволокна стоит 1200 долл. США. Из 1 тонны льноволокна изготавливают 2400 м. кв. бытовых тканей, которые оцениваются в 4000-4200 долл. США. Из данного количества тканей можно произвести готовой продукции на сумму 12000-12600 долл. США.

Таким образом, руководство РУПТП «Оршанский льнокомбинат» должно осуществить ряд мер по оптимизации производственно-сбытовой деятельности и ассортименту выпускаемой продукции.
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Итоги работы льноводческой отрасли в 2008 г. показали, что урожайность льноволокна в среднем по республике составила 7,7 ц/га, что выше, чем в предыдущие годы (причем в Брестской области она увеличилась до 9,3, а в Гомельской – до 8,5 ц/га). К примеру, в 2007 г. средняя урожайность льноволокна по республике составила 5,9 ц/га. Улучшилось и качество льнотресты, которой заготовлено больше, чем планировалось. Следовательно, вырастет и производство льноволокна.

В последние годы в результате процессов специализации и концентрации уменьшилось число льносеющих хозяйств и возросла площадь посевов в расчете на хозяйство. Если в 2005 г. возделыванием льна занималось 525 хозяйств, то в 2006 г. – 407 со средней площадью на хозяйство 163 га, а в 2007 г. – 309 хозяйств со средней площадью 200 га. В настоящее время возделыванием льна в Беларуси занимаются 252 льносеющих хозяйства.

В Беларуси насчитывается 49 льнозаводов. "Необходимо принять меры, чтобы эти предприятия стали работать максимально эффективно. Есть предложения сократить их количество до 25, остальные сделать цехами, либо их филиалами. Но эти вопросы еще требуют обсуждения и дополнительной проработки, так как льнозаводы сосредоточены в районных центрах и являются градообразующими предприятиями.

В Беларуси в 2008 г. произведено 60,3 тыс. т льноволокна. В прошлые годы из-за засухи результаты в льноводческой отрасли были гораздо скромнее. К примеру, в 2007 г. его было получено 39 тыс. т. 

В 2008 г. выполнено и задание по поставке льноволокна на Оршанский льнокомбинат в объеме 30,2 тыс. т. 

В этом году государство приняло беспрецедентные меры, чтобы помочь льняной отрасли выйти из кризиса. Более чем на 173 млрд. руб. реструктуризирована кредиторская задолженность льносеющих хозяйств и льнозаводов, на 20 млрд. руб. закуплено оборудования. Ведется масштабное переоснащение льнозаводов. В рамках господдержки для них будет закуплено 20 технологических линий, что позволит увеличить выход длинного льноволокна. Значительно повышены закупочные цены на льноволокно. В частности, за высококачественную тресту хозяйства получают по 450 тыс. руб. за 1 т. В 2006 г. хозяйства получали по 261 тыс. руб. за 1 т., в 2007 г. – 425 тыс. руб. за 1 т. Повышение закупочной цены на льнотресту повышает заинтерисованность производителей льнопродукции.  Нынешний уровень закупочных цен обеспечит достойную рентабельность - не менее 30% льносеющим хозяйствам и 15-20 % - льнозаводам. 

Несмотря на ежегодное выделение техники для льносеющих хозяйств и льнозаводов, в республике еще нет полного комплекса высокопроизводительных машин для возделывания и уборки льна. Поэтому из-за низкой технической оснащенности его уборка длится более месяца, что приводит к потере качества льнотресты. Средняя урожайность льна составила 8,2-8,5 ц/га. Рентабельной эта культура становится при достижении урожайности 10 ц/га. Около 20 % посевов убиралось раздельным способом для получения семян льна. Причем почти 25 % льнотресты было заготовлено не в рулонах, а в снопах, поэтому, чтобы не допустить ухудшения качества льноволокна, хозяйства оперативно свезли тресту на льнозаводы.

В целом же производство льна в Беларуси пока остается убыточным. Убыточность льнотресты, реализованной льнохозяйствами и другими организациями в 2006 г. составляла 73,2 %, в 2007 г. – 48,4%.

Правительство выполнило все свои обязательства по финансированию программ, связанных с возделыванием и уборкой льна, техническим обеспечением хозяйств. Оказывая существенную господдержку, государство от предприятий отрасли ожидало более высоких результатов, они должны были выйти на рентабельную работу. Однако предприятия имеют минусовую рентабельность в течение последних трех лет.

Исправить ситуацию в льняной отрасли призван проект cтратегии развития льняного комплекса Республики Беларусь на 2008-2010 гг. В соответствии с документом предусматривается значительное повышение урожайности льна, качества продукции по всей технологической цепочке. Реализация стратегии позволит переоснастить предприятия первичной и последующей переработки льносырья, достичь производства льноволокна в объеме 60 тыс.т в год. При этом будет налажен масштабный выпуск продукции углубленной переработки, пользующейся спросом на внутреннем и внешнем рынках. 

Но, несмотря на принятые меры по финансовому оздоровлению, в отрасли еще масса проблем. О них и шла речь на заседании президиума Совмина, где обсуждались дополнительные меры, необходимые для реализации Комплексного плана развития льняной отрасли на 2006-2010 гг. 

В настоящее время приобретены четыре бельгийские линии для переоснащения льнозаводов, однако для дальнейшего техпереоснащения будет рассматриваться возможность создания отечественного производства такого оборудования или приобретения российского, потому что оно в три раза дешевле бельгийского. Закупленные бельгийские линии должны иметь высокие показатели производительности. Однако для их эффективной работы технология подготовки льнотресты в республике также должна быть на европейском уровне. 

Для развития льняного комплекса Беларуси предлагается изыскать ориентировочно Br77 млрд на закупку 11 линий и около Br70 млрд - на строительно-монтажные работы для организации их работы. Вопрос техпереоснащения белорусских льнозаводов является актуальным. В текущем году мы произвели 60 тыс.т льноволокна, а мощности наших льноперерабатывающих предприятий могут обеспечить производство только 50 тыс.т волокна. 

Важным направлением является обеспечение необходимой спецтехникой для уборки и переработки льнотресты. В 2008 году для уборки льна использовался 1 101 льнокомбайн российского производства и 28 самоходных комбайнов производства ПО «Гомсельмаш». Однако большинство комбайнов имеют полный физический износ, в дальнейшем ежегодно необходимо заменять не менее 120 единиц. Для обеспечения качественного посева льна в республике будет расширено применение комбинированных почвообрабатывающих агрегатов. Поставки данной техники будут осуществляться в ближайшие два года. Кроме того, за это же время планируется закупить 125 опрыскивателей для обеспечения интегрированной защиты растений. С целью обеспечения высокого качества льнотресты закупят также 598 самоходных оборачивателей белорусского производства. 

Таким образом, комплексная механизация льняной отрасли является приоритетной задачей для обеспечения ее устойчивой работы. Необходима замена линий на более производительные и обеспечивающие более высокое качество продукции. 
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Реализация социально-ориентированной модели разви​тия белорусской экономики предполагает усиление роли человеческого капитала как ее ключевого фактора, создающего основу долговременного устойчивого экономичес​кого роста. При определении чело​веческого капитала в качестве важнейшей его составляющей следует учитывать совокуп​ность предпринимательских, интеллектуаль​ных и инновационных способностей, мобиль​ности, креативности и других качественных характеристик работников, приобретаемых в течение жизни и используемых для повы​шения производительности труда и роста эффективности производства. При этом от​метим, что влияние сознательно сформиро​ванных активов человеческого капитала на доход гораздо более значимо, чем воздействие таких факторов, как врожденные способнос​ти и другие естественные характеристики. Отсюда можно утверждать, что важнейшей составляющей человеческого капитала явля​ются накопленные индивидом эффективные вложения в образование, профессиональную подготовку, здравоохранение, культуру и искусство, науку и научное обслуживание. Следовательно, в качестве базовой следу​ет рассматривать образовательную составляю​щую человеческого капитала, как самую дина​мичную и эффективную.
Источниками финансирования перечисленных направлений человеческого капитала являются частные сбережения, расходы предприятий, государственные инвестиции, среди которых главное предпочтение отдается третьим. Структура  государственных инвестиций в человеческий капитал по отраслям экономики на 2008 г. (по сравнению с 2005 г.), включая здравоохранение – 4,9% (4,5%), образование – 1,6% (1,5%), культуру и искусство – 1,2% (1,7%), науку и научное обслуживание – 0,6% (0,3%) (в процентах ко всем инвестициям страны). Анализ динамики расходов в человеческий капитал по данным двух лет показал повышающую тенденцию по всем отраслям за исключением культуры и искусства.

Изначально, с рождением человека, ведущей отраслью  инвестирования является здравоохранение. Формирование эффективной системы здравоохранения предполагает, наряду с тех​ническим переоснащением учреждений здра​воохранения современным медицинским обо​рудованием, комплексное развитие профи​лактической медицины, диагностики и лече​ния заболеваний в направлении улучшения качества медицинской помощи, усиления просветительской и образовательной деятель​ности. С целью укреп​ления здоровья и физического совершенство​вания населения, следует обеспечить активизацию работы по профилактике заболеваний и куль​тивированию здорового образа жизни, даль​нейшее развитие физкультурно-спортивного движения в стране, повысив эффектив​ность физкультурно-оздоровительной и спортивно-массовой работы.

В рамках рыночной экономики образование считается ключевым фактором, определяющим уровень доходов и основным направлением инвестирования. Высо​кая отдача от инвестиций в человеческий ка​питал является залогом поддержания его на высоком уровне, в то время как снижение эффективности вложений в повышение уров​ня образования может послужить тревожным сигналом, предшествующим общему сниже​нию интереса к повышению квалификации, что в условиях растущей международной кон​куренции на рынках товаров и услуг может привести к ухудшению конкурентных пози​ций страны.

Ключевым понятием при принятии инвестиционных решений является оценка  эффективности предполагаемых инвестиций и сроки окупаемости инвестиционных проектов. Согласно общепринятой методике, нами рассчитан срок окупаемости инвестиций в человеческий капитал за 5 лет обучения в высшем учебном заведении (БГСХА), исходя из усредненных денежных значений на расходы за год, процентной ставки годовых на образование равной 15%, срока получения доходов для женщин – 33 года, для мужчин – 38 лет, при разных уровнях заработной платы и средней склонности к сбережению (АPS) равной 30% от общего дохода в иностранной валюте (доллар США).

По нашему выборочному обследованию годовые среднестатистические расходы студента БГСХА будут составлять 1672,4$, из них оплата за проживание – 313,6, оплата за питание – 331,0, оплата за проезд – 216,0, расходы на канцелярские товары – 167,2, расходы на промышленные товары – 418,1, культура и отдых – 139,4, медицинские услуги – 87,1.

Рассчитаем чистую  дисконтированную стоимости (NPV) как разность между продисконтированными инвестициями в образование на 5 лет и продисконтированными доходами при вступлении в трудовую деятельность (после окончания ВУЗа):
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где In – инвестиции за  весь период времени n;

       i – ставка процента;

       n – количество лет дисконтирования инвестиций;

       Rt – доход за количество лет t;

        t – количество лет дисконтирования дохода;

Основным источником доходов для расчетов является заработная плата, которая может быть использована как сбережения в размере 30 % (752,8$ при заработной плате 2509,2$ - средней для работников сельского хозяйства РБ и 1254,2$ при заработной плате 4180,8$ за год – средней для жителя РБ). Продисконтированный объем дохода для женщин составит 4587,4$ при заработной плате 2509,2$, для мужчин – 4612,5$. При заработной плате 4180,8$ для женщин доход составит 7645,7, для мужчин – 7687,4$. Исходя из полученных продисконтированных расходов и доходов, можно рассчитать сроки окупаемости проекта инвестирования собственного образования при разных уровнях заработной платы для женщин и мужчин, где  используются формулы расчетов средней прибили за год и непосредственно формула окупаемости и доходности данных вложений:
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где  Пср. – средняя чистая прибыль за год;

   

 - продисконтированных доход на количество лет t;

     t – количество лет трудовой деятельности.
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где D – срок окупаемости инвестиций;

      I – продисконтированные вложенные инвестиции;

      Пср. – средняя чистая прибыль за год.

Применив данную методику расчета, получаем сроки окупаемости в интервале от 16,6 лет до 31,7 г. Варьируемость таких сроков напрямую зависит  от уровня заработной платы: чем большими доходами обладает население, тем быстрее окупятся инвестиции в человеческий капитал, в нашем случае, в образование.
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УДК 339.13(476.1)

Экономическая эффективность
реализации продукции
МОУП «Борисовский консервный завод»
на внутреннем и внешнем рынках

А.М.Насковец, студент

Научный руководитель – С.К.Чаусова, к.э.н., доцент

Плодоовощеконсервная промышленность является важным звеном агропромышленного комплекса Республики Беларусь. Необходимость развития этой отрасли обусловлена задачами равномерного обеспечения населения плодоовощной продукцией в течение года, сохранения скоропортящейся продукции  в период массового сбора и создания ее резервов.

Анализ производства плодоовощной консервной продукции показывает, что одна из основных причин снижения объемов ее производства и сужения ассортимента – недопоставка сырья в необходимых объемах и ассортименте по ряду экономических и организационных причин. Проблема обеспечения сырьем  тесно связана также с вопросами хранения, как в хозяйствах, так и на перерабатывающих предприятиях. Потери плодоовощного сырья достигают 30–40%.

МОУП «Борисовский консервный завод» производит около 200 видов плодоовощных консервов и соков и около 100 видов безалкогольных и слабоалкогольных напитков, вина.

Продукция предприятия реализуется как на внутреннем (Республика Беларусь), так и на внешнем рынках (страны СНГ и Дальнего Зарубежья).

За 2007 г. предприятием произведено товарной продукции на сумму 23136 млн. руб., что составило 97,7 % к уровню 2006 г. План по производству товаров народного потребления выполнен на 105%.

Большая часть продукции предприятия реализуется на внутреннем рынке Республики Беларусь. Увеличена доля реализации на внутреннем рынке в 2007 г. по сравнению с 2006 годом на 2,3 %. Но на внешнем рынке наоборот, выявлена тенденция к снижению реализации продукции на 2,3 %. Таким образом, несмотря на снижение реализации на внешнем рынке, она компенсируется ее увеличением сбыта на внутреннем рынке. Это означает, что в наше время положение на внутреннем рынке более выгодное, поэтому большая часть продукции реализуется именно по Беларуси.

Проанализировав рынки сбыта за три года можно отметить, что наблюдается интенсивный спад реализации продукции за границу. Это означает, что в наше время положение на внутреннем рынке более выгодное, поэтому большая часть продукции реализуется именно по Беларуси.

Объём экспорта овощной продукции в 2007 г. составил 451,8 тыс. долл. США или  увеличился на 255,0% к уровню 2005 г. Основная часть поставок приходится на Германию, так экспорт осуществлялся в 2005 г и 2007 г. и соответственно составил 18,9  и 195,8 тыс. долл. США. Объем экспорта в США в 2007 г. составил 38,1 тыс. долл. США, в город Кишинев – 22,4, Москву – 75,7, Пятигорск – 22,6, Брянск – 44,3.

Исследуемое предприятие ориентировано на максимальное использование местных видов сырья. Поставить на рынок данное количество (14080 тыс. штук) соков плодоовощного направления составит определенные трудности, так как необходим определенный промежуток времени для постепенного внедрения их на потребительский рынок. Исследовав рынок, предприятие, для ускорения оборачиваемости денежных средств, осваивает производство цитрусовых соков, которые пользуются повышенным спросом у населения.

Стратегия развития МОУП «Борисовский консервный завод» направлена на:

· модернизацию производственных мощностей;

· наращивание объемов производства с одновременным сокращением объемов переработки давальческого сырья;

· расширение ассортимента выпускаемой продукции и освоение новых видов продукции;

· повышение узнаваемости продукции и улучшение ее потребительских свойств;

· расширение материально-технической базы предприятия и внедрение современных технологий производства;

· увеличение производственного потенциала предприятия;

· повышение рентабельности производства и продаж;

· увеличение конкурентоспособности продукции.

Учитывая вышеизложенное, предприятие повысит экономическую эффективность реализации овощной продукции как на внутреннем рынке, так и на рынках стран СНГ и дальнего зарубежья.

УДК 637.5:664.91/.94

СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ
МЯСОПЕРЕРАБАТЫВАЮЩЕЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

Н.В. НИКИТЁНОК, студентка

Научный руководитель – А.Н. ГРИДЮШКО, к. э. н., доцент
Мясной подкомплекс является одним из важнейших элементов продуктовой структуры АПК Республики Беларусь. В подкомплексе занято 17 % от общей численности работников всего агропромышленного комплекса и 19 % от совокупной стоимости основных производственных фондов АПК. На долю мяса и мясопродуктов приходится 30-32 % от всех затрат на производство продовольствия в республике. 

В настоящее время формирование рынка мяса и мясных про​дуктов в Республике Беларусь находится под влиянием таких фак​торов, как скоропортящийся характер продукции, высокая зави​симость от кормовой базы, слабое развитие межхозяйственной кооперации и внутриотраслевой специализации, особенно в части доращивания молодняка и его откорма.

В настоящее время переработка отечественного и импортного мяс​ного сырья ведется более чем на 400 предприятиях Беларуси различ​ной ведомственности и форм соб​ственности: коммунальные, сме​шанные, Минсельхозпрод, Белкоопсоюз, РО «Белптицепром» и дру​гие. Так, в ведении Минсельхозпро​да работает 27 крупных специали​зированных мясокомбинатов, бо​лее 100 небольших перерабатыва​ющих предприятий входят в систе​му Белкоопсоюза, 65 сельхозорганизаций имеют цеха по производ​ству мясной продукции.

Ассортимент вырабатываемой в республике мясной продукции включает более 1000 наименований, в том числе 700 видов колбасных изделий, около 150 наименований полуфабрикатов, более 150 видов консервов. Объем производства мяса в Беларуси, включая субпродукты первой категории, в 2008 г. составил 459,08 тыс. тонн и увеличился по сравнению с 2007 г. на 6,4 %. Производство мяса говядины возросло на 2,7 % до 163,781 тыс. тонн, свинины - на 3% до 151,732 тыс. тонн, мяса птицы - 16,8 % до 128,927 тыс. тонн. 

На переработку предприятиям мясной промышленности в 2006г. поступило 480,8 тыс. т скота, на 15,7 % больше, чем в 2005г.. Уровень использования мощностей по производству мяса в Беларуси увеличился с 49,6 % до 58,0 %.

Что касается внешнеэкономической деятельности, то экспортные поставки мясопродуктов принесли 371591 тыс. долларов США. (по сравнению с 2005 г. прирост составил 128,4 %).

Нарастающими темпами осуществляется техническое и технологическое переоснащение предприятий мясной отрасли, что позволяет осваивать производство новых видов продукции, увеличивать сроки ее годности, повышает конкурентоспособность, снижать затраты энергоресурсов, повышать качество.

На первом этапе реализации Программы развития мясной и молочной промышленности на 2005-2010 г.г.  Беларуси (в 2005-2006 гг.) проведены модернизация и техническое переоснащение 36 отраслевых организаций. На эти цели направлено 273,3 млрд. руб., из которых на долю мясной промышленности пришлось 55 млрд. руб.  Инвестирование осуществлялось за счет следующих источников: кредитов банков- 118,1 млрд. руб.,  собственных средств организаций- 117,6 млрд. руб., бюджета г. Минска- 14,9 млрд. руб. 

Для обновления производства предприятия приобретают обору​дование западноевропейских про​изводителей, поскольку в респуб​лике оно не производится. В настоящее время наиболее тех​нически оснащенными являются Волковысский и Гродненский мясо​комбинаты, что позволяет им вы​пускать конкурентоспособную про​дукцию.

Таким образом, мясоперерабатывающая отрасль Республики Беларусь имеет высокий уровень производственного потенциала. Постепенная интеграция в мировую экономическую систему дает возможность выйти на новые рынки сбыта. 
Положительная динамика в животноводстве расширяет возможности для роста объемов производства продукции, а значит более полной загрузки производственных мощностей. Тем не менее остается ряд проблем, с которыми сталкиваются мясокомбинаты, осуществляя хозяйственную деятельность. Экспортная ориентация деятельности отрасли обуславливает необходимость учитывать изменения в законодательстве стран, в которые ввозится продукция. 

УДК 637.5.002.6:339.1

ФАКТОРЫ ПОВЫШЕНИЯ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ
ПРОДУКЦИИ МЯСОПЕРЕРАБАТЫВАЮЩИХ
ПРЕДПРИЯТИЙ

Н.В.НИКИТЁНОК, студентка

Научный руководитель – А.Н.ГРИДЮШКО, к.э.н, доцент

Конкуренция и конкурентная борьба являются главным фактором, обеспечивающим устойчивое функционирование, как национальной экономики, так и отдельного субъекта хозяйствования –предприятия. Именно рыночная конкуренция выбирает наиболее жизнеспособные инновации, наилучшие продукты и технологии, которые будут приняты потребителями. Результаты конкуренции отражает конкурентоспособность, которая представляет собой внутреннее свойство субъекта, выявленное в результате конкуренции и отражающее его соответствие требованиям рынка, способность быть востребованным на данном рынке, позволяющее запять свою нишу и тем самым приносить доход, прибыль и покрывать издержки производства и реализации.

Конкурентоспособность товара зависит от возможностей товаропроизводителя производить конкурентоспособный товар, потребительские и качественные характеристики которого в сравнении с товарами-аналогами определяют его рыночный успех, как на внутреннем, так и на внешнем рынке.

Конкурентоспособность товара определяется рядом факторов, важнейшие из которых: издержки производства, производительность и интенсивность труда, которые оказывают влияние на цену и качество изделий.

В современных условиях каждому предприятию для выработки эффективных средств конкуренции необходимо правильно оценить сложившуюся обстановку на рынке.

Для выработки эффективной политики повышения конкурентоспособности продукции мясоперерабатывающих предприятий необходима систематизация направлений и качества проведения маркетинговых исследований, эффективная ценовая политика, повышение качества выпускаемой продукции и оптимизация ее ассортимента, снижение затрат на производство и реализацию продукции, а также совершенствование экономического стимулирования труда огромного количества работающих в отрасли.

Например, для эффективности проведения ценовой политики необходимо учитывать ряд факторов, оказывающих влияние на производство и реализацию продукции: внедрение прогрессивных методов организации производства; обновление техники и совершенствование технологии переработки сырья; увеличение эффективности использования основных производственных фондов; оптимизация численности и заработной платы рабочих, занятых в сфере производства; снижение транспортных расходов при заготовке сырья и перевозке готовой продукции.

Немаловажным фактором, способствующим повышению конкурентоспособности мясопродуктов является оснащение предприятий новым, усовершенствованным оборудованием, которое позволит мясоперерабатывающим предприятиям не только произвести, но и обеспечить белорусский рынок конкурентос​пособной мясной продукцией, а также выйти на зарубежные рынки сбыта.

Следует отметить, что повышение конкурентоспособности перерабатывающих предприятий в современных условиях непосредственно зависит от того, насколько налажено сотрудничество с другими предприятиями, со своими поставщиками, промежуточными и конечными потребителями продукции. В этой связи немаловажное значение имеет и повышение доходов населения, гибкое регулирование цен на мясо и производимые мясные продукты питания.

Для Беларуси повышение конкурентоспособности продукции АПК имеет важнейшее значение, исходя из двух позиций. Во-первых, ставится задача увеличения производства продукции на экспорт из местного сырья. Во-вторых, необходимо обеспечить замещение импорта путем развития собственного производства конкурентоспособной, пользующийся спросом на внутреннем рынке продукции.

Проведенный анализ позволяет сделать вывод, что в настоящее время конкурентоспособность товаров (предприятий), отражающая организационные, управленческие, технологические преимущества субъектов хозяйствования, является одним из условий успешного функционирования и развития АПК, а также экономики страны в целом. 

УДК 517: [338.512:637.4]

Корреляционная модель формирования 
себестоимости прподукции птицеводства
А.С. НИКОНОВА – студентка

Научный руководитель – Е.В. ГОНЧАРОВА, преподаватель

Одним из очень важных показателей экономики является себестоимость продукции. От нее зависит конкурентоспособность продукции на рынке, спрос на нее. Была построена корреляционная модель по данным птицефабрик, где за результативный показатель взята себестоимость яиц, тыс.руб., а за  факторные показатели: яйценоскость, штук; расход корма на 1000 штук яиц, ц.к.ед.; затраты труда на 1000 штук яиц, чел./час.

Нами рассчитана корреляционная модель формирования себестоимости производства 1000 штук яиц:

yx = 168,2 – 0,25x1 + 0,13x2 + 0,02x3               (1)

[image: image21.wmf]=
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0,87; D = 76%; F = 15,5; tR = 14,5. 

Теснота связи между факторными и результативным показателями сильная , изменение себестоимости на 76% объясняется включенными в модель показателями. Модель является устойчивой и может быть использована для расчетов.

Таким образом, установлено, что при увеличении яйценоскости себестоимость снизится на 0,25 тыс.руб.. При увеличении расхода кормов на 1 ц.к.ед. себестоимость возрастет на 0,13тыс. руб.. Рост труда на 1чел./час. вызовет увеличение себестоимости на 0,02 тыс.руб..

Для РУСПП 1-я Минская птицефабрика расчетная себестоимость будет следующая:

yx =168,2-73,3+19+2,1=116                                    (2)
Далее  были рассчитаны коэффициент эластичности для каждого факторного показателя (Эi):
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Итак, себестоимость зависит в большей степени от яйценоскости, чем от затрат труда и расхода корма.

Сумма коэффициентов эластичности меньше 1, поэтому результативный показатель будет прирастать меньшими темпами, чем факторные.

На основе корреляционной модели можно построить эффективные группировки. В качестве группировочного признака используем коэффициент эффективности использования ресурсного потенциала, который рассчитан как соотношение расчетного значения себестоимости продукции к фактическому. 
Средние значения факторов лучшей группы будут ближе всего к оптимальным, т.е. к тем, при которых будут достигаться наилучшие результаты. Средние показатели лучшей группы становятся ориентиром для других предприятий.

Таблица  - Взаимосвязь между себестоимостью и экономическими показателями
	Показатели
	Уровень использования ресурсного потенциала
	Высокий уровень в % к низкому

	
	низкий
	высокий 
	

	Количество хозяйств
	9
	11
	122

	Себестоимость, 1000 шт.
	110
	127
	115

	Яйценоскость, шт.
	304
	287
	94

	Расход корма, ц.к.ед.
	142
	162
	114

	Затраты труда, чел-ч
	217
	350
	161


РУСПП «1-я Минская птицефабрика» имеет почти одинаковую фактическую и ожидаемую себестоимость: 112 и 116 тыс.руб. за 1000 штук яиц и относится ко второй группе. Это означает, что предприятие эффективно использует имеющиеся в наличии ресурсы.

Данные корреляционной модели свидетельствуют о том, что формирование себестоимости в значительной степени зависит от яйценоскости. В свою очередь на яйценоскость влияют такие факторы, как расход корма и затраты труда.

УДК 631.145:636.5/.6

Экономическое состояние
 птицеводческого подкомплекса 
и основные направленияего развития

А.С. НИКОНОВА, студентка

Научный руководитель – Е.В. ГОНЧАРОВА, преподаватель

Роль птицеводства в обеспечении страны ценнейшими продуктами питания постоянно повышается. Эта отрасль оказывает большое влияние на экономику сельского хозяйства. Она позволяет более полно и равномерно использовать трудовые ресурсы и средства производства.

Промышленное птицеводство сконцентрировано в основном вокруг крупных городов и промышленных центров. Это связано с тем, что выгоднее завозить корма на птицефабрику и организовать производство яиц и мяса птицы вблизи потребителей, чем транспортировать яйца и мясо из мест, где производятся корма: затраты на перевозку кормов в 5 – 6 раз меньше, чем на перевозку яиц и мяса птицы. 

В современном птицеводстве повышение эффективности использования кормов на 2 – 3 % позволяет экономить производственные ресурсы и удешевить продукцию. Промышленный способ ведения отрасли с его высоким технологическим давлением на организм птицы предъявляет повышенные требования к сбалансированности комбикормов.

Производственные мощности комбикормовых предприятий в среднем по отрасли используются менее чем на одну треть, а на многих заводах – и вовсе на 10 – 12 %. Птицефабрикам выгоднее использовать корма собственного производства, качество которых значительно выше, а цена ниже. Хотя мировая практика и свидетельствует о том, что организация собственного производства не отвечает принципам кооперации смежных отраслей, но это создает конкуренцию монополистам и в какой-то мере заставляет их считаться с требованиями птицефабрик и к качеству и к стоимости комбикормов.

Одна из основных причин тяжелейшего кризиса в птицеводстве - использование ресурсоемких технологий. Низкие продуктивность птицы и производительность труда, высокие затраты кормов, энергетических и других ресурсов, подрывает конкурентоспособность белорусской продукции птицеводства.

Основным производителем продукции птицеводства являет​ся Республиканское объединение «Белптицепром» (98 и 93% произведенного сельскохозяйственными предприятиями мяса и яиц, 61 и 86% продукции хозяйств всех категорий). Значи​тельное поголовье птицы (33%) выращивает население. Это позволяет получать 38% всех яиц. В состав Республиканского объединения «Белптицепромо входят 54 птицеводческие ор​ганизации, 7 комбикормовых заводов и комбинатов хлебопро​дуктов, Квасевичская перо-пуховая фабрика, Лепельский опыт​но-механический завод, ветбаклаборатория по борьбе с болез​нями птиц и цех производства вакцины.

В настоящее время в системе РО «Белптицепром» функционируют 408 магазинов, предприятий общественного питания столов заказов, торговых павильонов и киосков, в то время как в 1994г. насчитывалось всего лишь 95 торговых точек.

РО «Белптицепром» продолжают активную работу по строительству цехов и увеличению объёмов углубленной переработки птицеводческой продукции, расширению её ассортимента, что приносит большую выгоду.

Повышение эффективности птицеводческих хозяйств в условиях формирования рынка во многом зависит от переработки и реализации продукции, призванных обеспечить ее конкурентоспособность.

Программой развития птицеводства в республике на 2006-2010гг. предусматривается увеличить производство мяса птицы  до 250 тыс. тонн, производство яиц - 3,3 млрд. шт. в расчете на душу населения это составляет 330 шт. яиц и 23 кг мяса. Это рассчитывают сделать за счет более интенсивной эксплуатации имеющихся мощностей птицефабрик, нового строительства, реконструкции и технического переоснащения, перепрофилирования части яичных птицефабрик на производство мяса птицы, использования высокопродуктивных кроссов яичной и мясной птиц, совершенствования технологических процессов производства, ветеринарной профилактики, внедрение новейших достижений науки, прогрессивных форм организации труда. 

Птицеводство республики не может развиваться в отрыве от мировых тенденций его развития. Птицеводческие предприятия республики функционируют в условиях жесткой конкуренции как со стороны поставщиков продукции птицеводства из-за рубежа, так и предприятий стран СНГ. И если отечественные птицеводческие предприятия будут отставать от них в применении высокопродуктивных кроссов птицы, сбалансированных кормов и нового ресурсосберегающего технологического оборудования с четко отлаженной технологией содержания и кормления птицы, то нельзя рассчитывать на успешное развитие отрасли.

Не следует забывать, что одним из важнейших слагаемых успешной конкуренции предприятия является применение ресурсосберегающих технологий. Основные направления ресурсосберегающих технологий – это сбережение материальных и энергетических  ресурсов  без  снижения  продуктивности птицы.  Конкретные пути внедрения технологий, способствующих экономии материальных и энергетических ресурсов, состоят в переводе птицы на содержание в клетках, применении прерывистого освещения, снижении расхода кормов, выращивании бройлеров с пересадками. 

Огромный резерв ресурсосбережения в отрасли - оптимальное биологически обоснованное питание птицы. Прежде всего- это нормирование соотношения питательных веществ в корме и его соответствие генотипу птицы. Эффективность такого корма заключается в том, что специально подобранные ферменты расщепляют белок зерна и способствуют полному усвоению его птицей, что значительно уменьшает стоимости корма. К сожалению, птицеводство нашей республики не имеет широкого выбора кормовых средств, и в последние годы в кормовом балансе страны ощущалась нехватка зерна, что существенно снижало эффективность работы птицеводческих предприятий.

Внедрение новейших научных разработок является общей тенденцией птицеводства, и решение этого вопроса непосредственно связано с научно-исследовательской работой в отрасли, вкладом ученых. В нашей республике и за рубежом широко проводится научно-исследовательская работа по птицеводству. Эти  исследования имеют теоретическое и прикладное (практическое) значение. В Республике Беларусь ведущим научно-исследовательским центром  в области  птицеводства является  Белорусская зональная опытная станция по птицеводству. Здесь накоплен большой опыт селекционно-племенной работы с птицей, позволяющей усовершенствовать ряд существующих и создать новые линии и кроссы яичных кур и уток.

Большое экономическое значение для увеличения эффективности рассматриваемой отрасли имеет внедрение в производство новых научных разработок: режимов прерывистого освещения, принудительной линьки, глубокой переработки мяса птицы, яиц и биоконсервации отходов. Ведь на сегодняшний день в птицеводстве Беларуси серьезной проблемой является переоснащение отрасли на основе полномасштабного внедрения высоких технологий, что позволяет в несколько раз сократить расход энергоносителей, воды, других материальных средств, а также затраты труда на единицу продукции.

Подводя итог, можно сделать вывод, что в условиях кризиса выживает тот, кто будет интенсивно вести производства, найдет экономические возможности для ведения расширенного воспроизводства и максимально мобилизует внутренние резервы для повышения эффективности производства.

С целью повышения эффективности и качества работы птицеводческого подкомплекса необходимо обеспечение государственной поддержки, гарантированных закупочных цен, налогообложения, поддержки племенного птицеводства, защиты прав отечественных товаропроизводителей.

УДК 636. 085. 55:632. 52/.58

Оптимизация рецептов комбикормов
 для птицы с целью достижения ценовых
конкурентных преимуществ

А.С. НИКОНОВА, студентка

Научный руководитель – Е.В. ГОНЧАРОВА, преподаватель

Постановка задачи и обоснование исходной информации

Модель рецептуры комбикормов относится к моделям оптимального составления смесей. В ряде производств возникает проблема составления таких смесей на основе исходных материалов, которые обеспечивали бы получение конечной продукции с заданными свойствами.

Высокий уровень затрат на исходные сырьевые материалы требует решения следующей задачи: необходимо получить продукцию с заданными свойствами при минимизации затрат на исходные сырьевые материалы. В процессе производства комбикорма для предприятия будет выгоднее заменить довольно дорогие компоненты на более дешевые, но при этом оставить содержание питательных веществ в конечной продукции согласно нормам. Это позволит снизить затраты на производство комбикормов за счет снижения затрат на закупку используемого сырья. И тем самым это уменьшится и себестоимость комбикормов, что увеличит их конкурентоспособность на рынке и прибыль предприятия в целом.

Исходной информацией задачи является данные о сырье, используемом для рецептурных смесей, цены на сырье, планируемые характеристики комбикормов. Эти данные взяты на предприятии РУСПП «1-я Минская птицефабрика».

Исходная информация

1. Для составления рецепта комбикорма КДП простого для кур несушек 11-14 месяцев используются следующие компоненты: кукуруза, ячмень, пшеница, шрот подсолнечниковый, мука мясокостная, премикс (добавка), соль поваренная, трикальций фосфат, тритикале, жмых рапсовый, известняк, бикорбонат натрия, кукурузно-фосфатный концентрат, ДКЛ, зародыш кукурузный.

2. В соответствии с зоотехническими требованиями к кормлению птицы в 100 г комбикорма должно содержаться  определенное количество питательных веществ.

3. Количество отдельных компонентов в рецепте должно быть более предельно допустимых норм. ( Таблица 1).
Таблица 1  - Предельные нормы ввода сырья в комбикорм, г

	Виды сырья
	Минимальные нормы ввода 
сырья, г
	Максимальные нормы ввода сырья, г

	Кукуруза
	9
	12

	Ячмень
	6.4
	9.6

	Пшеница
	18.9
	28.3

	Шрот подсолнечниковый
	9.7
	14.5

	Мука мясокостная
	2
	3

	Премикс
	0.8
	1

	Соль поваренная
	0.08
	0.1

	Трикальций фосфат
	0.08
	0.1

	Тритикале
	0.6
	1

	Жмых рапсовый
	15
	22

	Известняк
	6
	8.4

	Бикорбонат натрия
	6
	9.2

	Кукурузно-фосфатный концентрат
	0.2
	0.24

	ДКЛ
	1.6
	6

	Зародыш кукурузный
	1.12
	1.7


При решении задачи получен оптимальный состав рациона. (Таблица 2)

Таблица 2 – Оптимальные нормы ввода сырья в комбикорм для кур-несушек в возрасте 11-14 месяцев

	Виды сырья
	Минимальные нормы ввода сырья, г

	Кукуруза
	9

	Ячмень
	9.6

	Пшеница
	23.6

	Шрот подсолнечниковый
	14.5

	Мука мясокостная
	2

	Премикс
	0.8

	Соль поваренная
	0.1

	Трикальций фосфат
	0.08

	Тритикале
	1

	Жмых рапсовый
	22

	Известняк
	8.4

	Бикорбонат натрия
	6

	Кукурузно-фосфатный концентрат
	0.2

	ДКЛ
	1.6

	Зародыш кукурузный
	1.12


В результате решения мы получили минимальные затраты на производство комбикорма вида КДП простого для кур несушек 11-14 месяцев в размере 472,564 руб. за 1кг комбикорма, что составило на 16,16 рублей меньше, чем по данным РУСПП «1-я Минская птицефабрика».

УДК 664.6(476)

Современное состояние хлебопекарной
отрасли Республики Беларусь

Р.М. ПАХОМЕНКО, студент

Научный руководитель – Е.В. Гончарова, ассистент

Хлебопекарные предприятия вырабатывают 75% хлеба и хлебобулочных изделий от общего объема производства в республике, обеспечивая своей продукцией свыше 7 миллионов человек в Минске, областных центрах, 56 районах Беларуси.

Хлебопекарный цех отрасли включает 380 технологических линий, вырабатывающих сотни наименований хлебобулочных и кондитерских изделий.

Основу хлебопекарной промышленности Беларуси составляют предприятия Департамента по хлебопродуктам при Минсельхозпроде РБ. Сегодня это 60 современных хлебозаводов, входящих в состав шести областных и Минского городского производственных объединений. В структуре хлебозаводов действуют 53 кондитерских цеха, 1 макаронный и 8 цехов по производству безалкогольных напитков. На предприятиях системы Департамента по хлебопродуктам круглосуточно, в выходные и праздничные дни трудятся более 14 тысяч человек. 

По-прежнему вызывает беспокойство снижение потребления хлеба населением республики. Хотя белорусы потребляют больше хлебобулочных изделий, чем наши соседи (166,7 г в сутки на человека), однако эти данные значительно меньше норм, рекомендованных Министерством здравоохранения Беларуси - 200 - 250 г в сутки. Таким образом, население недополучает микроэлементы и питательные вещества, которые содержатся в хлебобулочных изделиях.

Тем не менее, несмотря на падение спроса и соответственно производства, отечественному хлебопечению удалось сохранить традиционные технологии, не сменив их на новомодные ускоренные. 

Следует отметить возросший спрос на булочные сдобные изделия развесом 0,5 кг и менее (темп 106,3%), сухари сдобные (133,8%), бараночные изделия (111,1%), диетическую и диабетическую продукцию (126,5%). Повышенным спросом пользуются мучные кондитерские изделия — пряники, в том числе с начинкой и глазированные, отсадное сдобное печенье, сладости мучные.

В последние годы наблюдается устойчивая тенденция роста инвестиций в основной капитал, и это понятно, так как без инвестиций не может быть прогресса. Например, если в 2005 г. коэффициент обновления активной части составлял 15,6 %, то в 2007 г. -31,3%, или увеличился на 15,7%. В 2005 г. инвестиции в основной капитал составили 19,2 млрд руб., 2006 г. ( 32,9 млрд руб., в 2007 г. - 41,4 млрд руб., в том числе более 50 % собственные средства предприятий.
Кроме того, используется инновационный фонд Министерства сельского хозяйства и продовольствия, инновационный фонд Минэнерго, лизинг, шире стали привлекать кредиты банков. Не получается пока извлечение иностранных кредитов.

Наиболее активными игроками на белорусском хлебном рынке являются прочие производители, большую часть которых составляют частники. Только по официальным данным статистики ими увеличено производство за год на 21,2 %, и по прогнозам эта тенденция сохранится. С каждым днем на рынке хлебобулочных изделий усиливается конкуренция. Не случайно, специализированные хлебопекарные предприятия республики серьезным образом нацелены на техническое переоснащение своих производств.

Все большее внимание уделяется маркетинговому продвижению готовой продукции, ее упаковке и этикетке, так как внешний вид изделия играет очень важную роль в увеличении продаж. Для закрепления и удержания своих позиций на рынке производители и сейчас большое внимание уделяют качеству своей продукции, главное, чтобы оно было постоянным и стабильным.

Постоянно ведется работа в рамках Программы развития отрасли хлебопродуктов на 2006 ( 2010 гг. и «Качество». На их осуществление выделено 64 млрд рублей. Так, на сегодняшний день проведена реконструкция 14 участков и более 20 технологических линий, заменено 99 физически изношенных и морально устаревших хлебопекарных печей на современные и менее энергоемкие, внедрено более 100 единиц оборудования для нарезки и упаковки хлебобулочных и кондитерских изделий, 12 хлебозаводов переведены па природный газ.

УДК 339.9:637.1(476.4)

ОСОБЕННОСТИ ФОРМИРОВАНИЯ
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Внешнеэкономическая деятельность представляет собой процесс реализации внешнеэкономических связей. Внешнеэкономическая деятельность реализуется как на уровне государства, так и на уровне отдельных хозяйствующих субъектов.

В первом случае внешнеэкономическая деятельность направлена на установление межгосударственных основ сотрудничества, создание правовых, торговых и политических механизмов, стимулирующих развитие и повышение эффективности внешнеэкономических связей. 

Предприятием является хозяйствующий субъект, который на основе использования экономических ресурсов производит и реализует товары, выполняет работы, оказывает услуги. Внешнеэкономическая деятельность предприятия – это сфера хозяйственной деятельности, связанная с международной производственной интеграцией и кооперацией, экспортом и импортом товаров и услуг, выходом на внешний рынок. На уровне предприятия внешнеэкономическая деятельность направлена на заключение и исполнение контрактов с иностранными партнерами. 

Внешнеэкономическая деятельность является составной частью всей работы большинства предприятий Республики Беларусь. Развитие внешнеэкономической деятельности дает предприятию новые возможности, такие как использование преимуществ международной кооперации производства и свобода в принятии решений для осуществления своих производственных задач. Для белорусских предприятий это такие задачи, как:

· свободный выбор производственных ресурсов с опорой на возможности мирового рынка; 

· свобода выбора направлений и форм реализации произведенной продукции с максимальной прибыльностью;

· свобода выбора производственного партнера по кооперации, в наибольшей степени отвечающего экономическим интересам предприятия;

· свобода выбора путей и возможностей повышения технического уровня производства и конкурентоспособности производимой продукции, укрепления экспортного потенциала;

· включаясь в международную кооперацию производства, предприятие становится участником международного воспроизводственного процесса как единого целого, отдельные элементы которого взаимосвязаны и взаимозависимы. Это создает основу для экономической стабильности отдельных его звеньев.

Основными рынками сбыта молочной продукции, вырабатываемой на ОАО «Молочные горки», являются рынок Республики Беларусь и Российской Федерации.

Цельномолочная и нежирная продукция из-за небольших сроков реализации реализуется в большем объеме на внутреннем рынке. Причем реализация основных видов продукции  внутри республики осуществляется в основном в городе Горки и Могилеве. В другие области реализуются лишь твердые сыры. В основном это Минская и Витебская области. 

На экспорт предприятие реализует продукцию с длительными сроками реализации – сыры, масло крестьянское и казеин. Сыры и масло экспортируются в Российскую Федерацию, а казеин в дальнее зарубежье.

Расширению экспортной деятельности на ОАО «Молочные горки» способствует сотрудничество с новым российским инвестором, который активно продвигает белорусскую продукцию на российский рынок.

За период 2004-2008 гг. экспорт всей молочной продукции значительно увеличился в стоимостном и натуральном выражении (таблица).

 В частности в 2008 г. казеина было реализовано на 213,1% (+422 тонн) больше, чем в 2004 г.. Объемы поставок масла на экспорт достигли 88 % от общего объема реализации в 2008 г., тогда как этот показатель в 2004 г. был равен 68%. Экспорт сыра также увеличился на 19 % и составил 985 тонн в 2008 г.. Важно отметить, что в России цены на белорусские сыры ниже, чем на продукцию местного производства при практически аналогичном качестве. Поэтому на предприятии планируется увеличить производство сыров твердых российской группы.

Таблица – Экспорт молочной продукции по основным каналам сбыта в 2004-2008 гг., тонн

	Наименование 
продукции
	Каналы реализации
	Годы

	
	
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008

	Масло
	Российская Федерация
	471,2
	692,2
	769,3
	1060
	1622

	Сыр жирный
	
	327,7
	383,7
	772,6
	632,7
	985

	Цельномолочная продукция
	
	-
	-
	-
	-
	1037

	Нежирная продукция
	
	-
	-
	-
	-
	1814

	Казеин
	Дальнее зарубежье
	198
	259,9
	340
	498
	620


Также необходимо, отметить, что в 2008 г. товарная структура экспорта значительно изменилась, так как предприятие начало отгружать на российский рынок цельномолочную и нежирную продукцию.

В стоимостном выражении за последние пять лет объем экспорта увеличился в 6,6 раз и в 2008 г. составил 15350,3 тыс. долл. США.

Важными показателями эффективности внешнеэкономической деятельности предприятия являются финансовые показатели прибыльности (рентабельности) экспортируемой продукции. В 2008 г. рентабельным сложилось производство казеина технического – 19 %, прибыль от реализации казеина составила 1654 млн. руб. во многом благодаря росту биржевых цен на данную продукцию в начале года. Также была получена прибыль от реализации на внешнем рынке творога жирного и нежирного творога, сыра твердого (30 %) и цельномолочной продукции.  Убытки были получены в основном от реализации масла 5577 млн. рублей, так как 91,5 % его реализовано за пределы РБ по экспортным ценам, которые несоизмеримы с затратами на его производство и значительно ниже отпускных цен предприятия.

В 2009 г. предприятие планирует значительно расширить существующие рынки сбыта цельномолочной продукции, заключены договора на поставку в Москву, Санкт-Петербург и Смоленскую область, что позволит уменьшить объемы реализации убыточной продукции.

Что касается экспортных цен на молочную продукцию, то можно отметить, что они на сегодняшний день регулируются рынком на Белорусской универсальной товарной бирже.

На предприятии в стадии реализации в настоящий момент проходит инвестиционный проект по «Реконструкции действующего производства и строительству сыродельного завода по производству твердых сычужных сыров производственной мощностью 15 тонн в сутки».

Реализация проекта предполагает осуществить техническую и технологическую модернизацию производства за счет привлечения инвестиций, обновить ассортимент выпускаемой продукции, улучшить её качества и потребительские свойства, что позволит укрепить конкурентные позиции на внутреннем и внешним рынке.

Таким образом, в целях построения высокоэффективной экономики, внешнеэкономическая политика Республики Беларусь должна быть ориентирована на развитие экспорта и на импортозамещение. Процесс импортозамещения решает целый комплекс социально-экономических задач, таких как возрождение промышленного комплекса, сокращение безработицы, укрепление экономической безопасности страны. Модернизация предприятий требует закупки современного оборудования за рубежом, а экспорт может выступать главным источником средств для этого.
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На нынешнем этапе развития экономики требуется активизация инвестиционной деятельности, что может осуществляться двумя путями: мобилизацией национальных ресурсов и привлечением иностранного капитала. И в том и другом случае необходимо создать благоприятный инвестиционный климат, при котором национальные ресурсы будут мобилизованы и эффективно вложены в экономику, а иностранные инвестиции использованы в тех видах деятельности и в том количестве, которые отвечают интересам отраслей и страны в целом.

В решении задачи обеспечения устойчивого экономического роста молокоперерабатывающей отрасли Республики Беларусь важную роль играет инвестиционная политика. Инвестиционный процесс является отражением общего экономического состояния отрасли и формирует основы её успешного функционирования в будущем.

 Молоко является одним из ключевых видов сырья для белорусской экономики. Доля Беларуси в мировом производстве этого ценного продукта составляет 1,1 % что является для нашей страны довольно высоким показателем.

В целом молочная промышленность в стране представлена 120 предприятиями. Кроме того, переработкой молока занимается 35 малых производств сельскохозяйственных предприятий. 

Производственные мощности по переработке молока в среднем на 1 предприятие составляют 210 тонн в смену, суммарная мощность – 5 млн. тонн в год. Ассортимент вырабатываемой в республике молочной продукции включает более 1000 наименований. 

Однако износ основных производственных фондов на молокоперерабатывающих предприятиях достиг более 60 %. Ежегодное их обновление не превышает 3-4 %, что как минимум в 2-3 раза ниже необходимого. Устаревшая материально-техническая база приводит к увеличению, примерно, на треть по сравнению с развитыми странами расходов на единицу конечной продукции. Потери сырья достигают 40 %. Резкое сокращение капиталовложений уменьшило и без того незначительный удельный вес их в общем объёме инвестиций, выделяемых в АПК. Объёмы же получаемой прибыли недостаточны для модернизации производства.

В связи со сложившейся ситуацией в молокоперерабатывающей промышленности Постановлением Совета Министров Республики Беларусь №792 от 15.07. 2005 г. была утверждена республиканская программа «Развития мясо-молочных предприятий на 2005-2010 год». 

Техническое переоснащение отрасли способствует росту эффективности производства, внедрению систем управления качеством и безопасностью пищевых продуктов. Так, по состоянию на 1 января 2009 года сертифицировано 63 производства во всех организациях отрасли на соответствие международным стандартам ИСО 9000 и 42 производства в 40 организациях на соответствие требованиям НАССР.

Соответствие международным стандартам позволят молочной продукции белорусского происхождения эффективно конкурировать на зарубежных рынках.

По данным МИДа, объём экспорта молочных продуктов за минувший год составил 1 млрд. долларов, а за первые четыре месяца текущего года – более 250 млн. долларов. Экспорт этой продукции осуществлялся в 28 стран, причём основным потребителем белорусской молочной продукции является соседняя Россия. Этими фактом, в большей степени, и  предопределён интерес некоторых российских инвесторов к молочному сырьевому и перерабатывающему потенциалу Беларуси.  

Важно отметить также, что одной из наиболее жизнеспособных форм инвестирования в техническое переоснащение и модернизацию отрасли может стать поставка предприятиям высокоэффективного технологи​ческого оборудования на основе долгосрочной аренды (лизинга) с рассрочкой платежей на 3-5 лет. В нашей республике с участием страховой компа​нии «Альвена» образована компания «Ост-Вест-Лизинг», которая объективно заинтересована в сотрудничестве с предприятиями молочной промышленности.

Таким образом, молокоперерабатывающим предприятиям Республики Беларусь для наращивания финансового капитала требуется обновление основных производственных фондов, по причине их физического и морального износа, а также обновление технологического уклада и структуры производства. Всё это требует существенного объёма инвестиций. А так как в стране наблюдается дефицит собственных инвестиционных ресурсов, то возникает необходимость в привлечении иностранных. Для этого необходимо заинтересовать иностранного инвестора рациональным инвестиционным проектом, который, к сожалению, отсутствует у большинства предприятий.
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Система технического агросервиса является одной из важнейших в сфере АПК, главная задача которой заключается в оказании сельскохозяйственным организациям различных услуг в области технико-технологического обеспечения, обслуживания отраслей растениеводства и животноводства, что позволяет создать условия для налаживания необходимой ритмичности и технологичности агропромышленного производства, а также повышения эффективности его организации и функционирования. 

В рыночной экономике  получение прибыли является одним из главных мотивов деятельности субъектов хозяйствования. Прибыль занимает центральное место в формировании целей работы предприятия и средств их достижения. Она выступает как важнейший показатель, характеризующий эффективность использования ресурсов, улучшения их качества, рост производства, выпуска продукции, и является источником не только простого, но и расширенного воспроизводства. Прибыль является также источником собственных средств предприятия.

В производственной деятельности агросервисного обслуживания действует множество взаимосвязанных факторов. В таких условиях важно правильно и точно оценить степень и направленность влияния тех или иных факторов на результаты производства.

Чтобы выявить факторы, которые в большей мере влияют на результаты производственной деятельности предприятий агросервиса Республики Беларусь, была построена корреляционная модель формирования прибыли за 2007 г. по данным 46 предприятий агросервисного обслуживания, в зависимости от  таких факторов как основные средства, млн. руб. (х1); оборотные средства, млн. руб. (х2); энергетические мощности, тыс. л.с. (х3); среднесписочная численность, чел. (х4);  затраты на производство продукции, млн. руб. (х5) и общей земельной площади, га (х6).

После проверки данных на достоверность было получено уравнение следующего вида:

Y(x) = 33,534 -0,007x1-0,023x2+4,422x3+1,844x4-0,842x5+0,334х6

Коэффициент множественной корреляции R=0,64, который свидетельствует о наличии достаточно сильной связи между результативным и факторными  показателями.

Факторы на 41,1% объясняют изменение результативного показателя, поскольку коэффициент детерминации равен D=0,411

Критерий Фишера (F) дает общую оценку адекватности (правдивости) уравнения. Данная модель пригодна к применению, т.к. F(1,5 (F=4,55).

Для более полного анализа формирования прибыли была использована одноэтапная схема корреляционного анализа. По результатам группировки в первую группу вошли 19 предприятий, имеющие коэффициент эффективности использования ресурсного потенциала больше 1,05, которые наиболее эффективно используют собственные ресурсы, во вторую -7 (коэффициент от 0,95 до 1,05)  и в третью группу 20 предприятий, в их числе и ОАО «Лельчицкий агросервис», имеющие коэффициент эффективности меньше 0,95, с достаточно низким уровнем использования ресурсного потенциала.

Таблица 1 – Одноэтапная схема корреляционного анализа  

	Уровень использования ресурсного потенциала (количество предприятий)
	Прибыль, млн. руб.
	Основные средства, млн. руб.
	Оборотные средства, млн. руб.
	Энергетические мощности, тыс. л.с.
	Среднесписочная численность работников, чел.
	Затраты на производство продукции, млн. руб.
	Общая земельная площадь, га

	высокий (19)
	138,68
	32475
	15321,79
	14,34
	160
	4562,5
	4715

	средний (7)
	52,14
	28381
	12591,86
	11,59
	195
	3360,8
	3228

	низкий (20)
	27,6
	28440
	12669,15
	14,13
	145
	3269,9
	3673

	в среднем
	77,22
	30098
	13753,04
	13,83
	159
	3817,7
	4036


На предприятиях с высоким уровнем окупаемости прибыль выше в 5 раз по сравнению с худшими (138,68 млн. руб.). В то же время, в среднем затраты на производство продукции на предприятиях худшей группы ниже, чем на предприятиях лучшей группы на 28,4% и на 64,3% ниже среднереспубликанского уровня. В среднем по республике прибыль агросервисных предприятий  составляет 77,22 млн.руб. Наличие энергетических мощностей в лучшей и худшей группах предприятий почти одинаковы 14,34 и 14,13 тыс. л.с. соответственно. Обеспеченность оборотными средствами предприятий с низким уровнем окупаемости ниже на 17,4 % по сравнению с более прибыльными предприятиями и на 7,9%, чем в среднем по республике. Среднесписочная численность работников, занятых на предприятиях агросервисного обслуживания в среднем составляет 159 человек.

В результате проведенных исследований было установлено, что высокая прибыль достигается за счет обеспеченности основными средствами производства, наличием собственных оборотных средств, а также за счет большой земельной площади, которые значительно в группе с высоким уровнем использования ресурсного потенциала, по сравнению со средним и низким уровнями.
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Для обеспечения населения продуктами питания, промышленности сырьем необходимо стабильное развитие сельского хозяйства. В первую очередь это относится к производству молока.
Уровень продовольственной безопасности в республике по производству молока составляет 7 – 7,5 млн.т., в т.ч. на республиканские потребности – 4,5 млн.т.  Фактическое же производство в 2008 году составило 6,5 млн. т., что на 13,3% ниже потребности.

Продуктивность коров в общественном производстве остается низкой. Так, среднегодовой удой на одну корову в республике в 2008 году составил 4456 кг, что в 2,0 раза ниже продуктивности коров в передовых хозяйствах (СПК «Агрокомбинат «Снов» Несвижского района – 9029 кг.) [1].

Целью данной статьи является анализ экономической эффективности производства молока и выявление основных факторов, повышающих молочную продуктивность коров.

В качестве объектов исследования избраны сельскохозяйственные предприятия Горецкого, Дрибинского, Мстиславльского и Шкловского районов Могилевской области.

Для более детального анализа экономической эффективности молочного скотоводства были  исследованы сельскохозяйственные предприятия Горецкого района. Источниками исходной информации явились данные годовых отчётов сельхозпредприятий.

В сельхозпредприятиях Горецкого района  процесс производства молока за период с 2000 г. по 2008 г. проходил интенсивным путем.  Валовое производство молока увеличилось на 8,9%, тогда как поголовье коров за анализируемый период уменьшилось на 33,1%. Рост валового производства молока происходил за счет увеличения продуктивности коров. Так, среднегодовой удой от коровы увеличился за анализируемый период в 1,7 раза. Рост продуктивности достигнут за счет роста уровня кормления. Так, расход кормов с 2000 г. по 2008 г. увеличился в 1,6 раза. Следовательно, темпы роста продуктивности опережали темпы роста расхода кормов на корову. В целом по району среднегодовой удой на корову увеличился с 3042 до 5176 кг. Затраты труда на голову за анализируемый период уменьшились на 13,4% и в 2008 году составили 179,1чел-ч/гол. Уровень рентабельности производства молока увеличился  на 37 п.п. и в 2008 г. составил 20,9 %. т.е. на каждый вложенный рубль получено 0,2 руб. прибыли.

Произошли изменения в структуре производственных затрат. Так, за анализируемый период доля оплаты труда, затрат на содержание основных средств в общих затратах увеличилась на 3,3; 4,9 п.п. соответственно. Доля работ и услуг, затрат по организации производства и управлению, прочих прямых затрат в производственных затратах на 1 тонну молока снизилась соответственно на 6,5; 2,9 и 1,9 п.п. Доля кормов в общих затратах повысилась на 4,9 п.п.

Дальнейшие наши исследования были направлены на выявление отдельных факторов, влияющих на повышение молочной продуктивности в сельхозпредприятиях северо-восточной зоны Могилевской области.

В повышении экономической эффективности производства молока важную роль играет продуктивность коров. В ней находят отражение все мероприятия по рациональному кормлению и содержанию коров, племенной работе и культуре ведения отрасли. При низкой продуктив​ности снижается количество прибыли, получаемой в расчете на 1 корову. Так, в хозяйствах 4 группы при среднегодовом удое 5580 кг на корову,  расходе кормов составил 68,1 ц к. ед.,  труда – 178,3 чел.-ч на корову, получено прибыли 0,54 млн. руб. на корову, тогда как в хозяйствах 1 группы соответственно 2749 кг, 42,9 ц к. ед,, 153,7 чел.-ч – 0,23 млн. руб., что ниже на 57,4 %.
Группировка хозяйств по уровню кормления показывает, что с повышением уровня кормления на среднегодовую корову, продуктивность коров увеличивается. Так, в хозяйствах 4 группы, где уровень кормления составляет 72,8 ц к. ед., продуктивность коров увеличилась на 66,4%, тогда как в 1 группе при уровне кормления 36,6 ц к. ед. продуктивность составила 2963 кг.

Группировка хозяйств по уровню кормления концентратами показала, что чем выше удельный вес концентратов в рационе кормления животных (от 10,7% до 34,1%), тем выше удой молока на корову (с 3143 до 5434 кг) и выход приплода на 100 коров (от 83 до 94 голов).

Исследованием также установлено, что с увеличением затрат труда на корову (от 111,7 до 244 чел.-ч.) возрастает продуктивность коров (от 3256 до 4566 кг). При этом рост продуктивности животных на 40 % опережает рост затрат труда на 1 корову (20,8 %), что говорит об эффективном использовании. Однако рост затрат труда на 1 корову опережает рост продуктивности животных, что говорит о низкоэффективном использовании труда.

Исследование воспроизводительной способности коров показали, что с увеличением выхода телят на 100 коров (с 78 до 106) увеличивается и продуктивность коров (3390 до 4629 кг). 

Влияние основных факторов на уровень молочной продуктивности коров определялось, кроме метода статистических группировок, еще и с помощью корреляционно-регрессивного анализа. В многофакторную модель включили факторы, которые наиболее существенно влияют на уровень продуктивности коровы. Они следующие: Х1- расход кормов на 1  корову, центнеров кормовых единиц; Х2- удельный вес концентратов в рационе кормления, %; Х3- затраты труда на 1 корову, чел.-час.; Х4- воспроизводительная способность (выход телят на 100 коров  основного стада); У- удой на 1 среднегодовую корову, кг. 

После обработки исходных данных на ЭВМ было получено уравнение регрессии следующего вида:

У = 751,5 + 36,7 Х1 + 74,7 Х2 + 1,08 Х3 + 11,7 Х4

Из этого уравнения видно, что в комплексе наиболее существенное влияние на повышение продуктивности коров (по удою) оказывает такой фактор, как уровень кормления, а именно удельный вес концентратов в рационе кормления. Увеличение удельного веса концентратов в рационе кормления на 1% ведет к увеличению продуктивности  на 74,7 кг, а увеличение уровня кормления  на 1 ц корм. ед. ведет к увеличению продуктивности на 36,7 кг.

Увеличение выхода делового приплода на 100 коров ведет к повышению продуктивности в среднем на 11,7 килограммов. Влияние  фактора Х3 - затраты труда на 1 корову, чел.-час.,  незначительно. 

Исследования показывают, что продуктивность коров по удою находится в прямой зависимости от исследуемых факторов. Более тесная связь между продуктивностью коров по удою и удельным весом концентратов в рационе кормления, затратами кормов на корову, (соответствующие парные коэффициенты корреляции гух2=0,67, гух1=0,60).

Коэффициент множественной корреляции (R), отражающий меру совместного положительного и отрицательного взаимодействия пяти факторов на уровень продуктивности коров, в среднем по хозяйствам составил 0,85. Относительно большая величина этого коэффициента позволяет утверждать, что в группе из пяти факторов удалось отобрать наиболее решающие условия изменения продуктивности коров  в хозяйствах области. Полученный коэффициент множественной детерминации (R²= 0,71) свидетельствует, что изменение уровня продуктивности коров на 71 % объясняется комплексной вариацией избранных положительно и отрицательно влияющих факторов. 

Таким образом, можно сделать следующие выводы: 

-  процесс производства молока, за период с 2000 г. по 2008 г., проходил интенсивным путем;

- наибольшую эффективность производства молока имеют сельхозпредприятия, со среднегодовым удоем на корову свыше 6000 кг;

-  с увеличением доли концентрированных кормов в рационе коров увеличивается их продуктивность, и рацион более сбалансирован по питательным веществам.
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Развитие общества требует постоянного роста производительных сил в количественном и качественном смысле. Воспроизводственный процесс поддерживается притоком новых основных и оборотных средств, использованием достижений научно-технического прогресса, дающих неуклонное возрастание эффективности общественного производства. Благосостояние людей строится на создании и реализации социальных программ. Решение всего комплекса таких проблем невозможно без привлечения инвестиций. Их роль особенно велика в условиях, когда государство становится на путь структурной перестройки экономики.

В переходной экономике, в условиях недостаточности ресурсов инвестиционного характера (бюджетных и внебюджетных средств, собственных средств предприятий, привлечённых средств, иностранных инвестиций) важнейшим источником финансирования инвестиционной деятельности становится банковский кредит. В большинстве случаев он имеет преимущества перед другими источниками финансирования инвестиций благодаря присущей ему срочности, платности и возвратности, а также в силу того, что использование кредита предполагает взаимосвязь между фактической окупаемостью капитальных затрат и возвратом кредита, требует прибыльности инвестиционного проекта. При кредитовании усиливается материальная ответственность кредитополучателей за рациональное расходование заёмных средств, что способствует быстрейшей реализации инвестиционных проектов, сокращению сроков строительства, ускорению ввода и освоения производственных мощностей. Выдача инвестиционного кредита предусматривает отбор высокоэффективных, валютоокупаемых, социально значимых инвестиционных проектов.

В современных условиях развития экономики Республики Беларусь на первый план выходят проблемы, связанные с реконструкцией и модернизацией морально и физически изношенных производств. Особенно остро данная ситуация находит отражение в комбикормовой отрасли страны, типичным представителем которой выступает ОАО «Оршанский комбинат хлебопродуктов». Основные производственные фонды данного предприятия физически и морально изношены, а потому продукция, вырабатываемая на нём, не способствует росту конкурентоспособности предприятия.

Поэтому нами предлагается разработка и осуществление инновационного проекта «Установка производственной линии по производству комбикорма на основе установки «KOMBINAT 2515» на  ОАО «Оршанский комбинат хлебопродуктов» Витебской области, что определено  необходимостью расширения ассортимента производимой продукции, повышения её качества и, на основе этого, выпуска высококонкурентоспособной продукции, удовлетворения потребностей свиноводческих организаций в производственном сырье, а также  укрепления финансового состояния предприятия.

Содержание проекта: устанавливается линия по производству комбикорма СК-52 на основе установки «KOMBINAT 2515» производительностью 1,8-2,5 тонн/час. Установка предназначена для получения высококачественного комбикорма. Стоимость проекта: 143900 тыс. бел. руб. Вид инвестиций: кредит банка в размере 115120 тыс. руб. сроком на 2 года; собственные средства предприятия в размере – 28780 тыс. рублей. Срок окупаемости проекта: 9 месяцев. Производимый комбикорм будет реализовываться на свиноводческие комплексы Витебской области.
Чистая приведенная стоимость проекта (NPV) составит:  185034,6 тыс. руб. Это говорит о том, что в течение своей экономической жизни проект возместит первоначальные инвестиции и обеспечит получение прибыли в размере 185034,6 тыс. руб. Индекс рентабельности (IP) составит 2,12, т. е. за период реализации проекта (8 лет) он окупит себя в 2,12 раза. 

Таким образом, в условиях высокого уровня износа основных производственных фондов на предприятиях комбикормовой промышленности, основными путями их роста и развития является осуществление инвестиций в основной капитал, направленных на комплексную реконструкцию и модернизацию действующего производства.
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Перерабатывающая промышленность Республики Беларусь находится на переходном этапе к рыночной экономике. Важной составной частью ее является комбикормовая промышленность, продукция которой имеет большое значение в развитии животноводства и птицеводства. Для повышения продуктивности животноводства необходима сбалансированная кормовая база, отвечающая современным научным и практическим требованиям, а эффективное ведение современного животноводства невозможно без использования концентратов [1]. 

Основной проблемой в работе нынешних комбикормовых предприятий  является недостаточное количество собственных оборотных средств для ведения производственного процесса; неполная загруженность их производственных мощностей; сокращение объёмов производства продукции; неконкурентоспособность производимой продукции на внешнем рынке; большая степень изношенности основных фондов предприятий; наличие неэффективных производств; высокие транспортные расходы. Всё это самым отрицательным образом сказывается на себестоимости выпускаемой продукции.

Ещё одной важной проблемой перерабатывающих предприятий комбикормовой отрасли является реализация произведённой продукции, так как в настоящее время многие животноводческие комплексы, птицефабрики и сельскохозяйственные предприятия не располагают достаточным количеством средств, чтобы расплатиться за приобретаемые комбикорма, т. е. являются неплатёжеспособными. Это в свою очередь приводит к росту кредиторской и дебиторской задолженности комбикормовых предприятий [2].

ОАО «Оршанский комбинат хлебопродуктов» находится в ведении Департамента по хлебопродуктам Министерства сельского хозяйства и продовольствия Республики Беларусь. В 2008 г. экспорт продукции предприятия составил 389,6 тыс.$, или  168,6 % к уровню прошлого года. Импорт продукции - 697,6 тыс.$, сальдо внешней торговли минус 308 тыс.$ (за счет закупки импортного сырья для производства комбикормов). В 2009 г. предусмотрено реализовать на экспорт продукции на сумму 456,3 тыс.$ (117,0%  к предыдущему году), импорт товаров составит 758,1 тыс.$ (111 %), сальдо внешней торговли – минус 301,8 тыс.$.

По данным Министерства статистики и анализа Республики Беларусь о численности населения и среднедушевом потреблении фактическая емкость рынка муки Витебской области составляет 91518 тонн в год. Основным конкурентом ОАО "Оршанский комбинат хлебопродуктов" по производству комбикормов в Витебской области является ЗАО «Экомол», суточная мощность которого составляет 600 тонн. Сферы влияния поделены между ОАО "Оршанский комбинат хлебопродуктов"  и ЗАО «Экомол» практически в одинаковой степени, поэтому предприятию необходимо стремиться совершенствовать свою производственно-сбытовую сеть посредством выпуска высококонкурентной продукции и ее реализации по наиболее выгодным каналам. 

Важным звеном в реализации продукции выступает фирменная торговля. В состав торгового комплекса ОАО «Оршанский комбинат хлебопродуктов» входит магазин №1 и №2, магазин «Дубровенский», торговое место на центральном рынке, торговый павильон №1 и №2, столовая №1 и №2. В 2006 г. открыты торговые павильоны №1 по ул. 60 лет БССР и №2 на рынке «Восточный». Валовой товарооборот по торговому комплексу в сопоставимых ценах за 2008 г. составил 3632,6 млн. руб., за этот же период прошлого года – 3164,2 млн.рублей, темп роста составил 115,4%. Получено прибыли от реализации 37,7 млн. руб., уровень рентабельности – 1,0%. Такие результаты достигнуты не только за счет увеличения торговой сети, но и благодаря постоянному  изучению покупательского спроса, расширению ассортимента товаров. 

В 2009 г. на ОАО «Оршанский комбинат хлебопродуктов» планируется  произвести 13600 тонн муки, увеличить реализацию, чтобы уменьшить складские запасы. Для этого комбинату надо увеличить долю сбыта муки на внутреннем рынке и экспорт продукции.

Таким образом, в республике рынок сбыта муки и комбикормов широк, однако, для увеличения объёмов их реализации необходимо совершенствовать технологию производства, расширять ассортимент выпускаемой продукции, повышать качество.
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В сельском хозяйстве Беларуси малое предпринимательство реализовано в форме крестьянских(фермерских) хозяйств. 

По состоянию на 1 января 2008 года в Республике зарегистрировано 2016 крестьянских(фермерских) (таблица 1).

Данные таблицы 1 показывают, что за период 1991 – 2008 годы число крестьянских фермерских хозяйств увеличилось в 2,8 раза.

Общая земельная площадь, закрепленная за фермерскими хозяйствами, значительно увеличилась. Средний размер земельного участка в динамике изменялся с 25 до 60 – 70 га, что свидетельствует об укрупнении размеров крестьянских (фермерских) хозяйств. 

Таблица 1 Число и площадь землепользования крестьянских (фермерских) хозяйств по состоянию на 1.01.2008г.

	Годы
	Число хозяйств
	Площадь земельных участков, тыс. га
	Средний размер земельного участка. га

	1991
	71
	1,8
	25,4

	1996
	3029
	62,4
	20,6

	2000
	6551
	76,6
	28,9

	2001
	2525
	82,8
	32,8

	2002
	2397
	93,2
	38,9

	2003
	2399
	130,1
	54,2

	2004
	2493
	179,7
	72,1

	2005
	2318
	171,2
	73,9

	2006
	2204
	148,6
	67,4

	2007
	2101
	138,3
	65,8

	2008
	2016
	123,6
	61,3


Источник: Статистический ежегодник Республики Беларусь, 2008. Минстат. Республика Беларусь – Минск, 2008, с.409

Существенная дифференциация наблюдается в размерах сельскохозяйственных угодий: 16,6% крестьянских (фермерских) хозяйств республики не имели сельскохозяйственных угодий, т.е. не занимались ведением сельскохозяйственного производства, а удельный вес хозяйств с размером сельхозугодий более 100га составлял в 2007г. – 5,4 % от их общей численности.

Основными направлениями специализации крестьянских (фермерских) хозяйств являются растениеводство (80%), при этом 40 % хозяйств занимаются преимущественно производством зерна, 31% – выращиванием овощей и картофеля, 5% – плодоводством, 4% (87 хозяйств) выращиванием лекарственных и декоративных культур, 20% (423 хозяйства) специализируются на производстве продукции животноводства, пчеловодства, рыбоводства, звероводства. [2].

Крестьянскими (фермерскими) хозяйствами ежегодно реализуется в живом весе более 5000 тонн мяса, из которых в среднем по 40% занимает мясо КРС и свинина, а 20% – мясо птицы, производится более 18000 тонн молока. В среднем удой на корову в фермерском секторе составил 3233кг молока, что ниже на 21,5% показателя по сельскохозяйственным организациям в 2007 г. Вместе с тем, имеются хозяйства, где удой на уровне 5500–6000 кг молока на корову стал стабильным показателем. Среди них можно отметить фермерское хозяйство «Пралесак», Могилевского района (6211 кг), крестьянское (фермерское) хозяйство «Прогресс», Дрибинского района (5490 кг) и другие хозяйства. Значительная часть хозяйств, имеющие мелкие по размерам земельные участки (до 20га) низкий уровень материально-технической базы и незначительные объемы производства товарной продукции прекращает свою деятельность.

За период с 1991 по 2008 гг. из 5796 зарегистрированных хозяйств 3607 прекратили свою деятельность, что составляет 63%. Прекращение деятельности крестьянских(фермерских) в республике вызвано совокупностью причин объективного и субъективного характера, среди которых следует отметить недостаток материальных ресурсов, знаний и опыта у начинающих фермеров в вопросах технологии, экономики и организации сельскохозяйственного производства, низкая конкурентоспособность мелкотоварных хозяйств и неадаптированность к условиям хозяйствования, низкое качество земель, выделяемых фермерским хозяйствам, не соблюдение действующего законодательства, определяющего их деятельность и другие причины. Одним из факторов сдерживающих развитие крестьянских(фермерских) хозяйств – являются сложности с получение земли в частную собственность.

Актуальной проблемой развития фермерства была и остается обеспеченность фермерских хозяйств материально-техническими ресурсами. В настоящее время 36 % крестьянских(фермерских) хозяйств не имеют тракторов и 63,6 % – грузовых автомобилей.

Аграрное предпринимательство, несмотря на трудности, – может быть прибыльным, при условии государственной поддержки, выраженной в совершенствовании ценового механизма на сельскохозяйственное сырье, приобретаемые топливо, энергию, технику, совершенствовании системы кредитования и др.

Целью создания фермерских хозяйств является повышение эффективности производства, что требует  не только мотивации труда, но и интенсификация производства, что невозможно без современной техники и технологии. Поэтому в настоящее время фермерским хозяйствам следует ориентироваться на машинопрокатных пунктов, приобретение техники в совместное пользование, прежде всего уборочных машин, машин для внесения удобрений, химической защиты растений, автомобилей. За счет объединений ресурсов снижаются затраты на единицу земельной площади и продукции.

В перспективе малым сельскохозяйственным предприятиям(фермерам) следует ориентироваться на кооперацию по производству и переработке своей продукции в цехах, созданных на кооперативных началах, используя опыт развития фермерских хозяйств Франции [3].

Кроме этого в сельском малом предпринимательстве должны быть реализованы следующие направления:

1. рост заработной платы, как основного источника формирования денежных доходов населения и важного стимула трудовой активности;

2. повышение производительности труда и эффективности производства за счет экономии и инноваций;

3. углубление специализации и расширения межхозяйственной производственной кооперации;
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Одной из основных целей государственной программы Возрождения и развития села на 2005-2010 гг. является повышение экспорта сельскохозяйственной продукции и продуктов питания. В целях наращивания объемов внешнеторговой деятельности АПК и обеспечения стабильного роста положительного сальдо необходимо к 2010 г. достигнуть экспорта мясопродукции на сумму 180 млн. долларов США. Вместе с тем, в последние годы в Республике Беларусь наблюдается негативная тенденция снижения экспорта мясной продукции. Например, в Могилевской области в период с 2006г по 2007г экспорт мясной продукции снизился на 2803т, в Гродненской области - на 900т. Это обусловлено, прежде всего, низкой конкурентоспособностью продукции на зарубежных рынках. Одним из главных показателей конкурентоспособности продукции является ее качество, которое у белорусских товаропроизводителей мясной продукции еще не в полной мере соответствует требованиям мирового рынка. 

Понятие «качество продукции» за последние пол​века, как и концепция системы менеджмента каче​ства в целом, существенно изменилось. Это объясняется тем, что за указанное время рынок постепенно превращался из «рынка производителя» в «рынок покупателя» и, в конце концов, стано​вится «рынком компетентного потребителя» с одно​временной его глобализацией. К продукции стали предъявляться более разнообразные и более высокие требования. Это, естественно, ужесточило конкурен​цию и привело к еще более высоким требованиям и в части организации производства и обеспечения качества продукции.

По нашему мнению, для того, чтобы понятие качества наиболее полно отражало действи​тельность и более точно отвечало бы требованиям но​вой глобальной мировой экономики, необходимо учитывать следую​щие реалии:

· изготовитель, зная изделие «изнутри», не может достаточно объективно оценивать качество про​дукции в целом;

· следует признать правильным одно из важнейших положений – признание приоритета потре​бителя  в части идентификации качества;

· для более полной оценки продукции с позиции со​временного бизнеса и потребителя пришло время найти более адекватную интерпретацию, как каче​ства, так и конкурентоспособности продукции;

· к одному и тому же товару в зависимости от конкретных условий потребления даже один по​требитель может предъявлять различные требова​ния;

· характеристики (параметры) качества (как и кон​курентоспособности) должны максимально отра​жать свойства товара на всех этапах его жизнен​ного цикла;

· из большого разнообразия характеристик качества продукции следует отбирать наиболее важные для потребителя и считать их характеристиками ценно​сти данной продукции. 
Мы считаем, что качество продукции − интегральное свойство про​дукции, которое характеризует ее приемлемость для потребителя.

Таким образом для повышения качества и конкурентоспособности мясной продукции белорусским производителям следует обратить особое внимание на потребительские характеристики (органолептические, вкусовые, содержание питательных веществ и др.). Повышение качества мясопродукции отечественных производителей будет способствовать росту ее конкурентоспособности на внешних рынках и обеспечит выполнению задания Государственной программы возрождения и развития села в части экспорта мясопродукции.  

УДК 658.6:637.52 (476.4)

СИСТЕМА МЕНЕДЖМЕНТА КАЧЕСТВА
ОАО «МОГИЛЕВСКИЙ МЯСОКОМБИНАТ»

Е.В.РЕЗНИКОВА, студент

Научный руководитель – В.Н.РЕДЬКО, к.э.н., доцент

ОАО «Могилевский мясокомбинат» является  одним из крупнейших производителей мясных и колбасных изделий в Могилевской области и Республике Беларусь. 

На предприятии постоянно ведется работа по расширению ассортимента продукции на основе изучения покупательского спроса. Высокие вкусовые качества и приемлемая цена – те критерии, которыми руководствуются на предприятии при разработке каждого нового вида изделия.

Высокая конкурентоспособность продукции предприятия и эффективность его работы во многом обусловлены применением системы менеджмента качества (СМК), в основу которого положены:

Ориентация на потребителя – предприятие полностью зависит от своих заказчиков и поэтому понимает настоящие и будущие потребности потребителя, выполняет требования потребителя и стремится превзойти его ожидания.

Применение на практике принципа  «Ориентация на потребителя» , предположим осуществление деятельности, направленной на:

· изучение и понимание потребностей и ожиданий потребителя;

· изучение потребностей других заинтересованных сторон (владельцев, персонала);

· обеспечение соответствия целей и задач предприятия потребностям и ожиданиям потребителя;

· доведение этих потребностей до всего персонала предприятия;

· введение механизмов взаимодействия с потребителем;

· организацию измерения и оценки степени удовлетворенности потребителя;

· разработку  корректирующих действий для повышения удовлетворенности потребителя.

Лидерство руководителя - лидеры устанавливают единство целей и руководства на предприятии. Они создают и поддерживают среду, в которой персонал предприятия должен быть  полностью вовлечен в достижение целей предприятия.

Применение принципа «Лидерство руководителя» предположим осуществление на предприятии деятельности, направленной на:

· демонстрацию руководством приверженности принципам СМК на личном примере;

· учет потребностей всех заинтересованных сторон (потребителей, владельцев, персонала);

· прогнозирование будущего предприятия;

· постановку перспективных целей и задач;

· предоставление персоналу требуемых ресурсов, обучения и свободы действий с требуемой ответственностью и отчетностью;

· инициирование, поощрение и признание вклада персонала;

· обучение и продвижение персонала.

Вовлечение персонала - работники всех уровней составляют сущность предприятия, полное вовлечение дает возможность использования их способностей на благо предприятия.

Применение принципа «Вовлечение персонала» предположим осуществление на предприятии деятельности, направленной на:

· обеспечение понимания персоналом важности собственного вклада и роли на предприятии;

· определение ответственности каждого за результаты своей деятельности;

· привлечение персонала к активному поиску возможностей улучшения;

· привлечение персонала к оценке собственных показателей;

· привлечение персонала к активному поиску возможностей повышения своей компетентности, знаний и опыта;

· создание условий для свободного обмена знаниями и опытом.

Процессный подход – желаемый результат достигается эффективнее, если деятельность и ресурсы управляются как процессы.

Применение принципа «Процессный подход» предположим осуществление на предприятии деятельности, направленной на:

· определение процессов, необходимых для выпуска продукции;

· определение прослеживаемости и взаимодействия процессов на предприятии;

· установление ответственности и полномочий для управления процессами;

· определение входов и выходов процессов;

· обеспечение ресурсами, необходимыми для достижения целей процессов.

Системный подход к менеджменту качества - эффективность и результативность предприятия улучшаются при определении, понимании и управлении системой взаимосвязанных процессов для достижения установленной цели.

Применение принципа «Системный подход к менеджменту качества» предположим осуществление на предприятии деятельности, направленной на:

· установление и разработку системы процессов, обеспечивающих достижение заданных целей предприятия;

· понимание взаимозависимости между процессами в системе менеджмента качества;

· установление целей и определение того, как взаимодействуют части системы менеджмента качества для достижения установленных целей;

· непрерывное совершенствование системы менеджмента качества посредством контроля и оценки.

Постоянное улучшение - непрерывное улучшение является постоянной целью предприятия.

Применение принципа «Постоянное улучшение» предположим осуществление на предприятии деятельности, направленной на:

· установление целей по управлению и измерению постоянного улучшения;

· оценку, признание и подтверждение улучшений;

· постоянное повышение эффективности всех процессов.

Принятие решений, основанных на фактах - эффективные решения основываются на анализе данных и информации.

Взаимовыгодные отношения с поставщиками - предприятие и поставщики взаимозависимы, и взаимовыгодные отношения увеличивают способность обеих сторон создавать ценность.
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использования ресурсов в региональном АПК

Т.С. РОХАЦЕВИЧ, студентка

Научный руководитель – В.В.КОНОНЧУК3, к.э.н., доцент

В условиях перехода к рыночным отношениям любому предприятию, в том числе и сельскохозяйственному, необходимо самостоятельно принимать решения, определять перспективы развития и структуру производства. Данный аспект требует принципиально нового подхода к планово-экономической работе. Важнейшую роль в решении этих вопросов играет экономико-математическое моделирование.

Главной задачей сельскохозяйственного предприятия является повышение эффективности производства, означающее прежде всего увеличение объема производства при одновременном снижении денежно-материальных и трудовых затрат на производство единицы продукции. Снижение издержек производства способствует уменьшению стоимости выпускаемой продукции, что положительно сказывается на результатах деятельности предприятия. 

Для проведения количественного анализ различных взаимосвязей между факторами и результатами хозяйственной деятельности хозяйства в экономике наиболее часто используют корреляционные модели (КМ), которые объясняют, насколько количественно изменится тот или другой показатель при изменении фактора на единицу. На основании анализа построенной КМ можно сделать вывод об эффективности использования данного фактора, степени влияния его на результативный показатель и тесноте их взаимосвязи. Оценка связи между различными факторами и результативными показателями помогает также выделить роль факторов, которые положительно или отрицательно влияют на результаты хозяйственной деятельности. [3]

Для оценки степени и направленности влияния важнейших факторов производства на результаты деятельности, нами было проведено эконометрическое моделирование на основе КМ. Для ее построения была использована информация сельскохозяйственных товаропроизводителей Могилевского областного АПК за последние годы. В качестве результативного показателя выбрана стоимость валовой продукции. При этом в КМ учитывались следующие показатели: х1 – стоимость основных производственных фондов, млн. руб.; х2 – стоимость оборотных фондов, млн. руб.; х3 – численность работников, чел.; х4 – наличие энергетических мощностей, тыс. л. сил; х5 – количество сотен балло-гектаров, б/га; х6 – стоимость фондов соцкультбыта, млн. руб.; х7 – покупные корма, тонн кормовых ед.; х8 – валовая продукция (по себестоимости), млн. руб. 

После проверки информации на достоверность КМ окупаемости ресурсов получила следующий вид:
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R=0,917; D=84,1%; F=160,415

Коэффициент детерминации (D) указывает на то, что учтенные в модели факторы на 84,1 % объясняют формирование результативного показателя. 

Анализируя коэффициенты существенности параметров полученной модели, необходимо отметить устойчивую взаимосвязь стоимости валовой продукции со стоимостью оборотных и основных производственных фондов, а также с покупными кормами и численностью работников. Последнюю можно снизить, но при этом необходимо улучшить технологическую базу, иначе это приведет к снижению эффективности производства. [2]

Так как факторные показатели в модели имеют несопоставимые единицы измерения, необходимо рассчитать β-коэффициенты. Они покажут степень влияния факторов на результативный показатель.  

В результате расчетов получили: β1=12,6 %, β2=30,5 %, β3=39,6 %, β4=26,4 %, β5=-0,1 %, β6=8,7 %, β7=14,6 %. Наибольшее влияние на стоимость валовой продукции оказывают оборотные фонды, численность работников, покупные корма и энергетические мощности. Такой факторный показатель как количество сотен балло-гектаров наоборот способствует снижению стоимости валовой продукции.

Данная КМ, учитывающая стоимость оборотных и основных производственных фондов, численность работников, энергетические мощности и другие факторы, позволяют спрогнозировать стоимость валовой продукции. Это говорит о том, что КМ являются объективным способом оценки использования производственных ресурсов и выработки эффективных управленческих решений. 
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Актуальность выбранной темы объясняется тем, что перерабатывающие предприятия являются составной частью механизма, обеспечивающего продовольственную безопасность страны. Поэтому от их эффективной работы зависит обеспеченность населения всеми необходимыми товарами. В первую очередь это касается предприятий хлебопекарной промышленности.

В настоящее время хлебопекарная промышленность представлена 60 хлебозаводами Комитета по хлебопродуктам Республики Беларусь, мощностью от 30 до 130 т в сутки хлебобулочных изделий, и 120 хлебозаводами и пекарнями системы потребительской кооперации Республики Беларусь. Ассортимент изделий, вырабатываемых ежесуточно на хлебозаводах, насчитывает более 300 хлебобулочных и около 400 кондитерских наименований и постоянно расширяется. [4]

Покупательский спрос на хлеб и хлебобулочные изделия в последние годы сокращается, соответственно уменьшаются и объемы производства. Если в 2005 г. в целом по республике производство хлебобулочных изделий составляло 642,8 тыс. тонн, то в 2008 г. – 583,7 тыс. тонн – уменьшилось на 9,2 %. В то же время увеличился спрос на кондитерские изделия, выработка которых за последние четыре года на хлебозаводах департамента увеличилась в 1,6 раза. В минувшем году на 5,5 % больше произвели булочных и сдобных изделий по сравнению с 2007 г.. По статистическим данным, в 2008г. хлебобулочных изделий на душу населения в Беларуси произведено 60,4 килограмма в год, или 164,9 грамма в сутки на человека. Для сравнения на одного жителя стран Балтии приходится 172 грамма в сутки, России — 151,8, Германии — 250, Франции — 175 граммов.

И, тем не менее, анализ динамики производственно-экономических показателей развития отрасли свидетельствует о формировании положительных тенденций. Так среди основных результатов работы за 2008 г. можно отметить следующие: 

· темп роста промышленной продукции в сопоставимых ценах выполнен на 115,3%, произведено продукции на 1895,1 млрд. руб.;

· по потребительским товарам – на 117,1%;

· тем роста по экспорту составил 251,8%;

· показатель по энергосбережению – минус 13,3;

· уровень рентабельности реализованной продукции в промышленности составил 5,8% при задании 5,6%.

Выполнены следующие задания:

· по снижению запасов готовой продукции – 26,5%;

· темп роста производительности труда – 112,6%;

· по инвестициям в основной капитал – 146,7%;

· по росту заработной платы – 100,4% ( 769,9 тыс. руб.).

Ежегодно увеличивается экспорт хлебобулочных изделий. В 2008 году за пределы страны поставлено 1748 тонн хлебобулочных и кондитерских изделий стоимостью 1843 тысячи долларов, что почти в два раза больше, чем в 2007 г. [2]

Несмотря на падение спроса на хлебобулочные изделия в целом  в республике хлебопекарная промышленность работает стабильно, обеспечивает население широким ассортиментом хлебобулочных и кондитерских изделий. Большое внимание уделяется производству хлебобулочных изделий функционального назначения, обогащенных микронутриентами, витаминами и минералами.  В республике налажено производство обогатительных пищевых добавок на основе натурального фитосырья. 

Улучшение работы перерабатывающих предприятий стало возможным благодаря «Программе развития организаций хлебопродуктов на 2006-2010 годы». Данная программа предусматривает:

· реконструкцию и переоснащение организаций хлебопекарной промышленности; 

· внедрение современных, ресурсосберегающих технологий; 

· совершенствование ассортимента выпускаемой продукции и повышение ее конкурентоспособности;

· внедрение международных стандартов качества;

· развитие товаропроводящей сети и фирменной торговли;

· проведение мероприятий по рациональному использованию топливно-энергетических ресурсов; 

· снижение издержек производства. [4]

Для эффективного функционирования предприятий  хлебной промышленности проводятся следующие мероприятия:

1)организация сопут​ствующих производств и промыслов, обеспечивающих социально-экономическую стабильность в виде сохранения рабочих мест;

2)повышение качества продукции и реклама для увеличения  экспорта хлеба и хлебобулочных изделий;

3)интеграция предпри​ятий хлебопродуктов с убыточ​ными сельскохозяйственными организациями  для увеличения объемов про​изводства комбикормов и улучшения экономического положения;

4)внедрение инновационных ресурсосберегающих технологий;

5)освоение новых видов продукции для повышения конкурентоспо​собности продукции и эффектив​ности производства.

Вся работа, проводимая в данной отрасли, направлена на снижение производственных издержек, повышение конкурентоспособности продукции и эффективности производства. Уже немало сделано в плане технического перевооружения, модернизации действующих производств, внедрения новых технологий, обучения специалистов, приведения хлебозаводов и кондитерских цехов в соответствие с требованиями международных систем управления качеством. Но, несмотря на все положительные изменения, рентабельность в хлебопечении в среднем составляет 5,4 %. [3]
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АНАЛИЗ ФАКТОРОВ, ВЛИЯЮЩИХ НА 

ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ ОБЪЕКТА АГРОЭКОТУРИЗМА

Л.В. РУДАКОВА, аспирант

Беларусь – одна из последних стран в Европе, которая начала использовать свой потенциал в сфере агроэкотуризма, что требует значительных усилий с целью достижения уровня других стран. С целью динамичного развития данной сферы отечественной экономики целесообразно использовать имеющийся зарубежный положительный опыт и наработки.

Сельская местность сегодня – это около 80% территории всей Европы. Традиционно сельской местности отводилась роль производителя продуктов питания, но сейчас она может расширить перечень своих видов деятельности за счет туризма.

Сельский туризм – это сложное социально-экономическое явление, для эффективного функционирования которого необходимо согласованное взаимодействие множества факторов, а привлечение туристов в сельскую местность требует формирование новых услуг или инфраструктуры, являющихся мощным стимулом для приезда путешественников. 

Владелец агроусадьбы должен анализировать степень привлекательности своих услуг, что включает в себя анализ следующих факторов:

Достопримечательности региона - особые или примечательные рукотворные, природные, исторические объекты, что помогает сделать посещение этих мест особенными и незабываемыми. 

Автомобильное, железнодорожное и автобусное сообщение с агроусадьбой из ближайшего крупного города. 

Общее количество и тип гостиничных номеров и других видов краткосрочного размещения (например, кемпинг), имеющихся в наличии с указанием характерных особенностей (спутниковое телевидение, бассейн, баня, спортивные сооружения, детские площадки и т.п.). 

Средний ценовой диапазон, сезонный, а также недельный, уровень загрузки агроусадьбы, возможные скидки и бонусы. 

Имеющиеся возможности для организации семинаров, банкетов, свадеб и т.п., включая размер и тип помещений; возможности организации питания; оснащенность демонстрационным аудиовизуальным оборудованием.

Бесплатные туристские средства и услуги, если таковые имеются. 

Возможности аренды оборудования (лодок, рыболовных снастей, велосипедов и т.п.) - по видам, стоимости и условиям. 

Имеющиеся возможности по оказанию медицинских услуг (отдаленность от больницы, условия оплаты и ограничения, если таковые имеются). 

Возможности по организации питания - по цене, типу, размеру, специфическим особенностям, оценка и обзор независимых экспертов, если таковые имеются. 

Культовые сооружения - по наименованию, расположению, расписанию службы. 

Ближайшие музеи - по типу коллекций и программ, размеру входной платы, режиму работы. 

Возможности покупок сувениров, литературы, учитывая наличие торговых центров, магазинов народных ремесел и других торговых объектов. 

Возможности для отдыха и занятий спортом - лодочные походы, бадминтон, баскетбол, волейбол, футбол, лыжные трассы, беговые и велосипедные дорожки, манежи и трассы для верховой езды, конно-спортивные сооружения и т.п. - по типу, режиму работы и по специальным транспортным средствам доставки к местам расположения, если таковые имеются. 

Расстояния от агроусадьбы до всех мест в округе - по времени и в километрах с указанием часов "пик", праздничных дней и других транспортных факторов. 

Материальную базу для обслуживания лиц с ограниченными возможностями. 

Местные правила вождения (особенно это важно для иностранных туристов), включая требования по страхованию, пользованию ремнями безопасности, применяемые устройства по перевозке детей и ограничению скорости. 

Основные положения национальных законов по употреблению алкогольных напитков (важно для иностранных туристов). 

Ограничения по курению, если такие имеются, в агроусадьбе и других общественных местах. 

Средства связи - телефон, факс, электронная почта, Интернет. 

Банковские услуги - обмен иностранной валюты (где, какие виды валюты, в какие часы), какие иностранные кредитные карты регулярно принимаются к оплате, тип банкоматов для обработки платежных карт и т.д. 

Местные официальные и неофициальные праздники (такие, как Купало), которые отмечаются помимо государственных и национальных праздников. 

Внешний или независимый комментарий относительно самой агроусадьбы или любого из объектов материальной базы – который мог бы помочь туристу определить перспективы отдыха и сравнить их с потенциальными возможностями других агроусадеб. 

УДК 331.2 (476)

ЗАРАБОТНАЯ ПЛАТА В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

Г.В. РУСАКОВА, студент
Научный руководитель - С.А. КОНСТАНТИНОВ, д. э. н.

Заработная плата – это основная часть средств, направляемых на потребление, представляющая собой долю дохода, зависящую от конечных результатов работы коллектива и распределяющуюся между работниками в соответствии с количеством и качеством затраченного труда, реальным трудовым вкладом каждого и размером вложенного капитала.[2]

В соответствии со статьей 107 Конституции Республики Беларусь  Правительство обеспечивает проведение единой экономической, финансовой, кредитной и денежной политики, а также государственной политики в области оплаты труда. [1]
Статьей 63 Трудового кодекса Республики Беларусь установлено, что формы, системы и размеры оплаты труда работников, в том числе дополнительные выплаты стимулирующего и компенсирующего характера, устанавливаются непосредственно нанимателем на основании коллективного договора, соглашения и трудового договора. При этом заработная плата работников максимальными размерами не ограничивается. Действующий механизм государственного регулирования заработной платы  - открытая динамична система.[3]
Действующий механизм государственного регулирования постоянно совершенствуется с учетом возникающих проблем в области оплаты труда. В этом механизме основной акцент сделан на следующие моменты:

1. Усиление зависимости уровня оплаты труда работников от эффективности хозяйствования.

2. Обеспечение единого подхода к дифференциации и регулированию тарификации работников организаций реального сектора экономики.

3. Совершенствование условий оплаты труда руководителей государственных организаций.

Усиление зависимости уровня оплаты труда работников от эффективности хозяйствования реализуется в реальном секторе экономики через механизм повышения тарифной ставки первого разряда. Тарифная ставка первого разряда  составляет 77 тысяч рублей. Причем Инструкция о порядке повышения тарифной ставки первого разряда коммерческими организациями, утвержденная постановлением Министерствам труда и социальной защиты, Министерства экономики и Министерства финансов Республики Беларусь от 24 февраля 2005 года №18/23/34, регулирующая данный вопрос, обязательна для применения в государственных организациях, а также в организациях  с долей собственности государства в их имуществе. А вот для организаций с иностранными инвестициями и организаций с частной формы собственности она носит рекомендательный характер.

Негосударственные предприятия и организации с иностранными инвестициями устанавливают размер тарифной ставки первого разряда в зависимости от своего финансового состояния.

Министерство труда и социальной защиты акцентирует внимание, что единая тарифная система не является системой оплаты труда, так как не содержит каких-либо размеров заработной платы и обеспечивает единый подход к дифференциации  и регулированию тарификации работников организаций, усиливает их социальную защищенность. Она создает единую основу для расчета заработной платы работников в зависимости от сложности выполняемых работ, количества, качества, условий труда и квалификации. Применение единой тарифной системы позволяет не допускать резкого расслоения общества по уровню доходов и сохранять социальную стабильность. [4] Государственное регулирование не является помехой  в том, чтобы коммерческие организации вводили более высокую тарифную ставку первого разряда для своих работников. Правительством определены единые условия оплаты труда руководителей только государственных организаций. В организациях частной формы собственности и организациях с иностранными инвестициями условия оплаты труда их руководителей государством не регулируются, а определяются органом, который , согласно учредительным документам, уполномочен заключать с ними контракт.  

С 1 января 2009 года в соответствии с постановлением Совета Министров Республики Беларусь от 26 декабря 2008 года №2020 « Об установлении размеров минимальной заработной платы » установлен  размер месячной минимальной заработной платы – 229700 рублей, а часовой – 1360 рублей.[6]

Номинальная начисленная среднемесячная заработная плата работников в 2007 г. составила 694,0 тысячи рулей. Если показать  изменения заработной платы в 2007 г. по областям республики, то самая высокая заработная плата 864,0 тыс. руб. в городе Минске, в Минской области – 666,9, в Гомельской области – 665,1,  в Могилевской области – 643,4, в Гродненской области – 635,0,  в Витебской области – 627,1, в Брестской области -  613,2 тыс. руб.  В 2007г. номинальная начисленная заработная плата работников сельского хозяйства составляла 429,6 тыс. руб. [5] 

Начиная с 2009 г. сняты ограничения по включению тарифной части заработной платы в затраты по производству и реализации продукции, товаров, работ и услуг. С этого года вся тарифная часть заработной платы включается в данные затраты исходя из тарифной ставки в данной организации. [6]

Вышеизложенное позволяет сделать следующие выводы. В Трудовом кодексе Республики Беларусь установлены формы, системы и размеры оплаты  труда  работников, в том числе дополнительные выплаты стимулирующего и компенсирующего характера. Заработная плата, как и любая система подвергается постоянному совершенствованию. Основной целью государственной политики в области оплаты труда являются превращение заработной платы в надежный источник доходов населения, повышение ее роли в стимулировании трудовой активности работников. 
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МИРОВОЙ ВАЛЮТНЫЙ КРИЗИС

Я.Ю.РЫЖКО, студентка

Научный руководитель – И.А.Сказецкая, к.э.н., доцент

На сегодняшний день тема кризиса весьма актуальна. Валютный кризис охватил и держит в напряжении мировое сообщество на протяжении уже не одного столетия. За это время многие ученые и экономисты пытались разгадать тайну валютной нестабильности, однако до сих пор отсутствует единое понимание сущности этого явления.

Валютный кризис – это резкое обесценение национальной валюты как минимум на 25 – 30 %, которое сопровождается сокращением золотовалютных резервов государства. Объектом валютной нестабильности выступает валютный курс, а формой проявления – валютный рынок. Периодически возникающий кризис мировой валютной системы проявляется в резком нарушении ее функционирования в связи с несоответствием структурных принципов организации мирового валютного механизма изменившимся условиям производства, мировой торговли, соотношению сил в мировом сообществе.

Существуют различные модели валютного кризиса: модель первого поколения, модель второго поколения, кризис текущего счета, кризис «набег на банки», балансовый кризис, валютная эпидемия. Однако истинно валютным кризисом является кризис текущего счета - обменный курс, зафиксированный на уровне, приводящем к торговому дефициту, вызывает атаку на национальную валюту, потерю золотовалютных резервов и обвал валютного курса. Валютный кризис такого рода проявляется в нескольких случаях: при чрезмерно завышенном обменном курсе; когда уровень инфляции внутри страны превышает зарубежный и делает торговлю неконкурентоспособной; по причине девальвации в стране – основном торговом партнере.

Важной характеристикой валютного кризиса текущего счета выступает режим обменного курса, который представляет собой механизм поддержания соотношения между валютами разных стран. Однако он во многом является вспомогательным звеном кризиса, ориентирующим спекулянтов на осуществление своих операций. Главной проблемой, которая меняет ситуацию на валютном рынке, является изменение направления движения капитала. Причиной кризиса является не скорость движения капитала, а их внезапная остановка. «Внезапная остановка» – момент, когда приток капитала меняется на отток. Внезапная остановка происходит во время роста внешнего дефицита, повышения реального валютного курса и цен на товары неторгуемого сектора, снижения деловой активности, бума кредитования, которые часто происходят в тандеме с реализацией промежуточного валютного режима. 

Ориентиром для изменения направления движения капитала может стать повышение реального обменного курса - более быстрый по сравнению с темпами обесценения национальной валюты рост цен, являющийся неблагоприятным фактором для развития экономики, т.к. подрывает международную конкурентоспособность экспорта и вытесняет отечественные товары с национального рынка, замещая их импортными.

В 2008 г. в США и Великобритании с перекредитования ипотеки начался очередной валютный кризис. Ее широкое распространение натолкнулось на неплатежеспособность заемщиков. После этого были нарушены нормативы ликвидности, возникло недоверие банков друг к другу, разразился кризис межбанковского рынка. Постепенно кризис перекинулся на страны ЕС. Выделяют 3 группы причин нынешнего кризиса: 

1.Фундаментальные причины связаны с сущностью экономической системы, общими и особенными чертами моделей экономического устройства. Наблюдается конкуренция сущностей экономических систем, их надежности и способности обеспечивать устойчивый и долговременный экономический рост.

2.Инструментальные причины заложены в механизме функционирования экономики и ее секторов, в таких инструментах, как бюджет, его дефицит и профицит, налоги, экспортно-импортные пошлины, валютный курс, процентная ставка, целевые фонды, суверенные фонды и т.д., 

3.Мотивы поведения банкиров, предпринимателей, менеджеров, экспертов, государственных служащих, широких слоев населения, в том числе имеющих недостаточную финансовую грамотность.

В итоге приоритет частных интересов над национальными и общественными, стремление спекулянтов к максимизации своих доходов в ущерб стабильности фондового рынка привели к диспропорции между ростом ВВП и финансовых инструментов.

Несмотря на то, что финансовая система Беларуси относительно слабо включена в мировую финансовую систему и белорусские банки менее зависимы от внешнего кредитования, валютный кризис коснулся и Беларуси. Так с 1 января 2009 г. в Беларуси произошло существенное снижение курса рубля. Доллар вырос на 20,5 %, евро- на 20,3 %, российский рубль подорожал на 17,3 %.

Как считают экономисты, валютный кризис еще обернется для Беларуси самыми тяжелыми последствиями по нескольким причинам: 

1.Беларусь еще до кризиса имела очень большое отрицательное сальдо внешней торговли. Сегодня оно уже достигло 5 млрд. долл.

 2.С 2009 г., как известно, энергоресурсы для Беларуси станут дороже. Соответственно вырастут цены и на продукцию.

3.Доступ к финансам из-за их высокой стоимости был затруднен для белорусских субъектов хозяйствования и до кризиса. Сегодня цена кредитных ресурсов еще более возросла, и в ближайшее время ее уровень не понизится. Кредит на 2 млрд. долл., который пообещала Россия, обременен политическими и экономическими условиями.

4.Сегодня страна нуждается в финансах. Только в ноябре население скупило более 300 млн. долл. США, хотя еще недавно оно выступало поставщиком валютных средств. Национальный Банк уже вынужден был истратить значительную часть из имевшихся валютных резервов (этот резерв на пике достигал 4 млрд. долл. США) для поддержания курса рубля.

5.Прямых инвестиций в белорусскую экономику как не было, так и не будет. В условиях кризиса инвесторы вообще предпочитают не рисковать, а если и вкладывают некоторые средства, то в основном в покупку сильно обесценившихся активов.

Таким образом, современные процессы глобализации, охватившие практически все стадии воспроизводства, принесли ряд негативных моментов в состояние валютных отношений и усилили отрицательный эффект внешних и внутренних финансовых шоков. Более того, проблема валютных кризисов стала приобретать эпидемиологический характер, охватывая несколько государств, регионов и все мировое сообщество, поражая при этом абсолютно здоровые страны, не подверженные воздействию валютных болезней. Все это в итоге приводит к колебаниям в равновесии экономической системы страны и к угрозе подрыва всей государственной архитектоники. В этой связи требуется разработка соответствующей политики антикризисного управления, как на национальном, так и на мировом уровне. 

УДК 339.9:911.3:635.9

География мирового рынка цветов

Е.Н. САЛЕЙЧУК, аспирант

Научный руководитель – Л.В. Пакуш, д. э. н., профессор

Цветоводство занимает ведущее место в экономике многих развитых и развивающихся стран. Как самостоятельная отрасль данный вид сельскохозяйственной деятельности начал развиваться с конца XIX века в Великобритании. Сегодня цветоводство – динамичная, быстроразвивающаяся отрасль сельского хозяйства, которая по праву может быть названа глобальной. Последние десятилетия для мировой цветочной индустрии являются периодом быстрого роста: так, в 50-х гг. XX века мировая торговля цветами не составляла и 3 млрд. дол., а в 2007 г. мировой цветочный оборот достиг 6 млрд. дол. В последние годы ежегодный рост объемов торговли цветами составляет 6 %.

Следует отметить, что мировая торговля цветами характеризуется высокой степенью концентрации по продукту, источникам производства и потребления:

· роза – основной продукт;

· Германия является главным рынком импорта;

· Голландия – лидер в экспорте срезанных цветов (отметим, что Голландия также является и импортером цветочной продукции, но затем основная часть импортированной продукции реэкспортируется).

Специфика условий выращивания цветов, требования к почвенно-климатическим условиям резко ограничивает число стран-производителей цветочной продукции, конкурентоспособной на мировом рынке. Таким образом, активное участие в мировой торговле цветами принимает примерно 80 государств [1]. 

Как показывают исследования все страны-участницы мировой торговли цветами могут быть подразделены на четыре группы:

1. К первой группе относятся страны, производство цветов в которых в основном рассчитано на удовлетворение внутреннего спроса. К ним относятся США, Япония, Индия и Китай. Так японские цветоводы обеспечивают 95 % внутреннего спроса. 

2. Ко второй группе относятся страны со значительным внутренним потреблением, где импорт занимает основную долю рынка. Например, Германия, где 80 % реализуемой продукции составляет импорт.

3. К третьей группе стран относится Кения и Колумбия. Данная группа является противоположностью второй группы: в данных странах внутренний рынок мал, но при этом экспортные поставки велики. Так, например, экспортные поставки Колумбии в последние годы стабильно занимают 95 % внутреннего производства.

4. К четвертой группе относятся страны-лидеры в производстве и экспорте цветочной продукции. Самым ярким представителем данной группы являются Нидерланды.

Таким образом, по соотношению производство – потребление, экспорт – импорт на мировом рынке можно выделить следующие группы стран (рисунок).


                          значительные экспортные поставки;

                          незначительные экспортные поставки.

Рисунок – Классификация стран в разрезе производство-потребление, экспорт-импорт

Что касается Республики Беларусь, то она является типичным представителем второй группы стран (продукция отечественных цветоводов на сегодняшний день не заполняет и 20% рынка [2]). 
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С.В. СВЕЙКО, студентка

Научный руководитель – М.Ф. РУДАКОВ, к.э.н., доцент

Проблемы воспроизводства трудовых ресурсов села, количественных и качественных изменений в их составе встали особенно остро. Формирование белорусского рынка труда начинается с 1991г. Основными ориентирами белорусского рынка труда является поддержание высокого уровня занятости населения, снижение безработицы и рост заработной платы. Высокий уровень занятости по прежнему сохраняется  в нашей экономике, однако при этом сопровождается слабым  преобразованием структуры занятости (преобладают крупные предприятия, сохраняются неэффективные  производства, поддерживаются структурно несостоятельные отрасли). 

Политика занятости  в 2008 г. была направлена на дальнейшее повышение уровня занятости населения  и обеспечение ее эффективности. Регистрируемая безработица сократилась как в абсолютном, так и в относительном отношении. Численность безработных уменьшилась с 52,0 тыс. чел. на начало 2007г. до 44,1 тыс.чел, или на 15,2%. Уровень безработицы в целом по республике снизился с 1,2 до 1,0%  экономически активного населения. Приведем динамику численности безработных, зарегистрированных в органах по труду, занятости и  социальной защите.

Таблица 1 –Численность безработных

	Показатели
	2000 г.
	2005 г.
	2006 г.
	2007 г.
	2008г.

	Численность безработных, тыс.чел
	95,8
	67,9
	52,0
	44,1
	37,3

	Из них женщин
	58,2
	46,8
	34,3
	28,9
	22,6

	Уровень зарегистрированной безработицы
	2,1
	1,5
	1,2
	1,0
	0,8


Однако, уровень безработицы по  регионам страны варьирует в  значительных пределах – от 0,4 % в г. Минск до 1% в Минской, 1,3% Могилевской и 1,4 % Брестской, Витебской и Гродненской областях. Наиболее проблемными районами, в которых уровень безработицы  значительно превышает средний по области, остаются Ганцевичский (3,4%), Ивановский (2,9 %), Поставский (2,6 %), Рогачевский (2,3 %), Речицкий, Лепельский (2,2 %), Лельчицкий (2,2%), и Кобринский (2,1 %) районы. Значительные масштабы неиспользуемых ресурсов кроются в скрытой безработице, которая, по оценке, в 2-2,5 раза превышает регистрируемую. Слабая мотивация  безработных к регистрации связана с низким размером пособия по безработице ( средний его размер – всего 45 тыс.руб, или 24 % бюджета прожиточного минимума на душу населения), отсутствием подходящих вакансий, а также теневой занятостью определенной части безработных.

Спрос на рабочую силу на официально регистрируемом рынке труда имеет устойчивую тенденцию к увеличению. Число свободных рабочих мест, заявленных предприятиями в органы государственной службы занятости, возросло с 44,8 тыс. по состоянию на конец 2006 г. до 50,8 тыс. на конец 2007 г., или на 13,4 %. Однако значительное число вакансий (19,2 тыс., или 37,9 % общего числа) концентрируется в г. Минске, в то время как в Гродненской области их всего 4,2 тыс. (8,3 %), в Витебской - 4,9 тыс. (9,6 %), в Брестской -5,0 тыс. (9,8 %).

Начиная с конца мая 2007 г. ситуация на рынке труда страны  начала коренным образом меняться: число свободных рабочих мест стало превышать численность безработных. Если в начале 2007 г. на одно свободное рабочее место условно претендовало 1,2 безработного, то в конце года – 0,9. Таким образом, напряженность на рассматриваемом рынке продолжала ослабевать. Наиболее благоприятные условия для трудоустройства населения сложились в г. Минске – на одного безработного приходится 5,8 вакансий, наихудшие – в Брестской, Витебской и Гродненской – всего по 0,7 вакансий. Накопление свободных рабочих мест связано с профессионально-квалификационным дисбалансом спроса и предложения рабочей силы на рынке труда, ее низкой территориальной мобильностью, необоснованной заниженной ценой труда ряда профессий, а также непривлекательными условиями большинства вакансий.

Повышается эффективность использования рабочей силы на предприятиях. Численность работавших в режиме вынужденной неполной занятости за январь-февраль 2008 г. по сравнению с аналогичным периодом 2007 г. сократилась на 34,2 % и составила 49,9 тыс. чел.

Молодежная безработица постепенно сокращается, но остается высокой: из 10 безработных, состоящих на учете в органах государственной службы занятости, четыре в возрасте 16-29 лет. Это в определенной мере обусловлено вступлением в трудоспособный возраст значительного контингента молодых людей, которым нелегко трудоустроиться, поскольку большинство из них не имеет профессии и опыта. Последнее связано с тем, что система образования, особенно высшего, осуществляет профессионально - квалификационную подготовку кадров в отрыве от потребностей производства.

Согласно данным официальной статистики, внешняя трудовая миграция оказывает незначительное влияние на рынок труда страны. В 2007 г. численность граждан Республики Беларусь, выехавших на работу за границу по контрактам, составила 7,3 тыс. чел., в том числе  в Россию – 49 тыс.чел.(67,1 %), США –1,5 тыс.чел. (20,5%), Соединенное Королевство – 5,6 тыс.чел. (7,7%).При этом экспорт рабочей силы почти в 5 раз превысил ее импорт.

На рынке труда не решена проблема сохранения значительного дисбаланса спроса и предложения в профессионально-квалификационном разрезе. Существует переизбыток  юристов  на  одну вакансию – 7 безработных), экономистов (соответственно 4), бухгалтеров (3), преподавателей (на одну вакансию -10 безработных). В настоящее время, по мнению зарубежных экспертов,  к наиболее дефицитным следует отнести  специальности IT-сферы разработчики компьютерного аппаратного обеспечения), в области нано-технологий, электроники и биотехнологий, маркетологов, логистов, экологов, подготовленных менеджеров  по инновациям и проектам.

Все обозначенное выше приводит к выводу о значимости трудовых ресурсов, необходимости оценки и учета этого фактора для определения возможностей товаропроизводителей, а также создание нормальных условий для его воспроизводства путем решения таких ключевых задач:

· улучшение подготовки и переподготовки кадров в профессионально-квалификационном разрезе в соответствии с текущими и перспективными  потребностями экономики в квалифицированной рабочей силе;

· увеличение объемов обучения безработных под заказ нанимателей;

· разработка специальных программ обеспечения занятости граждан, не способных на равных условиях  конкурировать на рынке труда(инвалидов, молодежи до 18 лет).

УДК 637.146.4:339.1
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Научный руководитель – С.К. ЧАУСОВА, к. э. н., доцент

Сейчас уже недостаточно произвести продукцию, даже качественную и биологически ценную. Более важная задача – её выгодно продать, найти надёжные каналы сбыта, удовлетворить потребительский спрос и получить требуемую прибыль. Поэтому основной целевой задачей  любых товаропроизводителей является уже не производство и даже не расширение воспроизводства продукции, а выгодный объём продаж, способный давать необходимые доходы для возмещения понесённых затрат и формирования экономической базы для последующего устойчивого воспроизводства самого процесса производства и получаемой продукции.

На современном этапе состояния белорусского рынка молочных продуктов наблюдается практически полное господство продукции отечественного производства на прилавках магазинов. По определенным позициям наши производители не просто сравнялись с иностранными, но и смогли даже превзойти их. 

Однако уровень потребления молока в республике в настоящее время не превышает 60 % от уровня 1990 г. и составляет 60-70% от рекомендуемой физиологической нормы. Многие эксперты связывают это со снижением жизненного уровня населения. Но при этом нельзя не принять во внимание и, так называемое, повышение эффективности потребления. Современная  фасовка, упаковка продукции, более длительные сроки хранения молочной продукции позволяют более экономно и эффективно ее использовать. 

По данным Министерства статистики и анализа РБ, потребление молочных продуктов в группе населения с наибольшим доходом соответствует рациональным нормам и более чем в полтора раза превышает потребление в группе с минимальным доходом.

На уровень потребления молочных продуктов существенное влияние оказывает и местность, в которой проживает население. Так, в сельской местности потребление молока примерно на 15% выше, чем в городах.

Что касается таких характеристик молочных продуктов, как: дизайн и практичность упаковки, длительность хранения, жирность, отсутствие консервантов, цена, то здесь можно отметить некоторые закономерности. С возрастом для людей снижается важность характеристики «дизайн упаковки», в меньшей степени – «практичность упаковки» и «возможность длительного хранения». А вот с ростом благосостояния наоборот, оценка важности «удобная упаковка» возрастает. Оценка качества «отсутствие консервантов» практически не зависит от уровня доходов населения. «Цена» имеет наибольшую оценку среди менее обеспеченного населения и людей в возрасте, однако эта характеристика может быть выделена как довольно важная для всех групп населения. При сложившемся уровне цен и очень большом количестве конкурирующих видов молочных продуктов на рынке Беларуси даже небольшое снижение или повышение цены может вызвать заметную реакцию со стороны потребителей. 

Поскольку переработка молока неизменно сопряжена с реализацией готовой продукции, увеличение объемов производства молока сопровождается увеличением рынков сбыта как внутренних, так и внешних. Но зачастую пробиться на внутренний рынок со своей продукцией не менее сложно, чем соперничать на внешнем. Уже сейчас предприятия ощущают напряжение на внутреннем рынке.

Ассортимент отечественной продукции сегодня шире по сравнению с аналогичным иностранным показателем, так как, наладив выпуск ранее неизвестных отечественным потребителям продуктов (йогурты, муссы с наполнителями, фруктовое и обезжиренное молоко), белорусские производители сохранили в своем товарном ассортименте традиционные молочные продукты (сметана, кефир, ряженка, простокваша и др.). К тому же отечественные молочники смогли предложить потребителю более низкую цену на свою продукцию, которая в нашей стране является социально значимой, что стало еще одним их конкурентным преимуществом.

Белорусские же производители, потеснив иностранных конкурентов, столкнулись с не менее сильной конкуренцией со стороны друг друга, где уже невозможно добиться успеха без агрессивной сбытовой политики и повышения конкурентоспособности продукции. Многие предприятия разрабатывают серии принципиально новых обогащенных молочных продуктов, выпуская их на рынок в виде торговой марки. Однако кроме использования марочной политики, практически все крупные производители отрасли с целью увеличения объемов продаж используют политику товарной диверсификации, наладив производство соков. 

И все же для привлечения покупателя уже не достаточно наличия насыщенного ассортимента и цены на уровне конкурентов. В сложившейся рыночной ситуации главная роль в конкурентной борьбе производителей молочной продукции отводится уже не цене. Главным фактором становится маркетинговая деятельность предприятия. От того, насколько грамотно построена маркетинговая и сбытовая политика предприятия, зависит и его конкурентоспособность на рынке. Сегодня потребители идут в магазин не просто за обезличенной сметаной или кефиром, а за продуктом конкретного производителя. Дело в том, что молочные продукты относятся к такой категории товаров, которые производятся на всех молокоперерабатывающих заводах, являются продукцией повседневного спроса и имеют схожие характеристики. Необходимо проведение политики продвижения с использованием различных рекламных носителей. И многие предприятия это поняли. Пробудился интерес отечественных производителей к брэндингу. Рождаются новые отечественные торговые марки. Активно используются телевизионные ролики, наружная реклама, а также реклама в метро. Например, если в 2002- 2003 годах «Савушкин продукт» был практически единственным молочным рекламодателем на ТВ, то в настоящее время на телеэкранах стали появляться и другие торговые марки – «Молочный мир», «Молочная страна», «Клецкая крыначка», «Бабушкина крынка» и др. Периодически напоминают о себе Рогачевский молочноконсервный комбинат, Скидельский маслосырзавод и другие. Те предприятия, рекламный бюджет которых позволяет вести активную рекламную деятельность, делают это регулярно, сочетая напоминающую рекламу с побуждающей.

Успешно решив задачу по выпуску конкурентоспособного ассортимента молочной продукции, предприятия в своем стремлении завоевать как можно большую долю рынка начинают активно использовать политику интенсивного распределения. Сегодня все больше внимания производители цельномолочной продукции уделяют продажам через супермаркеты. Сотрудничество с такими сетями во многом облегчает жизнь производителю – можно отказаться от услуг множества мелких торговых посредников.

Таким образом, удерживать свои позиции на внутреннем рынке в условиях нарастающей конкуренции становится все труднее. В связи с этим предприятия перерабатывающей промышленности делают акцент на расширение ассортимента и увеличение объемов производства молочных продуктов (творога, мягких сыров, кисломолочных продуктов с использованием растительных, плодово-ягодных и других наполнителей), а также производства диетических и лечебно-профилактических кисломолочных продуктов, совершенствования упаковки и технологий, позволяющих увеличить сроки хранения продукции. 
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Производство молока в Республике Беларусь в последние годы имеет ярко выраженную тенденцию к увеличению, чего нельзя сказать о росте внутреннего спроса на молочную продукцию, который не соответствует высоким темпам производства. По оценкам экспертов, Беларусь стала производить в 2 раза больше молока, чем может потребить внутренний рынок, поэтому предприятия выходят на рынки ближнего и дальнего зарубежья.

Экспорт продукции является приоритетным направлением развития АПК республики. При этом основной экспортно-ориентированной продукцией является продукция животноводства, удельный вес которой в общей стоимости экспорта составил в 2006 г. около 60 % , в 2007 г. – 65 %. При этом экспорт молока и молокопродуктов занимает достаточно большую часть от общего экспорта сельскохозяйственного сырья и продовольствия, и его доля с каждым годом увеличивается. При этом увеличивается не только доля экспорта молокопродуктов, но и рост его объемов. Также необходимо отметить увеличение цен на экспортируемое молоко и молокопродукты, цены на которые в 2007 г. были в 3,3 раза больше, чем в 2000 г. Однако, анализ данных показывает, что рост общей стоимости экспорта в большей степени происходит не за счет увеличения его объемов, а за счет роста цен.

Необходимо также отметить, что удельный вес экспорта молокопродуктов в объемах их производства в 2005 г. составлял 36,2% , в 2006 г. – 39% , а в 2007 г. – 41%. При этом более чем в 2 раза увеличился удельный вес экспорта в производстве таких видов молочной продукции, как масло животное и сыры твердые. И если исходить из этого показателя, то в Беларуси молочная продукция является достаточно конкурентоспособной. Хотя по отдельным параметрам: технологическому уровню производства на отдельных предприятиях, ценовым и качественным характеристикам, стандартам, а также по организации сервиса и продвижению товаров на внешний рынок конкурентоспособность отечественных сельскохозяйственных и продовольственных товаров в настоящее время не соответствует мировым стандартам.

Наибольший удельный вес экспорта приходится на российский рынок, и он ежегодно увеличивается. В Россию уходит до 30% всей цельномолочной продукции, производимой в нашей стране. По данным российских аналитиков, Беларусь является крупнейшим поставщиком молока и молочных продуктов на рынок России – своего основного внешнеторгового партнера. Свою продукцию в Россию поставляют более 60 предприятий молочной отрасли. Российский рынок очень емкий, а собственное производство не обеспечивает его потребности, однако, и здесь приходится конкурировать с другими производителями.

Так белорусские предприятия рассматривают Россию, как основной рынок для реализации производимых сыров, где сезонность производства сыра и, как следствие, отсутствие постоянного предложения обусловили успех импортных твердых сыров рынке. 

На российском рынке белорусским предприятиям приходится конкурировать не только с местными производителями сыров, но и с такими компаниями, как «Кезерай Шампиньон Хофмастер ГмБХ», «Нордмильх ЕГ» (Германия), «Валио» (Финляндия), ОАО «Шостенский гормолкомбинат», ОАО «Звенигородский сыркомбинат» (Украина), «Рокшикио Сурис» (Литва), «Новозеландский молочный совет» (Новая Зеландия) и др. Однако при этом необходимо учитывать, что ежегодно потребление сыра россиянами увеличивается примерно на 25 тыс. тонн. 

В силу сложившейся в Республике Беларусь структуры производства и имеющегося на перерабатывающих предприятиях оборудования, экспорт масла животного является важным аспектом торговой политики предприятий отрасли, так как белорусский рынок не способен потребить весь объем производимого в республике масла, а поэтому основным направлением белорусского экспортного масла естественно является Российская Федерация. 

В 2007 г. на территорию Российской Федерации ввозилось масло из 17 стран. Украина и Республика Беларусь поставляют в Российскую Федерацию больше половины всего масла и составляют серьезную конкуренцию отечественным маслоделам. Среди других значимых стран-поставщиков можно отметить Новую Зеландию и Финляндию.

Очевидно, что путь на российский рынок молока и молокопродуктов лежит только через новые технологии. Существующий технический и технологический уровень молочных предприятий Республики Беларусь не позволяет полностью обеспечить эффективную переработку сырья. Техническое перевооружение позволит многим предприятиям не только наладить производство современного ассортимента, но и улучшить качество и товарный вид производимой продукции. Вместе с тем, в связи с ростом закупочных цен на молочное сырье, а также увеличением производственных расходов из-за повышения цен на энергоресурсы, сохранить ценовую конкурентоспособность белорусских молочных продуктов на российском рынке становится затруднительно (в особенности это касается сливочного масла). 

Для удержания позиций на рынке требуется осуществить комплекс мероприятий по снижению себестоимости продукции, повышению ее качества, использованию современной упаковки, усилению маркетинговых служб и проведению рекламной кампании. В противном случае экспорт молочных продуктов из Беларуси в Россию может сократиться.

Еще одной проблемой на пути белорусского молока в Россию стала аттестация белорусских предприятий молочной отрасли, проводимая Россельхознадзором. Однако аттестация прошла достаточно лояльно, 47 белорусских предприятий успешно прошли аттестацию (при этом белорусская сторона попросила проаттестовать еще 29 белорусских предприятий). Причиной этому, скорее всего, явилась крайняя заинтересованность России в поставках молочных изделий, дефицит которых в настоящее время наблюдается на российском рынке, что спровоцировало резкий рост цен.  

В 2007 г. организации, подведомственные министерству сельского хозяйства и продовольствия, экспортировали в Россию 2,1 млн т молокопродуктов. За январь 2008 г. поставки молока и молокопродуктов составили  132,7 тыс. т (что на 26,2% больше уровня аналогичного периода предыдущего года).
Однако необходимо отметить, что довольно часто белорусские предприятия не проявляют заинтересованности в поставках молока и молокопродуктов в некоторые страны, несмотря на благоприятную обстановку на рынках этих стран и проявляемому интересу. Объяснить это сложно, возможно, это вызвано конкретными установками на определенные рынки, которые исключают возможность выхода на другие.

При этом отечествен​ные производители молочной продукции долж​ны уделить особое внимание повышению ее кон​курентных преимуществ, поскольку мировой ры​нок функционирует в новой и очень жесткой от​носительно экологической безопасности продукта системе международных стандартов качества ИСО 9000. Остается только надеяться, что белорусские предприятия будут более активны и не упустят возможности выхода на рынки других стран, а также будут усиленно работать в направлении снижения себестоимости и повышения качества продукции. Следует отметить, что при благоприятной конъюнктуре мирового рынка объемы экспорта молочной продукции могут превысить достигнутый уровень, что, естественно, будет способствовать динамич​ному развитию отрасли.
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В решении задачи обеспечения устойчивого экономического роста хлебопродуктовой отрасли Республики Беларусь важную роль играет инвестиционная политика. Инвестиционный процесс является отражением общего состояния отрасли и формирует основы ее успешного функционирования в будущем.

  В условиях ограниченности ресурсов и многочисленных направлений инвестирования, носящих первостепенный характер, имеет место проблема объективного решения. С учетом этого применение комплексного подхода в управлении инвестиционными процессами представляется весьма существенным. Методика принятия управленческих инвестиционных решений в хлебопекарной промышленности предусматривает выполнение ряда действий:

1) Определение технических, технологических и экономических предпосылок проведения мероприятий.

2) Разработка проектов в соответствии с полученными рекомендациями (технические характеристики базового и проектируемого вариантов).

3) Технико-экономическое обоснование предложенных мероприятий, осуществляемое в два этапа – факторный и результативный. К первому относятся: определение объема капиталовложений и размера текущих затрат; формирование портфеля необходимых инвестиционных ресурсов; расчет инвестиционного дохода. На результативном этапе производится расчет экономического эффекта на основании принципа дисконтирования.

4) Принятие управленческого решения об осуществлении мероприятий, их сроках и исполнителях.

Исследование тенденций развития отечественной хлебопродуктовой отрасли свидетельствует о необходимости разработки стратегии государственного регулирования инвестиционной деятельности в сфере хлебопродуктов как одного из основных направлений развития АПК. При этом государственной задачей является создание институтов поддержки и развития частных и государственных инвесторов, которые непосредственно оказывали бы финансовую, консультационную, правовую и иную поддержку предприятиям.

На современном этапе для Республики Беларусь наиболее актуальными направлениями государственного регулирования инвестиционных процессов в сфере хлебопродуктов являются:

· определение приоритетных направлений инвестирования;

· формирование законодательной и инфраструктурной основы инвестиций;

· стимулирование инвестиционной активности предприятий;

· содействие интеграции производственных предприятий с исследовательскими учреждениями.  

Для крупных отраслевых и территориальных образований - таких, как Департамент по хле​бопродуктам - необходимо разработать и ти​пизировать экономико-математическую модель оптимизации планов инвестиций на 5-10 лет с разбивкой по годам, пригодную для примене​ния в современных рыночных условиях и обеспе​чивающую эффективное распределение инвес​тиционных ресурсов по конкурирующим объектам и их отбор к реализации. Для учета и составле​ния данной модели необходимо рассмотреть не​сколько альтернативных инвестиционных проек​тов и выбрать наиболее приемлемый из них.

При оценке выгодности альтернатив дейст​вует следующее правило: инвестиционный объект абсолютно (относительно) выгоден, если его по​казатель полезности превышает заранее задан​ный критический показатель полезности (выше подобного параметра любого представленного на выбор проекта).

Значительной составляющей при этом яв​ляется распределение общей суммы инвестиций по их владельцам с учетом экономических интересов последних. Собственные инвестиционные ресурсы хлебопродуктов предприятий, образуемые накопляемой частью прибыли и амортизационными отчислениями, прогнозируются на базе среднестатистических нормативов годовых отчислений амортизации и реинвестируемой прибыли. Обладая информацией о генеральных направлениях поступления и использования инвестиций, крупные отраслевые и территориальные образования могут формировать эффективные программы инвестиционной деятельности и планы реализации этих программ.
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Результаты работы любого перерабатывающего предприятия зависят от правильного сочетания ассортимента, количества и качества выпускаемой продукции. Выбор оптимального объема производства различных товаров, как правило, ограничен наличием сырья, производственными мощностями предприятия, спросом на продукцию.

Перерабатывающее предприятие, с одной стороны, обеспечивает население рабочими местами, с другой – является одним из источников пополнения бюджета. В случае устойчивой неплатежеспособности организации может возникнуть вопрос о его закрытии и направлении средств на решение возникнувших социальных проблем или на увеличение эффективности производства. С экономической точки зрения могут быть оправданы оба варианта. В данных условиях предприятие заинтересовано в разработке оптимальной программы его развития.

Значительная роль в конечном результате деятельности предприятия принадлежит и выбору каналов реализации продукции, в частности определению направлений и объемов сбыта продуктов.

В качестве объекта исследования рассматривался Шкловский комбинат кооперативной промышленности Могилевской области. При разработке модели оптимизации ассортимента выпуска хлебобулочной продукции и рынков ее сбыта на данном комбинате учитывались все перечисленные факторы. Период прогноза составляет три года. Моделирование производственной среды осуществлялось с учетом условий, связанных с заготовкой и покупкой основных видов сырья, с распределением сырья для получения конкретных видов конечных продуктов, с соблюдением применяемых технологий, дифференциации ассортимента выпускаемых изделий. В качестве целевой функции использовался критерий максимизации прибыли. 

Важным моментом является правильное обоснование объемов закупок сырья. Основным сырьем для «Шкловского ККП» является пшеничная и ржаная мука. Исходя из фактического среднегодового роста объемов закупок за предшествующие три года,   увеличение поступления сырья запланировано на уровне 20%. 

Планирование объемов производства продукции производилось исходя из норм расхода сырья на 1 тонну продукции (согласно рецептуре комбината). Объемы выпуска товаров, с одной стороны, должны обеспечить безубыточную работу предприятия, а с другой – полностью удовлетворить спрос на продукцию на рынке. 
По данным решения экономико-математической задачи, безубыточный объем продаж продукции комбината установился на уровне: хлеб – 1886,1 т, булочные изделия – 129,9 т, кондитерские изделия – 267,6 т. 

Основным рынком сбыта хлебобулочных изделий, производимых комбинатом, являются Шкловский район Могилевской области, г. Шклов и г. Могилев. Реализация осуществляется через фирменную торговлю, потребительскую кооперацию, частные продовольственные магазины. Поскольку произошли изменения в поставках сырья, объемах производства и реализации, соответственно изменилось и финансовое состояние предприятия (таблица 1). 

Таблица 1 Финансовые результаты работы предприятия

	Показатели
	Фактическое значение
	Расчетное значение
	Расчетное значение к фактическому (+-), тыс.руб.

	Выручка
	3215450
	4078006
	862556

	Переменные затраты
	1691443,8
	2458315
	766871

	Сумма покрытия
	1524006,2
	1619691
	95684,8

	Постоянные затраты
	1438133,4
	1438133,4
	0

	Прибыль
	85872,8
	181557,6
	95684

	Рентабельность, %
	2,7
	4,7
	2 п.п.


Финансовый результат, полученный по итогам решения задачи, показывает целесообразность применения данного варианта развития предприятия. Данные таблицы 1 свидетельствуют об увеличении переменных затрат на 45,3 %, увеличении выручки на 26,8%, сумма покрытия возросла на 6,3 %. Увеличился и размер прибыли (на 111,4 %). Уровень рентабельности возрос на 2 п.п. и таким образом составил 4,7%. 

Таким образом, используя модель оптимизации объемов выпуска хлебобулочной продукции и рынков ее сбыта, стало возможным увеличение уровня рентабельности, что свидетельствует о повышении эффективности деятельности предприятия.
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В питании человека овощи являются одним из основных источников углеводов, минеральных веществ, витаминов, клетчатки, пектина и других веществ. В Беларуси традиционно выращиваются такие овощные культуры, как картофель, капуста, свекла и морковь, которые ежегодно заготавливаются в свежем виде для розничной торговли и общественного питания. Однако потребитель получает только 51-52 % от объема заготовленной продукции. Значительные потери овощей вызваны следующими причинами: недостаток технологических мощностей на плодоовощных базах для их длительного хранения; высокий процент нестандартного сырья (20-22 %) и его несвоевременная отсортировка и переработка. Кроме того, в процессе хранения овощей происходит потеря части питательных веществ, приводящая к снижению пищевой ценности.

Актуальными проблемами овощеконсервной промышленности является следующее:

1). При переработке плодоовощной продукции значительная часть приходится на отходы. Коэффициент использования растительного сырья в среднем составляет 0,79. Таким образом, 21 % всего перерабатываемого сырья составляют отходы, наибольшее количество которых образуется при подготовке сырья к консервированию.

2). Для изготовления плодоовощных консервов требуются большие затраты труда. Поэтому важным является решение проблемы автоматизации производства, снижение количества обслуживающего персонала.

3). Загрязнение окружающей среды. Экологическая безопасность консервов неразрывно связана с экологической безопасностью тары и упаковки при их создании, использовании и утилизации.

В настоящее время перед отечественной плодоовощной консервной промышленностью наиболее остро стоят задачи по расширению ассортимента продукции, повышению качества, снижению издержек производства в результате внедрения нового оборудования, прогрессивных ресурсосберегающих технологий. При этом необходимо рационально использовать тепловую и электрическую энергию, комплексно перерабатывать вторичные сырьевые ресурсы, создавая безотходные и экологически чистые производства, обеспечивающие выпуск конкурентоспособной в ценовом отношении отечественной продукции. Безусловно, развитие общества, невозможно без воздействия на окружающую среду. Даже при создании полностью безотходной технологии это влияние не прекращается из-за масштабного использования природных ресурсов, например древесины для изготовления упаковки, воды, огромного количества тепловых выбросов. Безвозвратное водопотребление и сброс неочищенных стоков в водоемы приводят к экологическим бедствиям, нерегулируемое сжигание отходов тарных материалов на основе полимерных пленок – к загрязнению воздуха, особенно в крупных городах.

Главное неблагоприятное экологическое воздействие оказывают неутилизированные отходы переработки растительного сырья (выжимки, косточки, некачественное сырье и т.п.). Еще больший вред привносят лакопечатные цехи с сушильными камерами, выпускающие лакированную белую жесть для изготовления тары и средств укупорки. При этом вредное влияние связано с выбросами в атмосферу, образующимися от применения органических растворителей;

4). В консервной отрасли существенно тормозит работу отсутствие оборотных средств для приобретения сырья и материалов, стеклотары, низкий урожай плодов и ягод в текущем году, незначительный сбыт готовой продукции, произведенной в новом сезоне. Кстати, последнее характерно для рынка плодоовощных консервов, продажа которых начинается к новому году – после того, как заканчивается сезон массового потребления свежих плодов и овощей.

5). Немаловажной проблемой в овощеконсервном производстве можно считать недостаток сырья. Одной из причин данной проблемы является снижение производства овощей как в целом по республике, так и по областям. В первую очередь это происходит вследствие снижения посевных площадей за ряд лет, из-за чего падает уровень валового сбора. Вдобавок к этому наблюдается снижение урожайности и т.д.

6). Недостаточное развитие перерабатывающих предприятий и хранилищ сдерживает расширение площадей фруктовых садов и ягодников, ведет к потере части продукции, обедняет ассортимент и качество потребляемых плодов. Только немногим более 15% валовых сборов плодов и ягод перерабатывается. В то же время менее чем на 20% удовлетворяется потребность республики в плодоовощном детском питании за счет собственного производства. Важность решения этих вопросов в республике усилилась тем, что в результате аварии на Чернобыльской АЭС в 16 районах Могилевской и Гомельской областей значительно сократилось производство плодов, ягод и овощей. В неблагоприятной экологической ситуации повышенному потреблению плодоовощной продукции отводится важнейшая оздоровительная функция. Это требует расширения ассортимента переработки овощей и плодов, высокой экологичности технологий.

7). Увеличение объемов производства плодоовощной консервной продукции сдерживается также низкой технической оснащенностью заводов, на которых используется оборудование, установленное 20-30 и более лет назад. В связи с этим в отрасли достаточно высокая доля ручного труда.

8). Низкий показатель фондоотдачи на предприятиях плодоовощеконсервной промышленности говорит о неэффективном использовании основных производственных фондов, их недостаточной загрузке, слабой эффективности используемых технологий, не обеспечивающих глубокую и комплексную переработку сельскохозяйственного сырья.
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Плодоовощная консервная промышленность является важным звеном агропромышленного комплекса Республики Беларусь. Необходимость развития этой отрасли обусловлена задачами равномерного обеспечения населения плодоовощной продукцией в течение года, сохранения скоропортящейся продукции в период массового сбора и создания ее резервов. Отрасль располагает большими резервами повышения эффективности производства. Рассмотрим основные из них:

1). С целью максимальной загрузки консервных предприятий необходимо создать компактные сырьевые зоны производства плодов, ягод и овощей.

2). Учитывая тот факт, что степень износа основных производственных фондов в плодоовощеконсервной промышленности в среднем составляет более 50% и очень низкая фондоотдача на предприятиях отрасли, остро стоит вопрос о модернизации и реконструкции заводов. Прибыль перерабатывающих предприятий от реализации продукции следует в преобладающем объеме направлять на модернизацию их оборудования и технологий, отвечающих лучшим мировым аналогам.

3). Применение замораживания позволяет исключить потери сырья от хранения и обеспечить более ритмичную работу предприятия.

4). Большие задачи стоят при организации мощного тарного хозяйства, включая производство сборно-разборных овощных и фруктовых контейнеров, картонажной и полимерной тары. Использование стеклянной тары осложняет и удорожает производство, складирование и транспортировку продукции. Следует обратить особое внимание на новые виды консервной тары, включая использование полимеров и алюминия, что достаточно широко применяется за рубежом.

5). Необходимо также задействовать экономические рычаги: 

· дифференцированное ценообразование в зависимости от сроков и качества поставляемого сырья;

· уменьшение процентных ставок за кредиты;

· выделение целевого финансирования для строительства хранилищ, закупки технологического оборудования по доработке и переработке сырья.

6). Проблему рационального использования овощей, в том числе и нестандартных, можно решить путем их переработки в пюре. 

Промышленное производство пюре из моркови и свеклы организовано на Бобруйском и Осиповичском консервных заводах. На овощные пюре разработана и утверждена нормативно-техническая документация. Овощные пюре как альтернативу свежим овощам можно широко использовать в качестве профилактической добавки в производстве хлебобулочных, кондитерских и макаронных изделий.

7). Для увеличения производства качественных продуктов питания, повышения конкурентоспособности,  необходима национальная программа развития пищевой промышленности, где должны найти отражение:

· технологии глубокой переработки сельскохозяйственного сырья;

·  повышение наукоемкости пищевых производств на основе разработки новых рецептур; 

· создание и расширение ассортимента продукции функционального, лечебно-профилактического и диетического питания;

· улучшение качества, безопасности и конкурентоспособности продуктов питания через внедрение систем ХАССП, ИСО-2000, ИСО-1400, ИСО-9000;

· создание методов контроля и методик качества безопасности;

· усиление научных работ по переработке белорусского сырья: рапса сахарной свеклы, картофеля и т.д.;

8). Важное направление масштабного сокращения вредного влияния на окружающую среду тары и упаковки в пищевой промышленности – это уменьшение срока их жизненного цикла с помощью различных технических решений. К ним относятся:

· облегченная упаковка – снижение ее массы благодаря рациональным конструкциям и применению новых, а также модифицированных упаковочных материалов;

· повторное использование тары и упаковки – вторичное применение после предварительной переработки для новых транспортной тары и упаковки или по новому направлению и  других непищевых отраслей;

· уничтожение тары и упаковки с получением полезных продуктов и энергии – сжигание первых с улавливанием вредных примесей и получением тепловой энергии;

· безвозвратная утилизация тары и упаковки – самоуничтожение под действием микроорганизмов, ультрафиолетового излучения, воды;

· создание экологически безопасных лакокрасочных покрытий для жести.

Наряду с техническими мерами по утилизации тары и упаковки в пищевой промышленности необходимо осуществлять организационно-законодательные мероприятия:

· введение высоких залоговых цен на возвратную тару и упаковку, имея в виду включение затрат на утилизацию;

· запрещение применения полимерной упаковки новых видов без предварительного решения вопросов о сборе и переработке отходов;

· проведение среди населения специальной разъяснительной работы по проблемам сбора и сдачи использованных тары и упаковки и др.

Также 27 января 2006 года Советом Министров РБ была постановлена программа развития производства плодоовощных консервов в Республике Беларусь на 2006-2010 годы. Данная программа нацелена на дальнейшее развитие организаций республики, осуществляющих производство плодоовощных консервов, их реконструкцию и техническое перевооружение, обеспечение выпуска импортозамещающей, конкурентоспособной консервированной продукции для максимального удовлетворения потребности населения [11].

Таким образом, овощеконсервный подкомплекс Республики Беларусь является важным звеном агропромышленного  комплекса. Данный сектор экономики находится на начальной стадии развития и только вступает на путь эффективного производства продукции.

Необходимость развития этой отрасли обусловлена задачами равномерного обеспечения населения плодоовощной продукцией в течение года, сохранения скоропортящейся продукции в период массового сбора и создания ее резервов.

Для того чтобы ускорить процесс становления и развития этой отрасли необходимо решение следующих задач:

1. Необходимо научиться продавать продукцию, продвигать ее не только на внешний, но и на внутренний рынок.

2. Нужно пропагандировать и, соответственно, производить здоровое питание, которое является основой здоровья нации.

3. Мировой опыт показывает, что можно выпускать продукцию более высокого качества, но для этого необходимо внедрять в производство современные технологии.

4. Предприятия должны расширять ассортимент своих изделий, используя разработки РУП "БелНИИ пищевых продуктов" и других научно-исследовательских институтов и организаций.
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Под инновационной деятельностью понимается комплекс мероприятий, разрабатываемых предприятием и направленных на внедрение новшеств в производство с целью достижения, поддержания и повышения конкурентоспособности продукции.

Практические инновации существенно отличаются между собой, что связано с многоотраслевым характером сельского хозяйства и применяемом в этом плане комплексом мер экономического, организационного и технико-технологического характера. Рассмотрим основные виды инноваций применяемых в РУП «Учхоз БГСХА» и их различия по направлениям деятельности.

Новые формы организации труда и производства в растениеводстве РУП «Учхоз БГСХА» представлены интенсивными технологиями возделывания сельскохозяйственных культур. Например, зерновая технология возделывания кукурузы, что само по себе является необычным для климатических условий Горецкого района. Чтобы обеспечить высокий выход зерна в условиях недостаточного теплообеспечения, необходимо высевать сорта ранних сроков созревания. Особое место в технологии возделывания кукурузы на зерно уделяется борьбе с сорняками, так как они являются конкурентами по использованию фотосинтетической активной радиации, питательных веществ и влаги. Благодаря этим и некоторым другим мероприятиям урожайность кукурузы на зерно в хозяйстве равна 61,1ц/га и может сравниться с урожайностью этой культуры в южных районах республики.

Новые формы и системы управления в АПК можно рассматривать в растениеводческой деятельности хозяйства на примере применения новых сортов и гибридов сельскохозяйственных культур. В РУП «Учхоз БГСХА» применяется множество новых сортов отечественной и зарубежной селекции: озимая пшеница польской селекции Богатка, сорт озимого тритикале Модерато, селекции фирмы «Danko Hodowla Roslin» (Польша), гибрид кукурузы Инбероу, гидрид кукурузы Кремень 200 СВ, овес Запавет и др.

В животноводстве в рамках реализации аграрной стратегии и политики развития АПК внедряются новые породы высокопродуктивных животных. Так, в рассматриваемом предприятии выращивается КРС голштино-фризской породы, продуктивность которых может достигать 12 тыс. кг молока.

Организационно-экономический механизм эффективного функционирования аграрного рынка направлен в животноводстве на сохранение и улучшение генофонда. В РУП «Учхоз БГСХА» с этой целью последние 8 лет работают со спермой быков канадской породы.

Новые формы технического обслуживания и обеспечения ресурсами АПК, а также новые формы и системы управления нашли свое отражение в организации интенсивного кормопроизводства и эффективном использовании кормовых ресурсов. Так, на молочно-товарном комплексе «Горки» используется так называемая монодиета, которая представляет собой смесь объемистых (силос, сенаж, сено, корнеплоды) и концентрированных кормов. Балансирование рационов идет по трем основным показателям: обменная энергия (оэ); коэффициент объема, который показывает за какой период в рубце у коровы переваривается корм; рубцово-азотный баланс (показывает сколько белка переваривается в рубце и сколько в тонком кишечнике).

Эти три показателя обуславливают переход от кормовых единиц. Обязательным при составлении рациона является учет  крахмала, переваримого протеина и сухого вещества. 

Используется двукратная раздача кормов, в обязательном порядке без консервантов, для предотвращения вторичной ферментации корма. Кормление осуществляется в кормовых столов. Рацион рассчитан таким образом, чтобы корова его полностью съела за 12-14 часов.

За время использования монодиеты в цехе раздоя и осеменения удой за одну дойку составляет 26 кг при жирности 4,0, в цехе производства молока для высокоудойных коров – 22кг при жирности 4,0 и для низкоудойных – 16кг, при жирности 4,0. По белку достигнуто значение 4,3-4,4.

Немаловажным является внедрение на фермах средств механизации, автоматизации и компьютеризации. За последнее время на предприятии была произведена реконструкция животноводческих помещений. Способ содержания животных изменился и стал беспривязным со стойловым оборудованием.

Животные содержатся на глубокой подстилке. Удаление навоза происходит транспортером фирмы Амкадор, что позволяет облегчить труд скотников, а также выполнять работу более эффективно. Кормление осуществляется с кормового стола, куда корм подвозят мобильными корморасдатчиками-смесителями фирмы Marmix французского производства, это позволяет экономить электроэнергию.

При решении вопроса об организации машинного доения коров учитывается способ содержания животных и размер ферм. Предприятие имеет три крупных молочно-товарных комплекса, на которых используется современное доильное оборудование немецкой марки Westfalia: установка «Бок о бок» («Европараллель»), 2 установки «Елочка».

На фермах «Паршино» и «Задорожье» доение происходит на немецкой доильной установке «Елочка» Это создаёт благоприятные условия для получения высококачественного молока. Однако необходимо учитывать, что продуктивность коров различна и проводить выравнивание по продуктивности коров одновременно поступающих на доение.

На МТК Горки используется доильное немецкое оборудование «Европараллель», полная автоматика. Компьютер сам задаст режим стимуляции, покажет объём надоенного молока и позаботится о промежуточной дезинфекции. Затем молоко поступает в холодильные установки, в которых молоко охлаждается до определенной температуры.

Также в хозяйстве применяется инновационная схема выпойки молока телятам. Есть обоснование нормы выпойки молока 580 кг/гол., несмотря на то, что по республике этот показатель 340-360 кг/гол. Это объясняется взаимосвязью между живой массой телок в 6-ти месячном возрасте с будущей молочной продуктивностью коров.

Значительная часть инноваций в хозяйстве находится в сфере механизации и автоматизации трудовых процессов. Широкое использование в хозяйстве получили комбинированные агрегаты, которые позволяют за один проход техники совершить несколько операций, что экономит время и деньги. Так, в хозяйстве для предпосевной культивации используется агрегат широкозахватный комбинированный АКШ-7,2. При посеве используются посевные агрегаты импортного производства - Raba Mega speed, Maxidrill, а также сеялки точного высева, например, МГ – 8 французского производства. Компьютеры установленные в кабине таких сеялок позволяют избежать двойного сева или наоборот непосеянных участков, учитывают контурность полей. 

РУП «Учхоз БГСХА», став на инновационный путь развития, с каждым годом улучшает показатели производственно финансовой деятельности. Так, по результатам работы в 2008 году предприятие занимает 9-е место в республике. Урожайность зерновых в хозяйстве составляет 59,2 ц/га, урожайность рапса – 29,7 ц/га, среднегодовой удой на 1 корову равен 6755кг.
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Перерабатывающая сельскохозяйственную продукцию промышленность является важнейшей частью АПК нашей страны, потому что на ней осуществляется переработка сельскохозяйственного сырья и производство основных видов продовольственной продукции.

Перерабатывающее предприятие представляет собой производственную систему, элементами которой являются хозяйственные процессы. Каждый элемент взаимосвязан с другими во времени и пространстве и выполняет только ему присущую функцию, которая не повторяется другими частями данной системы. В соответствии со свойствами системы каждое предприятие должно не только производить продукцию, но и самостоятельно реализовывать ее с выгодой для себя.

Необходимо отметить, что в АПК управление техническим прогрессом осуществляется путем реализации нововведений технического, технологического и административного характера – через инновационно-системную реструктуризацию производственной деятельности перерабатывающих предприятий.

Важнейшим направлением государственной политики на современном этапе является инновационно-системная реструктуризация производственной деятельности перерабатывающих предприятий.

В условиях перехода к рыночной экономике инновационно-системная реструктуризация представляет собой эффективное средство для достижения более высокого уровня продовольственной конкурентоспособности. Она обеспечивает создание новых потребительских свойств и снижение себестоимости продукции, приток инвестиций, улучшение имиджа производителей новых продуктов, освоение новых рынков, оптимизацию использования производственных мощностей. [1]

В статье изучение направлений механизма совершенствования развития перерабатывающего предприятия осуществляется на примере предприятий переработки овощей и фруктов плодоовощного подкомплекса.

Плодоовощной подкомплекс АПК – важнейший сектор национальной экономики страны, призванный обеспечить потребности населения в этой продукции по доступным ценам и в широком ассортименте. По сравнению с другими отраслями здесь приходится решать более сложные задачи, поскольку необходимо не только произвести продукцию, но и как можно дольше ее сохранить, переработать в высококачественные продукты питания.

В современных условиях плодоовощной подкомплекс призван оказать позитивное воздействие на динамику экономики страны, улучшить качество питания населения. При решении проблем устойчивого развития целевых рыночных структур предлагается руководствоваться следующими принципами:

· совершенствование организационно-экономического механизма хозяйствования;

· формирование материально-технической базы; 

· развитие кооперации и интеграции; 

· оптимизация рынка; 

· экономически обоснованное регулирование внешнеэкономических отношений;

· разработка и освоение эффективных, экологически безопасных технологий; 

· создание необходимых социальных условий работникам. 

Основываясь на указанных принципах, предлагаются системообразующие факторы, обусловливающие устойчивое развитие плодово-ягодного подкомплекса АПК, с учетом системного анализа наиболее важных элементов устойчивости, выявления роли экономического механизма, развития интеграционных процессов и их моделирование, повышения роли управления в регулировании организационно-экономических процессов классифицировать и структурировать в пять основных блоков – ресурсный, экономический, организационный, политический, правовой. [2]

Основными путями повышения экономической эффективности овощеводства в республике являются дальнейшее углубление специализации, концентрации и интенсификации производства, улучшение технологии и совершенствование механизации трудовых процессов на основе широкого развития оросительной мелиорации.

Снижение объемов производства, старение основных фондов предопределило ухудшение финансового положения предприятий производства, реализации и переработки овощей. Позитивные изменения возможны лишь при существенной государственной поддержке подотрасли. [2]

Для сбалансированного развития подотрасли необходимы:

· Сочетание свободного ценообразования с экономически обоснованным государственным регулированием;

· Обеспечение цен на плодово-ягодную и промышленную продукцию;

· Доведение доходности товаропроизводителей до уровня, достаточного для ведения расширенного воспроизводства; 

· Активное стимулирование использования в практике достижений науки и техники. 

Также не менее важное значение имеет возрождение и совершенствование организации системы реализации продукции с учетом новых рыночных методов ведения хозяйства. В настоящее время назрела необходимость создания в сельскохозяйственных организациях, других структурах управления аграрным сектором маркетинговых служб по организации заготовок и реализации сельскохозяйственной продукции[3]. Следует пересмотреть и внешнеэкономические отношения. Основными направлениями, обеспечивающими эффективную внешнеэкономическую деятельность в сфере АПК, должны быть активизация экспорта и оптимизация импорта, участие в интеграционных процессах, повышение конкурентоспособности отечественной продукции, использование в разумных пределах мер защиты внутреннего рынка.

Основополагающее значение для Беларуси должны иметь меры направленные на уменьшение импортной зависимости и повышение конкурентоспособности отечественного производства, а также на обеспечение положительного сальдо внешнеторгового баланса по продукции сельского хозяйства.

Острой проблемой в данной подотрасли также остается ресурсообеспечение, требующее государственного и хозяйственного регулирования, применения ценового механизма, формирования льготного кредитования, совершенствования налоговой и бюджетной систем. [2]

Выводы: кратко охарактеризованы современное состояние отечественного плодоовощного подкомплекса и деятельность перерабатывающей промышленности. Изложены системообразующие факторы, обуславливающие устойчивое развитие этого сектора экономики. Указаны основные пути повышения экономической эффективности подкомплекса республики.
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В последние годы сельскохозяйственные организации значительно увеличили использование кредитных ресурсов и заёмных средств  как источника финансирования. В период с 2004г. до 2008г. кредиты банков и займы в сельское хозяйство увеличились в 6,3 раза.  

На 1.01. 2008 г. задолженность сельского хозяйства по кредитам банков и займам составила 5,632 трлн. руб., что составляет 47,7% всей суммарной задолженности сельского хозяйства по обязательствам. По сравнению с уровнем  1.01.2002 г. она увеличилась в 16,1 раза, по сравнению с уровнем предыдущего года на 33,7%. Доля просроченной задолженности составляет 2,8 %. В целом на кредитование сельского хозяйства в 2007 г. направлено 3,318 трлн. руб. кредитных ресурсов. Это более чем в 3 раза выше уровня 2004 г..
Основной источник поступлений денежных средств на предприятиях сельского хозяйства – выручка от реализации товаров, продукции, работ и услуг. Существенна и доля кредитных ресурсов. 

Доля выручки от реализации товаров, продукции, работ и услуг в 2007 г. в структуре поступлений составила 62,4% (в 2002 г. – 71,5%). По сравнению с 2000 г. значительно изменилась доля кредитных ресурсов. Если в 2000 г. доля кредитов и займов в структуре поступлений денежных средств составляла 9,6 %, то к 2006 г. она увеличилась до 20,9 %, а в 2007 г. составила 24,7 %.

Таблица 1. - Состав  и структура поступлений денежных средств организаций сельского  хозяйства, (в фактически действовавших ценах), млрд. руб.

	Показатели
	Годы

	
	2001
	2005
	2006
	2007

	
	млрд. руб.
	%
	млрд. руб.
	%
	млрд. руб.
	%
	млрд. руб.
	%

	Поступление денежных средств, всего
	1614,1
	100
	6102,2
	100
	8138,5
	100
	10419
	100

	В т. ч. выручка от реализации товаров, продук​ции, работ и услуг
	1140,2
	70,6
	4047,7
	66,3
	5309,4
	65,2
	6497
	62,4

	Доход от продажи внеобо​ротных акти​вов и прочие доходы от операций с активами
	23,4
	1,4
	81,5
	1,3
	120,3
	1,5
	106
	1,0

	авансы, полу​ченные от покупателей (заказчиков)
	45,1
	2,8
	86,4
	1,4
	101,8
	1,3
	–
	–

	государствен​ная помощь,  целевое фи​нансирование*
	167,2
	10,4
	699,9
	11,5
	693,7
	8,5
	661
	6,3

	 кредиты и займы
	164,7
	10,2
	1025,4
	16,8
	1704,8
	20,9
	2573
	24,7

	прочие посту​пления
	73,5
	4,6
	161,3
	2,7
	208,5
	2,6
	582
	5,6


* – до 2007 года  – бюджетное ассигнование  и целевое финансирование

В настоящее время сельскохозяйственные предприя​тия не могут нормально функционировать и осуществлять процессы воспроизводства без привлечения заёмных средств. Собственных средств хозяйств недостает для покрытия текущих затрат. Инвестиции капитального характера могут реализоваться только при использовании привлечённых ресурсов. 

 Одним из более доступных внешних источников финансирования является привлечение заёмного капитала в виде денежных кредитов банков. За 3 последних года поступление кредитов и займов в организации сельского хозяйства увеличилось в 2,5 раза. В зависимости от доли заёмных средств выполнена аналитическая группировка по 1504 сельскохозяйственным организациям Республики Беларусь. Анализируемые сельскохозяйственные организации в зависимости от доли заёмных средств распределились следующим образом: 261 хозяйство, или 17,4 % всех хозяйств, в структуре источников финансирования инвестиций не имеет заёмных средств; 271 хозяйство или 18,0 % всех хозяйств имеет долю заёмных средств до 20 %; у 218 хозяйств доля заёмных средств составляет от 20 до 30 % (в среднем 25 %) всех источников инвестиционных вложений. 237 хозяйств или 15,7 % от общего их числа имеют долю заёмных средств от 30 до 40 % (в среднем 35%); у 215 хозяйств или 14,3% от  всего количества хозяйств  на долю заёмных средств приходится от 40 до 50 % всех источников финансирования и последние две группы хозяйств в количестве 302, что составляет 20,1 % всех хозяйств совокупности, используют  при финансировании инвестиций значительные заёмные средства, доля которых  среди других источников составляет свыше 50 %. В среднем по всем хозяйствам  структура источников инвестиционных вложений выглядит следующим образом: амортизационные фонды – 18,1 %; бюджетные средства – 18,4 %; прибыль – 4,6 %; заёмные средства – 39,3 %; прочие – 19,5%.

Прослеживается зависимость между  размером доли заёмных средств в источниках финансирования и показателями экономической эффективности. Наилучшие  показатели – выручка на 100 га сельхозугодий и прибыль на 100 га сельхозугодий – в группах хозяйств с долей заёмных средств соответственно до 10% и от 10,01 до 20%. Также хозяйства этих групп обладают лучшими показателями финансового состояния. В последних двух группах хозяйств, где доля заёмных средств превышает 50 % всех источников финансирования, показатели экономической эффективности ниже. Например, денежная выручка на 100 га сельхозугодий по двум последним группам в среднем составила 79,1 млн. руб., прибыль 10,0 млн. руб., в то время как по остальным группам совокупности эти показатели составили соответственно 119,4 млн. руб. и 14,1 млн. руб.

Лучшие показатели финансового состояния (все в пределах норматива, кроме коэффициента обеспеченности собственными оборотными средствами) у хозяйств с долей заёмных в пределах 20%.

Таким образом, долю кредитных ресурсов в источниках финансирования, равную 15 - 20%, можно считать оптимальной.

ЛИТЕРАТУРА

1. Сельское хозяйство Республики Беларусь: статистический  сборник/ Министерство статистики и анализа Республики Беларусь – Минск, 2007. – 147 с.

2. Статистический ежегодник Республики Беларусь / Министерство статистики и анализа Республики Беларусь – Минск, 2008.–598 с.

УДК 338.43:637.1

СОВРЕМЕННЫЙ УРОВЕНЬ И ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ 
МОЛОЧНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

И.В. ТОБОЛИЧ, студент

Научный руководитель – В.И. КОЛЕСНЕВ, к.э.н., доцент

Молочная промышленность относится к числу ведущих отраслей пищевой промышленности АПК республики, которая включает 66 крупных, средних и более мелких молочных предприятий и 3 их филиала. Их мощности рассчитаны на переработку почти 5 млн. т молока в год и способны обеспечивать сменное производство 3334 т цельномолочной продукции, 113 т сыра, 471 т масла животного и 200,8 туб в год молочных консервов. 

В составе основных фондов молокоперерабатывающих предприятий растет доля их активной части  и снижается степень ее износа, что свидетельствует о модернизации технологи​ческого оборудования. При этом степень износа основных фондов отрасли в целом составляет 48,8 %. Позитивные тенденции модернизации технологического потенциа​ла молокоперерабатывающих предприятий АПК Республики Беларусь являются результатом реализуемой Программы развития мясной и молочной промышленности на 2005-2010 годы. Уже в первые годы программы было перевооружено 30 молокоперерабатывающих предприятий, инвестировано в данную отрасль 231,6 млрд. руб. Кроме того, на модернизацию технического потенциала отрасли привлечены и дополнительные инвестиции в  размере 110,3 млрд. руб. 

В настоящее время предприятия молочной промышленности посте​пенно восстанавливают достигнутые ранее объемы производства, но делают это на новой технологической основе, позволяющей вести углубленную переработку сырья, а также расширять и обновлять ассортимент продукции с доведением ее качества до уровня международных стандартов.  С 2000 г. наблю​дается прирост объемов производства. Начиная с 2004 г., положитель​ные сдвиги в работе молочной промышленности достигнуты во всех областях. За 2007 г. предприятиями молочной отрасли произведен объем производства продукции в фактических ценах на сумму 3486,5 млрд. руб., в т.ч. сертифицированной продукции – 2841,3 млрд. руб., темп прироста составил соответственно 34% и 42,8%. Удельный вес сертифицированной продукции в общем объеме производства составил 81,5%. Выпуск товарной продукции на тонну переработанного молока в 2007 году в целом по молочной отрасли составил 686 тыс. руб. Наиболее эффективно перерабатывали сырьё предприятия г. Минска, Брестской и Гомельской областей. 

Таблица  1.-  Производство  и экспорт молочной продукции по видам,  тыс. тонн

	Продукция
	Годы

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007

	Цельномолочная продукция в пересчете на молоко, всего
	954
	963
	906
	927
	992
	1122
	1282
	1379

	Сухое молоко цельное, сухие сливки и сухие смеси
	13,6
	14,9
	12,9
	18,5
	32,5
	37,8
	34,8
	36,0

	Масло животное
	65,1
	66,7
	65,1
	64,3
	81,6
	85,0
	87,6
	86,2

	Сыры жирные
	41,0
	47,8
	45,4
	52,6
	65,1
	82,3
	101,0
	110

	Экспорт
	
	
	
	
	
	
	
	

	Молоко и сливки сгущенные и сухие
	49,9
	57,6
	57,6
	75,7
	94,3
	119,0
	153,0
	161,0

	Масло сливочное
	17,0
	27,4
	29,7
	29,7
	46,8
	51,3
	53,6
	49,5

	Сыры и творог
	16,9
	25,8
	28,3
	38,3
	53,5
	65,1
	82,6
	99,0


Производство животного мас​ла в Беларуси в 2007 году соста​вило 86,2 тыс. т и сократилось по сравнению с 2006 годом на 1,6%.   Объем производства цельномолочной продукции в пересчете на молоко в 2007 г. увеличился на 7,6% по сравнению с 2006 г. до 1,379 млн. т. Объем производства жирных сыров в 2007 г. со​ставил 110 тыс. т и увеличился на 8,9% по сравнению с 2006 г. и в 2,7 раза по сравнению с 2000 г. 

К 2007 г. уровень загрузки производственных мощностей по производству сыра сычуж​ного, сухого цельного молока, СОМ, молочных консервов составил 84-98 %, цельномолочной продукции –67 %. Эти виды продукции были наиболее выгод​ными для предприятий. Уровень использования производственной мощности во многом зависит от плотности размещения молокоперерабатывающих предприятий и развития молочного скотоводства в сырьевой зоне.

Молокоперерабатывающие предприятия республики увеличивают объемы закупки молока у сельскохозяйственных организаций и населения. За 2007 г. в сельскохозяйственных организациях и крестьянских (фер​мерских) хозяйствах Республики Беларусь произведено 4702,8 тыс. т молока, реализовано молока по всем каналам сбыта 3869,7 тыс. т. Прирост объемов производства молока в рес​публике достигнут исключительно за счет интенсивного фактора – ро​ста продуктивности коров. В 2008 г. изменилась классификация молока, заготавливаемого по сортности. Стандартом СТБ 1598 введен сорт молока "экстра". Белорусский стандарт на закупаемое перерабатывающими предпри​ятиями молоко до настоящего времени является трудно выполнимым условием для производителей. 

Изменилась и структура использования молока. Основная его часть идет на выработку продукции с длительным сроком реализации. В 2007 г. традиционно сохранялся большой удельный вес сырья, на​правленного на производство масла животного – 37,5 %, на сыры жирные – 25,8 %, производство цельномолочной продукции – 26,2 %, сухое цельное молоко – 5 %. Структура переработки молока в разрезе областей имеет свои осо​бенности, связанные со специализацией регионов. 

Первоочередной задачей молочной промышленности в настоящее время является создание продуктов, обладающих высокими питательны​ми и вкусовыми свойствами, пользующихся повышенным спросом у населения, а также соответствующих требованиям сбалансированного питания. Для этого необходимо изменить структуру использования мо​лока, т.е. увеличить производство цельномолочной продукции, повысить выпуск сыра, снизив одновременно расход молока на выработку масла. Для улучшения рациона питания рекомендуется расширять ассортимент продуктов, обогащен​ных белковыми, фруктово-ягодными, другими компонентами богатыми пектинами.

 Несмотря на то, что самый важный рынок молочной продукции – внутренний, и ёмкость его составляет 60-65 % произведенной продукции, предсто​ит предпринять целенаправленные действия по закреплению наших товаропроизводителей на внешних рынках за счёт повышения качества и ассортимента поставляемой на экс​порт продукции. Из внешних наиболее значимыми являются российский рынок и рынки  других стран СНГ. Экспорт молочной продукции характеризуется положительной динамикой.  В товарной структуре экспорта увеличивается доля сыров. Основным импортером сливочного масла является Россия. Другие страны СНГ отдают предпочтение белорусским молочным продуктам длительного хранения – кон​сервированному и сгущенному молоку, а также сыру. Анализ рынка стран-импортеров свидетельствует, что объемы поставок данных продуктов могут быть значительно увеличены. 
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В литературе встречается достаточно много различных методик по оценке конкурентоспособности продукции. Большинство из них очень схожи, многие дополняют или уточняют уже существующие, а некоторые имеют совершенно иной подход к оценке конкурентоспособности продукции. Однако ни одну из них нельзя назвать идеальной, исчерпывающей все остальные. В любой методике есть как положительные, так и отрицательные стороны. 

Применение какой-либо из методик необходимо соотносить с целью оценки товара, характером самого продукта, рыночными условиями, а также наличием необходимой информации.

Рассмотрим наиболее распространенные методы оценки конкурентоспособности, проведем их сравнительный анализ и выявим их преимущества и недостатки.

1. Метод сравнительных издержек. Сущность его заключается в том, что конкурентоспособнее именно те товары, которые производятся и реализуются с наименьшими издержками. Этот метод очень прост, однако существенным недостатком является то, что в нем не учитываются характеристики других важных параметров, например, качественных.

2. Оценка конкурентоспособности на основе уровня продаж. В этом случае критерием конкурентоспособности может служить относительная доля продаж оцениваемого товара по сравнению с конкурентом. Отрицательной предпосылкой данного метода является то, что в основе оценки лежит экспертный метод. Положительной стороной данного метода является то, что в здесь учитывается влияние различных факторов: технико-экономических, коммерческих, нормативно-правовых [3].

3. Модель Розенберга. Она исходит из того, что потребители оценивают товары с точки зрения их пригодности для удовлетворения своих потребностей [1]. С точки зрения работы с товаром использование модели связано с множеством проблем. Мотивы, важные для товара, часто бывает трудно определить, оценка определяется субъективными взглядами экспертов. Высказывания опрашиваемых не дают указания на то, какие характеристики продукта должны быть изменены, нет сравнения с идеальными характеристиками. Положительной стороной данного метода является то, что каждому товару может быть поставлено в соответствие какое-либо число, что значительно облегчает сравнение их конкурентоспособности: чем больше число, тем более конкурентоспособен продукт. 

4. Балльный метод оценки. Экспертами каждому из параметров конкурентоспособности товара присваивается балл, который в дальнейшем корректируется на соответствующий ему коэффициент значимости. Затем рассчитывается средний балл по средней арифметической взвешенной [2]. Преимущество его состоит в том, что он более прост в расчетах. Этот метод более гибкий в отношении выбора шкалы и параметров оценки.

5. Матрица Нильсена. Этот метод относится к матричным методам. Он предусматрива​ет: а) комплексную оценку конкурентоспособности с использо​ванием совокупности групповых критериев; б) градацию уровня коммерческого успеха по трем группам — «ниже среднего», «среднее», «выше среднего»; в) характеристику признаков по каждому единичному критерию анализируемого товара для отношения к одной из групп. Недостатком этого метода является то, что представление данных в матричном виде затруднительно при оценке большого количества товаров.

6. Дифференцированный метод. Данный метод заключается в прямом сравнении нескольких единичных показателей конкурентоспособности товара с  аналогичными показателями товаров конкурентов. Дифференцированная оценка не рассматривает предпочтения потребителя при выборе товара или услуги, т. е. не учитывает значимость единичных показателей для конкурентоспособности товаров. Таким образом, она не позволяет судить о конкурентоспособности в целом.
7. Комплексный метод. Он основывается на применении комплексных показателей,  состоящих из отдельных дифференциальных показателей конкурентоспособности продовольственных товаров по тем или иным параметрам. При этом учитывается  степень влияния на конкурентоспособ​ность каждого показателя. Комплексный метод позволяет более объективно оценить конкурентоспособность.  

8. Индексный метод. Этот метод схож с комплексным методом, однако имеет одно отличие. Расчет интегрального коэффициента конкурентоспособно​сти товара осуществляется путем соотношения комплексных показателей. Индексный метод в отличие от комплексного метода принимает в учет регламентируемые показатели. Однако он достаточно сложен в расчетах. 

Таблица1 - Сравнительный анализ методов оценки конкурентоспособности продукции

	Параметры 
сравнения
	Методы оценки конкурентоспособности

	
	Издержки
	Уровень продаж
	Розенберга
	Балльный
	Матрица Нильсена
	Дифференцированный
	Комплексный
	Индексный

	1. Близость полученных результатов к действительности
	-
	+
	-
	+
	+
	-
	+
	+

	2. Получение количественного результата 
	+
	+
	+
	+
	+
	-
	+
	+

	3. Учет весомости показателей
	-
	-
	+
	+
	+
	-
	+
	+

	4. Объективность 
	+
	-
	-
	-
	+/-
	+
	+
	+

	5. Гибкость в выборе показателей
	-
	-
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	6. Учет показателей качества и регламентируемых показателей
	-
	-
	+
	+
	+
	+
	-
	+

	8. Возможность оценки большого количества объектов
	+
	+
	+
	+
	-
	+
	+
	+

	9. Использование натуральных и стоимостных показателей
	+
	+
	-
	-
	-
	+
	+
	+

	10. Простота метода расчета
	+
	+
	+
	+
	-
	+
	-
	-

	11. Доступность информации
	-
	-
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	12. Наглядность
	-
	-
	-
	-
	+
	-
	-
	-

	Сумма баллов
	5
	5
	7
	8
	7,5
	7
	8
	9


В таблице приведен сравнительный анализ вышеперечисленных методов. Как видно, наибольшее число положительных характеристик у индексного метода. 

Таким образом, наилучший из предложенных методов – индексный. Этот метод является наиболее обоснованным. Он сложен в расчетах, однако объективен, так как не основывается на экспертных оценках. 
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Агропромышленный комплекс  имеет особое значение в экономике страны. Он относится к числу базовых народнохозяйственных комплексов, т. е комплексов и отраслей, определяющих условия поддержания жизнедеятельности всего общества. Учитывая всю важность сельского хозяйства и АПК в целом, огромное внимание следует уделить разработке стратегических программ развития комплекса, которые предопределят перспективы на будущее и с помощью предложенных методов позволят достичь высоких результатов. Но при этом следует учитывать все особенности, характеристики и структуру АПК. [6]

К агропромышленному комплексу относятся все виды производства и производственного обслуживания, создание и развитие которых подчинены производству конечной потребительской продукции из сельскохозяйственного сырья. Агропромышленный комплекс выступает гарантом социально-экономической стабильности общества, политической и экономической стабильности любого государства.

Конечные результаты деятельности АПК измеряются величиной произведенной валовой продукции, чистой продукции (валового дохода) и прибыли, уровнем рентабельности по себестоимости и стоимости фондов.[4]

В настоящее время, в период нового становления АПК страны основной целью является реформирование производственных отношений с учетом передового опыта лучших сельскохозяйственных предприятий страны и высокоразвитых стран.

Указом Президента Республики Беларусь от 25.03.2005 г. № 150 была утверждена Государственная программа возрождения и развития села на 2005-2010 гг. Программа носит комплекс​ный характер и определяет перспективные направления развития. Основными ее целями и задачами являются: воз​рождение и развитие социальной и производственной сфер белорусского села, обеспечивающие условия для устойчивого ведения сельскохозяйственного производства; повышение до​ходов сельского населения, создание основ для престижности проживания в сельской местности и улучшения демографиче​ской ситуации; обеспечение эффективного производства сель​скохозяйственной продукции и продовольствия в объемах, до​статочных для внутреннего рынка и формирования экспортных ресурсов.

Все мероприятия, указанные в программе, охватывают как производственную, так и социальную сферы. В производст​венной сфере предусмотрены совершенствование специализа​ции сельскохозяйственного производства, повышение эффек​тивности использования земель, развитие крупно товарного сель​скохозяйственного производства, крестьянских (фермерских) и личных подсобных хозяйств граждан, перерабатывающей про​мышленности, государственная поддержка агропромышленного производства, совершенствование организационно-экономичес​ких структур, техническое переоснащение и кадровое обеспече​ние АПК.

Реализация мер, определенных программой, позволит до​стичь социальных стандартов, гарантирующих повышение уров​ня и качества жизни сельского населения, устойчиво разви​вать сельское хозяйство, обеспечить продовольственную безо​пасность страны, а также позволит поставить перспективные цели развития АПК в будущем.[1]
К основным факторам, влияющим на перспективу экономического развития, относят: организацию сферы производства и переработки, механизм государственной экономической поддержки, правовую основу организации и функционирования АПК, процедуру взаимодействия всех сфер АПК и агропромышленных предприятий с государством и между собой, систему финансирования, инвестиционный механизм, механизм адаптации. [3]

Нельзя не учесть факторы, непосредственно влияющие на эффективность сельского хозяйства.  Ведь сельское хозяйство - это центральная и главнейшая отрасль, которая создает устойчивую базу развития для многих других отраслей и в полной мере обеспечивает государственную безопасность (и не только продовольственную, но и экономическую, торговую, демографическую, социальную, экологическую, культурную и т.п.). Основными факторами являются следующие: существующая экономическая система, проводимая государством экономическая политика; разделение, кооперация труда; научно-технический прогресс; объем производства; природные факторы; концентрация производства; личностный фактор; организация производства и др. [5]  

Если сельское хозяйство, одна из отраслей всего АПК будет отставать в своем развитии, то и весь комплекс окажется в стадии застоя.  В итоге, если при создании перспективных программ учитывать все вышеназванные факторы, то можно избежать отклонений при достижении поставленных целей и прийти к высокоэффективному результату деятельности всего агропромышленного комплекса.

Беларусь на нынешнем этапе развития, по производству основных ви​дов сельскохозяйственной про​дукции в расчете на душу насе​ления (кроме зерна), зани​мает первое место среди стран СНГ, по производству мяса срав​нялась с Германией, а молока – примерно вдвое превышает ос​новные развитые в аграрном от​ношении страны Европы и США.[2]

Таким образом, вышеизложенное позволяет сделать следующие выводы. Агропромышленный комплекс относится к числу базовых народнохозяйственных комплексов, определяющих условия поддержания жизнедеятельности всего общества и имеет особое значение в экономике страны. Для дальнейшего эффективного развития комплекса необходимы программы, стратегии, планы, разработанные на перспективу. Так как они позволят рационально подходить к решению возникающих проблем, более эффективно использовать ресурсы и достигать высоких результатов. Сельское хозяйство Беларуси в перспективе должно быть составным структурным комплексом мировой системы АПК, транснационального продовольственного снабжения и торгового оборота. Национальная система организации и функционирования АПК всегда должна быть приоритетной независимо от конъюнктуры и условий мировой экономики.
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Рассматривая перспективы развития молочной отрасли Беларуси, следует понимать, что одним из перспективных направлений ее функционирования может быть экспортная ориентация. Достаточно мощный технический потенциал молочной отрасли и тенденции сокращения численности населения республики не делают отечественный рынок привлекательным в перспективе.

Но путь на внешний рынок лежит только через новые технологии. Существующий технический и технологический уровень на молочных предприятиях не позволяет полностью обеспечить эффективную переработку сырья. Износ активной части основных фондов в молочной отрасли достиг 57 %. Действующее технологическое оборудование морально устарело, малопроизводительно и энергоемко. Техническое перевооружение позволит многим предприятиям не только наладить производство современного ассортимента молочной продукции, но и улучшить качество и товарный вид производимой продукции. Это позволит повысить конкурентоспособность белорусской продукции как на внутреннем, так и на внешнем рынках.

Разработка и осуществление инновационного проекта «Установка расфасовочного аппарата УФАС 1200 для разлива кисломолочных и молочных продуктов» определены необходимостью расширения ассортимента выпускаемой продукции, повышение ее качества, увеличение сроков хранения. Выпуск конкурентоспособной продукции с длительным сроком реализации, которую можно сбывать за границу (например, в Российскую Федерацию), обеспечивает стабильную прибыль и устойчивое экономическое положение предприятию ОАО «Молочные Горки».

ОАО «Молочные Горки» производит широкий ассортимент продукции, включающий более 60 наименований. При производстве продукции используется только сертифицированное или прошедшее гигиеническую регистрацию по показателям безопасности сырье, а также тароупаковочные материалы, прошедшие гигиеническую регистрацию в Минздраве Республики Беларусь. С целью предотвращения поступления в производство сырья и тароупаковочных материалов, не соответствующих требованиям нормативной документации, они подвергаются входному контролю по показателям, установленным в этой документации.

Осуществление проекта позволит производить следующие виды продукции:

· Молоко «Вкусное» (2,5 % жирности), фасовка 0,5 л;

· Биокефир «Троицкий» (3,2 % жирности), фасовка 0,5 л. 

Выпуск и реализация молока и биокефира, фасованных в «Пюр- Пак», позволяет увеличить срок хранения этих продуктов до 7 суток, сделать их более удобными для покупателя. Так срок годности молока расфасованного в «Пюр-Пак» увеличен до 7 суток.
При выборе фасовочного аппарата для разлива производимой продукции в «Пюр-Пак» учитывалось, что оно должно быть куплено при оптимальном соотношении цены и качества разлива, обращалось внимание на технологию производства рассматриваемых видов продукции, разнообразие продуктов, которые могут быть расфасованы при помощи данного оборудования.

С учетом вышеперечисленных условий было решено приобрести фасовочный аппарат УФАС 1200, который предназначен для розлива жидких и пастообразных продуктов (молоко, кефир, сметана, простокваша, йогурты, сливки, майонез, кетчуп, соки) в современные ламинированные, в том числе фольгированные картонные пакеты «Pure-Pak» или «Tetra-Rex» вместимостью 0,25, 0,5 л. Фасовочный аппарат состоит из механизмов формовки и заклейки донышка пакетов, бактерицидной обработки, дозирования, розлива продукта, заклейки верха пакета, маркировки; пульта управления со встроенным контроллером. Представители торгового предприятия, поставляющие оборудование, обязуются произвести установку фасовочного аппарата, а также обучить специалистов в области обслуживания, эксплуатации и консервации оборудования (стоимость данных мероприятий включена в контракт).

В соответствии с техническими и технологическими характеристиками фасовочного аппарата УФАС 1200 для его обслуживания будут привлечен 1 работник, обученный работе на оборудовании.

Анализ показателей эффективности инвестиций настоящего проекта позволяет сделать вывод, что при прогнозируемых объемах производства, капитальных вложениях, ценах на готовую продукцию и производственных издержках проект является достаточно надежным и рентабельным. Успешная реализация настоящего проекта создает благоприятные  перспективы для дальнейшего развития предприятия.

Анализ размера чистой прибыли, а также потоков денежных средств в течение прогнозного периода свидетельствует о стабильном финансово-экономическом положении предприятия.

Для расчета интегральных показателей эффективности проекта (чистого дисконтированного дохода, индекса доходности) принята ставка дисконтирования на уровне 16,0 %. На основании чистого потока наличности рассчитали такой показатель оценки инвестиций как чистая приведенная стоимость (NPV = 1021,2 млн. руб.). Так как NPV > 0, то в течении своей экономической жизни рассчитанный проект возместит первоначальные инвестиции (877,7 млн. руб.), обеспечит получение прибыли согласно заданному стандарту (16%).

Проект имеет очень высокий экономический потенциал для покрытия задолженности, риск не возврата кредита крайне низкий, так как чистая приведенная стоимость проекта равна 1021,2  млн. руб., а также индекс рентабельности равен 2,16.
Расчеты свидетельствуют, что проект следует принять к реализации, так как его чистая приведенная стоимость является положительной, а индекс рентабельности больше единицы.

Результаты анализа безубыточности показывают, что месячный товарооборот превышает уровень безубыточного оборота на приблизительно 80 %. Что позволит иметь запас финансовой прочности при изменениях в реализации и функционировании данного проекта
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Молочная отрасль Беларуси занимает значительный удельный вес по общему объему производства товарной продукции и имеет доминирующее положение в перерабатывающей промышленности, так как производит важные для населения продукты питания. По данным Министерства здравоохранения Республики Беларусь, от общего веса продуктового набора потребительской корзины жителей наибольший вес (44 %) приходиться на молочные продукты [1].

Несмотря на важную роль, существует много проблем в развитии и становлении предприятий молочной отрасли промышленности, требующих незамедлительного решения.

Учитывая выше изложенное целесообразным является использования экономико-математического моделирования для обоснования оптимальной программы развития предприятия, позволяющей увеличить объемы выпускаемой продукции по всем ассортиментным группам, повысить загрузку производственных мощностей, снизить себестоимость товарной продукции, увеличить прибыль и, соответственно улучшить финансовое положение предприятия [2].

Требования к модели двояки: с одной стороны она должна быть достаточно простой и удобной в реализации, а с другой адекватно описывать моделирующую систему. Обеспечить более устойчивое развитие производства можно путем: оптимизации использования имеющихся ресурсов; обоснования объемов заготовки сырья через оптимизацию сырьевой зоны перерабатывающего предприятия; оптимального распределения сырья по направлениям переработки; определения наилучшего варианта производства товаров в ассортименте и каналов их сбыта; максимизации конечных результатов, так как они являются источником производственного развития рассматриваемого предприятия и материального благосостояния его коллектива [3].

Апробация экономико-математической модели оптимизации программы развития перерабатывающего предприятия проведена на материалах функционирования ОАО «Молочные горки». Предприятие специализируется на производстве цельномолочной продукции, масла животного, сыров твердых и технического казеина и выпускает около 60 наименований продукции.

Тенденции, выявленные в процессе детального анализа производственной деятельности, легли в основу обоснования исходной информации экономико-математической модели. 

Экономико-математическая модель оптимизации параметров развития объекта исследования, сформирована в виде программы вычислений, была решена с помощью диалогового окна «Поиск решений» в Excel.

Перспективная программа развития ОАО «Молочные горки» предлагает рост объемов закупок сырья на 7,7 % по сравнению с 2008 г.
В процессе решения задачи оптимизировано направление использования сырья. Рекомендуется наибольший удельный вес молока (85,6 %) направить на производство масла крестьянского и сыра жирного. Наблюдается тенденция роста расхода молока с жирностью 3,4 % направляемого на изготовление сыра и цельномолочной продукции, что связано с длительным сроком хранения сыра и более высокой рентабельностью реализации цельномолочной продукции на внутреннем и внешнем рынках.

В процессе решения задачи также оптимизированы направления использования вторичного сырья. Так наибольшую долю обрата (70,3 %) рекомендуется использовать для производства казеина технологического. Пахту планируется использовать на производство цельномолочной, нежирной продукции, а также на выпуск пахты свежей. 

Более активное использование вторичного сырья в промышленной переработке позволит предприятию увеличить объем производства кисломолочной и нежирной продукции в 8,2 и 6,5 раза соответственно (таблица 1).

Таблица 1 ‑ Объём производства ассортиментных групп продукции ОАО «Горецкий маслодельно-сыродельный завод», т

	Вид продукции
	Фактический объем 
производства
	Расчетный объем
производства
	Отношение расчетного объема к
фактическому, %

	Масло крестьянское
	1830,7
	1909
	104,3

	Сыр жирный 
	1135
	1440
	126,9

	Цельное молоко
	3023,6
	4019,6
	132,9

	Кисломолочная продукция
	103
	846,7
	8,2 раза

	Сметана
	282,6
	289,3
	102,4

	Творог
	931,2
	1117,4
	120,0

	Нежирная продукция
	6,0
	38,9
	6,5 раз

	Пахта
	896,1
	254
	28,3

	Сыворотка
	753,4
	798,5
	106,0

	Казеин
	639,2
	639,2
	100,0


Рост закупок сырья, более полное использование вторичного сырья в промпереработке, оптимизация использования  сырья для производства продукции в ассортименте позволит предприятию увеличить объем производства продукции. Так планируется увеличить выпуск масла крестьянского (на 4,3 %), сыра жирного (на 26,9 %), цельномолочной продукции (на 23,6 %), цельного молока (на 32,9%), кисломолочной продукции (в 8,2 раза).

В процессе решения задачи оптимизированы объемы сбыта и обоснованы каналы реализации продукции в ассортименте. Планируется около 70 % животного масла, 80 % сыра и весь казеин экспортировать за пределы Республики Беларусь, что связано с ограниченной емкостью внутреннего рынка и высокой конкуренцией на нем.

Выше перечисленные мероприятия позволят ОАО «Молочным горкам» получить выручку от реализации продукции в размере 69187,6 млн. руб., что выше на 12738,6 млн. руб. по сравнению с фактическим уровнем. Внедрение перспективной программы развития предприятия позволит снизить на 2178 млн. руб. убыток предприятия.

Таким образом, разработанная методика обоснования перспективной программы развития предприятия позволяет значительно улучшить конечные результаты за счет роста объемов закупки сырья, оптимизации направления его использования, обоснования объемов производства продукции в ассортименте, внедрения инвестиционного проекта по покупке и расфасовке молока и бефидокефира, оптимизации объемов и каналов сбыта продукции.
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Льноводство – традиционная и даже в рыночных условиях потенциально экономически перспективная отрасль отечественного агропромышленного комплекса, обеспечивающая значительные сырьевые ресурсы для легкой промышленности и имеющая существенный экспортный потенциал. Поэтому Государственной программой возрождения и развития села на 2005--2010 гг. предусмотрено увеличить в республике годовое валовое производство льноволокна до 60 тысяч тонн при урожайности его 8 - 9, а семян льна-долгунца – 5 - 6 центнеров с гектара.

Могилевщина – один из самых крупных льносеющих регионов республики. Всю хозяйственную деятельность, направленную на получение прибыли от льноводческой отрасли Могилевской области ведет Могилевское открытое акционерное общество «Холдинг «Обллен».

Прошлый 2008 г. оказался урожайным для льноводческой отрасли Могилевщины. Получив в среднем около 10 центнеров льноволокна с гектара, предприятия наконец заработали прибыль. Несмотря на положительные экономические тенденции, говорить об устойчивой работе льнозаводов преждевременно. Сегодня важно не произвести продукцию, а выгодно продать ее, в том числе на внешнем рынке. В прошлом году предприятия Могилевщины реализовали на экспорт всего 425 тонн волокна – на 600 миллионов рублей. Это невысокий результат, учитывая тот факт, что лен для Беларуси – совсем не заурядная культура. И климатические условия, и многолетний опыт ее выращивания вполне позволяют рассчитывать на более заметное присутствие на мировом рынке льнопродукции. Есть одно условие: соотношение цена – качество должно соответствовать его конъюнктуре. 

Сложившаяся непростая экономическая ситуация в льноводстве Могилевщины привела к явному застою, стагнации отрасли и настоятельно требует безотлагательного и эффективного решения накопившихся проблем. Важное значение при этом имеет внедрение новых эффективных технологий и современных  комплексов машин для их осуществления по всей цепочке – подготовка почвы, посев, уход за посевами, уборка и последующая переработка продукции льноводства. Естественно, все эти мероприятия требуют значительных инвестиций. И это не только прямые средства, выделяемые из бюджета на закупку техники и минеральных удобрений, необходимы инвестиции со стороны. 

Так, летом 2008 г. во время инвестиционного форума в Могилеве известный по своим проектам с ЗАО «Пивоваренная компания «Сябар» и ИП «Старая крепость» бизнесмен Сергей Левин, управляющий директор компании Lebortovo Capital Partners, заявил о намерении инвестировать в льнозаводы Могилевщины. Однако к потенциальному притоку капитала на предприятиях, как ни странно, отнеслись настороженно. 

Сегодня стоимость активов предприятий, входящих в Могилевское ОАО «Холдинг «Обллен» составляет 56 миллиардов рублей. Вместе с тем акции, которые не переоценивались с 1996 г., стоят всего лишь 7,4 миллиарда. Именно по номиналу инвестор и намерен приобрести предприятия, причем предприятия, которые работают с прибылью. Выгодно ли это для льноводческой отрасли Могилевщины?

Что касается цены, то когда проект предварительно рассматривался в Могилевском облисполкоме, речь шла о стабильно убыточных заводах (в 2008 г. они впервые за многие годы получили прибыль). Логично было бы использовать опыт передачи неэффективных колхозов новым собственникам. Так впервые и зашла речь о продаже льнозаводов по номинальной стоимости. Если они приобретаются по этой цене, то окупить вложенные средства удастся через 8 лет.

Если внимательно проанализировать финансовую документацию, то мы увидим: государственная помощь предприятиям составляет почти 100 процентов от выручки. В прошлом году заводы получили почти 15 миллиардов рублей дотаций и 16 миллиардов рублей безвозмездной помощи. Почему в таких условиях им не быть прибыльными?

Цель же данного инвестиционного  проекта – отказаться от безвозмездной помощи, увеличить выручку, инвестировать солидные средства в современные технологии селекции, приобретение уборочной техники и линий переработки. В проект две составляющие, которых сегодня нет в льняной промышленности страны: инвестиции и творческое предпринимательство. Могилевский лен должен занять место на мировом рынке.
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Торговое посредничество – весьма важная и неотъемлемая часть современной рыночной экономики. Объективная экономическая необходимость и высокая эффективность торгово-посреднического звена в международной торговле льнопродукцией доказаны всей практикой работы в сфере реализации зарубежных производителей, экспортеров и импортеров.  Ни одно государство не может оставаться в стороне от международных экономических отношений, поэтому каждая страна неизбежно сталкивается с таким понятием, как посредничество. Экономические преобразования в Республике Беларусь, расширение внешнеторговых связей требуют коренного пересмотра не только производства конкурентоспособной продукции, но и путей ее сбыта. Успешная реализация льнопродукции на зарубежных рынках предполагает знание их конъюнктуры, нормативно-правовых особенностей страны, наличие связей в деловых кругах, развитой сбытовой сети и системы сервиса. Самостоятельная торговля на внешних рынках часто бывает не по силам самим производителям, поэтому необходимо прибегать к помощи торговых посредников. Более половины международного торгового обмена осуществляется при содействии лиц, организаций и торговых фирм, независимых от производителей и потребителей. Использование посредников  для сбыта могилевского льноволокна является необходимостью, поскольку льнозаводы не могут самостоятельно исследовать зарубежные рынки, подыскивать иностранных партнеров, грамотно вырабатывать условия контрактов, предусматривать возможности для соблюдения договоров и в случае возникновения разногласий улаживать их.

Главным представителем и торговым посредником льнозаводов Могилевской области является Могилевский ОАО «Холдинг Обллен», отдел маркетинга которого обеспечивает изучение рынка и формирование портфеля заказов, осуществляет заключение договоров и контрактов на поставку, проводит маркетинговые исследования.

Качественные сдвиги в торгово-посредническом звене характеризуются тем, что холдинг осуществляет весь комплекс торгово-посреднических операций: куплю-продажу за свой счет; финансирование операций (имеют связи с банками); страхование; транспортировку; техническое обслуживание (имеет склады); заграничные операции. Благодаря его деятельности могилевское льноволокно экспортируется в Россию, Литву, Словакию, Венгрию, Китай, Украину и Бельгию. Фактически реализация за пределы республики за 2007 г. составила 2285,6 тонн , в том числе длинного 528,64 тонн, короткого - 1756,92 тонн. Из них по странам: Россия - 1337,5 тонн, Литва - 747,2 тонн;  Словакия - 83,16 тонн; Китай - 74 тонны; Украина - 43,76 тонн.

 При осуществлении экспортно-импортных операций через Могилевский ОАО «Холдинг Обллен» предприятия заключают с ним специальные договоры, устанавливающие права и обязанности сторон. Могилевский ОАО «Холдинг Обллен» активно совершенствует свою деятельность за счет использования новых методов и технологий, уже успешно применяемых в промышленности. Это позволяет оптимизировать операции, способствует снижению цен и улучшению обслуживания клиентов. В настоящее время основными мероприятиями по повышению эффективности торгово-посреднических операций в деятельности Могилевского ОАО «Холдинг Обллен» являются: оснащение совершенными средствами связи; оснащение передовыми операционными системами учета льноволокна, работающих в режиме реального времени; оснащение автоматизированными системами оформления счетов и заказов; внедрение современных технологий в сферу складского хозяйства, где успешно используется компьютерная и другая техника.

 Однако как и все посредники холдинг несет весьма существенные издержки, особенно когда соглашения предусматривают значительный объем обязательств по исследованию рынка, рекламе, созданию сбытовой сети и сети технического обслуживания. K основным издержкам обращения Могилевского ОАО «Холдинг Обллен» относятся:

· заработная плата административно-хозяйственного персонала c учетом всех отчислений на социальные нужды, a также заработная плата рабочих, осуществляющих предпродажный сервис, не являющийся производственным процессом, налоги и сборы;

· расходы на почту, связь, канцелярские товары;

· амортизационные отчисления на здания, сооружения, канцелярское оборудование, машины;

· расходы на содержание зданий и сооружений;

· таможенные и транспортно-экспедиторские расходы;

· расходы на выплату вознаграждения су6агентской сети;

Основным направлением деятельности по повышению эффективности торгово-посреднических операций Могилевского ОАО «Холдинг Обллен» является работа по корректировке страновых стратегий развития экспорта на 2008-2010 г.г. Корректировка страновых стратегий и прогнозирование объемов экспорта льноволокна позволяет усовершенствовать механизм посреднических операций между льнозаводами Могилевской области и Могилевским ОАО «Холдинг Обллен».

Основополагающим направлением в планировании дальнейшей деятельности льноводческой отрасли Могилевской области на 2008-2010 г. будет являться:

1.Развитие ценовой политики ОАО «Холдинг «Обллен», направленной на повышение отпускных цен на льноволокно, что позволит увеличить выручку от экспорта при фактически прежних объемах отгрузки.

2. Ведение активной работы по формированию достаточного количества запасов волокна, путем привлечения к сотрудничеству дополнительного числа льнозаводов республики, способных вырабатывать наиболее рентабельные виды льноволокна.

Однако помимо расширения посреднических функций, Могилевскому ОАО «Холдинг Обллен» необходимо обратить внимание на качественные изменения в торгово-посреднических операциях на рынке льнопродукции, к которым относятся: создание посредниками предприятий по переработке льноволокна и производства продукции, куплей-продажей которой они занимаются; формирование международных консорциумов для реализации масштабных проектов и т.д.
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Динамика мирового производства молока характеризуется долгосрочной тенденцией роста, хотя в последние 5-6 лет отмечается замедление его темпов в связи с сокращением количества мелких хозяйств, засухи и снижения доходов от продаж. В мире было произведено в 2008 г. около 693,3 млн. т. молока всех видов животных, в том числе около 553,0 млн. т. коровьего, 82,0 млн. т. буйволов, 12.5 млн. т. козьего, 8,6 млн. т. овечьего и т.д., что составляет на одного жителя Земли около 110 кг в год.

Мировыми лидерами по производству молока и молокопродуктов в пересчече на молоко являются Азия и Европа (Таблица 1). 
Таблица 1. – Производство молока и молокопродуктов в пересчете на молоко, млн.т.

	Страны и регионы
	Производство
	2008 г. в % к 2007 г.
	Структура производства в 2008 г., %

	
	2006
	2007
	2008
	
	

	Мир
	664,1
	676,3
	693,3
	102,5
	100

	Развивающиеся страны
	305,2
	316,9
	329,9
	104,1
	45,6

	Развитые страны
	358,9
	359,4
	363,4
	101,1
	52,4

	Наименее развитые страны
	25,1
	25,5
	25,8
	101,2
	3,7

	В том числе по регионам и странам:

	Азия
	229,3
	238,4
	247,9
	104,0
	35,8

	Китай
	37,5
	41,1
	44,5
	108,3
	15,6

	Индия 
	99,9
	102,9
	106,0
	103,0
	14,9

	Пакистан
	31,2
	32,5
	33,8
	104,0
	15,0

	Африка
	32,7
	33,2
	33,7
	101,5
	4,9

	Центральная Америка
	16,1
	16,2
	16,4
	101,2
	2,4

	Южная Америка
	54,7
	56,9
	60,3
	106,0
	8,7

	Аргентина
	10,8
	10,1
	10,7
	106,0
	1,5

	Северная Америка
	90,8
	92,6
	94,9
	102,5
	13,7

	Океания
	25,4
	25,2
	24,2
	96
	3,5

	Европа
	215,3
	213,6
	215,8
	101,0
	31,1

	Евросоюз
	145,8
	151,8
	152,7
	100,6
	22,0

	Беларусь
	5,9
	6,1
	6,4
	104,9
	0,9

	Россия
	31,3
	32,1
	32,8
	102,2
	4,7

	Украина
	13,3
	12,3
	12,3
	100
	1,8


Если сравнивать темпы роста в молочной промышленности в 2008 г., то самые высокие они в Латинской Америке. Ведущее место занимет Аргентина (+6%), где в 2007 г. из-за наводнения отмечалось снижение производства (-7%). Прирост в молочной отрасли в 2008 г. в странах Азии составил 4 % , в Китае – 8,3 %. В Индии и Пакистане ожидается прирост примерно 3-4 % ежегодно.

Производство молока во многих странах ЕС в 2007 г. снизилось, при значительном повышении цен, а в 2008 г. достигнут небольшой прирост. Сдерживающим фактором остаются высокие расходы на корм и энергию. Квоты на производства молока увеличены на 2%, но прирост, по оценкам специалистов ФАО, составляет всего 0,6 %. Запасы молока в Евросоюзе достигли почти нулевой отметки, поскольку внутренние цены значительно превышают мировой уровень.

Производство молока в странах Восточной Европы соответствует тенденциям в Западной Европе, то есть снижается. На Украине показатели в отрасли в 2007 г. снизились на 7 % из-за низкого качества продукции, поставляемой в Россию.
Беларусь становится важным региональным поставщиком молока. В 2008 г. производства молока возрасло на 4,9 %. 

Молочная отрасль Российской Федерации постепенно восстанавливается, а темпы прироста продукции превышает 2 % в год. Этому содействуют инвестиционные программы, а также высокие цены на продукцию.

Необходимо отметить также, что наибольшее производство молока на душу населения в Новой Зеландии, Ирландии и Дании, а наибольший уровень потребления молока и молокопродуктов в Океании, Западной Европе, Центральной и Восточной Европы.

В заключении хочется отметить, что существующий объем производства в мире не обеспечивает население молоком и молочными продуктами в соответствии с научно обоснованными нормами питания (ориентированная норма потребления молока и молочных продуктов в пересчете на молоко составляет 380 кг/чел/год). Наиболее успешно решают проблему производства молока в Океании  и Европе, где доля перерабатываемого молока достигает 94-98 %.
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Рынок молока представляет собой систему экономических отношений между всеми субъектами молочного подкомплекса и конечными потребителями, которые посредством купли-продажи реализуют право собственности на товары, присущие данному рынку.

С позиций соотношения спроса и предложения рынок молока и молочных продуктов можно рассматривать в целом, а также в макро- и микроструктуре. Совокупная величина платежеспособного спроса на молочные продукты, с одной стороны, и соответствующее ему совокупное предложение – с другой – характеризуют состояние рынка в целом. Соотношение спроса и предложения по товарным группам соответствует макроструктуре рынка. Микроструктура рынка отражает экономические интересы непосредственно потребителей и производителей на уровне предприятий и их групп [1].

В настоящее время объем мирового производства молока (около 100 кг на одного жителя планеты) является недостаточным для обеспечения потребности населения в соответствии с научно обоснованными нормами питания, которые в пересчете на молоко составляют 380 и более килограммов [2]. Баланс молока и молокопродуктов отражен в таблице 1.

Таблица 1.- Баланс молока и молокопродуктов [1]

	Годы
	Спрос
	Производство

	
	потребность для людей
	потребность для животных
	общая потребность
	

	Развивающиеся страны

	1979-1981
	110,2
	12,7
	129,5
	112,3

	1997-1999
	203,7
	23,2
	239,1
	219,3

	2015
	322,8
	36,4
	375,8
	346,2

	2030
	451,8
	50,8
	523,1
	484,0

	Индустриальные страны

	1979-1981
	158,9
	40,1
	207,5
	224,9

	1997-1999
	189,4
	23,9
	225,8
	245,8

	2015
	206,1
	24,8
	240,4
	268,5

	2030
	216,2
	25,4
	250,5
	286,3

	Страны с переходной экономикой

	1979-1981
	69,2
	50,5
	126,5
	127,3

	1997-1999
	65,7
	26,6
	94,5
	96,6

	2015
	67,0
	27,2
	96,9
	100,4

	2030
	68,1
	27,7
	98,6
	103,8


В разрезе отдельных стран наибольшее количество молока на душу населения производится в Новой Зеландии – 3814 кг, Ирландии – 1390, Дании – 852 кг. 
Мировые лидеры (США, Австралия, Новая Зеландия), производственные возможности которых в настоящее время ограничены, не смогут обеспечить возрастающий спрос на мировом рынке молочной продукции.

Объемы производства и потребления молочной продукции в мире выросли. В 2007 г. произведено молока 676 млн. т. Ввиду высоких цен на продукцию по предварительным данным в 2008 г. молока получено на 2,5 % больше (Таблица 2). Высокими темпами растет производство его в развивающихся странах, доля которых в мировом производстве приближается к 48 % [2, 3].

Основную часть производимого молока составляет коровье – около 90 % общего объема. Немногим более 10 %приходится на буйволиное, козье и овечье молоко. Основная часть производства молока сосредоточена в странах азиатского, европейского и североамериканского континентов, где используются достижения научно-технического прогресса в этой отрасли[5].
Таблица 2. – Основные показатели мирового рынка молока и молокопродуктов
	Показатели
	2006г.
	2007г.
	2008г.
	2008г. к 2006г.,%

	Производство всего, млн.т. (в перерасчете на молоко) 
	664,1
	676,3
	693,2
	104,4

	сухое обезжиренное молоко
	23,4
	23,7
	23,8
	101,7

	цельное сухое молоко
	22,3
	21,7
	22,3
	100

	масло
	58,4
	61,2
	63,2
	108,2

	сыр
	82,5
	84,3
	86,3
	104,6

	другие продукты
	477,5
	485,4
	497,6
	104,2

	Торговля, млн.т. (в пересчете на молоко)
	39,4
	38,0
	36,4
	92,4

	Потребления на душу населения, кг/год
	

	Мир
	101,7
	102,4
	103,9
	102,2

	Развитые страны
	243,5
	244,0
	248,0
	101,9

	Развивающиеся страны
	63,0
	64,1
	65,4
	103,8

	Ценовой индекс на молоко и молокопродукты
	

	(1998-2000)=100
	138
	247
	275
	199,3


           Источник: [4]
В настоящий момент наблюдается тенденция снижения спроса на молочную продукцию, но пока не во всех странах мира. Так в Тайване по данным официальной таможенной статистики, в I квартале 2008 г. импорт цельного сухого молока в эту страну сократился на 80 %, а обезжиренного сухого молока –63 % по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. За тот же период импорт сыра в Японию уменьшился на 10 %. О снижение мирового спроса свидетельствует также заметное в последнее время снижение цен на цельное сухое молоко [2].

Таким образом, в мировом масштабе необходимо изыскивать резервы увеличения производства молока. В частности, перспективно развитие молочного скотоводства в Австралии, Южной Америке и Африке. Особое внимание следует уделить развитию производства молочных продуктов, пригодных для длительного хранения и транспортировки, таких как сухое молоко, сгущенное молоко, сыры и т. д. с целью активизации мировой торговли.
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Внешнеэкономическая деятельность реализуется как на уровне государства, так и на уровне отдельных хозяйствующих субъектов. Рациональная внешнеэкономическая политика государства может привести к повышению темпов роста национального дохода, ускорению научно-технического прогресса, повышение концентрации производства и эффективности капитальных вложений. 

К основным преимуществам развития ВЭД предприятия отно​сятся:

· экономическое «маневрирование» производственными ресурсами за счет использования широких возможностей мирового рынка: замена более дорогих отечественных комплектующих, сырья, материалов на более дешевые импортные; использование зарубежных лицензий и «ноу-хау» для снижения издержек производства; перенос части производственного процесса в более благоприятные зарубежные условия;

· возможность выбора более эффективных направлений и форм реализации произведенной продукции. С одной стороны, более вы​годные условия зарубежных рынков, а с другой – обостряющаяся конкуренция на национальном рынке по мере его насыщения одно​типной продукцией стимулируют предприятия к поискам более бла​гоприятных рынков сбыта;

· выбор производственного партнера по кооперации, в наибольшей степени отвечающего экономическим интересам предприятия;

· выбор путей повышения технического уровня производства и конкурентоспособности производимой продукции [1]

В последние время наиболее актуален поиск всех возможных резервов экономии и сбережения затрат материальных ресурсов для последовательного целевого сокращения удельных издержек на единицу производства сельскохозяйственной продукции и готового продовольствия, поскольку требования к эффективности и конкурентноспособности конечной продукции должны определять во многом стоимость всего агропромышленного производства, то есть совокупность затрат, необходимых для получения исходного сельскохозяйственного сырья и его последующей переработки в готовые продукты питания [2]. Для этого необходимо внедрение новых технологий.

Исходя из всего выше сказанного можно отметить, что одним из основных принципов эффективной внешнеэкономической деятельности предприятий молокоперерабатывающей промышленности является внедрение новых технологий в производство. 

Сегодня в развитых странах молочное животноводство – это не просто производство молока. Это бизнес. И фермеры, главным образом, занимаются не хозяйством, а управлением. Это главное отличие современных европейских молочных ферм. Сегодня европейские животноводы стремятся максимально внедрить в свой производственный процесс последние технические достижения. Взять, например, системы добровольного доения (в простонародье – роботов). На сегодняшний день только в Дании установлено более 500 доильных автоматов. Не сильно отстают Германия, Франция, Голландия. 

По словам экспертов De Laval, компания разработала и продает системы добровольного доения именно для небольших и средних молочных хозяйств (один робот рассчитан на обслуживание 70 коров). В Европе доильные роботы, если и не вчерашний, то уж точно сегодняшний день. При этом автоматизация процесса производства молока стремительно развивается и уже давно не ограничивается системами добровольного доения. Сегодня автоматизация молочного производства – это интеграция интеллектуальных систем управления животноводческим хозяйством, объединяющих процессы кормления, доения, навозоудаления и управления стадом. 

Основная задача производителей молочного оборудования на ближайшее будущее – это создание Интеллектуальных ферм (SmartFarm) (Рисунок 1), объединяющих эти процессы. В будущем фермер перестанет быть просто фермером в привычном для нас понимании. Риск человеческих ошибок и плохого менеджмента будет стремиться к нулю, так как Интеллектуальная ферма сможет автоматизировать не только процесс доения, но и решать проблемы эффективного (и с экономической, и с зоотехнической точек зрения) кормления животных, прогнозирования и диагностики заболеваний [3].  
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Рисунок 1 –  Интеллектуальная ферма
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С целью стимулирования отечественных предпринимателей производить экологически безопасную продукцию необходимо обратиться к опыту, накопленному в этой области зарубежными развитыми странами, где этой проблеме, понимая ее важность, придается огромное значение.

Формирование производства экологически безопасных продовольственных товаров можно разделить на следующие этапы:

1 этап – начинается с первых идей об органическом сельском хозяйстве, выдвинутых Р. Штайнером в 1924 г. Далее идеи развивались в 30-40-х годах Г. Мюллером в Швейцарии, Э. Балфур и А. Ховардом в Великобритании, М. Фукуокой в Японии. Для этого этапа характерно появление небольших экспериментальных хозяйств, производящих экологически чистые продукты питания в основном для использования самими владельцами. Степень товарности таких хозяйств была минимальной.

2 этап – перехода к интенсивному ведению органического агропроизводства (60-е годы XX века) характеризуется расширением круга стран и количества хозяйств в этом секторе, ростом объема производства и повышением степени товарности органических ферм.

3 этап – 90-е годы XX века – отличается появлением мер государственной поддержки и регулированием органического сельского хозяйства; расширением международной торговли «зелеными» товарами под воздействием растущего спроса в странах Западной Европы, Северной Америки и Азии. На этом этапе активно создавались международные организации потребителей экологически чистой продукции, усиливалась их информационная и просветительская функции, что оказывало непосредственное влияние на формирование устойчивых потребительских предпочтений этой группы товаров. Одновременно союзы потребителей органических товаров совместно с экологическими организациями начинали борьбу против поставок на рынок генетически модифицированных сельскохозяйственных продуктов.

4 этап – современный. Сегодня возникла необходимость четкой дифференциации экологически чистых продуктов питания и, так называемых, «нечистых» с помощью экологической маркировки.

В настоящее время органическое сельское хозяйство ведется почти во всех странах мира. Доля хозяйств, поставляющих натуральную сельскохозяйственную продукцию, в общей площади земель и в структуре сельскохозяйственных предприятий постоянно растет. На сегодняшний день под органическим сельским хозяйством в мире уже используются большие площади земель: в Европе - 6, 9 млн. га, Северной Америке - 2,2 млн. га, Латинской Америке - 5,8 млн. га, а в Австралии - целых 11,8 млн. га. 

Мировой рынок органической продукции в 2006 г. оценивался в 38 млрд. Евро. На 20 % в год увеличивается мировой рынок данной продукции. Такому интенсивному росту сегмента органической продукции способствуют постоянно ухудшающаяся экологическая обстановка, скандалы, связанные с генетически модифицированными продуктами, выявлением продовольственных товаров, загрязненных диоксинами и нефтепродуктами, использованием вредных пищевых добавок и т.д. 

Доля натуральных продуктов питания в разных странах варьирует в пределах 1 - 5 %. Отдельные товары уже завоевали 15 % рынка (например, в Дании это морковь, яйца, масло, молоко). В Германии, Австрии и странах Скандинавии главной целью органического сельского хозяйства является расширение предлагаемого ассортимента аграрной продукции и улучшение каналов сбыта. В Южной Европе, где рыночная политика имеет экспортную ориентацию, задача состоит в создании региональных рынков и распространении информации о натуральных продуктах питания. То же самое относится и к странам Центральной и Восточной Европы. 

Европейцы покупают продукцию органического сельского хозяйства либо напрямую у фермеров, либо в специализированных магазинах, либо в традиционных торговых сетях, причем вес последних в этом сегменте рынка растет. 

Основными официальными документами европейского законодательства, регулирующими рынок органической сельскохозяйственной продукции, являются регламенты ЕС.

В Беларуси существует только одно предприятие (подразделение производств и услуг «Надежда плюс»), которое занимается товарным производством экологически чистой продукции, хотя при её производстве не выполняются полностью международные стандарты по выращиванию, хранению, переработке. В Республике Беларусь производство продуктов питания на приусадебных и дачных участках значительно и составляет почти 40 % от стоимости продукции всего сельского хозяйства. Площадь же земель, занятых под садоводство, дачное строительство и огородничество, составляет только 0,7 % от общей площади сельскохозяйственных земель, приусадебные участки занимают ещё 9,8 %. Нельзя считать всю продукцию таких производителей экологически чистой, однако заинтересованность этой целевой группы в информации о методах органического производства велика. Главной причиной заинтересованности является забота о своём здоровье. Хотелось бы, чтобы и крупные сельскохозяйственные производители, а также производители перерабатывающей промышленности обратили внимание на методы органического сельского хозяйства. Ведь активизация спроса на экологически чистую и безопасную продукцию позволяет рассматривать экологизацию производства в качестве конкурентного преимущества, способного обеспечить инновационное развитие предприятий и повышение конкурентоспособности продукции. Развитию аграрного производства в нашей стране препятствуют: отсутствие закона об органическом сельском хозяйстве, а также сертификационных учреждений, медленное освоение рынка сбыта подобной продукции, отсутствие информации и возможностей обучения методам организации органического производства, недостаточный уровень поддержки со стороны государства.

Таким образом, следует как можно скорее преодолевать существующие препятствия, и, используя опыт других стран, активно развивать органическое производство. Это особенно актуально в условиях мирового финансового кризиса. Ведь чтобы выйти из сложившейся депрессивной ситуации нужно принимать нетрадиционные решения: переходить к производству новых товаров, материалов, услуг. Время работает на тех, кто мыслит перспективно.
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Экологически безопасные продукты уже превратились в господствующую тенденцию европейского продуктового рынка. Даже экономический кризис до настоящего момента мало затронул эко-отрасль. В Европе в 2008 г. она показала прирост в 10 % и достигла оборота €5,8 млрд. [1] 

Рынок экологической продукции – качественно иной рынок продукции и услуг, гарантирующий потребителю более высокое качество потребляемых товаров. На нём устанавливаются повышенные цены [2]. Ведь производство экологически чистой продукции предполагает применение более сложных, а значит и более затратных, даже по сравнению с интенсивными, технологий [3].

При желании маркировать продукцию как «экологическая» в странах Западной Европы, Японии, США, Австралии или Китае необходимо подтвердить её статус и получить все необходимые разрешения. Большинство рынков экологической продукции, например, Европейского Союза или США, сформировались вследствие установления и под непосредственным влиянием так называемых Директив, которые определяют необходимые требования к продукции, методам ее производства и позволяют маркировать её как «экологическая» («органическая», «биологическая», «биоорганическая», «биодинамическая», «био», «эко»). Директивы или Стандарты – это та основа, та законодательная база, определяющая «правила игры» или «рамочные условия», на которой строится система сертификации, рынок экологической продукции, рождаются её производители и потребители [2].

На сегодняшний день в мире отсутствуют единые стандарты в сфере экологического производства. Наиболее известные типы экологических стандартов можно классифицировать как: международные (например, IFOAM), региональные (директива ЕЭС – 2092/91 «Об экологическом агропроизводстве и соответствующей маркировке сельскохозяйственной продукции и агропродовольтвия), национальные (Американская национальная органическая программа НОК, стандарты Швейцарии и др.), частные стандарты (более 260, из них наиболее известные: Demeter, Naturland, Bioland и другие) [3, с. 84].

В Росси сейчас существуют только частные стандарты на продукцию органического сельского хозяйства. В Украине в настоящее время идет разработка национальных стандартов на основе стандартов IFOAM. В Молдове принят закон об экологическом сельскохозяйственном производстве. 

В Республике Беларусь нет закона об органическом сельском хозяйстве, что в значительной степени препятствует образованию отечественного рынка экологических продуктов. 

Несмотря на отсутствие законодательной базы для органического сельского хозяйства, Беларусь подписала и ратифицировала ряд международных документов, которые согласно белорусскому законодательству, являются законами и внутри страны. Многие из этих документов могут быть основой для практических действий по внедрению экологических методов хозяйствования [4]. 

По данным Белорусского государственного института стандартизации и сертификации, в нашей стране действует более 1400 стандартов на продукты питания. К 2010 году планируется ввести ещё 188 стандартов. В то же время стандартов для определения экологически чистой продукции в Беларуси нет. Сейчас нет единого определения терминов «экологическое (органическое) сельское хозяйство», «экологически чистый продукт» или «органический продукт» ни в законодательстве, ни в практике сельского хозяйства, ни в общественном мнении. Содержание этих терминов понимается разными людьми и предприятиями по-разному. 
Поэтому экологический продукт нужно идентифицировать. Размещение на этикетке такого названия законодательно не регламентируется и остается на совести производителя. В некоторых случаях происходит подмена понятий. 

Отсутствие нормативной базы органического сельского хозяйства в Беларуси является сдерживающим фактором для его развития.

Отличительного знака экологической продукции в нашей стране тоже нет, отсутствует система государственной сертификации хозяйств, производящих экологически безопасную продукцию, а также нормативно-правовые акты, регулирующие эти процессы. Некоторые эксперты рекомендуют пользоваться услугами зарубежных сертификационных центров из других стран.

В Беларуси существует только экологический знак соответствия, который представляет собой контур листка темно-зеленого цвета на фоне круга, выполненного в светло-голубом и светло-зеленом цветах. Этот знак подтверждает соответствие маркированной им продукции требованиям природоохранных нормативно-правовых актов и другим экологическим требованиям в соответствии с Положением об экологической сертификации продукции и производств в Республике Беларусь. 
Экологическая сертификация необходима для обеспечения безопасности жизни, здоровья потребителей и охраны окружающей среды. Существующая в Беларуси в настоящее время система сертификации продуктов сельского хозяйства обеспечивает контроль качества. Но понятие «качество» в зависимости от подхода различается. 
Стандарты экологической сертификации пищевых продуктов, существующие в Беларуси, являются необходимыми, но не достаточными с точки зрения органического сельского хозяйства. 

Таким образом, необходимо различать существующий экологический знак соответствия и знак экологической продукции. Несомненно, существует необходимость учреждения такого знака в Беларуси. На этикетках некоторых товаров, например, на этикетках плодовых консервов, используемых для детского питания, есть надпись «Экологически чистый продукт», однако это маркетинговая уловка производителя, это «звание» он присуждает себе сам и не несет никакой ответственности. Никаких ограничений на использование такой маркировки нет. Многие производители продуктов питания хотели бы обозначать произведенную ими продукцию знаком «экологически чистый продукт», что позволило бы им получить конкурентное преимущество. Отсутствие экологической маркировки в Беларуси это отсутствие системы поощрения производителей и уменьшение возможности информирования покупателей о свойствах товаров [4]. 
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Филиал «Марыля» Ивановского РАЙПО создан на основании постановления правительства Ивановского РАЙПО №200 от 16 мая 2000г. В соответствии со статьей 51 Гражданского Кодекса Республики Беларусь и является обособленным структурным подразделением Ивановского РАЙПО. [1] Свою деятельность предприятие начало с 1959 г.. Тогда было открыто 3 цеха: булочный цех малой мощности, безалкогольный и кондитерский. В последующий период произведена реконструкция хлебного цеха – установлены 2 печи мощностью 33 тонны, увеличены мощности безалкогольного цеха.[2] С января 1995 г. на заводе был открыт карамельный цех и начато производство киселя. В 1999 г. приобретено оборудование по выдуву бутылок ПЭТ, а с 2003 г. – оборудование по производству ПЭТ преформ.

На сегодняшний момент на предприятии функционирует 8 цехов: хлебный, печенья, карамельный, безалкогольный, выдува ПЭТ преформы, ПЭТ бутылки, лакокрасочный и швейный. [1] В последние годы в производстве хлебобулочных изделий филиала «Марыля» Ивановского РАЙПО наметилась устойчивая тенденция к наращиванию объемов производства, увеличению выпуска мелкоштучных изделий и изделий в упаковке, а также кондитерских изделий, которые пользуются растущим спросом. Тем не менее, для эффективной деятельности предприятия рекомендуется осуществление следующих мероприятий:

· проведение плановой работы над совершенствованием ассортимента, которая должна проводиться в плановом порядке, что позволит организовать целенаправленную деятельность по удовлетворению постоянно меняющихся вкусов и потребностей покупателей; 

· необходимо больше внимания уделять маркетинговой направленности всего аппарата управления, включая создание не только сильной службы маркетинга, но и ориентация всех других подразделений на обслуживание клиентов; 

· рационально использовать собственные и кредитные ресурсы, средства инновационного фонда и республиканского бюджета. Это позволит повысить конкурентоспособность продукции, снизить затраты на ее производство, максимально использовать производственные мощности; 

· организация фирменной торговли хлебобулочными и кондитерскими изделиями;
· повышение качества хлебопродуктов, улучшение внешнего оформления изделий, что поможет занять выигрышные позиции в тех сегментах рынка, где сегодня доминирует продукция импортного производства;
Реализация предложенных мероприятий позволит филиалу «Марыля» Ивановского РАЙПО повысить эффективность его деятельности.
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Хлеб для населения различных стран на протяжении веков и по сей день является важной составной частью рациона питания, что определяют следующие факторы: высокая пищевая ценность (покрытие 30% суточной потребности в пищевых веществах, в том числе 30% в белках, 50% в углеводах, 50% в витаминах группы В, минеральных веществах и др.), возможность ведения физиологически важных и функциональных компонентов, с точки зрения здорового питания, высокая усвояемость; привлекательные потребительские свойства, разнообразный ассортимент; повсеместное потребление всеми категориями населения; традиции и привычки населения нашей страны; низкая стоимость, доступность для всех групп населения. [2]

Постоянно ведется работа в рамках Программы развития отрасли хлебопродуктов на 2006 – 2010 гг. и «Качество». На сегодняшний день проведена реконструкция 14 участков и более 20 технологических линий, заменено 99 физически изношенных и морально устаревших хлебопекарных печей на современные и менее энергоемкие, внедрено более 100 единиц оборудования для нарезки и упаковки хлебобулочных и кондитерских изделий, 12 хлебозаводов переведены на природный газ. [3] Большое внимание уделяется расширению ассортимента выпускаемой продукции, как одному из основополагающих в развитии хлебопекарной промышленности. Лидирующие позиции по-прежнему занимает хлеб, особенно заварные сорта, которые признаны визитной карточкой отечественного хлебопечения. Растут объемы производства диетических и обогащенных хлебобулочных изделий, мучных кондитерских изделий, изделий в упакованном виде. Продолжается работа по внедрению систем управления качеством на основе международных стандартов ИСО и системы НАССР. [3]

Среди основных результатов работы за 2008 г. подведомственных предприятий департамента можно отметить следующее: выполнены шесть показателей прогноза социально-экономического развития: - темп роста промышленной продукции в сопоставимых ценах при задании 109,9 % выполнен на 115,3 %, произведено продукции на 1895,1 млрд. руб.; - по потребительским товарам – на 117,1% (задание 105,9 %); - темп роста по экспорту составил 251,8% (задание 127 %); - показатель по энергосбережению – минус 13,3 (задание минус 9); - уровень рентабельности реализованной продукции в промышленности составил 5,8 % при задании 5,6 %. [1]

Не удалось снизить до доведенного показателя импорт продукции – его рост составил 164,7 % при необходимом 111 %. Также сальдо внешней торговли при задании минус 80,7 млн. долларов США составило минус 76,8 млн. долларов США. [1]

Хлебопродуктовая отрасль занимает одно из ведущих мест в сфере обеспечения населения продуктами питания, тем самым оказывая огромное влияние на уровень продовольственной безопасности страны. В соответствии с мировой практикой, хлебопродукты в питании человека занимают удельный вес от 23-25 % (США, ЕЭС) до 37-62% (развивающиеся страны). При этом, в настоящее время, в развитых странах разработаны рекомендации по увеличению потребления хлебопродуктов. В первую очередь рекомендовано увеличить потребление крупы в 1,5-2 раза, а также хлеба из муки грубого помола и цельносмолотого зерна. Употребляя продукты этой группы, человек может прожить очень долго. Вот почему вопросы производства и потребления хлебопродуктов стоят на первом месте. [2]

Таким образом, чтобы удовлетворить спрос покупателей и улучшить показатели работы предприятий, необходимо:

· провести комплексное техническое перевооружения хлебозаводов с заменой печей устаревших моделей и всего комплекса вспомогательного технологического оборудования;

· освоить и внедрить новые прогрессивные технологии;

· уделять внимание формированию конкурентоспособной ценовой и ассортиментной политики;

· своевременно реагировать на изменение тенденций хлебопекарного и кондитерского производства в Республике Беларусь;

· улучшить внешний вид изделий, их отделки и оформления;

· обеспечить предприятия высококвалифицированными кадрами.
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В настоящее время проблемы занятости и безработицы являются одними из самых актуальных проблем в мире. Острота проблемы безработицы в Беларуси усиливается невысокой материальной обеспеченностью семей, психологическим неприятием безработицы. Наиболее остро проблема занятости проявляется в регионах. Неравномерность развития имеет многоаспектное проявление. Так, в Беларуси есть достаточно благополучные по уровню социально-экономического развития и неблагополучные регионы, в которых численность бедного населения выше, а уровень доходов населения, финансово-экономическое благополучие предприятий региона значительно ниже среднереспубликанских значений. Также существуют различия между регионами Беларуси по уровню официальной безработицы. Из года в год выделяются практически одни и те же регионы с высоким уровнем безработицы. 

Основными показателями для анализа  проблем занятости в РБ являются уровень безработицы и ее продолжительность.

Так, в Беларуси уровень зарегистрированной безработицы в  2008 г. составил 1,1 % от экономически активного населения республики. Среди регионов Беларуси самый высокий уровень безработицы в 2008 г. отмечен в Брестской, Витебской, Гомельской и Гродненской областях (1,4 %). В Минской области этот показатель составил 1%, в Могилевской – 1,3 %, при чем самый высокий уровень безработицы наблюдался в Краснопольском районе – 1,7%, самый низкий в Мстиславском районе – 0,4%, в Горецком районе - 0,8 %, в Могилевском районе -  0,7 %. В Минске уровень безработицы составляет 0,4 %.  Эта тенденция сохранилась и в 2009 г., однако в Горецком районе уровень безработицы снизился до 0,7%, в Могилевском районе повысился до 0,9 %.

Средняя продолжительность безработицы сократилась с 4,9 месяца на конец 2007 года до 4,4 месяца на конец 2008 года, в том числе у женщин – с 5,4 до 5 месяцев. Максимально допустимая продолжительность безработицы составляет 6 месяцев, следовательно продолжительность безработицы в Республике Беларусь не превышает максимального уровня и в целом  наблюдается тенденция  ее уменьшения.

Влияние мирового кризиса на экономику РБ незначительно отразилось на уровне безработицы. Численность безработных, зарегистрированных в органах по труду, занятости и социальной защите, на конец февраля 2009г. составила 42,4 тыс. человек, в конце октября 2008г. этот показатель составлял 38,5 тыс. человек. По количеству зарегистрированных безработных лидирует Кричевский район – 1056 чел., самое низкое количество зарегистрированных безработных наблюдалось в Кличевском районе – 302 чел.

Уровень зарегистрированной безработицы в марте 2009г. составил 0,9 % от экономически активного населения. Относительно регионов самый высокий уровень безработицы на конец января 2009г. был в Витебской области  - 1,2 %, в Брестской, Гомельской и Гродненской областях – 1,1 %, в Минской и Могилевской – 0,9 %, в г. Минске – 0,4 %. Уровень безработицы за февраль не изменился в Витебской,  Гродненской, Минской областях и в Минске. В остальных регионах зафиксировано повышение данного показателя. Как результат, уровень зарегистрированной безработицы на 1 марта в Брестской и Гомельской областях составил 1,2 %, в Могилевской  области – 1 %. В целом по стране уровень безработицы на протяжении нескольких лет имеет тенденцию к снижению, если в 2002 году он составил 3 %, то в марте 2009 г.  снизился до 0,9%. 

Для регионального анализа имеет большое значение соотношение вакансий и количества безработных на определенный период. В Брестской области на 7,4 тыс. безработных приходится 4,4 тыс. вакансий, в Витебской – на 7 тыс. безработных приходиться 4,1 тыс., в Гомельской области на 8 тыс. безработных – 5 тыс. вакансий, в Гродненской – на 5,6 тыс. безработных - 3,4 тыс. вакансий и в Могилевской области на 5,3 тыс. безработных приходиться 3,3 тыс. вакансий.

По Могилевской области число свободных рабочих мест составило 3267, в Горецком районе в наличии находится 62 свободных рабочих места, в Могилевском - 203 свободных рабочих места, в г. Могилеве –895 свободных рабочих места, в г. Бобруйске – 573 рабочих места.

Следует отметить, что в Беларуси уровень фактической безработицы превышает официально регистрируемый показатель в 5-6 раз и достигает 4,8 % от экономически активного населения. Это объясняется рядом факторов: нежелание безработных регистрироваться в центрах занятости, низкий уровень пособия.

Так, например, средний размер пособия на одного безработного в декабре  2008 г. составил 45,4  тыс. бел. руб., или 19,8 % от бюджета прожиточного минимума, но уже в марте 2009 г. он снизился до 41905 бел. руб.. Самый высокий размер пособия по Могилевской области в 2009 г. наблюдается  в Хотимском районе –70498 бел. руб., самый низкий в Мстиславском районе –34204 бел. руб.. В Горецком районе средний размер пособия составил 40026 бел. руб., в Могилевском районе - 46304 бел. руб., в г. Могилеве – 41905бел. руб. В целом по Могилевской области средний размер пособия составил 44546 бел. руб., уровень безработицы повысился до 1,1%, зарегистрировано безработных 8003 чел., трудоустроено –3945 чел.

Большое значение имеет безработица среди выпускников. За 2008 г. в г. Могилеве было зарегистрировано 71 выпускников ВУЗов, а в январе – марте 2009 г. уже зарегистрировано 7 человек.

 В рамках Программы возрождения села на 2005-2010 гг. для решения проблем занятости в Республике Беларусь предусмотрено развитие инфраструктуры села, создание новых рабочих мест, привлечение людей на имеющиеся свободные места, содействие самозанятости населения, проведение профессиональной подготовки и переподготовки незанятого населения. Также следует уделить огромное внимание развитию регионов страны. Общность проблем бедствующих регионов свидетельствует о необходимости выделения приоритетных задач при разработке политики занятости в Беларуси. В целом реализация стратегического подхода при разработке региональных программ занятости в Беларуси будет способствовать повышению эффективности занятости населения регионов и их устойчивому развитию в долгосрочном периоде. Для решения этих проблем необходимо обеспечивать равные возможности в трудоустройстве всем трудящимся, предоставлять социальные гарантии и компенсации безработным, содействовать и поощрять граждан в развитии их способностей.
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Хлеб и хлебобулочные изделия – основные продукты питания людей, они содержат почти все, что необходимо человеку длят питания и нормальной жизнедеятельности. Потребляя хлеб и хлебобулочные изделия, человек удовлетворяет свои энергетические потребности на 40 - 50 %, потребности в белке на 30 - 40%, в витаминах группы В на 50 - 60 % и витамина Е до 80 %. По оценкам Госкомстата России около 70 млн. людей свои потребности в пище удовлетворяют на 80 % хлебом. [1]

Пищевая ценность хлеба определяется содержанием отдельных составляющих и энергетической ценностью с учетом коэффициента усвояемости.

Хлеб, изготовленный из различных сортов пшеничной и ржаной муки, содержит 40 - 50 % влаги и 50 - 60 % сухих веществ. В состав сухих веществ входят углеводы (около 45 %), небольшое количество белков (8 - 9 %), а также жиры, минеральные вещества, витамины и кислоты. Содержание основных групп пищевых веществ в хлебобулочных изделиях зависит от рецептуры.

Энергетическая ценность хлеба зависит от содержания влаги (чем больше влаги, тем она ниже) и от количества отдельных компонентов сухого вещества. Хлебобулочные изделия имеют высокую энергетическую ценность и вместе с зерновыми продуктами восполняют более 40% суточной потребности организма в энергии.

Пищевая ценность хлеба тем выше, чем полнее он удовлетворяет потребности организма в пищевых веществах и чем точнее химический состав отвечает формуле сбалансированного питания. Хлебобулочные изделия обеспечивают одну треть потребности организма в белке и значительную часть потребности в углеводах и витаминах группы В.

Вместе с тем белки хлеба не являются полноценными: в них мало незаменимых аминокислот лизина и метионина. Поэтому в процессе производства хлеба его белковую ценность повышают путем обогащения молочными продуктами, белками бобовых и масличных культур (сои, подсолнечника). Таким  образом, хлеб является источником многих незаменимых для организма человека аминокислот: посредством его удовлетворяется потребность в лизине на 19-21%, в метионине на 20 - 22 %, в триптофане на 36 - 40 %.

Минеральная и витаминная ценность хлеба зависит от сорта муки: чем больше выход муки, тем она выше. [2] 

В настоящее время в Германии насчитывается около 16000 малых и средних пека​рен, годовой оборот которых составляет почти 12 млрд евро. На данных предприятиях работают 276 тыс. человек. Вместе с субпоставщиками общая численность составляет 350 тыс. человек. По всей Германии насчитывается более 47 тысяч специализированных магазинов-кондитерских. Многие пека​рни входят в состав Центрального союза хлебопекарной промышленности Германии, история развития и становле​ния которого уходит корнями в далекое прошлое – раннее средневековье. Основные задачи союза – решение нацио​нальных вопросов хлебопечения, а также международные связи. Также союз занимается политическим лоббировани​ем интересов хлебопеков, юридическими консультациями, помощью в продвижении продукции, повышением квалификации и т. д. Снабжением хлебопекарных предприятий необходимым сырьем и оборудованием занимаются дочерние организации союза, так называемые ВАКО.

В Украине из-за роста мировых цен на зер​но, а также из-за низкого урожая в этом году цены на зерно на внутреннем рынке Украины приближаются к мировым. Это негативно сказывается на работе хлебопекарных пред​приятий и, как следствие, на себестоимости хлеба. Хлеб из категории экономической перешел в категорию политическую, по​тому что страна живет от выборов до выборов. По этой же причине попытки отрегулировать вопрос ценообразования на хлеб экономическими методами не дают существенно​го результата. В этих условиях у хлебопекарных предприятиях Украины, к сожалению, задача только одна – выжить, допустить остановки хлебопекарного производства. 

Что касается казахского хлебопечения, то здесь пробле​мы отрасли типичны, как и у всех хлебозаводов постсо​ветского пространства. Это снижение потребления хлеба, изношенность технологического оборудования, не позволя​ющая развивать ассортимент и повышать качество хлебо​булочных изделий, проблема квалифицированных кадров. Отдельно на повестке дня стоит вопрос ценообразования на хлеб. В Казахстане цена на формовой хлеб регулирует​ся государством, в то время как производство зерна и муки осуществляется в рыночной среде. Однако для большинс​тва населения сегодня хлеб перестал быть социально оп​ределяющим продуктом №1. В таком случае, намного це​лесообразнее переходить на свободное ценообразование в хлебопечении, одновременно усиливая программы соци​альной защиты малообеспеченных слоев населения. С од​ной стороны, это позволит более эффективно развиваться предприятиям хлебопечения в действительно рыночных условиях, а с другой – повысит социальную защищенность малообеспеченных слоев населения. Кроме того, как пока​зывают простые расчеты, это позволит существенно сокра​тить государственные дотации на производство хлеба. [3]
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Развитие хлебопекарной отрасли является одним из приоритетных направлений социальной политики государства, так как от того насколько эффективно действует данная отрасль, будет зависеть не только стабильность в государстве, но и здоровье каждого конкретного человека. Хлебопекарная отрасль на современном этапе развития имеет как определенные достижения, так и проблемы. На данный момент  можно выделить следующие основные проблемы хлебопекарной отрасли республики и пути их решения:

· Снижение объемов производства хлебобулочных изделий вызванного снижением покупательского спроса на данную продукцию. Для решения данной проблемы необходимо  расширять ассортимент выпускаемой продукции и повышать ее качество для чего и была разработана программа «Качество». 

· Большая изношенность оборудования. Величина износа техники на хлебозаводах составляет от 50 до 70 %. Для решения данной проблемы необходимо проводить реконструкцию предприятий. В последние годы на хлебопекарных предприятиях удалось немало сделать: только за последние четыре года в хлебопекарной промышленности завершена реконструкция хлебозавода № 1 (Гродно), хлебозавода № 4 (Гомель), хлебозавода № 2 (Брест) и первая очередь Витебского хлебозавода № 1 с частичным строительством и полной заменой технологического оборудования на современное. Реконструкция также проведена на кондитерских участках хлебозаводов в Бресте, Барановичах, Гродно, Гомеле, Светлогорске, Жлобине, Калинковичах, Речице, Борисове, Слониме, Горках и Лиде. Чтобы сократить импорт мучных кондитерских изделий, смонтировано шесть комплексно-механизированных линий и создано пять участков по производству импортозамещающей продукции. Это позволило за четыре года увеличить объемы производства импортозамещающей продукции в 1,6 раза. 
· Повышение себестоимости продукции. Основную долю в себестоимости производства хлеба и хлебобулочных изделий занимают материальные затраты. Поскольку возможности влияния на рост цен на используемое в отрасли хлебопечения сырье ограничены, то главной задачей, стоящей перед предприятиями-производителями хлеба и хлебобулочных изделий, становится решение проблемы рационального использования производственных ресурсов. Поэтому важными факторами снижения себестоимости и повышения рентабельности производства, а следовательно, и конкурентоспособности продукции являются поиск оптимальных поставщиков сырья и повышение производительности труда. 

· Высокая энергоемкость производства. Внушительным потенциалом снижения потребления ресурсов на предприятиях хлебопекарной промышленности обладает внедрение нового высокопроизводительного оборудования, позволяющего значительно увеличить производительность труда, улучшить качество продукции, а также достичь энергосбережения на всех стадиях производства печеного хлеба. 

· Проблема ценообразования. Предприятия вынуждены работать в тех рамках которые устанавливает государство так как хлебобулочная продукция является социальнозначимой.  Но совсем недавно был установлен новый порядок формирования цен, связанный с отменой их регистрации и ограничений по их росту. Это позволит отраслевым предприятиям поднять рентабельность вышеуказанной продукции и улучшить собственные инвестиционные возможности.
· Нехватка квалифицированных кадров. Необходимо уделить большое внимание вопросу подготовки кадров для хлебопекарной промышленности. Технологии, оборудование и инновации, используемые на многих хлебопекарных предприятиях республики, постоянно совершенствуются  и находятся на достаточно высоком уровне, а квалифицированных специалистов недостаточно.

Таким образом, хотелось бы отметить что, несмотря на существующие проблемы, хлебопекарная отрасль имеет все необходимые резервы для их решения и выхода на новый уровень своего развития.
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ЭФФЕКТИВНОСТЬ ПРОИЗВОДСТВА МОЛОКА

В СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННЫХ ПРЕДПРИЯТИЯХ

СЕВЕРО – ЗАПАДНОЙ ЧАСТИ ВИТЕБСКОЙ ОБЛАСТИ

М.В. ЧЕШУН, студентка

Научный руководитель – В. И. РАДЮК, к. э. н., доцент
Для обеспечения населения продуктами питания, а промышленность сырьем необходимо стабильное развитие сельского хозяйства. В первую очередь это относится к производству молока.

Уровень продовольственной безопасности в республике по производству молока составляет 7 – 7,5 млн. т, в том числе на внутриреспубликанские потребности 4,5 млн. т. Фактическое производство молока в 2008 г. составило 6,5 млн. т, что на 13,3 % меньше потребности. Достижение такого уровня должно обеспечиваться за счет повышения реальной продуктивности коров до 4,0-4,5 тыс. кг молока при стабилизации поголовья на уровне 2,0 млн. коров, в том числе в общественном секторе – 1,2 млн. Фактическое производство молока составило в 2008 г. 6230 тыс. т,  что на 21,5 % меньше потребности.
Несмотря  на важность данной отрасли в экономике, продуктивность коров в общественном производстве остается низкой. Так среднегодовой удой на одну корову в СПК «Хотилы» Поставского района Витебской области в 2008 г. составил 4641 кг, что в 2,0 раза ниже продуктивности коров передовых хозяйств (СПК «Агрокомбинат «Снов» Несвижского района – 9029 кг, РУСП Э/б “Жодино” Смолевического р-на – 8527 кг, КСУП “Брилево” Гомельского р-на – 8345 кг, РСУП “А/к “Сож” Гомельского района – 8236 кг). [2].

Целью данной статьи является анализ экономической эффективности производства молока и выработка практических рекомендаций по повышению эффективности его производства.

В качестве объектов исследования избраны сельскохозяйственные предприятия Витебской области. Более детальный анализ эффективности производства молока рассматривался на примере СПК «Хотилы» Поставского района Витебской области.

В качестве источников информации использовались годовые отчёты хозяйств и другая специальная литература.

В СПК «Хотилы» процесс производства молока за период с 2005 г. по 2008 г. проходил интенсивным путем. Расход кормов на корову увеличился в 18,7 раза, среднегодовой удой - в 12,1 раза. Одновременно, происходит увеличение поголовья коров (13,1 %). В целом по хозяйству среднегодовой удой на корову увеличилась с 4140 до 4641 кг. Из-за роста молочной продуктивности коров, валовое производство молока за анализируемый период увеличилось на 28,8%. Уровень рентабельности производства молока увеличился на 5п.п.  и в 2008 г. на каждый вложенный рубль получено 0,012 руб. прибыли. 
Одним из факторов увеличения уровня рентабельности производства молока является снижение себестоимости 1 т молока и увеличение закупочной цены на реализованное молоко. Если в 2005 году цена реализации 1 т молока превышала себестоимость в 1,7 раза, то в 2008 г. 1,8 раза. Следовательно, производство молока за данный период в сельскохозяйственных предприятиях оставалось прибыльным. Прибыль составил от 0,5 млн. руб. до 1,2 тыс. руб. на 1 корову.

Произошли изменения в структуре производственных затрат. Так, доля оплаты труда в общих затратах увеличилась на 3,2 %, содержание основных средств и затраты по организации производства и управлению, соответственно на 25,6 % и 78,3 %. Однако, затраты на корма, работы и услуги  в общих затратах снизились соответственно на 9,2 % и 18,5 %.

Дальнейшие наши исследования были направлены на выявление отдельных факторов, влияющих на эффективность производства молока в сельскохозяйственных предприятиях северо-западной части Витебской области.

Результаты исследований в 61 анализируемом хозяйстве показали, что наибольшее влияние на эффективность производства молока в 2008 году оказывает удой на корову. Так, в пятой группе хозяйств получено при среднегодовом удое 5260 кг молока и 0,33 млн. руб. прибыли на корову при рациональном использований кормов (67,7 ц корм. ед./гол), труда (202,9 чел.- час./гол) и воспроизводственных способностей (95 гол приплода /100 коров). 

Для установления количественной зависимости между факторами, влияющими на молочную продуктивность, проведен корреляционно-регрессионнный анализ. В многофакторную модель включили следующие факторы: Х1– расход кормов на 1 корову, ц корм. ед.; Х2– затраты труда на 1 корову, чел.- час.; Х3– воспроизводительная способность (выход телят на 100 коров основного стада); Y– удой на 1 среднегодовую корову, кг.

Влияние перечисленных факторов на уровень продуктивности коров исследовалось на примере 61 сельскохозяйственного предприятия  северо-западной части Витебской области.

Для аналитического выражения связи результативного признака (удой на среднегодовую корову) с признаками-факторами использовалась линейная регрессия. После обработки исходных данных получено уравнение регрессии следующего вида: 
Y = 227,6 + 26,6 Х1 + 8,6 Х2 + 2,9 Х3
Из уравнения видно, что в комплексе наиболее существенное влияние на повышение продуктивности коров (по удою) оказывает такой фактор, как уровень кормления. Вторым фактором является затраты труда на 1 корову, чел.-час. Так, рост расхода кормов на 1 ц корм. ед. ведет к повышению продуктивности коров в среднем на 26,6 кг, а затрат труда на 1 человека - на 8,6 кг.

Коэффициент множественной корреляции (R) составил 0,81, а коэффициент детерминации  (R2) составил 0,67, что свидетельствует об изменении уровня продуктивности коров на 67 % вариацией избранных факторов и на 33% факторов, не включенных в экономическую модель.

 Выводы: 

· процесс производства молока, за период с 2005 г. по 2009 г., проходил интенсивным путем;

· наибольшую эффективность производства молока имеют сельхозпредприятия, со среднегодовым удоем на корову свыше 5260 кг;

· с увеличением доли кормов в рационе коров увеличивается их продуктивность, и рацион более сбалансирован по питательным веществам;

· с увеличением расхода труда на корову возрастает молочная продуктивность коров;

· с увеличением молочной продуктивности коров удельный вес статьи «Оплата труда» в общих затратах увеличивается.
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Кредит – сделка ссудного характера между экономическими партнерами по предоставлению денег или товаров в долг на определенных условиях. Применяются следующие основные направления кредитования: кредитование в оборотные средства; кредитование затрат на мероприятия по научно-техническому прогрессу; кредитование капитальных вложений; кредитование затрат на приобретение оборудования; вексельный кредит; лизинговый кредит; хозяйственный кредит.

На ОАО «Экомол» Оршанского района Витебской области  все кредиты направлены в оборотные средства (для расчетов за приобретаемое сырье, материалы и оказанные услуги).

Взаимные обязательства и экономическая ответственность сторон при кредитовании (планирование, выдача и погашение кредитов, уменьшение или увеличение процентных ставок) определяются кредитным договором (соглашением) предприятия с банком. В кредитном договоре, как правило, предусматриваются: объекты кредитования; плановый размер кредита; условия выдачи и погашения ссуд, их влияние на улучшение деятельности предприятия; процентные ставки за кредит, их понижение и повышение; обязательство предприятия по залогу кредитуемых ценностей; размер собственных оборотных средств в покрытии материальных запасов и производственных затрат; перечень расчетов и сведений, необходимых для кредитования, сроки их представления предприятием. Кредитный договор может определять взаимоотношения предприятия с банком как по основной, так и инвестиционной деятельности.

Кредитный договор заключается на год или более длительный срок - если предприятие пользуется кредитом постоянно, и на более короткий срок - если возникает временная потребность в кредите или выдаче отдельной ссуды. Все кредитные договора, заключенные ОАО «Экомол», заключены на срок от года до трех лет.

 Гарантией возвратности кредита для банка могут выступать:

· собственные средства предприятия, подтверждаемые бухгалтерскими документами (баланс, складская справка), а при необходимости и проверкой их фактического наличия, в том числе недвижимость (в этом случае кредит приобре​тает форму ипотечного);

· гарантийные обязательства других предприятий, организаций и банков;

· гарантийные обязательства правительства;

· векселя других предприятий;

· договор о страховании кредитной операции (в последнее время данный вид гарантии не практикуется).

Обеспечением возвратности кредитов на ОАО «Экомол» выступают – залог основных средств, залог товаров в обороте, залог недвижимого имущества и залог прав.

Для решения вопроса о возможности и условиях кредитования банком производится качественная оценка предприятия-заемщика. Для этого используются следующие показатели и понятия:

· ликвидность – способность предприятия своевременно выполнять обязательства по всем видам платежей. Устанавливается по коэффициенту покрытия баланса 

· уровень обеспеченности собственными источниками формирования основных и оборотных средств;

· оборачиваемость оборотных средств в целом.

Для учета кредита предприятию открывается, как правило, ссудный счет.

В ОАО «Экомол» в период с 14.02.2006 г. по 05.08.2008 г.было взято семь кредитов, пять из них по возобновляемой линии.  (Таблица1).

14.02.2006 года возобновлена кредитная линия в ОАО «Белинвестбанк» (остаток по кредиту составил 553 млн. бел. руб.) на сумму 9450 млн. бел. руб. под 14 %. Обеспечение выдачи кредита – залог основных средств – 191686799 руб. и товаров в обороте на сумму 600 млн. бел. руб. По состоянию на 11.02.2009 г. кредит погашен.

26.10.2006 г. возобновлена кредитная линия в ОАО «Белинвестбанк» (остаток по кредиту составил 615 тыс. долларов) на сумму 3690 тыс. долларов под 11 %, сроком на 3 года. Обеспечение кредита – залог недвижимого имущества – 1018021266 руб. и основных средств – 674133369 руб. Остаток задолженности на 11.02.2009 г. – 512020 долларов.

12.11.2007 г. возобновлена кредитная линия в Филиале № 2 ЗАО «ВТБ (Беларусь)» на сумму 4160 млн. бел. руб. (лимит задолженности – 3690000 руб.) под 11 % годовых сроком на один год и десять месяцев. Обеспечение – залог недвижимого имущества (2547630000 руб.), залог основных средств (231128302 руб.). по состоянию на 11.02.2009 г. остаток задолженности составил – 910 млн. руб. 28.05.2008 года возобновлена кредитная линия в Филиале № 2 ЗАО «ВТБ (Беларусь)» на 10 месяцев. Сумма кредита составила 1200 тыс. евро (лимит задолженности – 600 тыс. евро) под 10 % годовых. В залог предоставлено недвижимое имущество на сумму 1198160000 руб., основные средства 
Таблица 1 - Сведения по заключенным договорам на совершение активных операций кредитного характера и обеспечительным обязательствам

	Наименование
банка  -кредитора
	Номер кредит​ного договоре
	Сроки кредитования
	Валюта кредита по договору
	Сумма кредита по договору

млн. руб.
	Остаток
задолженности на 11.02.2009г.,
всего, млн. руб
	Про-цент

ная ставка

	Обеспечение

	
	
	
	
	
	
	
	Способ

залога
	сумма,

млн. бел. руб.

	
	
	начала
	окончания
	
	
	
	
	
	

	ОАО

«Белинвестбанк»
	1854
	14.02.2006
	13.02.2009
	BYR

	553
	-
	14
	основных средств
	191, 7

	
	
	
	
	
	9 450
	
	
	залог товаров в обороте
	600 

	ОАО

«Белинвестбанк»
	2087
	26.10.2006
	23.10.2009
	USD

	0,615
	0,512 
	11,0
	недвижимого имущества
	1018,1 

	
	
	
	
	
	3 , 690
	
	
	основных средств
	674, 1

	Филиал №2 ЗАО «БанкВТБ (Беларусь)»
	53-11/ 07
	12.11.2007
	30.09.2009
	BYR
	2 080
	910
	11,0
	недвижимого имущества
	2 547 ,6

	
	
	
	
	
	4 160
	
	
	основных средств
	231 ,1

	Филиал №2 ЗАО «Банк ВТБ (Беларусь)»
	20-05/ 08
	8.05.2008
	31.03.2009
	EUR
	0,6
	0,6
	10,0
	недвижимого имущества
	1 198 ,2

	
	
	
	
	
	1,2
	
	
	основных средств
	847 ,3

	
	
	
	
	
	
	
	
	товаров в обороте
	822, 45

	Филиал №2 ЗАО «Банк ВТБ (Беларусь)»
	23-06/ 08
	30.06.2008
	31.05.2010
	EUR
	0,6
	0,6
	10,0
	недвижимого имущества
	1 333, 95

	
	
	
	
	
	1 ,2
	
	
	товаров в обороте
	1 292, 8

	ОАО «Белинвестбанк»
	2774
	24.07.2008


	20.12.2010


	EUR
	0,6
	0,6
	9,9
	товаров в обороте
	2 747, 55

	
	
	
	
	
	1,2
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	6 000
	
	
	
	

	ИТОГО
	Х
	         Х
	         Х
	      Х
	Х
	9 589,8
	Х
	  Х
	22 107,5


По состоянию на 11.02.2009 г. остаток задолженности по кредиту составил – 600 тыс. евро. 30.06.2008 г. в этом же банке возобновлена кредитная линия  на сумму 1200 тыс. евро на 2 года под 10 % годовых. Обеспечение кредита – залог недвижимого имущества на сумму 1333954433 руб. и залог товара в обороте – 1292824379 руб.
В ОАО «Белинвестбанк» 24.07.2008 г. возобновлена кредитная линия на сумму 1200 тыс. евро под 9,9 % годовых, сроком на 2,5 года.

Остаток задолженности на 11.02.2009 г. составил 599059 евро. Обеспечение кредита – залог товаров в обороте на сумму - 2747548122 руб. 05.08.2008 в этом же банке возобновлена кредитная линия  на 1 год на сумму 6000 млн. бел. руб. (лимит задолженности – 6000 млн. руб.) под 14% годовых. Обеспечение – залог прав на сумму – 8602734000 руб. остаток задолженности на 11.02.2009 г. составил 2235956761 руб. Как видим, основными банками, предоставляющим кредиты предприятию, являются ОАО «Белинвестбанк» и филиал №2 ЗАО «Банк ВТБ (Беларусь)»
Анализируя вышеизложенное, можно сделать вывод, что на предприятии постоянно ведется возобновление кредитных линий с целью расчетов за приобретаемое сырье, материалы и оказанные услуги. Кредиты погашаются согласно графикам погашения кредита. Необходимо отметить, что предприятие не пользовалось кредитами банка с целью кредитования инновационной деятельности предприятия. Для данных целей предприятие использует в последние пять лет только собственные средства.

На перспективу до 2015 г. предприятием также разработан план инновационной деятельности предприятия не предполагающий использование кредитных ресурсов банков. С одной стороны данная тенденция положительная, так как предприятие не использует долгосрочные кредиты, с другой - отрицательная, так как темпы технического прогресса на предприятии при использовании кредитных ресурсов банков могли бы быть гораздо выше.
УДК 331.108.53

МАТЕРИАЛЬНОЕ СТИМУЛИРОВАНИЕ ТРУДА 
В СЗАО «ГОРЫ» ГОРЕЦКОГО РАЙОНА

Т. В. ШВЕДОВА, студентка

Научный руководитель – С.А. КАГАН, к. э. н., доцент

В условия рыночной экономики возникает необходимость пересмотра целого комплекса факторов, оказывающих воздействие на результативность экономической деятельности. Результат деятельности предприятия во многом зависит от имеющихся ресурсов и эффективности их использования, которая в свою очередь определяется отношением людей к труду, то есть организацией системы материального стимулирования труда. В связи с этим требуется создать действенный механизм системы материального стимулирования.

На каждом предприятии с учетом формы собственности и конкретных условий складывается механизм хозяйствования, для которого необходима разработка системы материального стимулирования работников. В настоящее время на предприятиях используются самые разнообразные подходы к ее организации.

В связи с чем представляет интерес система материального стимулирования в СЗАО «Горы» Горецкого района Могилевской области. В хозяйстве за последние годы установился достаточно высокий уровень оплаты труда по сравнению с другими сельскохозяйственными организациями района.

Так, начисленная среднемесячная заработная плата в СЗАО «Горы» в 2007 г. выше, чем в УКСП «Горецкое» на 28,9 %, чем в СПК «Колхоз им. Ленина» – на 19,2 %, чем в УКСП «Совхоз комбинат Горки» – на 14,8 %.

Динамика структуры стимулирующих выплат представлена в таблице 1. 

Таблица 1.-Динамика структуры стимулирующих выплат в СЗАО «Горы»,%

	Показатели
	Годы

	
	2005
	2006
	2007

	Оплата труда в денежной форме
	87,4
	88,5
	80,0

	     в том числе:

оплата труда по сдельным расценкам, включая суммы индексации заработной платы 
	40,1
	42,6
	41,7

	оплата труда по тарифным ставкам, служебным окладам, включая суммы индексации заработной платы
	37,0
	38,0
	37,3

	выплаты компенсирующего характера, связанные с условиями труда и режимом работы
	-
	1,3
	1,0

	прочие виды оплаты
	10,3
	6,6
	-

	Премии
	4,3
	7,2
	8,0

	     в том числе:

премии за производственные результаты, по результатам работы за год
	4,3
	-
	-

	премии за счет средств специального назначения и целевых поступлений, единовременные поощрения суммы чистой прибыли, выплаченные членам трудового коллектива
	-
	7,2
	8,0

	прочие премии
	-
	-
	-

	Оплата труда в натуральной форме
	5,9
	1,8
	1,3

	Выплаты, имеющие социально-бытовой характер (трудовые и социальные льготы)
	2,4
	2,5
	10,7

	Дивиденды
	-
	-
	-

	Всего
	100,0
	100,0
	100,0


В течении рассматриваемого периода наибольший удельный вес в структуре стимулирующих выплат занимала оплата труда в денежной форме, так в 2007 г. – 80,0 %. Удельный вес премий в структуре стимулирующих выплат с 2005 г. по 2007 г. постепенно растет, оставаясь при этом не достаточно высоким, в 2007 г. всего – 8%. Хотя в хозяйстве и используется такая составляющая материального стимулирования, как оплата труда в натуральной форме, но ее удельный вес в структуре стимулирующих выплат не достигает и 2%. Возможно, это связано с тем, что в последнее время предприятие отказывается от натуральной формы оплаты труда, заменяя ее денежной. В хозяйстве уделяется внимание выплатам, имеющим социально-бытовой характер, их удельный вес в структуре стимулирующих выплат в 2007 г. составил 10,7 %. На протяжении всего рассматриваемого периода дивиденды в хозяйстве не выплачивались.

Следовательно, в хозяйстве материальное стимулирование осуществляется в основном с помощью оплаты труда в денежной форме, и очень мало внимания уделяется премированию. Хотя именно с помощью премии происходит стимулирование результатов производственной деятельности. Также в хозяйстве полностью игнорируется такая составляющая системы материального стимулирования как доходы от собственности.

Таким образом, в хозяйстве необходима разработка комплексной системы материального стимулирования труда, которая увязывала бы уровень доходов работников с конечными результатами предприятия.

УДК 637.146.4:339

ОПТИМИЗАЦИЯ АССОРТИМЕНТА 
И ТОВАРОДВИЖЕНИЯ ПРОДУКЦИИ 
ОАО «ОРШАНСКИЙ МОЛОЧНЫЙ КОМБИНАТ»

А.И. ШИТЬКОВА, студентка

Научный руководитель – С.А. ШАЛАЕВА, ассистент

В рыночных условиях перерабатывающие предприятия АПК пред​ставляют собой сложную экономическую систему, в которой внутрен​няя и внешняя среда постоянно изменяется. В результате возникает необходимость варьировать формы, методы и систему управления, применяя при этом современные компьютерные технологии. Наиболее научное и качественное управление объектами третьей сферы агропромышлен​ного комплекса достигается на основе целостной системы прогнозиро​вания, к основным звеньям которой относятся: стратегический и долговременный план, бизнес-план, текущие и оперативные программы.

Сочетание перечисленных приемов планирования базируется на основе использования системы экономико-математических задач, заключительной из которых яв​ляется оптимизационная экономико-математическая модель произ​водства и сбыта конечных продуктов перерабатывающего предприятия.

От того насколько правильно обосновано, каких товаров, какое количество и какого качества необходимо произвести перерабатывающей организации, насколько ассортимент и цена товара отвечает потребностям покупателей, зависят конечные результаты работы перерабатывающей организации. 

При разработке оптимизационной модели были учтены следующие условия: 
1) по заготовке сырья;
 2) по использованию сырья для производства отдельных видов продукции; 
3) по выходу вторичного сырья; 
4) по использованию производственных мощностей; 
5) по соотношению производства и реализации продукции; 
6) по предельным объёмам реализации продукции.

Критерием оптимальности задачи является получение максимума прибыли от реализации продукции.

Расход основного и вторичного сырья и выход последнего определялся на основании установленных на предприятии норм и ассортимента выпускаемых видов продукции.

При определении предельных объёмов выпуска продукции ОАО «ОМК» было учтено, что предельные объёмы производства товаров должны обеспечивать безубыточную работу предприятия и удовлетворять спрос покупателей на внутреннем и внешнем рынках. 
По социально значимым товарам минимальные объёмы производства соответствуют достигнутому уровню производства.

 На базе информации о деятельности ОАО «Оршанский молочный комбинат» за 2005-2007 гг. была составлена и решена экономико-математическая задача размерностью m x n = 38x78.

Произведенные на основе данной модели расчёты свидетельствуют, что больше всего молока целесообразно использовать на производство масла и молока (66,6 и 12,5 % соответственно), что определяется технологией, финансовыми результатами. Полученное в результате переработки вторичное сырьё используется при производстве казеина, молока цельного, кефира, сметаны, творога жирного и нежирной продукции (рисунок 1). Остальная часть вторичного сырья реализуется без переработки.
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Рисунок 1 – Использование вторичного сырья при производстве основных видов продукции, %

Увеличение объема поставок сырья на завод приведет к увеличению объема производства молочной продукции (таблица 1).

Согласно оптимальному решению рекомендуется увеличить выпуск масла животного (на 17,4 %), сыра жирного (на 29, 9%), молока (на 18,7 %), кефира (на 2,4 %), сметаны (на 30 %) и творога (на 29,9 %); производство нежирной продукции и казеина целесообразно оставить на прежнем уровне.

Таблица 1 – Объем производства продукции в ассортименте, т

	Вид товара
	Фактическое значение
	Расчетное значение
	Расчетное значение в % к фактическому

	Масло животное
	1802
	2115
	117,4

	Сыр жирный
	431
	560
	129,9

	Молоко цельное
	7703
	9144
	118,7

	Кефир жирный
	2026
	2075
	102,4

	Сметана
	811
	1054
	130

	Творог жирный
	137
	178
	129,9

	Нежирная продукция
	246
	246
	100

	Казеин
	856
	856
	100


Основными каналами сбыта продукции ОАО «Оршанский молочный комбинат» являются: город Орша и Оршанский район, а также каналы экспорта, причём, расчёты показывают, что около 80% масла, 70% сыра, 70% нежирной продукции и весь казеин целесообразно экспортировать за пределы Республики Беларусь.

При  внедрении  рассчитанной  производственной  программы достигнуты финансовые   результаты, представленные  в  таблице 2. 

Таблица 2 – Финансовые результаты деятельности ОАО «Оршанский молочный комбинат»

	Показатели
	Фактическое значение
	Расчетное значение
	Расчетное значение в % к

фактическому

	Выручка, млн. руб.
	42263
	49013
	116,0

	Затраты, млн. руб.
	38155
	43737
	114,6

	Прибыль, млн. руб.
	4108
	5276
	128,4

	Уровень рентабельности, %
	10,8
	12,1
	1,3 п.п.


По результатам расчётов выручка от реализации продукции по различным каналам сбыта увеличится на 16 %, затраты на производство продукции увеличатся на 14,6 %, прибыль по предприятию соответственно увеличится на 28,4 %, при этом уровень рентабельности в целом по предприятию по сравнению с фактическим  увеличится на 1,3 п.п.

Для достижения более высоких финансовых результатов ОАО «Оршанский молочный комбинат» целесообразно расширить ассортимент и повысить качество выпускаемой продукции для более успешной конкуренции как на внешнем рынке, так и на внутреннем рынке, расширить производственные мощности наиболее эффективных видов продукции, более активно заниматься её продвижением.

УДК 633.521:338.2. (100)
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Научный руководитель – А.Н. ГРИДЮШКО, к. э. н., доцент

Мировой рынок льна характеризуется углубленными процессами разделения труда, затрагивающими интересы льносеющих стран, стремящихся занять определенный сегмент. В странах с развитым льноводством он имеет экспортную ориентацию, особенности которой определяются следующими условиями:

1. Европейские страны характеризуются высоким и очень высо​ким качеством льняной продукции, которой соответствует и высокая цена. Лидерами среди них являются Франция, Бельгия, Италия. Тех​нология переработки льна на предприятиях данных стран достигла того уровня качества и точности, что позволяет им находиться прин​ципиально в новой сфере и не иметь себе равных соперников по данным изделиям. 

2. Азия (Китай, Индия, Пакистан, Корея) предлагает широкий ассортимент льнопродукции. Для них характерно среднее качество, соответственно цены на продукцию этих стран средние и низкие.

3. Беларусь, Россия и другие страны СНГ. Небольшой ассорти​мент товаров. Среднее качество. Низкие цены. При этом производителями на экспорт поставляются преимущественно ткани прошедшие начальную стадию отделки и имеющие более низкую экспортную цену, чем цена готовой продукции.

На данном рынке наблюдается усиление конкурентной борьбы со стороны производителей стран Восточной Европы, Балтии, России и Китая. Цены западноевропейского рынка  упали до 1000 евро за тонну льноволокна длинного, что ниже  внутриреспубликанской закупочной цены экспортно-сортировочных льнобаз (№10-162 долл. США или 1310 евро). Кроме этого, Китай осуществляет агрессивную политику про​никновения и диверсификации своей маркетинговой деятельности на рынках стран Западной Европы и США.

В  условиях республики, когда экспорт является фактором, определяющим использование потенциала льняного подкомплекса, идет поиск путей выхода на мировой рынок.. В настоящее время от имени Беларуси  внешнеэкономической деятельностью на рынке льна занимаются свыше 80 независимых субъектов хозяйствования. При этом большая часть продукции уходит через иностранных посредников, которым достается до 25% и более чистой прибыли от продажи льноволокна. 
Белорусские производители конкурируют не с субъектами мирового рынка, а друг с другом, что позволяет иностранному покупателю диктовать цену.

Экспорт  льноволокна из Беларуси в страны европейского Союза затруднен в связи с необходимостью получения лицензии. В результате  фирмы Литвы, Польши, Болгарии переориентировались на закупку украинского льноволокна достаточно высокого качества и по более низким ценам (на 10-15%) и с отсрочкой платежа до 100 дней.

После отмены квот на ввоз льняной пряжи и текстильной продукции из Китая объем реализации льнопродукции из России в страны ЕС упал в три раза. Ряд российских предприятий был вынужден не только сокращать объемы выпуска тканей, но и останавливать производство, что привело к снижению востребованности в белорусском льноволокне.

На рынке волокна России преобладает китайская и западноевропейская продукция.  Она реализуется в среднем на 100 долл. США за тонну дешевле, чем предлагается белорусская продукции. Предложения российских льнокомбинатов по закупке волокна поступает по цене №11 – 1324 долл. США с НДС или 1076 евро с отсрочкой оплаты на 60 календарных дней (при внутриреспубликанской закупочной цене №10 – 1612 долл. США).

Таким образом, мировой рынок характеризуют следующие тенденции:

· активизация процесса вывода специализированных текстильных производств льняных тканей Великобритании, Франции, Бельгии, Нидерландов, Германии на территорию стран Юго-Восточной Азии, Бельгии, Восточной Европы и смещение его на территорию России;

· усиление конкурентоспособности производителей льняного текстиля стран Юго-Восточной Азии и Российской Федерации (в связи с их вступлением в ВТО), Балтии и стран Центральной Европы (в связи их вступление в ЕС);

· создание благоприятной маркетинговой среды на рынке Европейского союза и США для стран Юго-Восточной Азии, Балтии и стран Центральной и Восточной Европы, России.
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Технико-технологические аспекты
 повышения эффективности
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Научный руководитель – А.Н. ГРИДЮШКО, к. э. н., доцент

В повышении эффективности льноводства существенная роль отводится внедрению прогрессивных технологий не только возделыванию, но и уборки культуры, комплексной механизации всех процессов.

Исследованиями “Института льна “ было установлено:

· каждый день опоздания, по сравнению с уборкой в оптимальные сроки, ведет к потере длинного волокна в среднем на 2-3%;

· опоздание с уборкой на 10-12 дней снижает урожайность семян на 30 %, волокна – на 40 % и качественные показатели волокна на 20-50 %;

· применение раздельного способа уборки льна позволяет формировать высокое качество льнотресты, сокращает прямые эксплуатационные затраты на10-15 %, также увеличить урожайность льнопродукции на 15-20 %, а качество тресты на 20-30 %.
Перспективным является новый способ раздельной уборки льна-долгунца (европейский), где теребление проводится без очесывания  головок.
 Вылежка и прессование тресты производятся с головками, а очес головок осуществляется на льнозаводе на специализированном оборудовании. Экономия затрат при таком способе уборки достигает 25-30 у.е. на 1 га. Важным приемом сохранения высокого качества волокна – соблюдение сроков вылежки, своевременное проведение оборачивания лент. 

Большое значение для эффективной работы льнозаводов имеет правильно организованная заготовка сырья, его хранение и подготовка к обработке. Успех процесса заготовки льнотресты обусловлен двумя аспектами. 
В первую очередь, с целью обеспечения максимальной загрузки производственных мощностей, льнозаводы для привлечения поставщиков сырья должны заключить с ними взаимовыгодные договоры контрактации. 
Во-вторых, подготовить техническую базу к началу заготовительного сезона.

С целью стимулирования сельскохозяйственных предприятий, производящих льнотресту установлены специальные правила оплаты этого сырья: за тресту N1 и выше производится оплата по закупочной цене с надбавкой за стандартную льнотресту районированных сортов в размере 8%.

При засоренности льнотресты свыше 10% производится скидка с веса в размере 1% и скидка закупочной цены 0,8% за каждый процент засоренности свыше 10%.

На характер технологического процесса большое влияние оказывает качество сырья. В зависимости от качества сырья и принятого способа его обработки разрабатывают план технологического процесса получения готовой продукции, в котором предусматривают содержание и последовательность технологических операций, определяют цепочку технологического оборудования, устанавливают параметры протекания процесса на каждой технологической операции. 

Для рационального использования льносырья и повышения эффективности его переработки необходимо осуществить ряд мер организационно-технологического плана. На современном этапе наиболее важными из них являются:

· техническое перевооружение, внедрение на льнозаводах прогрессивных технологий, отвечающих лучшим мировым стандартам и внедрение малоотходных технологий промышленного изготовления льноволокна;

· установка технологических линий по производству длинного волокна с применением новой конструкции оборудования;

· применение новых куделеприготовительных агрегатов, обеспечивающих производство короткого волокна высокого качества;

· внедрение ресурсосберегающих технологий на подготовительных операциях по переработке сырья и рулонной технологии переработки сырья;

Для выхода из кризиса льняного подкомплекса республики необходимо принять чрезвычайные меры по стабилизации посевных площадей на уровне  90–100 тыс. гектаров. Требуется повысить урожайность в пересчёте на льноволокно не ниже 7 ц/га. Это позволит закупить его в количестве не менее 65 тыс. тонн. Предполагается реализовать его предприятиям России и в другие страны и тем самым привлечь в республику валютные средства.
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ОСНОВЫ ЭФФЕКТИВНОГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ТРУДОВОГО ПОТЕНЦИАЛА СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОЙ
ОРГАНИЗАЦИИ НА ПРИМЕРЕ КУПП «МАНЬКОВИЧИ»
СТОЛИНСКОГО РАЙОНА БРЕСТСКОЙ ОБЛАСТИ
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Кадровая политика в области отбора кадров состоит в определении принципов приема на работу, количества работников, необходимых для качественного выполнения заданных функций, методологии закрепления, профессионального развития персонала. Подбор кадров рассматривается как подфункция управления, которая реализуется в отношении к личности.

Планирование персонала – это процесс определения потребностей организации в кадрах, т.е. определение того, когда, где, сколько, какой квалификации, какой стоимости, какие сотрудники потребуются в будущем.

Потребности организации в сотрудниках меняются с течением времени под воздействием ряда внешних и внутренних факторов. Подобные изменения не всегда означают увеличение или сохранение спроса на производимый организацией продукт, а значит, и на рабочую силу.

В целом потребность предприятия в трудовых ресурсах определяется спросом на товары и услуги и уровнем производительности труда. Это количественный аспект проблемы, суть которого состоит в определении количества сотрудников, необходимых для будущего целенаправленного выполнения задач организации, в количественном, качественном, временном и пространственном отношении. 

Совершенствование организации производства способствует повышению производительности труда и рациональному использованию рабочей силы.

Если речь идет о совершенствовании процесса производства на предприятии, то это влечет за собой изменение всех видов производственных ресурсов, так как они находятся во взаимосвязи и взаимодействии. 

Рассмотрим основы эффективного использования трудового потенциала сельскохозяйственной организации на примере КУПП «Маньковичи» Столинского района Брестской области.
Для определения потребности в рабочей силе с помощью расчетно-конструктивного метода, необходимо плановые затраты труда в целом по предприятию разделить на возможный фонд рабочего времени 1 работника.

Плановые затраты в целом по предприятию рассчитываются путем суммирования затрат труда по культурам и группам скота.

Затраты труда в растениеводстве определяются умножением планового объема производства продукции по видам на нормативные затраты труда на 1 ц соответствующего вида продукции. Аналогично выполняются расчеты по животноводству. 

Фонд рабочего времени одного работника в растениеводстве рассчитывается следующим образом: 

365-52-9-24=280 дн.,                     280*7 = 1960 чел.-ч,

где 
365 – число дней в году; 52 – число выходных дней в году; 9 – число праздничных дней в году; 24 – число дней отпуска; 7 – продолжительность смены, ч.

В животноводстве число праздничных дней в году не учитывается:

365-52-24=289 дн.,                    289*7=2023 чел.-ч.

Данные расчеты можно представить в виде таблицы 1.
Таблица 1 – Расчет затрат труда на производство продукции растениеводства и животноводства

	Продукция
	Количество продукции, ц
	Затраты труда, чел.ч.
	Годовой фонд рабочего времени, чел.-ч.
	Количество работников, чел.

	
	
	нормативы на 1 ц
	всего
	
	

	Зерно
	73899
	1,09
	80549
	
	

	Силос
	98128
	0,11
	10794
	
	

	Сенаж
	48304
	0,09
	4347
	
	

	Рапс
	2036,6
	22
	44804
	
	

	Сено многолетних трав
	28734
	0,55
	15804
	
	

	Семена многолетних трав
	326,49
	3,86
	1260
	
	

	Зеленая масса многолетних трав
	14317
	0,22
	3150
	
	

	Сено естественных сенокосов
	17983
	0,55
	9891
	
	

	Зеленая масса пастбищ
	52177
	0,22
	11479
	
	

	Итого по растениеводству
	
	
	182078
	1960
	93

	Молоко
	17558
	7,1
	124665
	
	

	Прирост живой массы КРС
	9248,6
	26,2
	242313
	
	

	Прирост живой массы свиней
	95,6
	12,6
	1205
	
	

	Итого по животноводству
	
	
	368183
	2023
	182

	Всего по хозяйству
	
	
	
	
	275


По данным таблицы 1, в растениеводстве должно быть запланировано количество работников в составе 93 человек, в животноводстве – 182 человека. Всего по хозяйству должно быть 275 человек растениеводства и животноводства. Если их будет больше, то это будет говорить о недостаточной загрузке рабочего персонала, если меньше – наоборот. Расчетно-конструктивный метод направлен на то, что происходит трансформация земель и повышается продуктивность животных. Зная, что годовой фонд рабочего времени одного работника в среднем по хозяйству составляет 1992 чел.-ч. ((1960+2023)/2), и используя данные, определенные экономико-математическим моделированием, получим следующие результаты:

Таблица 2 - Расчет потребности в трудовых ресурсах с помощью моделирования

	Показатели
	Фактическое значение
	Расчетное значение
	% изменения

	Запас годового труда, чел.-ч.
	669000
	377307
	56,4

	Труд в напряженный период, чел.-ч.
	301000
	154866
	51,5

	Количество трудовых ресурсов, чел.
	336
	189
	56,3

	Трудовые ресурсы в напряженный период, чел.
	151
	78
	51,7


По данным таблицы 2, используя разработанную технологию производства, можно добиться экономии трудовых ресурсов, тем самым повысив производительность труда и возможность улучшения стимулирования. Экономико-математическое моделирование предполагает увязку всех производственных процессов с целью получения прибыли. 

По данным показателям можно судить, что на предприятии существует скрытая безработица.

Организацию труда следует рассматривать в тесной связи с развитием предприятий перерабатывающей промышленности, углублением специализации и концентрации производства, уровнем развития производительных сил и производственных отношений.

Основными направлениями организации труда являются:

1)
совершенствование разделения и кооперации труда;

2)
улучшение организации и обслуживания рабочих мест;

3)
совершенствование приемов и методов труда;

4)
подготовка и повышение квалификации кадров;

5)
улучшение условий труда, его дальнейшее облегчение и оздоровление.

Содержание

Содержание

	И.О. Авдеева, И.В. Шафранская Обоснование программы развития хлебопекарного предприятия……………………………………………………………..
	3

	В. В.Ананченко, Р. К Ленькова Состояние и повышение эффективности отрасли птицеводства в Республике Беларусь………………………………….
	5

	Т.А. Антанькова, Т.Л.  Хроменкова Основные направления инновационного развития АПК Республики Беларусь…………………………………………….
	7

	А.М.  Беляева, О.К. Равовая Проблема инновационности белорусских предприятий в АПК…………………………………………………………………….
	10

	Т.А. Будаева, М.Ф. Рудаков Проблемы развития льняной отрасли в Республике Беларусь на современном этапе…………………………………………….
	13

	С.Н. Бужинская, М.Ф. Рудаков Пути повышения эффективности производственно-сбытовой деятельности ОАО «Волковысский мясокомбинат»………
	16

	С.Н. Бужинская, М.Ф. Рудаков Пути повышения  экономической эффективности мясного подкомплекса Республики Беларусь……………………………
	19

	О.Ч., Величко, В.В. Быков Факторы рационального использования трудовых ресурсов…………………………………………………………………………….
	22

	О.Ч., Величко, В.В. Быков Уровень использования годового рабочего времени в хозяйствах Северо-Восточного региона Могилёвской области……….
	25

	И.Н. Герасимова, М.Ф. Рудаков Пути повышения эффективности производственно-сбытовой деятельности ОАО «Шкловский комбикормовый завод»... 
	27

	И.Н. Герасимова, М.Ф. Рудаков Пути повышения эффективности функционирования предприятий комбикормовой………………………………………..
	30

	С.В. Голос, В.С. Обухович Методика установления дифференцированных закупочных цен на молоко………………………………………………………..
	32

	М.Е. Гордюк, В.Н. Редько Корреляционно-регрессионный анализ влияния различных факторов на качество молока………………………………………..
	35

	М.Е. Гордюк, В.Н. Редько Оптимальный рацион кормления – основа производства молока высокого качества……………………………………………….
	37

	А.В. Грибов, А.Н. Гридюшко Инновационное развитие отрасли животноводства………………………………………………………………………………..
	38

	А.В. Грибов, А.Н. Гридюшко Полноценное кормление как важнейший путь повышения конкурентоспособности отрасли животноводства………………. 
	40

	А.В. Грибов, А.Н. Гридюшко Тенденции развития мясного скотоводства…...
	42

	П.В. Гуща, С.А. Константинов Некоторые заблуждения о системе материального стимулирования Ф.У. Тейлора………………………………………….
	44

	Е.В. Дадыкина, И.А. Сказецкая Агропромышленная интеграция как фактор повышения эффективности производства и конкурентоспособности льнопродукции………………………………………………………………………….
	47

	А.С. Дедков, И.В. Шафранская Современное состояние и перспективы развития комбикормовой промышленности Республики Беларусь……………….
	50

	А.С. Дедков, И.В. Шафранская Состояние производства комбикормов в Республике Беларусь, США и странах Западной Европы……………………...
	52

	Н.С. Дубяго, В.В. Быков Инновация  - определяющий фактор конкурентоспособности предприятий АПК…………………………………………………..
	55

	Н.С. Дубяго, В.В. Быков Общий обзор рынка сыров в Беларуси……………...
	58

	Е.В. Ескина, Л.Н. Ковалева Структурная перестройка народнохозяйственного комплекса Республики Беларусь………………………………………………
	60

	Ю.Ю. Жевнеронок, В.И. Буць Методы анализа экономической среды предприятия……………………………………………………………………………..
	62

	Ю.Ю. Жевнеронок, В.И. Буць Роль иностранных инвестиций в реализации эффективных инновационных проектов в Республике Беларусь………………
	65

	А.С. Журавский, И.В. Шафранская Экономические аспекты функционирования товарно-сырьевых потоков в системе мясного подкомплекса Могилевской области……………………………………………………………………….
	67

	П.О.  Иваниденко, М.М. Жудро Особенности современного состояния мясной промышленности в Республике Беларусь………………………………….. 
	70

	П.О.  Иваниденко, М.М. Жудро Состояние мясной промышленности Республики Беларусь в условиях мирового финансового кризиса………………...
	72

	Л.С. Иванова, М.Ф. Рудакова Агроэкотуризм Республики Беларусь: состояние и развитие……………………………………………………………………..
	75

	М.В.Карпенко, И.А.Сказецкая Конкурентоспособность производства продукции ЧУП «Речица молоко» Гомельской области и пути ее повышения…..
	77

	О.В.  Клакоцкая А.М. Каган Анализ сбытовой деятельности ОАО «Бобруйский мясокомбтнат»………………………………………………………………
	80

	О.В.  Клакоцкая, А.М.Каган Оптимизация ассортимента выпускаемой продукции и каналов сбыта ОАО «Бобруйский мясокомбинат»…………………..
	83

	О.В.  Клакоцкая, А.М.Каган Состояние и проблемы развития предприятий мясной промышленности Республики Беларусь………………………………..
	86

	Ю.А. Козлова, И.А. Сказецкая Рекламный образ и пути его реализации……..
	90

	И.Е. Колос, А.Н. Гридюшко Роль и место зернопродуктового подкомплекса в системе АПК……………………………………………………………………..
	92

	И.Е. Колос, А.Н. Гридюшко Основные принципы эффективного функционирования заготовительных и перерабатывающих предприятий зернопродуктового подкомплекса……………………………………………………………...
	94

	А.А. Кондратьева, С.А. Константинов Резервы повышения эффективности сельскохозяйственного производства……………………………………………
	95

	Е.О. Коновкова, В.П. Сивцов, Продовольственная безопасность и продовольственная независимость…………………………………………………….
	98

	Н. С. Константинов, М.К. Жудро Методология оценки земельных ресурсов.
	100

	Н. С. Константинов, М.К. Жудро Применение производственной функции для анализа и повышения эффективности использования земельных ресурсов…………………………………………………………………………………..
	102

	А.В. Кочкалда, И.А. Сказецкая Налоговая система, сущность и принципы налогообложения………………………………………………………………….
	104

	В.Н. Кулаков, А.Н. Гридюшко Современные тенденции развития мирового рынка свежих фруктов…………………………………………………………….
	107

	В.Н. Кулаков, А.Н. Гридюшко Основные факторы эффективного функционирования плодово-ягодного комплекса……………………………………….
	109

	А.Н. Куриленко, В.В. Быков Особенности действующих механизмов мотивации труда на льноперерабатывающих предприятиях Республики Беларусь…………………………………………………………………………….
	112

	С.Г. Курляндчик, З.М. Ильина Мировые и региональные особенности развития картофелеводства……………………………………………………………..
	115

	С.Г. Курляндчик, З.М. Ильина Мировые тенденции картофелеводства………
	118

	А.В. Куртин, А.Н. Гридюшко Некоторые направления повышения эффективности функционирования предприятий молочной промышленности……..
	120

	А.В. Куртин, А.Н. Гридюшко Совершенствование упаковки – одно из направлений продвижения молочной продукции……………………………….…
	123

	И.А.  Лазовская, В.И. Колеснев Современное состояние и направления повышения экономической эффективности функционирования отраслей хлебопекарной промышленности…………………………………………………….
	125

	Т.М. Левицкая, З.А.  Тоболич Современный уровень и тенденции  производства рапса  в республике ………………………………………………………….
	128

	М.Г. Лысевская, В.С. Обухович Инновации как фактор обеспечения конкурентоспособности………………………………………………………………

	131

	Т. М. Мажейко, А. Н.Гридюшко Анализ производства и реализации молочных продуктов на внутреннем и внешних рынках……………………………...
	134

	Т. М. Мажейко, А. Н.Гридюшко. Обоснование ассортимента продукции на ОАО «Бабушкина крынка» с помощью экономико-математического моделирования……………………………………………………………………………..
	136

	В.А. Карпов, А.А. Маршалович Повышение эффективности переработки продукции на РУПТП «Оршаниский льнокомбинат»…………………………..
	138

	И.А. Мирошниченко, Е.В. Гончарова Состояние хлебопродуктового подкомплекса…………………………………………………………………………..
	141

	С.Л. Михальченко, Р.К. Ленькова Вопросы сущности понятия «кредит»…….
	144

	С.Л. Михальченко, Р.К. Ленькова Необходимость государственного регулирования при кредитовании сельского хозяйства………………………………...
	146

	Т.И. Мищук, В.И. Колеснёв Вопросы совершенствования развития ОАО «Белсолод»…………………………………………………………………………
	149

	Т.И. Мищук, В.И. Колеснёв Сырьевая проблема пивоваренной отрасли……..
	151

	А. А. Морозов, А. Н. Гридюшко Перспективы развития РУПТП «Оршанский льнокомбинат» на современном этапе…………………………………………..
	153

	А. А. Морозов, А. Н. Гридюшко Основные направления повышения технико-технологической оснащенности льняной отрасли………………………….. 
	155

	Е.В. Наливайко, В.А. Сивцова Инвестиции в человеческий капитал………….
	158

	А. М. Насковец, С.К. Чаусова Экономическая эффективность реализации продукции МОУП «Борисовский консервный завод» на внутреннем и внешнем рынках…………………………………………………………………………
	161

	Н.В. Никитенок, А.Н. Гридюшко Современное состояние мясоперерабатывающей промышленности………………………………………………………...
	163

	Н.В. Никитенок, А.Н. Гридюшко Факторы повышения конкурентоспособности продукции мясоперерабатывающих предприятий………………………….
	164

	А.С. Никонова, Е.В. Гончарова Корреляционная модель формирования себестоимости продукции птицеводства…………………………………………...
	166

	А.С. Никонова, Е.В. Гончарова Экономическое состояние птицеводческого подкомплекса и основные направления его развития…………………………..
	168

	А.С. Никонова, Е.В. Гончарова Оптимизация рецептов комбикормов для птицы с целью достижения ценовых конкурентных преимуществ……………
	171

	Р.М. Пахоменко, Е.В. Гончарова Современное состояние хлебопекарной отрасли Республики Беларусь…………………………………………………….
	173

	Н.А. Пахомова, М.М.  Жудро Особенности формирования внешнеэкономической деятельности на базе ОАО «Молочные горки» Горецкого района……
	174

	Н.А. Пахомова, М.М.  Жудро Экономическое обоснование привлечения инвестиций в техническое и технологическое переоснащение молокоперерабатывающих предприятий Республики Беларусь……………………………….
	177

	Ю.Д. Попович, М.Ф. Рудаков  Эконометрический анализ прибыли предприятий агросервисного обслуживания……………………………………………...
	180

	О.А. Почтовая, В.И. Радюк Основные факторы повышения молочной продуктивности в сельхозпредприятиях северо-восточной зоны Могилевской области……………………………………………………………………………..
	182

	Д. П. Прокопенко, С.К. Чаусова Инвестиции в основной капитал как фактор развития ОАО «Оршанский комбинат хлебопродуктов»………………………
	185

	Д. П. Прокопенко, С.К. Чаусова Реализация продукции ОАО «Оршанский комбинат хлебопродуктов»: отраслевые особенности и перспективы………...
	187

	В.П. Равовой, Л.В. Пакуш Развитие малого предпринимательства в сельском хозяйстве…………………………………………………………………………...
	189

	Е.В.  Резникова, В.Н. Редько Качество продукции как основной показатель ее конкурентоспособности………………………………………………………..
	191

	Е.В.  Резникова, В.Н. Редько Система менеджмента качества ОАО «Могилевский мясокомбинат»…………………………………………………………...
	193

	Т.С.Рохацевич, В.В.Конончук Моделирование тенденций и закономерностей использования ресурсов в региональном АПК………………………………….
	195

	Т.С.Рохацевич, В.В.Конончук Направления и приоритеты повышения экономической эффективности предприятий хлебопекарной промышленности …….
	197

	Л.В. Рудакова Анализ факторов, влияющих на привлекательность объекта агроэкотуризма…………………………………………………………………….
	200

	Г.В.  Русакова, С.А. Константинов Заработная плата в Республике Беларусь…………………………………………………………………………………
	202

	Я.Ю. Рыжко, И.А. Сказецкая Мировой валютный кризис……………………...
	205

	Е.Н. Салейчук, Л.В. Пакуш География мирового рынка цветов……………….
	207

	С.В. Свейко,  М.Ф. Рудаков Современное состояние рынка трудовых ресурсов в Республике Беларусь…………………………………………………………………...
	209

	К.А. Соколов, С.К. Чаусова Анализ и перспективы реализации молочной продукции на внутреннем рынке………………………………………………..
	212

	К.А. Соколов, С.К. Чаусова Состояние и перспективы экспорта молока и молочной продукции……………………………………………………………...
	215

	О.И. Тараканова, В.И. Колеснёв Инвестиционная деятельность на рынке хлебопродуктов……………………………………………………………………
	218

	О.И. Тараканова, В.И. Колеснёв Применение модели оптимизации выпуска хлебобулочной продукции и рынков ее сбыта на примере Шкловского ККП..
	220

	О.В. Тарасевич, М.Ф. Рудаков  Актуальные проблемы овощеконсервной промышленности Республики Беларусь………………………………………………………..
	221

	О.В. Тарасевич, М.Ф. Рудаков  Пути повышения экономической эффективности овощеконсервной промышленности Республики Беларусь…………………………...
	224

	Е.С.  Тарасова,  Т.Л. Хроменкова Инновационная деятельность  в РУП «Учхоз БГСХА»………………………………………………………………………..
	226

	О.С. Титовец, В.И. Буць Механизм развития перерабатывающего предприятия в системе плодоовощного подкомплекса АПК……………………………
	229

	З.А.  Тоболич Заёмные средства  как источник финансирования инвестиций сельскохозяйственных организаций……………………………………………..
	232

	И.В. Тоболич, В.И. Колеснев Современный уровень и тенденции развития  молочной промышленности……………………………………………………..
	234

	Н.А. Тригуб,  Т.Л. Хроменкова Сравнительный анализ методов оценки конкурентоспособности продукции………………………………………………….
	237

	Ю.В. Трубкина, С.А. Константинов Перспективы экономического развития агропромышленного комплекса………………………………………………….
	240

	Е.В. Тупицкая, И.В. Шафранская Бизнес-план предпринимательского проекта по внедрению фасовочного аппарата УФАС- 1200 на ОАО «Молочные Горки»……………………………………………………………………………...
	243

	Е.В. Тупицкая, И.В. Шафранская Экономико-математическое моделирование программы развития ОАО «Молочные Горки» Горецкого района……….
	245

	Е.В. Харитонова, А.Н. Гридюшко Особенности инвестирования в льняную промышленность Могилевской области…………………………………………
	248

	Е.В. Харитонова, А.Н. Гридюшко Целесообразность использования посредников на рынке льнопродукции на примере Могилевского ОАО «Холдинг Обллен»……………………………………………………………………………
	250

	О.В. Харкевич, А.Н. Гридюшко Мировое производство молока и молокопродуктов ………………………………………………………………………….
	252

	О.В. Харкевич, А.Н. Гридюшко Некоторые аспекты современного состояния мирового рынка молочной продукции …………………………………………..
	254

	О.В. Харкевич, А.Н. Гридюшко О внедрении передовых технологий на молочных фермах……………………………………………………………………
	257

	А.В.  Хоменчук,  В.И. Бельский Органическое сельское хозяйство: мировой опыт и статистика………………………………………………………………….
	259

	А.В.  Хоменчук,  В.И. Бельский Экологическое законодательство – импульс в развитии бизнеса………………………………………………………………...
	262

	О.А.Хомич, С.П.Старовыборная Организация  экономически эффективной деятельности  филиала «Марыля»  Ивановского РАЙПО……………………….
	264

	О.А.Хомич, С.П.Старовыборная Современное состояние и роль предприятий хлебопекарной промышленности в Республике Беларусь ………………………
	266

	Е.В. Чепикова, В.А. Сивцова Региональные проблемы занятости в Республике Беларусь………………………………………………………………………
	268

	Е. В. Чернявская, Е.В. Гончарова Опыт зарубежных стран в хлебопечении….
	270

	П.А. Черняк, М.Ф. Рудаков Проблемы развития хлебопекарной промышленности в Республике Беларусь на современном этапе…………………………...
	272

	М.В. Чешун, В.И.  Радюк  Эффективность производства молока   в сельскохозяйственных предприятиях северо- западной части Витебской области…………
	274

	Е.В. Чухманова , А.Е. Чухманова  -Состояние работы по кредитованию инновационной деятельности предприятий переработки…………………………
	277

	Т. В. Шведова, С. А. Каган Материальное стимулирование труда в СЗАО «Горы» Горецкого района ………………………………………………………..
	280

	А.И. Шитькова, С.А. Шалаева Оптимизация ассортимента и товародвижения продукции ОАО «Оршанский молочный комбинат»…………………………...
	282

	Т.Ю. Щербакова, А.Н. Гридюшко Состояние мирового рынка льнопродукции …………………………………………………………………………………
	285

	Т.Ю. Щербакова, А.Н. Гридюшко Технико-технологические аспекты повышения эффективности функционирования предприятий льняного подкомплекса……………………………………………………………………………....
	287

	Ю.И. Янковская, М.Ф. Рудаков Основы эффективного использования трудового потенциала сельскохозяйственной организации на примере КУПП «Маньковичи» Столинского района Брестской области……………………….
	289


работника, занятого в сельском хозяйстве, тыс.руб.





Валовая продукция сельского хозяйства на одного 





Годы





2007





2006





2005





2004





30000





25000





20000





15000





10000





5000





0





Страны-экспортёры





Производство = Экспорт 





мировой рынок цветов





Страны-лидеры в производстве и экспорте





Производство = 


Внутренний спрос  + Экспорт 





Страны-импортёры





Внутренний спрос  = Импорт








Внутренний спрос = Внутреннее производство











73,1





74,1





82,7





81,9





47,8





58,3





72,3





78,4





98,2





94,1





93,4





86,8





0





20





40





60





80





100





120





2004 г.





2005 г.





2006 г.





2007 г.





Всего





 короткое льноволокно





 длинное льноволокно





ЭММ оптимизации потребления мяса и мясопродуктов в ассортименте





блок 3


международный рынок








блок 2


межрегиональный  рынок








блок 1


региональный рынок





ЭММ оптимизации объемов сбыта и обоснование каналов реализации мяса


и мясопродуктов





Модель теории массового обслуживания





ЭММ оптимизации ассортиментной загрузки производственных мощностей





Модель теории управления запасами мяса и мясопродукции





блок 3


подсобные цеха








блок 2


цеха потребкооперации











блок 1


мясокомбинаты





ЭММ оптимизации грузоперевозок мясосырья





блок 3


личные подсобные хозяйства





блок 2


крестьянские (фермерские) хозяйства





блок 1


сельскохозяйственные предприятия








ЭММ оптимизации сырьевых зон мясоперерабатывающих предприятий





ЭММ оптимизации  грузоперевозок мяса и мясопродуктов








PAGE  
234

_1320326212.unknown

_1320330613.unknown

_1322572226.unknown

_1322575382.unknown

_1322575395.unknown

_1320334245.unknown

_1320348978.unknown

_1320334110.unknown

_1320330528.unknown

_1320330400.unknown

_1304059897.unknown

_1305378341.unknown

_1305378393.unknown

_1320325911

_1305378374.unknown

_1304966612.unknown

_1285004627.unknown

_1285004662.unknown

